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Abstract

Perakendecilerin yogunlasmasi pazarlik gliciini blylk 6lctide perakendecilerin lehine cevirmistir. Bu
tlr bir rekabet ortaminda 6zellikle dis pazarlarda basarili olmak isteyen firmalarin tek baslarina
kendi markalariyla s6z konusu pazarlarda basariyi yakalamasi olasi gézilkmemektedir. Cin
tehdidinin de kendisini gicli bir sekilde hissettirmeye basladigi diinya pazarlarinda basarinin yolu
birlikte hareket edebilme yetenegine baglidir. Bu baglamda bu calisma 6zellikle Turk tekstil ve
konfeksiyon sektord igin uluslararasi pazarlarda strdurulebilir bir rekabet glici kazanmak igin ortak
marka ve perakendecilik kavramlarini irdelemektedir.
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