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OZET

TURKIYE TURIZM REKLAM GORSELLERI iLE TURIZM HEDEFLERININ
KARSILASTIRILMASI

Tunahan Derebasoglu
Yiksek Lisans Tezi
Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Nuray Selma Ozdipginer
Temmuz 2021, X1+233 Sayfa

Modernlesen diinyada turizm sektorii siirekli degismekte ve gelismektedir.
Uluslararasi turizm pazarinda pay almak isteyen iilkeler degisen kosullara ayak
uydurmak ve yurtdisina tamitimlarim gerceklestirebilmek icin bazi stratejiler
gelistirmektedirler. Ulkeler bu belirledikleri stratejiler dogrultusunda tanitim
faaliyetlerini gerceklestirmektedirler. Bu tamitim faaliyetleri iilkede turizm
sektorinun giiclenmesi ve iilkeye turist cekilmesi acisindan biiyiik 6nem arz
etmektedir. Ulkeler tamitim faaliyetlerini gerceklestirirken degisik araclar
kullanirlar. Bu araglarin basinda ikna giiciiniin yiiksek oldugu bilinen reklam
faaliyetleri gelmektedir. Reklam faaliyetleri gerceklestirilirken kullamilan
aracglardan biri tamtim afisleridir. Afislerin iilkenin turistik degerlerini tanitacak
sekilde ve turizm stratejileri dogrultusunda diizenlenmesi gerekmektedir.

Bu calismanin amaci Tiirkiye’nin tamitim afislerinin Tiirkiye’nin turizm
hedef ve stratejilerini destekler nitelikte olup olmadiginin belirlenmesidir.
Arastirmada gostergebilim yonteminden yararlamlmistir. Arastirma ii¢ boliimden
olusmaktadir. Birinci Bolimde; Tamitim ve reklam kavramlar1 detayh olarak ele
alinmustir. TUrkiye’nin gelistirdigi tamitim faaliyetleri ve turizm stratejileri ve
hedefleri incelenmistir. Ikinci béliimde: Géstergebilim kavramn ele alinarak
gostergebilimin tarihgesi, onciileri ve terimleri sirasiyla incelenmistir. Arastirmanin
son boélima olan dginci bélumde ise, Turkiye Cumhuriyeti Kaltir ve Turizm
Bakanhgina bagh Tanitma Genel Miidiirliigiiniin sitesinde yer alan tanitim afisleri
gostergebilim yontemiyle analiz edilmistir. Analizler sonucu ortaya c¢ikan
anlamlarin tanitim stratejileri ve hedefleri ile aym dogrultuda olup olmadigim
belirlemek icin Kkarsilastirmalar yapilmistir. Bu analizler, incelemeler ve
karsilagtirmalar sonucunda baz1 degerlendirmelerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Tanmitim, Reklam, Tanitim Afisleri, Turizm Stratejileri,
Gostergebilim.



ABSTRACT

COMPARISON OF TOURISM ADVERTISING IMAGES AND TOURISM
GOALS OF TURKEY

Tunahan Derebasoglu
Master thesis
Department of Tourism Management
Thesis Advisor: Prof. Dr. Nuray Selma Ozdipginer
July 2021, XI1+233 pages

In the modernizing world, the tourism sector is constantly changing and
developing. Countries that want to take a share in the international tourism market
develop some strategies in order to keep up with changing conditions and to make
their promotions abroad. Countries carry out promotional activities in line with
these strategies. These promotional activities are of great importance in terms of
strengthening the tourism sector in the country and attracting tourists to the
country. Countries use different tools while carrying out their promotional
activities. One of these methods is advertising activities, which are known to have
high persuasion power. Promotional posters are one of the tools used in advertising
activities. The posters should be arranged in a way to introduce the touristic values
of the country and in line with the tourism strategies.

The aim of this study is to determine whether Turkey’s promotional poster supports
Turkey’s tourism goals and strategies. The method of semiotics was used in the
research. The research consists of three parts. In the first part; Promotion and
advertisement concepts are discussed in detail. Turkey's tourism promotional
activities and strategies and goals are examined. In the second part: The history,
pioneers and terms of semiotics are examined respectively by considering the
concept of semiotics. In the third part which is the last part of study, The
promotional posters on the website of The General Directorate of Promotion
affiliated to The Ministry of Culture and Tourism were analyzed using the method
of semiotics. Comparisons were made to determine whether the meanings revealed
as a result of the analysis were in line with the promotional strategies and goals. As
a result of these analyzes, examinations and comparisons, some evaluations were
made.

Keywords: Promotion, Advertisement, Promotion Posters, Tourism Strategies,
Semiotics.
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GIRIS

Turizm diinyada en hizli gelisen ve degisen sektorlerden biridir. Uluslararasi
turizm pazarindaki gelismeler ve degismeler iilke tanittmin1 6nemli hale getirmistir. Bu
nedenle (Ulkeler uluslararasi alanda tanitimlarii yapmak ve rekabet ortaminda
rakiplerinden siyrilmak igin bazi stratejiler gelistirmekte ve belli iletisim araglarina
basvurmaktadirlar. Bu araglarin basinda gelen reklamlar destinasyonlarin tanitiminin
yapilmasi ve tanitimin etkili hale gelmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Reklam iireticiden
tiikketiciye bir iletisim akis1 saglamaktadir. Pazarlama faaliyetlerinde ikna edici 6zelligi
dolayisiyla reklam faaliyetleri siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamlar da bazi araglarla
alictya iletilmektedir. Bu araglarin en 6nemlilerinden biri reklam afigleridir. Bu afislerde
tilkenin turizm potansiyeli, turistik destinasyonlar, kiiltiir degerleri ve gastronomik

urtinleri gibi pek ¢ok 6geye yer verilmektedir.

Ulkeler turizm sektdriinii gelistirmek ve uluslararasi rekabet ortaminda yer
edinmek adina kendilerine bazi stratejik hedefler ve planlar ortaya koymaktadir. Bu
hedeflere ulasmak ancak destinasyonun dogru tanmitimiyla miimkiin olmaktadir.
Tanitimda kullanilan afislerin bu hedefleri destekler nitelikte olmasi iilkenin uluslararasi

turizm pazarinda 6nemli bir paya sahip olmasini saglamaktadir.

Tiirkiye 6nemli jeopolitik ve stratejik bir konuma sahip, yeralti kaynaklar1 ve
dogal ve Kkiiltiirel miras agisindan oldukc¢a zengin, iklim cesitliligine sahip ve
topraklarinda yasamis medeniyetlerin etnik ve Kkiiltiirel degerlerini barindiran bir
destinasyon olarak tanimlanmaktadir. Bu 6zellikleriyle birgok iilke ve toplum arasinda
6nemli bir konuma sahip olan Tiirkiye’nin uluslararasi alanda tanitimmnin dogru sekilde
yapilmast gerekmektedir. Bu potansiyeli kulanarak iilkede turizm sektoriinii
canlandirmak ve iilkeye turist ¢ekmek ancak dogru bir tanitimla miimkiin olmaktadir.
Tiirkiye nin uluslararasi alanda tanitimi en basta Kiiltiir ve Turizm Bakanligina bagh
Tanitma Genel Miidiirliigli tarafindan yapilmaktadir. Tanitma Genel Miidiirliigiiniin
gerceklestirdigi tanitim faaliyetlerinin basinda reklam afisleri gelmektedir. Tanitim
afislerinde Tiirkiye nin kiiltlirel degerleri, turizm potansiyeli, tarihi ve dogal giizellikleri
ve gastronomik {riinler gibi pek ¢ok 6geye yer verilmektedir. Tiirkiye Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi iilkenin tanitimmi yapmak bazi stratejiler, hedefler ve eylem planlar
belirlemektedir. Bu stratejilerin tanitim faaliyetleriyle desteklenmesi uluslararasi alanda
tilkenin imaj1 iizerinde olumlu bir etki yaratacak ve turizm hedeflerine ulagmasinda

kolaylik saglayacaktir.



Calisma ii¢ boliimden olusmaktadir. ilk boliimde tamtim kavram iizerinde
detaylica durulmus ve tanitimin amaglari, araclari, alanlar1 ve tiirleri alt bagliklariyla
detayli olarak aciklanmistir. Tanitim araglarindan biri olan reklam kavrami ve reklamin
amaglari ve araglari olarak alt bagliklar halinde incelenmistir. Tiirkiye’nin bir destinasyon
olarak tamitim faaliyetleri ve hedef ve stratejileri ele alinmugtir. Ikinci béliimde
gostergebilim ve gosterge kavramlart detaylica agiklanmis, gostergebilimin tarihgesi,
kuramcilar1 ve terimleri tek tek ele alinmis ve gostergebilimin reklam ¢oziimlemelerinde
kullanimina deginilmistir. Son olarak tglinci boliimde Tirkiye’nin tanitim afisleri
gostergebilim yontemiyle analiz edilmis ve analizler Tiirkiye turizm hedefleri ile

karsilastirilarak elde edilen sonuglara dair agiklamalarda bulunulmustur.



BIiRINCIi BOLUM
TANITIM VE REKLAM

1.1.Tanitim Kavram

Tanmitim belli bir konuyla ilgili toplumdaki bireylere farkli teknik ve araglar
kullanilarak  bilgi akisinin  saglanmasi ve zihinlerinin aydinlatilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Tanitim siirecinde tanitici, belirledigi hedefler dogrultusunda

tanitimini yapacagi olgu hakkinda bilgilendirmeyi yapmaktadir (Ozkan, 2011).

Bir bagka ifadeyle ise tanitim, genel itibariyle iilke veya isletme hakkinda
hedeflenen bireyler Uzerinde olumlu izler birakabilmek ve dogru bilgilendirmeyi
yapabilmek i¢in planl bir sekilde belirli araglar kullanilarak siirdiiriilen faaliyetlerdir

(Aymankuy, 1993).

Tanitma eyleminin temelinde ¢ikar elde etme amaci yatmaktadir. Bu amag
dogrultusunda bireyler uygun metodlar1 kullanarak hedef olan veya olmayan kitleleri
etkilemek ve onlarin destegini alabilmek icin kisileri etkilemek, bazi durumlarda
kandirmak veya kisilerin belirli bir tutum kazanmalarina kolaylik saglamak igin
caligmalar yapmaktadir. Tanitma basit bir bilgilendirme degil, farkli faaliyet alanlarini
icine alan, ¢cok yonlii ve amagli calisma ve yliksek harcamalar gerektiren bir olaydir

(Rizaoglu, 2004).

Tanitma, belirli bir deger hakkinda belli araglar vasitasiyla olumlu algi yaratmak,
onyargilardan kurtulmak ya da konu hakkindaki olumsuz goriisleri olumlu yapmak i¢in
yiiriitiilen faaliyetlerdir. Bu faaliyetlerin amacina ulagmasi i¢in tanitilacak konu, teknik

ve hedef kitlenin se¢imini dogru yapmak olduk¢a 6nemlidir (Kocabas, 2010).

Bagka bir deyisle, tanitma bir birey topluluk veya kurulus tarafindan uygun metod
ve iletisim araglarindan yararlanilarak hedef gruplari bir konu ve olay konusunda
aydinlatmak veya bir tutum veya davramiga yonlendirmek igin yapilan planl bir
faaliyettir. Bu faaliyetler kisiler arasi iletisim siireci ve kitle iletisim araglar1 ortami i¢inde

gerceklesmektedir (Inceoglu, 1985).

Tanitma faaliyeti, potansiyel miisteri olarak diisiindiigii hedef kitleyi dikkate alan
dogrudan halka yonelik olan bir faaliyettir. Tanitma, cografi olarak yerel, bolgesel, ulusal
ve uluslararasi olarak degisik sekillerde yapilir. Tanitma faaliyeti olmadan bir {iriin veya

hizmeti piyasaya surmek, hatta eski halini korumak bile zordur (Egemen, 2009).



Yapilan tanimlar 1s1¢inda tanitma, belirli bir hedef dogrultusunda gerekli
planlamalar yapilarak ve uygun arag gere¢ ve yontemler belirlenerek bireylere tanitimi
yapilan {iriin veya hizmet hakkinda bilgi verilmesi ve bireylerin beyninde yer edinmesi

ile ilgili bir olaydir.

Rizaoglu'na (2004) gore, tanitim kavraminin bazi nitelikleri bulunmaktadir. Bu

nitelikler su sekildedir;

» Tanitim toplumsal bir olgudur.

Tanitim iletisimsel bir olaydir.

Tanitim yonetsel bir olaydir.

Tanitim belirli bir ilgi alan1 ve sinir1 olmayan bir olgudur.
Tanitim genellikle kitle iletisim ortamlarinda gerceklesmektedir.
Tanitim davranigsal bir olaydir.

Tanitim biitiinsel bir olgudur.
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Tanitma ¢ok pahali bir olaydir.

Tanitim kavraminin temelinde ana iki unsur bulunmaktadir. Bunlardan ilki halkin
bilgilendirilmesi ve aydinlatilmast durumu, ikincisi ise toplumdaki bireylerin
davranislarinda degisikligi saglamak adima yapilan etkinlikler olusturmaktadir (Ozkan,
2011).

Hedef kitleyi etkileme, hedeflenen davranisi ortaya ¢ikarma ve bu islemleri
miimkiin oldugunca hizli ve az maliyetli olarak gergelestirmeyi hedefleyen tanitim

kampanyalar1 bes asamadan olusmaktadir (Aliyeva, 2019):

» Ulasilmak istenen hedef kitlenin saptanmasi ve taninmast,

» Hedef kitle iizerinde olusturulmak istenen etkinin belirlenmesi,

» Hedef kitleye aktarilacak mesajlarin belirlenmesi,

» Hedef kitleye ulagmak i¢in en etkili ve az maliyetli kanal ve araglarin secilmesi
ve planlanmasi,

» Tanitma faaliyetlerinin kontrol edilmesi ve denetlenmesidir

1.2. Tamitimin Amaglari

Tanitim siirecinde belirlenen hedeflere ulasmak belli basli amaglar bulunmaktadir.

Bu amaglar su sekilde siralanabilir (Ozkan, 2011):

» Hedef kisi ya da gruplan bilgilendirmek.
» Hedef kitlenin dikkatini cekmek.



Hedef kitleye hatirlatmalarda bulunmak.
Tanitilan olgu hakkinda olulmlu bir alg1 olusmasini saglamak.
Hedef kitlede tanitilan olgu ile ilgili davranis ve tutum olusturmak.

Satis ve pazarlama faaliyetlerine destek olusturmak.
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Tanitilan hakkinda var ise olumsuz goriisleri olumluya dondiirmek.

Bireylerin, kurumlarin, sehirlerin, iilkelerin tiim tanitim faaliyetleri ayni hedefe
odaklanmaktadir. Tiim bunlarda temel amag, bilgi vermek, olumlu diislince yaratmak,
olumsuz imajlar1 olumlu hale getirmek veya iyi olan imaj1 daha da iyilestirmek olarak
tanimlanmaktadir (Kokybassova, 2010).

Tanitmanin varolus nedeni, insan amaclarinin en temelinde yer alan
gereksinimlerin karsilanmasidir. Ekonomik ve sosyal iliski ve ¢ikarlarin 6n planda oldugu
glinlimiizde tanitma faaliyetleri bu gereksinimlerin karsilanmasinda 6nemli bir yere
sahiptir. Tanitma faaliyetleri ise iletisim siireci vasitasiyla gergeklestirilmektedir.
Tanitma olayinda amag¢ veya amaglarin igerigi ortaya koyulan calismalarin bigimini

etkilemektedir (Rizaoglu, 2004).

1.3.Tanitim Tiirleri
Tanitim faaliyetleri i¢ tanitim ve dis tanitim olarak siiflandirmak miimkiindiir.
Bu tanitim tiirlerinden biri yurt i¢indeki tanitim faaliyetlerini kapsarken, digeri yurt

disindaki faaliyetleri kapsamaktadir.

1.3.1.i¢ Tamitim

I¢ tanitma, {ilkenin imajm1 kuvvetlendirmek sunulan mal ve hizmetler hakkinda
turistlere bilgi vermek, mal ve hizmetlerin kalitesini vurgulamak icin turistlerin yurtta
kalis ve satin alma davranislart ve kullanilan yontem ve amaglar1 kapsayan faaliyetlerdir

(Rizaoglu, 2004).

I¢ tanitma, kurum, kurulus ve iilkelerin kalitesini ve kurumsal dzelliklerini dne
cikararak imajlarii giiclendirmek icin yiiriitiilen ¢abalar1 icermektedir. Ulkemizde bu
tanitma sekli daha c¢ok iilkemize gelen turistlere yonelik yoresel, bolgesel veya kurumsal

olarak gerceklestirilmektedir (Kocabas, 2010).

I¢ turizmin gelismesine yonelik yapilan tanitim faaliyetleri iiriin pazarlamasi
odakli olarak gerceklesmektedir. Bu siiregte turistik bolgelerdeki lirlinlerin yani sira

bolgeye ait sosyal ve Kkiiltiirel degerlerin de yansitilmas1 6nemlidir. Yapilan tanitim



faaliyetleri tilkenin ve insanlarin daha iyi tanitilmasini saglarsa ulusal birlik ve beraberligi

pekistirmede 6nemli rol oynayacaktir (Sar1, 2010).

1.3.2.D1s Tanmitim

Dis tanitim, bir iilkenin kendi sinirlar disinda gergeklestirilen, belli basli amaglar
olan planl olarak ger¢eklesen tanitim ve iletisim cabalar1 olarak tanimlanmaktadir. D1g
tanitim faaliyetleri resmi kanallar vasitasiyla oldugu gibi, 6zel kuruluslar, sivil toplum

orgiitleri, vakif ve dernekler, kamuoyu 6nderleri, sporcu ve sanatgilar vasitasiyla da

gerceklesmektedir (Ozkan, 2011).

Dis tamitim, enformasyon, iletisim, propoganda, deviet reklamciligi, halkla
iliskiler, kollektif reklamcilik satis gelistirme ve ticari reklamciligi da iceren siyasal,
kiiltiirel, ekonomik ve turistik tanimini da kapsayan bir kavram olarak iilkenin temel
siyasal ve ekonomik tercihleri dogrultusunda ulusal dis politikaya uygun olarak diger
tilkelerde sorunlarini anlatmak, diinya kamuoyunda kendi lehine olumlu bir imaj
yvaratmak, gelistirmek, sayginligi arttirmak, iilke hakkindaki yanhs izlenimleri diizeltmek
amact ile, politikasi ve planlamast devlet tarafindan saptanan, uygulamast kamu ve 0zel
kesim kuruluslar: tarafindan bir koordinasyon i¢inde acik, siirekli, yogun ve sistemli

sekilde, bilimsel ve teknik yontemlerle yiiriitiilen ¢alismalarin tiimiidiir (Pehlivan, 2012).

Dis tamitim faaliyetleri genel olarak devlet tarafindan yiiriitiilmektedir. I¢ ve dis
politikaya dair konular, kiiltiirel, ekonomik ve turistik faaliyetlerin tanitilmasi dis

tanitmanin alanina girmektedir (Kocabas, 2010).

Dis tanitim uluslararasi turizmin gelismesi ile iliskili bir kavramdir. Dig turizmin
siirekli gelismesi tilkeleri turizme ve bundan kaynakli olarak da dig tanitima yoneltmistir.
Bir ¢ok iilke uluslar arasi pazardaki payini arttirmak ve turizm endiistrisini gelistirmek
icin ulusal tanitim politikalar1 gelistirmistir. Dis tanitimda hedef kitle iilke topraklar
disinda yasamlarmi devam ettiren ve iilkeye gelmeye yonelmis insanlardir. Iyi bir dis
tanitma {ilkenin yabancilarin hafizasinda daha iyi yer edinmesini saglayacaktir (Sahbaz

ve Keskin, 2012).

Reklam ve propoganda gibi araglardan yararlanarak yliriitiilen dig tanitim
faaliyetlerinin turizm talebi tizerindeki en dnemli etkisi, turistik bolge ya da tilke hakkinda
potansiyel tiliketiciyi bilgilendirmesidir. Bodylece mevcut talep arttirilacagi gibi,

potansiyel talep de harekete gececektir (Atak, 2009). Dis tanitim faaliyetleri sonucu artan



talep sayesinde iilke turizmi gelismektedir, gelisen turizm de iilke ekonomisine 6nemli

katkilar saglamaktadir.
Di1s tanitmanin belli basli amaglar1 bulunmaktadir (Uzunkaya, 2009):

Uluslararasi alanda menfaat ve prestijlerin korunmasi ve yiikseltilmesi,
Uluslararasi alanda iliskilerin arttirilmast,
Uluslararasi alanda isbirliginin gii¢lendirilmesi,

Kiiltiirel 6gelerin yabancilara tanitilmasi,
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Var olan yanlis imajin tespit edilerek dogrularinin anlatilmasi.

1.4. Tanitimin Alanlar1
Tanitma alanlari, siyasal tanitma, ekonomik tanitma, kiiltlirel tanitma ve turistik

tanitma olmak {izere dort baslik altinda karsimiza ¢ikmaktadir.

1.4.1.Siyasal Tanitma

Siyasal tanitma, bir iilkenin uluslararas: iliskiler ve politikada gelistirdigi
statejilerin hedef kitlelere ulastirilmasi ve anlatilmasi amacini gliden tiim tanitim ve
iletisim uygulamalar1 olarak tanimlanmaktadir. Siyasal tanitmanin temel amaci, iilkenin
dis tanitim politikalarinda izledigi stratejileri ve mevcut tavrini hedef kitleye uygun uygun
iletisim kanallar1 vasitasiyla ulagtirmaktir. Ayrica temel stratejilere destek saglayacak
uluslararas1 kamuoyunu olusturmak ve uluslararasi siyasette sz hakkina sahip olmak da

siyasal tanmitmanin konular1 arasinda yer almaktadir (Ozkan, 2011).

Siyasal tanitim, bir lilkenin diinyadaki sayginligimi arttirmak ve genel imajini
diizeltmek icin yapilan planl faaliyetlerdir ve bu faaliyetlerin uygulanmasinda ¢esitli
yontem ve teknikler kullanilmaktadir. En yaygin kullanilan araglar; diplomasi, halkla
iligkiler ve lobiciliktir. Siyasal tanitim, uluslararasi alanda devlet adamlarini, gruplari,

kurulusglar1 ve devletleri siyasal agidan etkileme ile gerceklestirilmektedir (Emre, 2012).

Siyasal tanitma faaliyetlerinde etkili oldugu diisiiniilerek en sik kulanilan yontem
lobiciliktir. Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri’nin uluslar aras1 alanda meydana gelen
olaylara devlet diizeyinde yorumlar yaparak, olaylara kendi bakis agisindan diinyanin
ilgisini ¢ekmesi ve baska devletler karsisinda etkili lobi faaliyetleri sergilemesi, diinya

politikasinda s6z hakkina sahip oldugunun gostergesidir (Aliyeva, 2019).

1.4.2.Sosyo ve Kiiltiirel Tanitma



Sosyo-kiiltiirel tanitim bir iilkenin dilini, sanatini, yasam seklini, kiiltliriinii ve dis
politikasini  belirledigi amaglar dogrultusunda ¢esitli yontemlerle pazar Ullkelerin
vatandaslarina devlet veya 6zel sektor vasitasiyla tanitilmasi faaliyetleridir (Tacar, 1989).
Sosyo-kiiltiirel degerler bir topluma ait evrensel zenginlik kaynaklaridir. Giliniimiizde,
sosyal ve kiiltiirel tanitmanin spor, festival, sanat v.b. yonleri ortaya ¢ikarilarak ulusal

tanitma faaliyetlerinde aktif olarak kullanilmaktadir (Emre, 2012).

Sosyo-kiiltiirel tanitimda en temel amag, kiiltiirel degerlerin ve toplumsal yasama
ait unsurlarin temelinde bir iilkeyi tanitmaktir. Kalic1 ve 6zgiin bir kiiltiiriin tilkelerin ve
toplumlarin yasamlar1 hakkinda bilgiler sunmasi, sosyo-kiiltiirel tanitmay1 daha degerli
kilmaktadir. Ciinkii uluslararasi alanda farkindalik yaratabilmek i¢in 6zgiin konular ve
basliklar secmek gerekmektedir. Kiiltlirel ve sosyal yasam bu 6zgiinliigii yansitan en

onemli konu basliklar1 arasinda yer almaktadir (Ozkan, 2011).

1.4.3.Ekonomik Tanitma

Ulkelerin dis tanitim yaparak amagcladiklar1 en temel unsurlardan biri ekonomik
getiri elde etmektir. Bu amaca ulagmak igin, dig yatirnmcilari tilkeye ¢ekmek, iilkenin
giiclii bir ekonomik potansiyele sahip oldugunu duyurmak ve giivenli bir ekonomiye
sahip olundugunu vurgulamak icin gerceklestirilen dis tanitim calismalari ekonomik
tanitim olarak tanimlanmaktadir (Ozkan, 2011). Ekonomik tanitim, ithalat, ihracat,
sermaye hareketleri, teknoloji transferi, isgiicli hareketleri, ekonomik yardimlar ve turizm

faaliyetlerini kapsamaktadir (Aliyeva, 2019).

Ulkeler arasinda ekonomik iliskilerin iyilestirilmesi, iilkenin kalkinmas1 ve dis
ticaretin biliyiimesi, iilke kaynaklarinin etkin bir sekilde degerlendirilmesi ve refah
diizeyinin artmasi ekonomik tanitmanin sagladigi katkilar arasinda yer almaktadir. Ayrica

giiclii bir ekonomi uluslarasi rekabet ortaminda olumlu bir itibar1 da beraberinde

getirmektedir (Emre, 2012).

1.4.4.Turizmde Tanitma

Turizmde tanitma, hem yurt i¢inde hem de yurt disinda insanlarin ilgilerini bir
ulkenin, bolgenin veya turistik bir 6ren yerinin mal ve hizmetleri (zerine gekmek,
bilgilendirmek, egitmek, olumlu bir imaj yaratmak ve bir inang ortaya koyarak turistik
mal ve hizmetlerin satin alinmasini kolaylasgtiran psikolojik, kiiltiirel ve ekonomik bir

cikar i¢in faaliyet, ara¢ ve teknikleri igeren bir iletisim olayidir (Rizaoglu, 2004).



Turizmde tanitma, turistik mal veya hizmetlere islem yaratma faaliyetleridir. Bu
tanitimlar sayesinde kisilerin dikkatini turistik mal ve hizmetler lizerine ¢ekme, kisilere
bu mal ve hizmetlerin fiyati, 6zellikleri ve kaliteleri gibi konulara dair bilgi verme,
telkinde bulunma ve bunun sonucunda da kisiler {izerinde olumlu bir imaj yaratmayi

saglamaktadir (Ozgen, 2010).

Turizmde tanitim, turistin satin alma ve tiiketim kararini alirken ihtiya¢ duydugu
bilgilerin olusturulmasini ve tasvir edilmesini icermektedir (Esu ve Ebitu, 2010). Turistik
tanitma, tiiketiciler ve turistik {irlin arasindaki yakinlasma ve uyumlastirmay1
kolaylagtirmaktadir. Turistik tanitma faaliyetlerinin planlanmasi ve uygulanmasinda
tanitmanin hedefledigi tiiketicilerde istenilen sekilde tutum ve davranislar olusmasi i¢in,
bu faaliyetlerin belirli kurallarla yiiriitiilmesi basariy1 saglamak i¢in 6n sarttir (Glindogdu,
2006). Turistik tanitma destinasyonun markalagsmasini ve turistik destinasyonlar arasinda

rekabet avantaji saglamasinda 6nemli bir role sahiptir (Vijoli ve Marinescu, 2016).

Turistik tanitmalar, farkli nitelik ve yapiya sahip kurum ve kuruluslar tarafindan
yapilabilmektedir, fakat turistik tanitma faaliyeti en etkili olan1 ulusal turizm orgiitiidiir.
Farkli destinasyonlarda farkli yonetsel yapilarda olan ulusal turizm orgiitleri turistik

tanitma i¢in gorevlendirilmis kuruluslardir (Atalay, 2010).

1.5. Tamitim Arag ve Yontemleri

Tamitim  faaliyetleri  gerceklestirilirken c¢esitli  yontem ve  teknikler
kullanilmaktadir. Yapilan tanmitim faaliyetinin olumlu sonuglanmasi icin kullanilacak
yontemin 1yi sec¢ilmesi gerekmektedir. Tanitim siirecinde yontem ve teknikler tek basina
kullanilabilecegi gibi birden fazla ydntem de bir arada kullanilabilmektedir. Iletisim,
Enformasyon, , Halkla Mliskiler, Propaganda, Lobi faaliyetleri ve Reklam bu yontemlerin

basinda gelmektedir.

1.5.1. Tletisim

Iletisim kavrami, dilimizde Latincedeki “communis” sozciigiinden tiiretilmis
“communication” sozciigiine karsilik gelmektedir. Latinceden ¢evrilen bu kavram 6ziinde
bir ortakligi, toplumsallasmis olmayi, birlikteligi ve ortak katilimi ifade etmektedir.
Iletisim siireci temel olarak bireylerin sosyallesmesini yansitmaktadir. Bu nedenle
iletisimi, hem bireyler aras1 hem de bunlar araciliiyla toplumsal diizeyde bir siire¢ ele

almak miimkiindiir (Inceoglu, 2010). Iletisim genel anlamiyla duygu, diisiince, haber,
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bilgi ve becerilerin paylasilmasi veya bireyler arasinda duyguda, diigiincede ve tutumda

ortak bir payda ortaya konmasi olarak tanimlanmaktadir (Sever, 1998).

fletisim, kaynak ve hedef olmak iizere iki unsurdan olusmaktadir. Iletisim
faaliyetleri bazen yuz yize bazen de teknik araglar vasitasiyla gergeklesmektedir. Tanitim
faaliyetlerinin temelinde iletisim kavrami yatmaktadir. Tanitim faaliyetlerinde tanitimi
yapilan ve tanitimdan etkilenen olmak {izere iki unsur bulundugunu diisiiniirsek tanitimda

iletisim zorunlu hale gelmektedir (Sar1, 2010).

1.5.2. Halkla Iliskiler

Halkla iliskiler kavramu, bir kisi veya kurulusla ¢evresi veya ilgili halklar1 arasinda
olumlu iligkiler yaratma siirdiirme c¢abasi olarak tanimlanmaktadir. Halkla iligkiler
faaliyetleri oncelikle insan olgusuna dayanmaktadir. Insan ve insan ihtiyaglarmmn
olmadig1 bir ortamda halkla iliskilerin olmast miimkiin degildir. Halkla iliskiler
faaliyetleri, bir taraftan halkin ne disiinlip uyguladigin1 halka aciklanarak ve diger
taraftan da halkin diigiincelerini saptayarak bu bilgilerin yonetim organlarina iletilmesini

saglamay1 amaglamaktadir (Rizaoglu, 2004).

Halkla iliskiler iirtinler, insanlar, mekanlar, fikirler faaliyetler, organizasyonlar ve
toplumlar ile ilgili kullanilabilmektedir. Ulkeler halkla iliskiler faaliyetlerini yuriterek
iilkeye daha fazla turist ve yatirnmeci ¢ekmeyi amaglamaktadir. Halkla iliskiler reklama

gore daha az maliyetle halk tzerinde daha gucli etkide bulunabilmektedir (Atak, 2009).

1.5.3.Propaganda

Propaganda genel bir ifadeyle, duzenli, 6rgutll ve bilingli olarak yapilan ve bir
inanci, diisiinceyi veya ideolojiyi yayma amaci giiden ¢aligmalar olarak tanimlanmaktadir
(Ozkan, 2011). Bir baska tanimla propaganda insanlarin bir bilgiyi veya inanci takip
etmesi veya kabullenmesi i¢in insanlarin davranis ve diisiinceleri {izerinde bir etki
yaratmak amaciyla bilgi veya inancin yaygin hale getirilmesidir (Rizaoglu, 2004).
Propaganda kavrami kaynaktan aliciya yonelik olarak yapilan bilgide herhangi bir
degisiklik yapilmadan amagli ve detayli olarak iletmek olarak kabul edilmektedir. Bu
stirecte alicinin kaynak tarafindan ikna edilmesi 6nemli bir yer tutmaktadir (Karaca ve

Caki, 2018).

Propaganda kitlelerin kamularin1 degistirmeyi degil onlarin hem etken hem de
edilgen olarak eylemlere katilmalarini saglamayir amaclamaktadir. Bir iletisim olay1

olarak bilinen progandada kitle iletisim ve kitle iletisim araclar1 nemli bir yere sahiptir.
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Propaganda faaliyetleri bilingli ve sistemli olarak yerine getirilmektedir. Bir diisiince bir
kisi tarafindan farkinda olmadan yayilirsa bu olay propaganda faaliyeti olarak

goriilmemektedir (Rizaoglu, 2004).

Propaganda tanimlamalarindan yola ¢ikarak propagandanin dort temel 6zelligi

bulundugu goriilmektedir. Bu 6zellikler agagidaki gibidir (Karaca ve Caki, 2018);

» Propaganda belirli planlar ve amaglar dogrultusunda yapilmaktadir.
» Propaganda tek yonlii iletisimi kullanmaktadir.

» Propaganda bireyleri degil kitleleri hedeflemektedir.

» Propagandada temel amag ikna etmektir.

1.5.4.Lobicilik

Lobicilik bazi temsilci kigilerin gikar gruplart adina meclis iiyeleri ile goriiserek
onlarin oylarin1 kazanma adina yapilan faaliyetlerdir. Lobicilik kisa bir tanimlamayla
kanun yapan kimselerin oylarini kazanma gayretidir. Lobi faaliyetleri belli baslt gérevler

seklinde boliimlere ayrilabilmektedir. Bu gorevler asagidaki gibidir (Rizaoglu, 2004);

» Merkez biirolarda gizli olarak tanimlanan raporlar veya belgeleri detayli sekilde
incelemek.

» Devlet islerinde memur ve yetkili kisilere ikna edici bilgiler vermek.

A\

Bir amag veya ¢ikar i¢in yonetsel ve yasal faaliyetleri tegvik etmek.

» Hikiimet destegini veya dayanigmay1 saglamak.

Lobi faaliyetleri, bir iilkenin tanitiminda, ¢ikarlarinin savunulmasinda ve
uluslararas1 hedeflere ulagsmasinda kullanilan en temel yontem ve eylemlerden biridir.
Lobicilik, hedef birimlere ulasan, onlara bilgi akisini saglayan ve onlara bir tutum veya
davranig sergilemeye yonlendiren etkili bir iletisim yontemi olarak kullanilmaktadir

(Sar1, 2010).

Cagdas ¢cogulcu demokrasinin bir getirisi olan lobicilik, uluslarasi uygulamalarda
hemen hemen her (lkede kullanilan bir yontemdir. Her iilkenin oldugu gibi Tiirkiye’nin
de uluslararas1 hedefleri vardir. Bu hedeflere ulagsmada lobicilik faaliyetleri de bir arag
olarak kullanilmaktadir. Lobcilikte temel alinan konusu ise {ilke menfaatlerinin
korunmasi c¢ergevesinde siyasal, ekonomik, sosyo-kultlrel ve turistik faaliyetlerdir
(Kaya, 2000).

1.5.5. Reklam
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Reklam kavrami, Tiirk Dil Kurumu tarafindan “Bir seyi halka tanitmak,
begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak icin denenen her tiirlii yol” olarak
tanimlanmaktadir (http://www.tdk.gov.tr, 2018). Basit bir tanimla ise reklam kelimesi
“bir seye dikkat ¢ekmek, birini birsey hakkinda bilgilendirmek” anlamina gelmektedir
(Dyer, 1982).

Klasik bir tanima gore reklam; bir iiriin yada hizmetin, bedelini kimin 6dedigi
bilinerek, halk kitlelerine kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin alinarak
tanitilmasi faaliyetleridir (Elden vd., 2005). Bu tanitim faaliyetleri, kisileri belli bir yere
yonlendirmek, dikkatlerini bir {iriine ya da hizmete ¢ekmek, {iriin veya hizmet hakkinda

bilgilendirmek amacin giitmektedir (Kaya, 2018).

Reklam, tiiketiciyi bir mal ya da hizmet hakkinda bilgilendirmek ve o mala,
hizmete ya da isletmeye kars1 olumlu bir tutum olusturmak amaciyla géze ve kulaga hitap

eden iletilerin hazirlanmasi ve bu iletilerin medya aracilifiyla yaymlanmasidir

(Kiigtikerdogan, 2009).

Reklam, belirli bir sponsor tarafindan bir kurulus, iirlin, hizmet veya fikir
hakkinda belirli bir {icret verilerek gerceklestirilen iletisim bigimi olarak
tanimlanmaktadir. Reklamlar kolay uygulanabildigi i¢in en iyi bilinen ve en ¢ok
kullanilan tanitim seklidir. Ozellikle iiriin ve hizmetlerin tanitiminda kitlesel tiiketici

pazarlarin1 hedefleyen isletmeler i¢cin ¢cok onemli bir tanmitim aracidir (Belch ve Belch,
2003).

Bir baska tanimla reklam, bir mal veya hizmet i¢in talebi ortaya ¢ikarmak, bu
talebi siirdiiriilebilir hale getirmek ve en {ist diizeyde tutmay:1 saglamak olarak
tanimlanmaktadir. Belirtildigi lizere reklamin mevcut pazar igerisinde ortaya ¢ikan talebi

en iist diizeyde tutmak reklamin basariya ulasmasinda en 6nemli etmenlerden biri olarak

gorulmektedir (Erkan, 1998).

Reklam, iirtin, hizmet veya fikir gibi kavramlari, hedef kitlenin bilgilendirilmesini
ve ikna olmasini saglamak icin birey veya isletmelerin kitle iletisim araclar1 vasitasiyla

ilan veya mesaj ortaya koymasidir (MEGEP, 2012).

Reklam kavrammnm farkli bakis acgilariyla tanimlari yapilmistir. Isletmeler
acisindan reklam, en verimli pazarlar1 saptamak konusunda yardimci olan ve onlarin
sahip olduklar1 sermayelerini kendileri i¢in elverisli olan alanlarda kullanmalarina destek

olan bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir. Tiiketici agisindan reklam ise, mevcut pazarda
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gereksinimlerini karsilayabilecek pek ¢ok {irlin arasindan ihtiyacin1 en iyi karsilayan
tiriinii bulmak i¢in yardimer olan bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir. Reklamlar ayrica
iirlinlin nasil temin edilecegi, ne fiyatla saglanabilecegi ve nasil kullanilacagi konularinda

da yardimci olmaktadir (Topstimer ve Elden, 2015).

Rizaoglu'na (2004) gore ise, reklamcilik kavrami belirlenen hedef kitleleri ve
kisileri bilgilendirmek, ikna olmalarin1 saglamak ve etkilemek icin basinda yer, basin
yayin araglarinda zaman satin almayla gerceklesen acik¢a planlanmus iletilerin bir vasita

araciligiyla transferinin saglanmasi olarak tanimlanmaktadir.

Bir iletisim bi¢imi olarak reklam, kisileri tiiketim mal ve hizmetleri hakkinda
bilgilendirerek, satin almaya yonlendirmektedir. (Gun, 1995). Reklamlar toplumlara
mesajlarini iletirken toplumun yani hedef kitlenin mutlu olmasini saglayacak bir bigimde
vermek amaciyla ¢ok genis toplumsal ve kiiltiirel kaynaklardan faydalanarak, benzersiz
bir esneklik igerisinde, cinsellik, mutluluk, hiiziin, eve doniis, 6zlem, eglence, gosteris,
macera ve hatta 6limiin karamsar yonlerini, yani yasamin her boliimiinii sunmaktan

cekinmeyen bir iletisim bigimidir (Bati, 2005).

Reklam tiretici ve tliketiciyi bir arada bulusturan ve {iiretilen {iriin ya da hizmetlere
yonelik olumlu goriislere sahip olan, satin almada belli {irtinleri birinci sirada tercih eden
ve satin almaya istekli olan kisiler yaratmay1 hedefleyen, olumlu kurum algisi, marka

sadakati yaratma amaci olan iletisim faaliyetleridir (Elden vd., 2005).

Tanitim alaninda uygulanan en etkili araglardan biri olan reklamlar, gazete, dergi,
radyo, televizyon, afis, tabela gibi medya araclar1 vasitasiyla mal ve hizmetlerin halk
kitlelerine tanitimindan olusmaktadir. Reklamlarda amag¢ tanitimi yapilan {iriine talebi
arttirmaktir. Reklamlar1 amacina ulagmasi icin inandirici, gergek¢i ve giivenilir gibi
ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Atalay, 2010). Ayrica reklamlar, en onemli
tutundurma araglarindan biri olarak goriilmektedir. Reklamlar tutundurma mesajlarim

hedef kitleye ulastirma amaci giitmektedir (Kogoglu ve Hasiloglu, 2008).

Reklam, belirledigi imajlar vasitasiyla algilar1 yonlendirme ve kontrol etme
amaciyla kiiltiirel gostergeleri kullanarak tiiketicilerin duygularin1 hedeflemektedir.
Reklam icerdigi gerceklik ile kendi simiilasyonunu olusturmakta satin alma vaadiyle
kisilerin mutlulugu arasinda bir bag olusturmaktadir. Reklamlar, tiiketicinin nitelikleri ve
ihtiyaclan diistiniilerek iiretildiginde daha etkili olmakta ve iiriin ya da hizmet hakkinda

farkindalik olusturmaktadir (Goksu, 2016).
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Reklam kavramina ait baz1 6zellikler su sekilde tanimlanmaktadir (MEGEDP,
2012);

» Reklam pazarlama iletisiminin bir elamani olarak tanimlanmaktadir.

Reklam belirli licret 6denerek gerceklesmektedir.

Reklam reklami veren ve tiiketici arasindaki iliskiler biitiiniinii kapsamaktadir.
Reklam bir kitle iletisimidir.

Reklami yapanin kim oldugu bellidir.

YV V V VYV V

Reklam kavramu ile tiiketicin bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi hedeflenmektedir.

» Reklam mesajlari sorunlara ¢éziim odaklidir.

1.5.5.1.Reklamin Amaclari

Reklam, hedef olarak belirledigi kitleyi etkileyerek satin almaya ikna olmalarini
saglamay1 ve isletmenin karliligini artirmay1 amaglamaktadir. Rekabetin yiiksek oldugu
mevcut pazarlarda isletmelerin yerini koruyabilmesi icin iyi bir tanitim gerekmektedir.

Reklamin en temel amaci ise, tanitimi yapilan iiriin ve hizmet hakkinda hedef kitlenin

bilgilendirilmesini saglamaktir (MEGEP, 2012).

Reklamin gergeklesmesi i¢in baslica amag, sunulan iirlin veya hizmetin satisini
saglamak ve var olan talebi artirmaktir. Satis amaci olarak adlandirilan bu amag kisa
vadede ve uzun vadede olmak tizere iki sekilde goriilmektedir. Kisa vadeli reklamlarda
Kisilerin motivasyonu saglanarak, kisa zaman iginde satin almaya ikna edilmeleri i¢in
cabalanmaktadir. Uzun vadeli amaglarda ise mal veya hizmetin tanitimi yapilarak ve
kisilere yararlar1 gosterilerek talebin artirilmasi hedeflenmektedir (Topsiimer ve Elden,

2015).

Reklamlarin kisa ve uzun vadeli amaglarinin bazi ortak noktalar1 bulunmaktadir.

Bu noktalar su sekilde tanimlanmistir (MEGEP, 2012):

» Tiketici ya da aracty1 bilgilendirmek.
Mal ve hizmet tiiketimini kisa ya da uzun siireli olarak arttirmak.
Saticiya yardimda bulunmak.

Mal ve hizmet i¢in talebi ortaya ¢ikarmak.

vV V VYV V

Talebin artmasiyla olusan fiyattaki esnekligi en aza diislirmek.

Iletisim ve satis, reklamlarin en temel amaclar1 olarak bilinmektedir. Fakat

isletmelerin reklamlarin1 gergeklestirirken bu temel amacglarimin disinda bazi 6zel
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amaglart da bulunmaktadir. Bunlardan bazilarmi su sekilde tanimlamak miimkiindiir

(Topstmer ve Elden, 2015):

A\

Isletmeyi saygin hale getirmek.

Kisisel satis programlarina destek olmak.

Dagitim kanallar1 vasitasiyla iligkileri gliglendirmek.
Sektore ait talebin artmasini saglamak.

Malin veya hizmetin denenmesi i¢in tiiketiciyi ikna etmek.
Malin veya hizmetin yogun kullanilmasini saglamak.
Malin tercih edilir olmasint siirdiiriilebilir hale getirmek.
Imaj degisikligi yapmak.

Aligkanliklar1 degistirmek.

Iyi hizmet kavramini vurgulamak

YV V V V V V V V V VY

Piyasaya hakim olmak.

A\ 4

Isletmenin prestijini arttirmak.

1.5.5.2.Reklamin Araclan

Reklam araglari, medya ya da kitle iletisim araglar1 vasitasiyla tiiketiciye iletinin
aktarimi saglanmaktadir. Hedeflenen kitleye iletilerin verimli bir sekilde aktarilmasi i¢in
cesitli yontem ve reklam kampanyalari, planl stratejiler yardimiyla tirtin ve hizmetlerin
tanittiminda 6nemli rol oynamaktadir. Reklam araclar1 basin, yayin ve diger olarak {i¢
baslik altinda tanimlanmaktadir. Bu ii¢ alan ekonomik, sosyo-kulturel etki ve bu etkilerin
sonuglar1 agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu araglar su sekilde aciklanmaktadir (Ertung,

2011);

1.Basih Reklam Araclari: letileri hedef kitleye yazi, fotograf gibi gorsel

unsurlar vasitasiyla ulastiran reklam araglaridir. Bu araglar;
- Gazete, dergi ve dogrudan postalamadir.

2.Yaym Yapan Reklam Aragclar: Iletileri ses ve gortinti gibi hem gorsel hem
de isitsel Ogeler vasitasiyla tiiketiciye ulastiran reklam araglaridir. Reklam verenler

tarafindan ¢ok tercih edilen etkili reklam araglaridir. Bu araglar ise;
- Radyo ve televizyondur.

3.Diger Reklam Araclari: Basili ve yazili reklam araglarinin destekleyicisi

niteligindedirler. Bunlar;
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- Acik hava reklamciligi, sinema ve internet gibi araglardir.

1.6.Destinasyon Olarak Tiirkiye’nin Tanitimi

Ulkemizde turizmde tanitmadan sorumlu olan kurulus Kiiltir ve Turizm
Bakanligr’dir. 1963 yilinda kurulan kurulus ilk 6nce “Turizm ve Tanitma”, daha sonra
“Kiiltiir ve Turizm”, en son haliyle de “Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1” olarak iilkedeki
turizmin gelismesinde 6nemli bir yere sahiptir (Atak, 2009). Bakanlik yurtdisi1 tanitim
faaliyetlerini 44 adet Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi/Ateseligi araciligryla yiiritmektedir.
Bakanligin yaninda vakif, birlik, seyahat acentalar1 ve tur operatorleri de tanitim
faaliyetlerinde rol oynamaktadir (Atalay, 2010). Tur operatorleri ve seyahat acentalari
turistlerin destinasyon se¢iminde karar vermelerini kolaylastirmak i¢in bilgi saglayan

birincil bilgi kaynagidir (Lai ve Vinh, 2012).

Yurt disinda 34 Kiiltiir ve Tanutma Miisavirligi ve 10 Kiiltlir ve Tanitma Ataseligi
olmak tiizere 39 iilkede tanitimdan sorumlu 44 biiro bulunmaktadir. Bunlar su sekildedir;

Tablo 1. Kiiltiir ve Tamitma Ataselik/Miisavirlikleri

ULKE BULUNDUGU SEHIR

1 Kazakistan Astana Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

2 TlUrkmenistan Askabat Kiiltlir ve Tanitma Miisavirligi

3 Yunanistan Atina Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

4 Azerbeycan Bakii Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

5 Sirbistan Belgrad Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

6 Almanya Berlin Kiiltiir Miisavirligi

7 Belcika Briiksel Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

8 Birlesik Arap Emirlikleri | Dubai Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi

9 Almanya Frankfurt Kiiltiir Atageligi

10 Finlandiya Helsinki Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
11 Misir Kabhire Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

12 Ukrayna Kiev Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

13 Danimarka Kopenhag Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
14 Malezya Kuala Lumpur Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
15 Hollanda Lahey Kiiltiir ve Tanitma Misavirligi

16 Ingiltere Londra Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

17 ABD Los Angeles Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi
18 Ispanya Madrid Kiltur ve Tanitma Miisavirligi
19 Rusya Moskova Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
20 ABD New York Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi
21 Fransa Paris Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

22 Cin Pekin Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

23 Suudi Arabistan Riyad Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

24 italya Roma Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

25 Brezilya Sao Paulo Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi
26 Bosna Hersek Saraybosna Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
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27 Avustralya Sidney Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi

28 Bulgaristan Sofya Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

29 Rusya St. Petersburg Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi
30 Isvec Stockholm Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
31 Suriye Sam Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

32 Cin Sanghay Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi

33 Iran Tahran Kiiltlir ve Tanitma Miisavirligi

34 Ozbekistan Taskent Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

35 Israil Tel Aviv Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
36 Japonya Tokyo Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

37 Kanada Toronto Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi

38 Tunus Tunus Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

39 Makedonya Uskiip Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

40 Polonya Varsova Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
41 ABD Vagsington Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
42 Avusturya Viyana Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi

43 Hindistan Yeni Delhi Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi
44 Isvigre Zirih Kiiltiir ve Tanitma Ataseligi

Kaynak: ktb.gov.tr

29 Nisan 2003 tarihli ve 25093 sayili resmi gazetede yayinlanan 4848 sayil1 Kiiltiir
ve Turizm Bakanlig1 Teskilat ve Gorevleri hakkindaki kanuna gore, Kiiltiir ve Turizm
Bakanliginin amaci; “Kiiltiirel degerleri yasatmak, yaymak, tanitmak, gelistirmek,
benimsetmek ve degerlendirmek, tarihi ve kiiltiirel varliklarin korunmasini saglamak,
tilkedeki turizm imkanlarim {ilke ekonomisine katkisi olacak sekilde degerlendirmek,
turizmin gelistirilmesi, pazarlanmas1 ve desteklenmesi i¢in katki saglamak, kiiltiir ve
turizme dair konular hakkinda kurum ve kuruluslari yonlendirmek ve kuruluslarla
isbirligi yapmak, yerel yonetimler, sivil toplum Orgiitleri ve 6zel sektdrle olan iletisimi

gelistirmek ve isbirliginde bulunmak” olarak tanimlanmaktadir (Ozkan, 2011).

Kultir ve Turizm Bakanliginin misyon ve vizyonu su sekilde belirtilmektedir
(https://www.ktb.gov.tr/):

Misyon: Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, “Ulkemizin evrensel
kiiltiir, sanat ve turizm degerlerinin siirdiiriilebilir korunmasini saglayarak yasatmak ve
tanitmak, toplumsal bilincin olugmasinda bilgiye erisimi kolaylastirmak ve iilkemizin

diinya turizminden alacagi pay1 artirmak™ gorevlerini yerine getirmektedir.

Vizyon: Tiirkiye Cumbhuriyeti Kiiltir ve Turizm Bakanlhg: “Ustiin evrensel
degerlere sahip kiiltiir mirasimizin, ulusal ve uluslararasi siirdiiriilebilir korunma

cabalarin1 basari ile yoneten ve iilkemizi turizm alaninda diinya liderleri arasinda ilk
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siralara tagiyan giiclli, saygin ve vazgecilmez bir kurum olmak™ vizyonu ile hareket

etmektedir.

Kiiltir ve  Turizm  Bakanliginin  gérev  ve  yetkileri  sunlardir

(https://www.ktb.gov.tr/):

a) Milli, manevi, tarihi, kiiltiirel ve turistik degerleri arastirmak, gelistirmek,
korumak, yasatmak, degerlendirmek, yaymak, tanitmak, benimsetmek ve bu suretle milli

biitlinliigiin giiclenmesine ve ekonomik gelismeye katkida bulunmak,

b) Kiiltiir ve turizm konulari ile ilgili kamu kurum ve kuruluslarini yonlendirmek,
bu kuruluslarla isbirliginde bulunmak, yerel yonetimler, sivil toplum kuruluslar ve 6zel
sektor ile iletisimi gelistirmek ve isbirligi yapmak; yerel yonetimler, kamu kurum ve
kuruluslar tarafindan veya kamu personelini desteklemek i¢in kurulan dernekler ve ayni
amaglarla 22/11/2001 tarihli ve 4721 say1ili Tiirk Medeni Kanununa gore kurulan vakiflar
disindaki asil amaci kiiltiir, sanat, turizm ve tanitim faaliyeti olan dernek ve vakiflar ile

0zel tiyatrolar tarafindan gergeklestirilecek projelere nakdi yardimda bulunmak,
c¢) Tarihi ve kiiltiirel varliklar1 korumak,

¢) Turizmi, milli ekonominin verimli bir sektorli haline getirmek icin yurdun

turizme elverigli biitliin imkanlarini degerlendirmek, gelistirmek ve pazarlamak,

d) Kiiltiir ve turizm alanlarinda her tiirlii yatirim, iletisim ve gelisim potansiyelini

yonlendirmek,

e) Kiiltiir ve turizm yatirimlart ile ilgili tasinmazlari temin etmek, gerektiginde

kamulastirmak, bunlarin etiit, proje ve insaatin1 yapmak, yaptirmak,

f) Turkiye’nin turistik varliklarini her alanda tanitici faaliyetler ile her tiirlii imkan

ve araclardan faydalanarak kiiltiir ve turizmle ilgili tanitma hizmetlerini yiiriitmek,

g) Kanunlarla veya Cumhurbagkanligi kararnameleriyle verilen diger gorevleri

yapmak.

Ulkemizin yurtdisinda imajmin gelistirilmesi, turistik bir cazibe merkezi haline
dontistiiriilmest, iilkenin ekonomisine katki saglamasina yonelik kiiltiirel degerlerin yurt
disinda  tanitilmasi  sanat faaliyetleri, konferanslar, seminerler ve fuarlar
diizenlenmektedir. Ayrica bakanlik web siteleri vasitasiyla diinyanin dort yanindan
meraklilara Tirkiye’nin kultlir(i, sanati, tarihi ve dogal giizellikleri ile ilgili bilgiler

paylagsmaktadir (Kocabas, 2010).


https://www.ktb.gov.tr/
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Bakanlikta dis tanitimdan sorumlu Tanitma Genel Miidiirliigii iken Dis Iliskiler
ve AB Koordinasyon Dairesi Bagkanligi, Kiitiiphaneler ve Yayimlar Genel Midiirliigii
ve Telif Haklar1 ve Sinema Genel Miidiirliigii gibi birimler ise kendi alanlarinda tanitma

gorevlerini iistlenmislerdir (Kocabas, 2010).

Turkiye’deki turizmin tanitimi agisindan bakidiginda Bakanliga bagli en 6nemli
birim Tanitma Genel Miudirligi’dir. Tirkiye’nin uluslarasi tanitimi igin gelistirilen
tanitma faaliyetlerinin politika, stratejileri ve uygulamalari Tanitma Genel Miidiirligi

vasitastyla gergeklestirilmektedir (Gilindogdu, 2006).
Tanitma Genel Miidiirliigii’niin gorevleri sunlardir (https://tanitma.ktb.gov.tr):

a) Her turli imkéndan yararlanarak, Glkemizin milli, manevi, tarihi, kalturel,
sanatsal ve turistik degerlerinin yurt i¢i ve yurt disinda tanitimini yapmak, yaptirmak, bu
amacla yurt icinde ve yurt disinda seminer, sempozyum, kolokyum, kongre, fuar, sergi,
festival, yarisma, gosteriler ve benzeri faaliyetleri diizenlemek veya diizenlenmis olanlara
katilmak, bu yonde faaliyet gosteren yerli veya yabanci, kamu veya 6zel kurum, kurulus,
topluluk ve kisileri desteklemek, yonlendirmek ve bunlar arasinda gerekli isbirligini

saglamak, bu tiir faaliyetlerin lilkemizde yapilmasin1 6zendirmek, 6diil vermek,

b) Diinya seyahat ticaretinin iilkemize yonelmesini saglamak iizere, yurt i¢i ve
yurt disindaki yerli ve yabanci seyahat ticaret kuruluslari ile ortak projeler gelistirmek,

bunlarin faaliyetlerine yardimer olmak,

c¢) Yukarida belirtilen faaliyetlerin kolaylastirilmasi ve gelistirilmesi amaciyla bu
faaliyetleri yiirliten, yonlendiren kitle iletisim veya ulastirma kurumlart ile yakin iligki
icinde bulunmak ve yabanci kamuoyunu etkileyebilecek konumda bulunan kisi, kurum,

kurulus, topluluk veya bunlarin temsilcilerini davet etmek ve agirlamak,

d) Yurt i¢i ve yurt dis1 tanitma icin gerekli yayin, dokiiman ve malzemeyi

hazirlamak, hazirlatmak, satin almak ve dagitmak,

e) Ulkemize yonelik turizm talebinin degerlendirilmesi ve buna uygun
politikalarin olusturulmasi amaciyla yurt i¢inde ve yurt disinda her tiirli etiit ve

arastirmalar1 yapmak veya yaptirmak, istatistik verilerini derlemek,

f) Ulkemize yonelik turizm talebini artirmak amaciyla yurt disinda basin, yaym

gibi tanitim faaliyetlerine iliskin mal ve hizmetleri satin almak,

g) Bakanlik makaminca verilecek benzeri gorevleri yapmak.


https://tanitma.ktb.gov.tr/
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Tanitma Genel Miidiirliigiiniin islevleri ise (Glindogdu, 2006);

» Uluslararas: alandaki turizm gelismeleri ile Tiirkiye'nin Pazar konumunun bu
alandaki gelismelerin siirekli olarak izlenmesi ve degerlendirilmesi,

» Bu degerlendirme sonuglarina gore gerekli tanitim stratejilerinin belirlenmesi,

» Bu stratejilerin merkez ve yurtdisi ve yurtigi birimler tarafindan uygulamaya
gecirilmesinin saglanmasi,

» Uygulama i¢in gerekli olan parasal kaynagin, personelin, tanitim malzemelerinin,
arag, gerec ve enformasyonun temin edilmesi,

» Uygulamadaki etkinligin siirekli olarak dlgtlmesidir.

1.6.1.Planh Dénem Oncesi Turizmde Tamitim Faaliyetleri

Turkiye’de turizm alaninda faaliyet gosteren ilk orgiit olan “Tiirkiye Seyyahin
Cemiyeti” 1923 yilinda Rasit Saffet Atabinen tarafindan kurulmustur. Bu 6rgiit ismini
once “Tirkiye Turing Kuliibii” daha sonra “Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu” olarak
degistirerek faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Orgiit uzun yillar devletin turizm orgam gibi
faaliyetlerini slirdiirmiistir. Kurum tarafindan Tiirkiye’nin ilk turizm brosiirleri, ilk
afisleri ve ilk karayolu haritalar1 bastirilmis, ilk terciimanlik ve rehberlik sinavlari

yapilmis, ilk turlar diizenlenmis ve turizm alaninda ilk incelemeler gerceklestirilmistir

(Kozak v.d., 2014).

1930’lu yillarda Tiirkiye Seyyahin Cemiyetinin ¢aligmalar1 devam ederken,
turizm islerine ilk adim devlet tarafindan 1934 yilinda atilmistir. 1934 yilinda yiiriirlige
giren Iktisat Vekaleti Teskilat ve Vazifeleri hakkindaki 2450 sayili kanunda kamu
hizmetleri i¢inde turizme de yer verilmistir. Bu hizmet 1934 ve 1937 yillar1 arasinda Dis
Ticaret Dairesi-Tiirk Ofisi tarafindan yiriitiilmiistir. 1938 yilinda Tiirk Ofisi tarafindan
Turizm Masasi adinda bir sube kurulmus, 1939 yilinda ise bu sube Turizm Miidiirliigi
adini1 almistir. 1943 yilinda ¢ikarilan kanunla Turizm dairesinin gorevleri arasina i¢ ve dis
turizmi gelistirme cabalar1 da eklenmistir. Turizm verilen 6nemin artmasiyla, 1949
yilinda 5392 sayili kanun ile Basin Yayin ve Turizm Genel Midiirliigii kurulmustur. Tiim
turizm faaliyetleri icin bu mudurluk icinde yer alan Turizm Dairesi gorevlendirilmistir
(Unluiénen vd., 2009).

1950 yilinda “5647 Sayili Turizm Miiesseseleri Tesvik Kanunu” Tiirkiye’de
turizmin gelisimine yonelik ilk yasal diizenleme olarak ¢ikarilmistir. 1950’11 yillarda bir

diger 6nemli gelisme goniillii 6grenciler tarafindan yurtdigindan Tirkiye’ye 6grenci
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gruplarii getirmek i¢in kurulan “Tiirkiye Milli Talebe Federasyonu” olmustur. Bir diger
onemli kurulus ise seyahat acentalarina kaynaklik eden bir okul niteliginde olan “Tiirkiye
Milli Genglik Teskilati olmustur. 1957 yilinda ¢ikarilan yasa ile “Basin Yayin ve Turizm
Vekaleti” kurulmus ve bu diizenleme ile Tiirkiye’de turizm sektorii bakanlik diizeyinde

bir organizasyon tarafindan temsil edilmeye baslamistir (Kozak vd., 2014).

1.6.2.Planh Dénemde Turizmde Tamitim Faaliyetleri

Tiirkiye’de 1961 yilinda yeni Anayasanin kabuliiyle planli kalkinma dénemine
gecilmistir. Planli donem olarak bilinen bu donemde Hiikiimet tarafindan Bes Yillik
Kalkinma Planlar1 yiirlirliige koyulmustur. Kalkinma planlarinda yer alan ilkeler
kapsaminda gelen turist sayisinin, kalig siirelerinin, harcama miktarlarinin artirilmasi.
yapilacak yatirimlarin niteligi siirdiiriilebilir turizmin devamliliginin  saglanmasi,

turizmin mevsimlere yayilmasi gibi konular1 igermektedir (Unliiénen vd., 2009).

Planli donemde turizm alaninda yapilan yatirimlarda turizmin gelismesine katki
saglayacak konulara yogunlasilmistir. Uygulanan ilk {i¢ kalkinma plan1 (1963-1977)
boyunca turizmde tanitim politik tanitimin disina ¢ikamamus, ticari 6zellik kazanamamis
ve basarisiz olmustur. Yapilan yatirimlar maddi yetersizliklerden dolay1 standart kosullart
saglayamayan yatirimlar olarak ortaya ¢ikmistir. Turizm egitimine verilen 6nem de

yetersiz kalmistir (S6zen, 2007).

Planli donemde uygulanan kalkinma planlar1 kapsaminda turizm sektoriiyle ilgili

alinan 6nlemlerin ve gelismelerin agiklamasi su sekildedir (Kozak v.d., 2014);

Birinci Bes Yilhik Kalkinma Plam (1963-1967): Turkiye ekonomisinin
gelisiminde turizmden daha fazla yararlanmak, zengin tarihi ve dogal kaynaklardan
yararlanmak, gerekli yatirimlar1 yapmak, tanitma faaliyetlerine agirlik vermek temel ilke

olarak benimsenmistir.

Ikinci Bes Yilik Kalkinma Plam (1968-1972): Turizmin ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal islevlerinden yararlanmak ve turizm gelirini, iilkeye gelen turist sayisini ve
turistlerin harcamalarini artirmak amaglanmistir. Bu donemde ig turizmi ve kitle turizmini

gelistirmeye yonelik yatirimlar ortaya koymak temel prensip olarak benimsenmistir.

Uciincii Bes Yilhk Kalkinma Plam (1973-1977): Dis turizmi, i¢ turizmi ve
sosyal turizmi gelistirmek, tanitim, organizasyon ve denetim faaliyetlerini kitle turizmine

yonelik olarak gerceklestirmek hedeflenmistir. Bu hedefler dogrultusunda turizm yatirim
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ve isletmeciliginde dig ve i¢ turizm talebine uygun olarak &zel sektor iizerinde

yogunlasilmasi hedeflenmistir.

Dordiincii Bes Yilhk Kalkinma Plam (1979- 1983): Bu kalkinma planinda
organize turizm bdlgelerinin gelistirilmesi, sektoriin isleyisinin kitle turizmi odakl

yiiriitiilmesi, yabanci sermayenin turizm yatirimlarina ¢ekilmesi hedeflenmistir.

Besinci Bes Yilhk Kalkinma Plami (1985-1989): Bu kalkinma planinda
Tirkiye’nin dogal, kiiltiirel ve tarihi zenginliklerinin turizm faaliyetleri i¢in kullanilmasi
ve bu zenginlikleri koruma altinda tutarak turizm gelistirme stratejilerinin yiiriitiilmesi

hedeflenmistir.

Altinc1 Bes Yilik Kalkinma Plam (1990-1994): Turizm ¢esitliligini artirmak
amaciyla gerekli tesviklerin uygulanmasi, sektdrde egitimli personel sayisinin artirilmasi,
turizm altyapt ve istyap: Kkalitesini artirmak i¢in yatirimlarin yapilmasi, seyahat

acentalarina tesvik yapilmasi ve turizm mevsiminin siiresinin uzatilmasi hedeflenmistir.

Yedinci Bes Yilik Kalkinma Plani (1996-2000): Bu kalkinma planinda turizmin
cesitlendirilmesine ve pazarlama faaliyetlerine Oncelik verilmistir. Bu amag
dogrultusunda planda dogal ve kiiltiirel degerlerin siirekliliginin saglanmasi korunmasi,
turizmin mevsimlik 6zelliginin gelistirilmesi ve tanitma ve pazarlama faaliyetlerinin

tesvik edilmesi bulunmaktadir.

Sekizinci Bes Yilhk Kalkinma Plam (2001-2005): Bu planda turizm
pazarlamasina daha fazla 6nem verilmesi, sit alanlarinin ve tarihi dokunun koruma altina
alinmasi, kiigiik ve orta 6lgekli isletmelerin desteklenmesi konularina odaklanilmistir. Bu
plan doneminde, iilkenin rekabet giiclinlin iyilestirilmesi, degisen tiiketici tercihlerinin
farkina varilmasi, yerel halkin iilkenin turizmiyle ilgili kararlara katiliminin saglanmasi

gibi politikalar yer almaktadir.

Dokuzuncu Bes Yilhik Kalkinma Plam (2007-2013): Bu plan siiresi agisindan
1963 yilindan itibaren uygulanan bes yillik kalkinma planlarindan ayrilmaktadir. Bu plan
2007 ve 2013 yillar1 arasindaki donemi kapsayan 7 yillik siire icerisinde uygulanmastir.
Bu donemde turizm sektort ile ilgili yer alan politikalarda turizmin bolgesel
dengesizlikleri azaltict 6zelliginden yararlanilmasi, dogal, tarihi ve sosyal dokuyu
koruyucu ve gelistirici bir yaklagimin tercih edilmesi, hizmet kalitesinin arttirilmasi ve

diinya turizmindeki pazar payinin arttirilmasi gibi konular yer almaktadir.
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1963 yilinda “Turizm Tanitma Bakanlig1” kurulmustur. Giiniimiizde faaliyet
gosteren Kiiltiir ve Turizm Bakanli§i’nin yurti¢i ve yurtdisi orgiitleri 1963 yilindan
itibaren faaliyetlerine baglamistir. 1972 yilinda Tirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi
kurulmustur. TURSAB, 1618 Sayili Seyahat Acentalar1 Birligi Yasasi’na dayali olarak

faaliyetlerini glinlimiize dek siirdiirmiistiir (Kozak vd., 2014).

1.6.3.Kiiltiir ve Turizm Bakanh@ Tamitim Faaliyetleri

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Tanitma Genel Miidiirliigi, Tiirkiye’ye olan turizm
talebini artirmak, Tirkiye’nin imajim gelistirilmek ve Tiirkiye’nin diinya turizm
pazarinda “marka llke” olarak algilanmasini saglanmak amaciyla 83 iilkede tanitim

faaliyetleri yiiriitmektedir. Bu faaliyetler su basliklar altinda 6zetlenebilir (Aksungur,
2008);

1.6.3.1.Reklam Kampanyalar
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, yurtdisinda Tiirkiye’nin tanitimi i¢in gerceklestirdigi
reklam faaliyetlerinin profesyonelce yapilmasi ve etkili olabilmesi i¢in reklam stratejisi

gelistirmistir (Giindogdu, 2006).

-Destinasyon odakli tamitim kampanyalar1 izlenerek kampanyalarda toplam kalite

unsurunun One ¢ikarilmasi,

- Hedef pazarlara yonelik ayr1 ayr tanitim kampanyalarinin gelistirilmesi,

- Farkli, 6zgiin ve ulusal degerlere sadik kalinarak cagdas degerlerin vurgulanmasi,
- Hedef kitleye yonelik turizm tiriinlerinin 6n plana ¢ikarilmast,

- Rakip tilkelere gore var olan {iriin iistiinliiglimiiziin vurgulanmasi,

- Giivenilir ve prestiji yiiksek kitle iletisim kanallarinin kullanilmast,

- Tanitim araci olarak internetin daha etkin bir bigimde kullanilmasi,

- Oniimiizdeki yirmi yil iginde kullanimi giderek artacak olan dijital TV’den

yararlanilarak daha genis kitlelere ulagilmasi,

- Reklam 06gelerinde kisilerin beyninde daha fazla yer edecek iilkemizde uluslararasi
basarilara imza atmis sanatci, sporcu v.b. kisiler kullanilarak yarattigi kamuoyunun

kullanilmasi,

- Var olan pazarlarda ikna edici mesajlara agirlik verilirken; yeni pazarlarda bilgilendirici

tanitim 6gelerin kullanilmasi,
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- Reklam kampanyalar1 PR etkinlikleri ile desteklenmesi,

- Hedef kitleye hizli ve etkin bir sekilde ulasabilmek i¢in elektronik teknolojiden

faydalanilmasi gibi unsurlar Tiirkiye’nin reklam stratejilerinde dikkate alinmaktadir.

Reklam, Turkiye’nin tanitiminda kullanilan yontemlerin en basinda yer
almaktadir. Reklam yapilacak tilkede yiiriitiilen reklam kampanyalarina ayrilacak biitce,
o tilkeden gelen turist sayis1 ile orantili olarak belirlenmektedir. Reklam kampanyalari
ilkenin niteligine gore, televizyon, yazili basin, agik hava ve sinema olmak tizere pek cok
alanda yudratilmektedir. Tuarkiye reklam kampanyalarinda genellikle biitiinciil bir
yaklasim izleyerek tiim destinasyonlarda ayni reklam kampanyalarini yiirtitmiistiir
(Kastal, 2008). Yurtdisi reklam kampanyalarinda hedef, diinya turizm pazarinda
Turkiye’nin markalagsmasini saglamak, turist profilini gelistirmek, hem turist sayisin1 hem
de elde edilen geliri yiikseltmek, talebi g¢esitlendirmek ve tiim yila yayabilmektir
(Glindogdu, 2006).

Diinyada en ¢ok izlenen televizyon kanallarinda, en ¢ok okunan dergi ve
gazetelerde ve agik hava mekanlarinda tilkemizin reklamlar1 yer almaktadir. Diinyanin
onemli sehirlerinde acik hava kampanyalar1 diizenlenmektedir. New York’da Times
Meydani, Londra’da Piccadily Meydani, Milano’da Buenes Aires Caddesi ve Duamo
Meydani, Romada Novano Meydani, Berlin’de Sony Center, Moskova’da Tverskaya gibi
en islek caddeler ve meydanlarda biiylik panolarda iilkemizin reklamlar1 yer almaktadir

(https://www.ktb.gov.tr).

1.6.3.2.Halkla fliskiler
Halkla iliskiler, organizasyonlarin topluma kendilerini tanitmalari, iligki
kurduklar1 ¢evreyi tanimalari, c¢evreleriyle olan iligkilerinin farkinda olmalar1 ve bu

iligkileri bagklarmin da yararlanabilecegi duruma getirmeleri hedefine odaklanmig bilgi

aligverisidir (Olal vd., 1983).
Halkla iligkiler faaliyetleri,

» Halkla iliskiler ajanslarindan yillik sdzlesmeler ¢ergevesinde hizmet alinmasi,

» Halkla iliskiler uzmanlarinin biirolarimizda yillik sézlesmelerle istihdam
edilmesi,

» Proje bazinda halkla iligkiler ajanslarindan hizmet alinmasi suretiyle

yuratilmektedir.


https://www.ktb.gov.tr/

25

Kiiltir ve Turizm Bakanligi, yurtdisinda gerceklestirdigi halkla iligkiler
faaliyetlerinin etkili olabilmesi i¢in istenilen sekilde, olumlu sonuglar ortaya koyabilmesi
i¢in Halkla Iliskiler Stratejisi gelistirmistir. Bu stratejinin ana basliklar1 sdyle siralanabilir

(Gilindogdu, 2006):

- Ulkemiz imajinin eksik ya da olumsuz oldugu pazarlarda PR faaliyetlerine agirlik
verilerek tilkemizin bir turizm destinasyonu olarak ve {irlin ¢esitliligiyle etkin bir sekilde

tanitilmasinin saglanmasi,

- Pazar Ulkelerde kendi alanlarinda 6ne ¢ikmis ve kamuoylarini etkileyebilecek nitelikteki
kisiler, sanatcilar, gazeteciler ililkemize davet edilerek bu kisilerin {ilkemizle ilgili

edindigi olumlu izlenimlerin kendi kamuoylarinda duyurulmasinin saglanmasi,

- Yurtdisindaki resmi ve Ozel Tiirk kuruluslariyla, 6grenci dernekleriyle, yabanci
kuruluslarla ve etkili kamuoyu 6nderleri ile isbirligi gelistirilecek, lobi faaliyetlerinde ve

imaj gelistirici tanitim etkinliklerinde bu kesimlerden yararlanilmasi,

- 11 Eylil sonrasindaki gelismelerin Miisliiman iilkeler i¢in beraberinde getirdigi imaj
erozyonuna kars1 konularak, Tiirkiye’ nin niifusunun ¢ogunlugu Miisliiman olan tek laik

ilke oldugunun altinin ¢izilmesi,

- Ulkemizde yasanan ve iilkemiz turizmine olumlu katki saglayacak énemli olaylar, farkl:
destinasyonlarimizin, farkl turizm iirtinlerimiz periyodik olarak internet lizerinden pazar

ilkelerde kamuoyu olusturacak kisilere duyurulmasi,

- Ulkemizde uluslararasi basarilara imza atmuis sanatc1, sporcu vb. kisilerin halkla iligkiler
faaliyetlerine aktif katiliminin saglanmasi gibi unsurlar, Tiirkiye’ nin halkla iligkiler

stratejileri arasinda yer almaktadir.

Dis tanmitimda yiriitiilen halkla iligkiler faaliyetlerinin basinda agirlama
faaliyetleri gelmektedir ve her yil yurtdisindan gelen gazeteci, yazar, sanat¢1 ya da tur
operatorleri Tirkiyede agirlanmaktadir. Bu agirlama faaliyetleri sonrasinda, yurdiginda
onemli sayilan yazili ve gorsel basin organlarinda Tiirkiye hakkinda haberler, makaleler
ve programlar yaymlanmaktadir. Giinlimiizde devlet tarafindan yaptirilan reklam
kampanyalari, gerek fazla enformasyon gerekse insanlari teknoloji sayesinde her bilgiye
kolay ulasabilmeleri sebebiyle etkinligini kaybetmeye baslamistir. Bu nedenle agirlama
faaliyetleri gibi halkla iliskiler faaliyetleri sonrasinda ¢ikan haberler daha etkili olmakta

ve olumlu bir imaj olusturmaya yardimci olmaktadir (Kastal, 2008).
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Halkla iliskiler kapsaminda yurt dis1 turizm ofisleri tarafindan gergeklestirilen bir
bagka faaliyet ise yurt disinda Tiirk kiltird ile ilgili film gdsterimi, festivaller, spor
organizasyonlari ve sergiler gibi faaliyetlere gala gecesi veya kokteyller gibi etkinliklerin
diizenlenmesidir. Yine bu amagla Tiirk kiiltiirliniin daha iy1 tanitilmasi i¢in Tiirk geceleri

duzenlenmektedir (Kastal, 2008).

1.6.3.3.Fuarlar

Tiirkiye’nin 6nemli tanitim araglarindan birisi, uluslararasi turizm fuarlaridir.
Her y1l yurt disinda hem kamu hem de 6zel sektor ile birlikte turizm ile ilgili fuarlara
katilim saglanmaktadir. Bu fuarlara {ilke tamitimi yapmak, Tiirk turizm aktorlerini
uluslararasi alanda profesyonel turizmcilerle bir araya getirmek amaglariyla katilim
saglanmaktadir (Kastal, 2008). Bakanlik daha ¢ok turizm ihtisas fuarlarina katilmaya
yonelmektedir. Ozel sektorle isbirligi yapilarak stant tasarimlar1 yapilmaktadir. Fuarlarda
turistik giizelliklerin yani sira kiiltiirel degerleri tanitici faaliyetlere de yer verilmektedir

(Kocabas, 2010).

Fuarlarda en fazla biitge, reklam kampanyalarinda ve biit¢ce dagiliminda oldugu
gibi, Almanya Rusya ve Ingiltere gibi iilkelere ayrilmaktadir. Bu sebeple Kultir ve
Turizm Bakanlig1 ve sektor tarafindan en fazla katilim saglanan biiyiik fuarlar ITB Berlin
(Almanya), WTM (Ingiltere), MITT Moskova (Rusya), Ultrecht (Hollanda)’ tir (Kastal,
2008).

1.6.3.4. Tanitic1 Yaymnlar

Ulkemizin turizm degerlerine ve iiriinlerine olan talebin artirilmasi ve evrensel
turizm geliri iginde Turkiye’nin payini artirillmasi amaciyla gergeklestirilen tanitim
calismalar1 kapsaminda farkli dillerde ve tiirde tanitic1 yayin bastirilmaktadir. Ulkemizin
turizm tanittmin1 yapmak i¢in bastirilan bu yaymlarda, turizm yogunluklu bdlgeler,
tilkemizi ziyaret eden turist profilleri g6z 6niinde bulundurulmakta, yayinlarin dili, tiirt,

tiraj1 ve igerigi bu verilere gore belirlenmektedir (Giindogdu, 2006).

Bakanligin tanitma faaliyetleri kapsaminda likemizi genel veya bolgesel olarak,
cesitli dilde ve tiirde tanitici yaym bastirilmakta ve dagitimi yapilmaktadir. Gegmis
yillardan bu zamana kadar yerli ve yabanci yapimcilara farkli konularda ve degisik

metrajda film yaptirilmis ve pazar iilkelerde kullanilmistir (Atak, 2009).

1.6.3.5.Enformasyon Hizmetleri



27

Enformasyon faaliyetleri bilgilendirme faaliyetleri olarak tanimlanmaktadir.
Ozellikle bir iiriin veya hizmet hakkinda yapilan bilgilendirmeler enformasyon
faaliyetleri olarak tanimlanmaktadir. Enformasyon faaliyetleri, hedef kitlede bir iiriin ya
da hizmet i¢in bir talebin ortaya ¢ikmasini veya o iiriin veya hizmet i¢in olumlu bir imaj

yaratilmasini saglamaktadir (Inanir, 2019).

Yurti¢i ve yurtdisinda yayinlanan gazete, dergi vb. yayinlardan enformasyon
hizmetlerinde yararlanilmak i¢in Kiiltiir ve Turizm Bakanligimizca abone olunmaktadir.
Bunun yaninda, yurt i¢inde yayinlanan turizm konulu kitaplar satin alinarak, yurtdisi
biirolarinin kullanimi1 i¢in dagitimi yapilmaktadir. Ayrica, yurtdist biirolar1 tarafindan
gergeklestirilen halkla iliskiler faaliyetleri sonucunda iilkemiz turizmini konu alan

yabanci Basin-Yayin organlarinda yer alan yazilar degerlendirilmektedir. Bu organlar

(Atak, 2009);

e Yabanci Basin
e Yabanci R/TV

e Kriz Haberlesmesi

Ote yandan, bilgi teknolojilerinin imkanlarindan da yararlanilmaktadir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 web sitesi 8 dilde hizmet vermekte olup, yurtdis1 biirolarinin ¢cogunda

yerel dilde hizmet veren web siteleri yer almaktadir (Atalay, 2010).

Saglikli bir enformasyon asagida belirtilen hedeflerin gergeklestirilmesini

ongormektedir (Olal vd., 1983);

» Pazar dilimleri ve pazarin iyeleri, sunulan hizmetlerin miisteri agisindan
degerlendirilmesi ve piyasanin promosyonel faaliyetlerle etkisi tanimlanmalidir.

» Derlenen cok cesitli bilgiler rasyonel bir siizgegten gecirilerek yonetim tarafindan
Ozetlenmelidir. Bu 6zetin pazar planlari, karar ve yiirlitme agisindan faydali olma
hususu da gozden kagirilmamalidir.

> Derlenen enformasyon siiflandirilmalidir. Ornegin, pazar1 tanimlayabilmek igin
pazar Tlyeleri ekonomik, demografik ve psikolojik degiskenlere gore
siiflandirilmalidir.

» Pazarlarin planlanmasinda diger bir énemli konu da ge¢misteki ve bugiinkii
faaliyetlerin analizidir. Bu analizlerden elde edilen veriler gelecekteki turizm

pazarlamasinin gelisimi i¢in kullanilmalidir.
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» Enformasyonun en 6nemli fonksiyonu, yoneticinin ilerisi i¢in saglikli tahminlerde

bulunmasini saglayacak nitelikte olmasidir.

1.7.Turkiye Turizm Hedefleri

1.7.1. Turkiye Cumhuriyeti Kalttir ve Turizm Bakanhg 2015-2019 Stratejik Plam
Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2015-2019 dénemini kapsayan

Stratejik Plan Hazirlama ¢alismalarinda gerceklestirilen tiim toplantilar, fikir gelistirme

platformlar1 ve atdlye calismalari sonucunda elde edilen bilgiler, arastirmalar ve

kaynaklar birlikte degerlendirilerek, stratejik amag ve stratejik hedefler olusturulmus ve

birimler tarafindan proje ve faaliyetler ile performans gostergelerine doniistiirtilmiistiir

(disiliskiler.ktb.gov.tr).

Tirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir Bakanligi 2015-2019 Stratejik Plan1 kapsaminda

belirlenen “stratejik amag ve hedefler” asagida verilmistir (disiliskiler.ktb.gov.tr):

Stratejik Amag 1: Kiiltiir mirasimizin siirdiiriilebilir korunmasini saglayarak evrensel
kiiltiire katkida bulunmak.

Stratejik Hedef 1.1: Kiiltir Mirasimizin Arastirilmasi, Korunmasi Giliniimiiz
Toplumuna ve Gelecek Kusaklara Aktarilmasi.

Stratejik Hedef 1.2: Miizelerin ¢agdas miizecilik anlayist ile teshir, tanzim, donanim
ve koleksiyonlar agisindan yayginlastirilmasi ve guclendirilmesi.

Stratejik Amag 2: Ulkemizin kiiltiirel ve entelektiiel birikimini derlemek, koruma
altina almak, bilgiye hizli ve dogru erisimi saglamak.

Stratejik Amag 2.1: Bilginin ve sanatin toplumsal gelisime katki verme potansiyelinin
kullanilmasi.

Stratejik Amag 2.2: Toplumda kiitiiphane kullanimi bilincini gelistirerek, islevsel
okur-yazarligin yayginlastirtlmasi.

Stratejik Amagc 3: Ulkemizi 6nemli bir kiiltir ve sanat merkezi haline getirmek ve
tanitmak.

Stratejik Hedef 3.1: Kiiltiir ve sanat degerlerimizin etkili bir sekilde tanitilmasi
desteklenmesi ve yayginlastirilmasi.

Stratejik Hedef 3.2: Tiirk edebiyatinin ulusal ve uluslararasi alanda taninirliginin
saglanarak gelistirilmesi.

Stratejik Ama¢ 4: Uluslararas1 standartlarda etkili bir telif haklar1 sisteminin
olusturulmasini saglamak ve telif haklarina dayali endiistrilerin yarattigi ekonomik
degerin artirllmasina katkida bulunmak.

Stratejik Hedef 4.1: Ulkemizde yaratici/telif hakki korumasima dayali endiistrilerin
gelistirielmesinin ve desteklenmesinin saglanmasi.

Stratejik Hedef 4.2: Telif haklarmin etkili bir sekilde korunmasmin ve
gelistirilmesinin saglanmasi.
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Stratejik Hedef 5: Tiirk sinemasini bir marka haline getirerek 6nemli bir kiiltiirel ihrag
iirliniine doniistiirmek ve ulusal sinema envanterini olusturmak.

Stratejik Amag 5.1: Cesitlendirilen 6diil, destek, tesvik, tanitim ve pazarlama
mekanizmalari ile yerli yapimlarin izleyici sayisi ve hasilatlarinin artirilmasi.
Stratejik Amag 5.2: Sinemamizin; uluslararasi standartlarda bir sinema envanteri ve
kompleksine sahip olmasi ve diinya sinemasi ile rekabet edebilecek seviyeye
getirilmesi.

Stratejik Amag 6: Ulkemizin turizm alaninda uluslararasi 6lgekteki rekabet giiciinii,
pazar payimi ve marka degerini arttirmak.

Stratejik Hedef 6.1: Saglik turizmi basta olmak iizere alternatif turizm tiirlerinin
cesitlendirilerek, turizmin yilin her donemine ve iilkenin her bolgesine yayilmasini,
gelistirilmesini ve sektdrde kalitenin arttirilmasini saglamak.

Stratejik Hedef 6.2: Uluslararas1 alanda tutarli, anlamli ve ¢ekici bir Tiirkiye markasi
yaratmaya yonelik tanitim stratejileri gelistirmek ve uygulamak.

Stratejik Amag 7: Kultiir ve Turizm alaninda uluslararasi iliskileri ve kiiltiirlerarasi
iletisimi giiglendirerek uluslararasi barisa katkida bulunmak.

Stratejik Hedef 7.1: Ulkemizin uluslararas: kiiltiir ve turizm iliskilerinin artirilarak
strddrtlmesi.

Stratejik Hedef 7.2: Uluslararasi kuruluslar ve AB ile uyumlu politikalar ve
uygulamalar gerceklestirilmesi

Stratejik Amac¢ 8: Verimlilik temellerine dayali sistemler kurarak kapasiteyi
guclendirmek.

Stratejik Hedef 8.1: Yonetim Sistemlerinin analiz edilerek yeni sistem
uygulamalarinin artirilmasi.

Stratejik Hedef 8.2: Bakanlik Hizmet Kalitesinin Artirilmasi.

1.7.2.Turkiye Turizm Stratejisi 2023

Tiirkiye Turizm Stratejisi, turizm sektoriinde kamu ve 6zel sektoriin yonetisim
ilkesi kapsaminda igbirligini One siiren ve stratejik planlama caligmalarinin yonetim
uygulamasina yonelik hedefleri igeren ¢alismalardir. Tiirkiye Turizm Stratejisi-2023
calismast 9. Kalkinma Plan1 (2007-2013) hedefleri ile aym1 dogrultudadir. Kalkinma
Planinda “turizm sektoriiniin uzun vadeli ve saglikli gelismesini saglamak tizere Turizm
Sektorii Ana Plan1 hazirlanacaktir” ibaresi yer almaktadir. Bu ¢alisma ile bu ifadede yer

alan hedef gerceklesmis olmaktadir.
Tirkiye Turizm Stratejisi-2023 kapsaminda belirlenen vizyon su sekildedir;

Vizyon: “Siirdiiriilebilir turizm yaklasimi benimsenerek istthdamin artirilmasinda ve
bolgesel gelismede turizmin Oncii bir sektér konumuna ulastirilmasi ve Tiirkiye’nin 2023
yilina kadar, uluslararasi pazarda turist sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes tilke
arasinda Onemli bir varis noktasi ve uluslararast bir marka haline getirilmesinin

saglanmasidir.”
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Tiirkiye Turizm Strateji calismasi Planlama, Yatirim, Orgiitlenme, I¢ turizm,
Arastirma Gelistirme (Ar-Ge), Hizmet, Ulagim ve Altyapinin Giiglendirilmesi, Tanitim
ve Pazarlama, Egitim, Kentsel Olgekte Markalasma, Turizmin Cesitlendirilmesi, Mevcut
Turizm Alanlarinin Rehabilitasyonu ve Varis Noktalarinin Gelistirilmesi konularinda
uzun vadeli stratejiler onermektedir.

Tablo 2. Turizm Sektérunun Guglendirilmesine Yonelik Stratejiler

Konu

Strateji

Planlama

“Ekonomik gelisimi destekleyen; fiziksel diizeyde
uygulanabilir; toplum yoénelimli ve strdurulebilir
turizm ilkesini igeren bir planlama yaklasiminin
ortaya konmasi.”

Yatirim

“Turizm yatirim projelerini uygulanabilir kilacak
tesvikler ile turizm sektoriinde yatirimlarin
arttirilmasi.”

Orgiitlenme

“lyi yonetisim ilkesi cercevesinde ulusal, bolgesel,
il ve noktasal diizeyde turizm sektoru ile ilgili
kamu, 6zel sektor kuruluglar1 ve STK’larin karar
verme  siireglerine  katilimlarimi  saglayacak
konseyler bazinda kurumsallagsmaya gidilmesi.”

I¢c Turizm

“I¢ turizmde toplumun farkli kesimlerine uygun
kalite ve fiyatta turistik Griun alternatiflerinin
sunulmasi.”

Aragtirma Gelistirme (Ar-Ge)

“Turizm sektoriinde AR-GE’nin kamu, 6zel sektor
ve turizm sektoriindeki kuruluslar arasinda
oncelikle ele alinmasi.”

Ulasim ve Altyap1

“Hizla gelisen turizm sektOriinlin yogunlastig
yerlesmelerin altyapt ve ulasim sorunlarinin
giderilmesi.”

Tanitim ve Pazarlama

“Ulusal, bolgesel ve yerel dlcekte markalasmanin
hedeflenmesi, ulusal tanitim ve pazarlamaya ek
olarak varis noktas1 bazinda tanitim ve pazarlama
faaliyetlerine baslanmasi.”

Egitim

“Turizm egitiminin meslek odakli olmasi ve
olcllebilir sonuglar icermesi”

Hizmet Kalitesi

“Turizm sektoriinlin her bilegseninde toplam kalite
yonetiminin etkin kilinmasi.”

Kentsel Olgekte Markalasma

“Zengin ve kiiltiirel dogal degerlere sahip
kentlerimizin markalastirilarak, turistler i¢in bir
cekim noktasi haline getirilmesi.”

Turizm Cesitlendirilmesi

“Alternatif turizm tiirlerinden Oncelikli olarak
saglik turizmi ve termal turizm, kis turizmi, golf
turizmi, deniz turizmi, ekoturizm ve yayla turizmi,
kongre ve fuar turizminin gelistirilmesi.”
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“Kitle turizminin yogun olarak gelistigi alanlarin
Mevcut Turizm Alanlarinin altyapisinin ~ oncelikli  olarak ele alinarak

Iyilestirilecegi Bolgeler glclendirilmesi ve bu bolgelerdeki turizm
sezonunun tiim yila yayilabilmesine ydnelik
diizenlemeleri yapilmas1.”

“Varis noktasi olarak gelistirilecek ve birden fazla
Turizm Gelisim Bolgeleri ili kapsayan turizm gelisim bolgelerinde yerel ve
bolgesel kalkinmada turizmin giiglii bir ara¢ olarak
kullanilmas1.”

“Belli bir giizergahin kiltiirel dokusunun

Turizm Gelisim Koridorlar yenilenerek belli temalara dayali olarak turizm
amaciyla gelistirilmesi.”
Turizm Kentleri “Diinya ile yarisabilen markalasan turizm
yerlesmelerinin planlanmasi.”
Eko Turizm Bolgeleri “Doga temelli turizmin planl gelisimi.”

Kaynak: kth.gov.tr

Yukaridaki tabloya bakildiginda Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 kapsaminda
belirlenen 16 konu dogrultusunda 16 tane strateji gelistirilmistir. Bu c¢alismamiz
kapsaminda igerikle ilgili olmasindan dolay1 Tanitim ve Pazarlama Stratejisi kapsaminda
belirlenen hedefler ve faaliyetler ayrintili olarak ele alinacaktir. Tanitim ve Pazarlama

Stratejisi kapsaminda gelistirilen hedefler ve faaliyetler su sekildedir (ktb.gov.tr);

» Turizm bolgesi tanitim1 ve pazar analizleri gibi ana konularda tanitmanin bastan
sona bilimsel analizler ve arastirmalara dayanacaktir.

» Tanitim faaliyetlerinde siirecler belirlenerek, pazar iilkelerde, pazarin 6zellikleri,
miisteri gruplarmin egilim ve istekleri, demografik yap:1 ve rakip iilkelerin
durumunun arastirilmasi, gegerli ve giivenilir bilgiler toplanmasi, ¢éziimlenmesi
ve yorumlanmasi ¢aligsma yontemi izlenecektir.

» Yapilan arastirmalarin ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasi sonrasinda pazardaki
giiclii ve zay1f yanlar, firsat ya da riskler ve tehditler de tespit edilecektir.

» Turizm pazarinda yarigsabilmek ve pazar paymi kaybetmemek igin imajin
stirekliligi saglanacaktir. Halkla iligkiler araglarinin etkin bir bi¢imde kullanimi
On plana ¢ikartilacaktir.

» Yeni tanitim stratejilerinde halkla iligkiler faaliyetlerine agirlik verilecektir.

» Devlet ve 06zel sektor isbirligi, yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi ve
markalagma saglanacaktir.

» Turizmde yeni bilgi ve iletisim teknolojilerine uyum saglanmasi ve miisteriyle

baglantinin daha ¢ok bu yonde yapilmasina agirlik verilecektir.
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» Diinya niifusunun degismesine paralel olarak daha ¢ok iigiincii yas grubuna uygun
tanitim ve reklamlara agirlik verilecektir.

» Tanitimlarda kitlesel tanitimdan ziyade, ozellestirmeye gidilerek pazarlanacak
hedef Griinler belirlenecektir.

» Varis noktalarinda markalasmaya gidilecek, iilke markalagsmasi yaninda varig
noktasi markalagsmasi saglanacak ve tanitimda varis noktalarina ayr1 yer verilmesi
saglanacaktir.

» Tanitimda uluslararasi organizasyonlara katilim ve ev sahipliginin yogun olarak
kullanilmasina 6nem verilecektir.

» Sinema sektorii bir tanitim araci olarak kullanilacaktir.
Tiirkiye Tanitim Stratrejisi 2023 yil1 hedefleri;

» Tanitim faaliyetlerinde, farkli pazarlar ve pazar dilimleri arasindaki farkliliklarin
bilincinde olarak pazarlardaki tlketicilerin ortak istek ve arzulari {izerinde
yogunlastirilmig bir tanitim stratejisi hedeflenmektedir.

» Kiiltir ve Turizm Bakanlig1 tanitim stratejisinin 6nemli bir bileseni olacaktir.
Stratejinin  sonuglarinin test edilmesi, etkinligin o6l¢iilmesi ve gerekli
degisikliklerin yapilmasi ve 2023 yilina kadar olan faaliyetlerde de etkin kullanma
hedeflenmektedir.

» Turizmde tiiketicilerin varis noktasini nasil algiladiklari, bu varig noktasini
zihinlerinde nasil yer aldigi, sektoriin hedef kitle iletisiminin hangi diizeyde
bulundugu, yiriitilen kampanyalarin mesajlar1 ile gergeklerin  Ortiistiigi
belirlenmesi gereken sorun alanlaridir. Bunun igin, Tiirkiye’nin dis tanittminda,
diinyadaki gelismeler izlenerek kampanyalarin varig noktast odakli olmasina,
hedef pazarlara yonelik ayr1 ayr1 diizenlenmesine, farkli 6zgiin ve ulusal degerlere
sadik kalinarak ¢agdas degerlerin vurgulanmasina, hedef kitleye yonelik turizm
tiriinlerinin 6n plana ¢ikarilmasina fuar, agirlama gibi halkla iliskiler etkinlikleri
ile desteklenmesine 6zen gosterilecektir. Kampanyalarda hedef kitleye hizli ve
etkin bir sekilde wulasabilmek igin elektronik ortamdan daha fazla
faydalanilacaktir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tanitim ve pazarlama eylemlerinde;

» Varis noktasi odakli, lirtin tistiinliigiimiizii ve toplam kaliteyi vurgulayacak,

> Ulke, bélge ve nokta bazinda markalasmayi saglayacak,



Y V V V

vV VvV

33

Ulkemizin turizm {irliniiniin tanit:lmasni, turist sayisinin ve turizmden elde edilen
gelirin artirillmasini hedefleyecek,

Akdeniz ¢anagindaki diger varis noktalarindan farkliik ve goreceli
Ustiinliigiimiiziin etkin tanmitim ve pazarlama araglar1 ile markaya bagliligini
saglayacak,

Farkli, 6zgiin ve ulusal degerlere sadik kalinarak ¢agdas degerleri vurgulayacak,
Hedef kitleye yonelik tiriinleri 6n plana ¢ikaracak,

Teknolojik gelismelerden yararlanacak,

Uluslararas1 basarilara imza atarak iilkemizden &vgliyle soz ettiren kisilerden
yararlanacak,

Halkla iliskiler faaliyetleriyle desteklenen reklam kampanyalar yiiriitecek,
Avrupa iilkelerindeki pazar paym siirdiiriilebilir turizm {irlinlerinin tanitimiyla
arttiracak,

Uriin gesitlendirmesi yoluyla iist gelir turist gruplarii iilkemize ¢ekecek,

Turizm agisindan hizla biiyliyen Dogu Asya Pasifik bolgesi ve 6zellikle Hindistan
ve Cin’e 6zel 6nem verecek,

Ortadogu iilkeleri, fran ve Orta Asyadaki Tiirk Cumhuriyetlerinde bdlgeye

yonelik 6zel tanitim kampanyalar1 diizenleyerek pazar payimni artiracaktir.

1.7.3. Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi 3. Turizm Surasi- Eylem

Plam

2018 yilinda Tiirkiye Cumbhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan

diizenlenen 3.Turizm Surasi-Eylem Planinda yer alan Tanitma-Pazarlama alaninda

gerceklestirilmesi planlanan eylemler asagidaki gibidir;

>

>
>
>

Tiirkiye markasini destekleyecek sekilde destinasyon markalarinin gelistirilmesi.
Destinasyon bazli dijital pazarlama ve tanitim yapilmasi.

Gelismekte olan pazarlara yonelik tanitim faaliyetlerinin artirilmasi.

Farkli turizm destinasyonlar1 ve turizm c¢esitlerinin 6n plana cikarilmasi ve
tanitilmas1 amaciyla yurtiginde ve yurtdisinda faaliyet gosteren tur operatdrleri ve
seyahat acentalari ile igbirliginin gelistirilmesi.

Yurtici ve yurtdisindaki kiiltiir, sanat ve spor organizasyonlarindan kiiltiir
diplomasisi ve turizm alaninda etkin bir bicimde yararlanilmasi ve bu

organizasyonlarin desteklenmesi.



A\

A\

34

Tiirkiye’nin tanitimi ¢ergevesinde yurtdisindaki kiiltiir sanat kurumlar ile
isbirliginin gelistirilmesi ve bu alandaki kanaat Onderlerinin {lkemizde
agirlanmasi.

Uluslararasi kuruluslar araciligiyla kiiltiirel diyalog zemini hazirlayan proje ve
etkinliklerden, Tiirkiye’nin tanitimi ve marka imajmin giliglendirilmesi amaciyla
azami Olciide faydalanilmasi.

Hedef pazarlarda pazar arastirmalarinin giincellenmesi.

Her yil iilkemiz degerlerinden (destinasyon, kiiltliir varligi, turizm iirinii vb.)
birinin tanitim temasi olarak belirlenerek yurti¢i ve yurtdisi tanitimlarda 6n plana
cikarilmasi.

Biiyiik verinin turistik tirlin gelistirme, pazarlama ve tanitim amacli daha etkin
kullaniminin saglanmasi

Tanitma ve pazarlama faaliyetlerine iliskin tiim siire¢lerin basariyla
yonetilebilmesi i¢in turizmde veri paylasiminin saglanmasi.

Tiirk misafirperverliginin ve Tiirkiye’ye 6zgii deneyimlerin, kullanici temelli
icerik de kullanilarak tanitim kampanyalarinda 6n plana ¢ikarilmasi

Turkey Home global tanitim kampanyasi kapsamindaki dijital/ sosyal medya
hesaplarinda yerellestirilmis icerik paylasilmasi.

Farkli destinasyonlara iligkin yoresel hikayelerin aragtirilmasi ve bu cergevede
olusturulacak kisa sosyal medya igeriklerinin paylasilmasi.

Dijital turizm ve Inovasyon zirvesi diizenlenmesi.

Yerele 6zgii soyut ve somut degerlerin turizm iiriiniine doniistiiriilmesine yonelik
caligmalar yapilmasi.

[¢ turizmin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalar yapilmasi.

Yurtdis: tanitim faaliyetlerinde turist rehberlerinden faydalanilmasi.

Sinema ve dizi filmlerin destinasyon tanitimi amaciyla kullanilmasi yoniinde
stratejik planlama yapilmasi, yerli ve yabanci yapimcilar ve sektor kuruluglari ile
is birligine gidilmesi.

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 arsivindeki filmlerin dijital ortama aktarilmasi.
Tirkiye Film Cekim Portalin’in faaliyete gegirilmesi.

Cumhuriyet’in 100. Y1l Kutlamalari’nin iilkemizin tanitim etkinliklerine dahil
edilmesi.

Kongre turizminin tanitimina turizm sektorii ile igbirligi halinde agirlik verilmesi.

Tiirk mutfak kiiltliriiniin bilinirliginin artirilmasi i¢in fuarlardan yararlanilmasi.
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» Yurtici ve yurtdisinda Tiirk mutfak kiiltiirii etkinliklerinin yayginlastirilmasi.

Y

Hedef pazarlarda mavi tur rotalarina yonelik tanitim faaliyetlerinin artirilmasi.

» Kruvaziyer turizmi kapsaminda iilke imajinin ve algisinin gii¢lendirilmesi igin
gerekli girisimlerde bulunulmasi.

» Kiiltiir turizmi destinasyon ve rotalarinin tanitilmasi.

» Tanitim faaliyetlerinde liiks turizme yer verilmesi.

> Ulkemizin saglhk turizmi potansiyelini diinyaya tanitmak amaciyla reklam ve
tanitim kampanyalarinin diizenlenmesi.

» Spor turizmi tanitim faaliyetlerinin giiglendirilerek ¢esitlendirilmesi.

> Ulkemize yonelik diigiin turizmi talebinin artirilmasi amaciyla dzel sektor ile

isbirligi halinde tanitim ve pazarlama caligmalar1 yapilmasi.

IKINCI BOLUM
GOSTERGEBILIM
2.1.G0sterge Kavrami
Gostergebilim kavramini anlamak icin Oncelikle gosterge kavramini anlamak

gerekmektedir. Gosterge kavramini kendi disinda bir baska seyin yerine gecebilen onu

gosteren olgu, nesne ve varlik olarak tanimlamak mimkiindiir (Vardar, 2002).
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Gostergebilim gostergeleri inceleyen bilim dali olarak bilindigine gore gosterge kavrami
bu bilimin temelini olugturmaktadir. Gosterge kavrami, dilbilimde gosterilen ve gdsteren
kavramlar1 arasindaki bilesim sonucu ortaya c¢ikan 6geyi temsilen kullanilmaktadir

(Gercek, 2007).

Genel anlamiyla gosterge, kendisinden bagka bir seyin yerini alabilmesini
saglayacak ozelliklere sahip oldugu i¢in, kendi disinda bir varlik, nesne ve olgu belirten
ogelerdir. Algilanabilir 6zellige sahip bu 6geler bir tiir uyarandir. Anliktaki imgesi bir
baska uyarana bagl olmas1 sebebiyle o 6geyi cagristirmaktadir. Ornegin, duman atesin,
biiyiiyen goz bebekleri saskinligin, aslan sézciigii bir hayvanin gostergesi sayilmaktadir

(Vardar, 1982).

Charles Sanders Peirce gosterge kavramini su sekilde tanimlamigtir (Gotdiener,

2005):

"Bir gosterge iirettigi ya da degistirdigi bir ideaya karsilik gelen bir sey i¢in
durur. Baska bir deyisle, gosterge disandan gelen bir seyi usa tagiyan bir ara¢tir. Kendisi
icin durdugu sey onun nesnesi olarak adlandirilir; tasidigi sey anlamidir; ortaya

ctkardigi idea da onun yorumlayanidir”.

Gostergeler, tek basina belirli bir anlami agik bir sekilde gosterebilmektedir. Fakat
mesajin iceriginde yer alan anlam gostergelerin bir araya gelmesiyle olusmaktadir.
Saussure gostergeyi, bir kavramla onu somut olarak temsil etmeyi saglayan bi¢im olarak
tanimlamistir. Gostergenin tam olarak neyi temsil ettigi eski ¢aglardan beri tartigma
konusu olmustur. Sausure bunu dilbilimin disinda tutmus ve zihinsel bir olay olarak
tanimlamistir. Ona gore, kavramin olusumunun nasil gerceklestigi ve neyi temsil ettigi
degil, olusumdan sonraki durum ¢ok daha 6nemlidir (Demir, 2009). Saussure gosterge
kavramini bir yiizi gdsteren bir ylizii gosterilen oldugu varsayilan kagit pargasina
benzetmistir. Gosteren’i anlam karsisinda yok olan, gosterileni ise madde karsisinda yok
olan bir kavram olarak tanimlamistir. Anlami ortaya ¢ikarmak icin kagidi ters ¢cevirmek
gerekir dolayisiyla gosteren yok olmaktadir. Gosterene odaklandigimizda ise kagidi ters

cevirmek gerekmez dolayisiyla anlam ortaya ¢ikmaz (Giines, 2012).

Saussure gostergeyi, “Bir kavramin ve bir ses imgesinin birligini bir gosterge
olarak adlandinyorum, ama bugiinkii kullamiminda genellikle bu terim yalnizca bir ses

imgesini, ornegin bir sozciigii  belirtiyor” seklinde tanimlamis ve gostergenin ii¢
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unsurdan meydana geldigini belirtmistir. Bunlar: gosteren, gosterilen ve bu ikisinin

birlesimi’dir (Gotdiener, 2005).

Dilbilimci Saussure gostergeleri dogal ve yapay gostergeler olarak ikiye
ayirmaktadir. Yapay gosterge niteliginde olan dilsel gostergelerin de bazi 6zellikleri

oldugunu savunmustur (Kiigiikerdogan, 2009):

» Ardisiktir.
Cizgisellik ve ayriklik 6zelligi vardir.
Ikincil nedenlilik 6zelligi vardir.

Saymaca ve nedensizdir.

YV V VYV V

Uzlagimsallik 6zelligi vardir.

TUum bu tanimlamalardan hareketle, gosterge kavraminin gostergebilim
aragtirmalarinin  temelini olusturdugu goriilmektedir. Gostergebilimsel analizlerde
anlamlar gostergelerin bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Gosteren ve gosterilen
kavramlart bir araya gelerek gostergeleri, gostergeler de bir araya gelerek anlamli bir

biitiini olusturmaktadir.

2.2.Gostergebilimin Tanim

Tiirkgede gostergebilim olarak bildigimiz kelime Avrupa ve Amerikada Yunan
kokenli olan semiyotik kelimesiyle tanimlanmaktadir. Gostergebilim varliklarin ne
anlama geldigini ve onlarla etkilesim i¢inde olan kisilerin ne anladigini inceleyen bilim

dalidir. Ayrica gostergebilim her varligin kendine has bir dili oldugunu savunmaktadir

(Demirci, 2015).

Gostergebilim kavramini en temel anlamiyla “gdstergeleri inceleyen bilim dali”
olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu kavram gosterge ve bilim kavramlariin
bilesenlerinden meydana gelmistir. Gostergeler, kendinden baska bir seyi temsil edip ayn
zamanda o seyin yerini alabilecek nesneler, olgular olarak vurgulanmaktadir (Rifat,

2009).
Gostergebilim, yasadigimiz doga, toplum ve biling iiggeninde yer edinmis,
gostergelerin insan yasami icindeki konumunu inceleyen bir bilim dali ya da anlam

siirecinin teferruatl olarak incelenmesi olarak tanimlanmaktadir (Gergek, 2007).

Umberto Eco’ya gore gostergebilim kendi kendine olusan dogal iletisim

dizgelerinden, karmasik kiiltiirel dizgelere kadar genis bir alan iistlinde kurulu bir
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bilimdir. Eco kisaca gostergebilim kavramimi “gostergebilim tiim kiiltiirel olgular

iletisim siiregleri olarak sayar ve inceler” seklinde tanimlamistir (Erkman, 1987).

Tahsin Yiicel’e (2007) gore gostergebilim, anlam dizgelerini ve insanin anlam
sorununu irdelemek ve anlamlamanin olusma ve kavranimi tizerinde genel bir fikir
olusturmak i¢in anlamli nesnelerin ¢6zlimlenmesinde uygulanacak yontemler bltuntddr.
Gostergebilim incelemelerinde, imajlarin olaylarin, canlilarin, inanglarin ve riiyalarin
dogasi inceleme kapsamina alinmaktadir. Gostergebilim ile bireyler, kavram ve olgulari

yorumlarken duygularini kolayca ifade edebilmektedirler (Eristi ve Urgun, 2016).

Bir bagka tanimla gostergebilim, toplumda bireylerin karsilikli iletisimine
yardimci olan gostergelerin {iretimi ve isleyisiyle ilgilenen bir bilim dali olarak
tanimlanmaktadir. Gostergebilim, insanlarin gostergeleri olusturma ve bu gostergeler
vasitastyla iletisim kurma asamalarini incelemektedir (Demir, 2009). Gostergebilim sese
dayal1 iletisimin yaninda sessiz iletisimi de aragtirmaktadir (Demirci, 2015). Greimas
gostergebilimi, hem diinyanin insan hem de insanin insan igin tasidigi anlami1 inceleyen
bilim dal1 olarak tanimlamistir. Ayrica, dilbilim vasitasiyla, yontemlere dair onerilerde

bulunan bir {istbilim oldugunu vurgulamistir (Vardar, 2002).

Gostergebilim kavramini sadece gostergeler {izerinde inceleme yapan bir bilim
dali olarak smirlamak dogru degildir. Gostergebilim, bir bilim dali olarak bu terimi
olusturan “gdsterge ve bilim” kavramlarinin anlamlarindan daha farkli yaklagimlar1 da
icermektedir. Dizgeler arasindaki iliskiler ve anlamlar1 ortaya ¢ikarmak, insan ve doga
arasindaki etkilesimleri saptamak gostergebilimin inceleme alanina girmektedir.
Gostergebilimde belirlenen amaglar dogrultusunda yapilan aragtirmalarla agiklayici bir
kuram olusturma beninsenmektedir (Rifat, 1998). Isaretler altinda yatan anlamlari ortaya
cikaran gostergebilim kavrami insanlarin iletisim ve davraniglarini daha iyi anlamaya da

yardimci olan bir bilim dal1 olarak tanimlanabilmektedir (Echtner, 1999).

Gostergeleri ve onlarin galisma bigimlerini inceleyen gostergebilimin tg temel

calisma alani bulunmaktadir (Fiske,1996) :

1. Gostergenin kendisi: Bu alan gosterge tiirlerini, gostergelerin tasidigi
anlamlar1 ve g0stergelerin insanlar arasindaki iletisimdeki yerini

arastirmaktadir.
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2. Iginde gostergelerin diizenlendigi kodlar ya da sistemler: Bu calismalarin i¢inde
insanlarin ihtiyaglarina yonelik olusturulan kodlar1 ve kodlarin iletilmesi i¢in varolan

iletisim kanallarini ortaya ¢ikarmak yer almaktadir.

3.Kodlar ve gostergelerin iginde isledigi kiiltiir: Kodun varolusu ve bi¢imi de bu

kodlarin ve gostergelerin kullanimina baglidir.

Gostergebilim, verilen mesajlart ortaya koyarken ayni zamanda goriinenin
arkasindaki anlami da ortaya ¢ikarmaya olanak saglamaktadir. Gostergebilim asil
anlamin altinda yatan farkli anlamlara ulagsmaya ¢alismaktadir. Anlamdan ¢ok anlamin
nasil ortaya ¢iktig1 konusuna odaklanmaktadir (Orug ve Tiirkay, 2018). Gostergebilimin
temel konusu insanlar1 iletisiminde 6nemli rol oynayan gostergelerdir. Kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla yayillan mesajlar1 anlamlandirmada gostergebilim o6nemli rol

oynamaktadir (Demir, 2009).

Tim bilgiler 1s18inda, gostergebilim kavramii gostergeleri temel alarak
incelemelerini yapan bilim dali olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu bilim dali
gostergeleri anlamlandirmaktan, insan iletisimindeki yerine kadar her tiirli yoniiyle
incelemektedir. Gostergebilim goriineni degil goriinenin altinda yatani ortaya koymaya

calismaktadir.

2.3.Gostergebilimin Tarihgesi
Gotdiener (2005) gostergebilim kavraminin ortaya c¢ikisini su sekilde

tanimlamastir;

“Eski uygarliklarin hekimlik uygulayicilart vardi; onlardan kimileri epeyce
basarili oldu, ¢iinkii kraliyet ailesi bireylerin iyilestirilmesinde basarisiz olmanin cezasi
oliimdii. Eski hekimler hastaliklara iligkin bir baslangi¢ kuramindan yoksundular. Bitin
hastaliklari belirtilerinden yola ¢ikarak iyilestirirlerdi. Her hastalik gostergesi -pasli dil,
beniz sariligi gibi- icin o zamana dek etkili olmus, 6nceden denenmiy belirli ilaglar vardi.
Bu eski uygulama, Yunanca semiyotik kavraminin ilk tanimi da ortaya ¢ikardi: hekimlik

gostergeleri arastirmasi ya da hastalik belirtileri bilimi.”

Gostergebilimin temellerinin 20. ylizyilda atildiginin bilinmesine ragmen antik
caglardan bu yana gosterge kavramu iizerine gesitli goriisler ortaya atilmistir. Insan
iletisiminin gostergeler vasitasiyla saglandig: diisiincesi eski ¢ag filozoflar1 tarafindan
dile getirilmistir. Antik ¢agda bazi filozoflar secili kelimeleri iyi bir iletisimin olmazsa

olmazi oldugunu savunmustur (Rifat, 2009). 17. Ve 18. yiizyillarda ise Locke, Leibniz,
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Diderot, Condillac ve Lambert gibi diistiniirler gosterge kavrami ve altinda yatan anlam
tizerinde calismislardir. Felsefik boyutuyla pek ¢ok dnemli ¢alisma kapsamin incelenen
gostergebilim kavrami insanlarin anlamlama stireciyle ilgili sorulara cevap niteliginde

olmustur (Tosyali, 2014).

Gostergeler kurami iizerine farkli goriis ve diislinceler ilk olarak eski caglarda
ortaya atilmistir. S6z konusu kavram 17. ve 18. ylizyilda akilc1 ve deneyimci felsefe
donemlerinde de ortaya atilmistir. Dil ve anlam kuraminin tasarim asamasinda oldugu bu
donemde Ingiliz felsefeci John Locke, “Insan Anlig1 Ustiine Bir Deneme” adl1 eserinde
gosterge kavramina deginmis ve gostergeler kurami anlamina gelen semiyotik kavramina
yer vermistir. Gostergeler kuraminin Locke’tan sonraki temsilcisi Jean Henri Lambert tir.
Yeni Ornagon adli eserinde diisiincelerin ve nesnelerin gdsterilmesini konu alan bir
boliime yer vermistir. Lambert bu b6liimde dogal dillerin dizgelerinden bahsetmis, ayrica
muzik, kareografi, arma, amblem ve téren gibi dil dis1 gosterge dizgelerini de
tanimlamistir. 19. yilizyilda gostergeler kuramini tekrar ortaya atilmasiyla birlikte
Polonyali Joseph Wronski, Cek Matematik¢i Bernhard Bolzano ve Edmund Husserl

yayinlanan eserlerinde gosterge ve gosterge kuramindan bahsetmislerdir (Rifat,1998).

Gostergeler dgretisi kavrami, Stoacilar tarafindan mantik ve dil alaninda yapilan
tartismalarda ortaya atilmistr. Stoacilar gosteren ve gosterilen kavramlari arasindaki
zithg dile getirmiglerdir. Yunan hekim Galenos ise hastalik belirtileri ile ilgili olan
calismasinda semiyotik terimini kullanmigtir. Bu ilk kaynaklar Batinin diisiince tarihinde

gostergeler O0gretisi lizerine yapilan ¢alismalara ilham kaynagi olmustur (Rifat, 2009).

Gliniimlizde gostergebilim olarak bilinen anlayisin olusmasina Platon ve
Aristotelesin diistinceleri 6ncii olmugtur. Platon dis diinyanin duyular vasitasiyla farkina
varildigini ve gergek soyut bir kavram oldugunu savunmaktadir. Platon bunun yalnizca
akil sayesinde anlasilabilecegini ve idea kavramiin soyut gergeklik kavramini ifade
ettigini savunmaktadir. Platona gore, idealar nesnelerin tanri tarafindan belirlenen seklini
ortaya koymaktadir. Platon gostergelerin zamanla gercek anlamlarina kavusabilecegini

fakat gergegini tam yansitamadig1 goriisiinii de ortaya atmistir (Siirdere, 2015).

Gostergebilim kavramina iligskin eski ¢aglardan beri ortaya atilan diislinceleri
toparlayarak sisteme oturtan ve gostergebilimi bilim seviyesine getiren iki dnemli isim
vardir. Bunlardan ilki Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure, digeri ise Amerikali

dilci filozof Charles Sanders Peirce’dir. Saussure ayrica ¢agdas dilbilimin kurucusu
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olarak bilinmektedir. Peirce ise dilbilimle ¢ok fazla anilmaz daha ¢ok gdstergebilimci
olarak bilinir (Vardar, 2001). Charles Peirce, gostergelerle “semiotic” adin1 verdigi bir
kuram tasarlamistir. GOstergebilimi “gostergelerin bigimsel 6gretisi” olarak nitelendiren
Peirce gostergebilimin mantigin bir diger adi oldugunu savunmustur. Saussure’un
Olimiinden sonra yaymmlanan “Genel Dilbilim Dersleri” adli eserinde dil dist
gostergelerin de isleyisini arastiracak bir bilim dalin1 6ne siirmiis ve bunu Fransizca

“semiologie” terimiyle adlandirmistir (Rifat, 2009).

2.4.Gostergebilimin Kuramcilar:

Ortaya c¢ikisi eski ¢aglara dayanan gostergebilim kavraminin temellerinin
atilmasma oOnciilik eden bazi filozoflar kendi kuramlarini gelistirmislerdir. Bu
kuramcilarin basinda Charles Sanders Peirce, Roland Barthes ve Algirdan Julien Greimas

gelmektedir.

2.4.1.Charles Sanders Peirce (1839-1914)

C.S. Peirce Amerikada g0stergebilimin temellerinin atilmasina katki saglayan
caligmalar ortaya koymustur. Matematik, mantik ve felsefe gibi bilim dallartyla ilgilenen
Peirce ayn1 zamanda gostergebilim tarihinde de 6énemli bir isim olarak bilinmektedir.
Peirce ti¢lii bir gosterge agiklamasi 6ne slirmiistiir. Gosterge anlayisini, “gdsterge, nesne

ve yorumlayan” kavramlarindan olusan lic 6geli basamaklar seklinde tanimlamistir

(Kerimoglu, 2016).

Yorumlayan

Gosterge Nesne

Sekil 1. Peirce’in Gostergebilimsel Semasi
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Kaynak: Kerimoglu, 2016

Peirce’in gostergebilim anlayismi farkli kilan nokta hatasiz bir gosterge
siniflandirmasi yapilmasi ve siiflandirmanin iicliikler seklinde yapilmasidir. Ugliigiin ilk
boliimiinde, gostergenin yalin nitelik, bir varlhlk ya da kural olup olmamasi
irdelenmektedir. Ikinci béliimde ise, gosterge ve nesne iliskisi gdstergenin bir 6zellige
sahip olup olmamasi ya da nesne ve yorumlayan arasindaki iliskiye gore siniflandirma
yapilmaktadir. Ugiincii kisim ise, yorumlayanin gostergeyi bir olasilik ya da gergek bir

gosterge seklinde gostermesine bagli olarak belirlenmektedir (Sinirdere, 2015).

Gostergebilimin bagimsiz bir bilim dali olmasina oOnciiliik eden Peirce tiim
olgular1 kapsayan bu kurami mantikla 6zdeslestirmis ve bu kurama Tiirkgede
gostergebilim olarak bilinen “semiotic” adin1 vermistir. Peirce gelistirdigi kurami ti¢ dala
ayirmistir: 1.Salt (katisiksiz) dilbilgisi, 2. Gergek anlamiyla mantik ve 3. Salt (katisiksiz)
sOzbilim. Peirce’in gostergebilime olan katkis1 gostergebilim ile ilgili ¢alismalarindan
olusan “ Charles Sanders Peirce’in Toplu Yazilar1” isimli kitab:1 yayimlandiktan sonra

anlagilmistir. Kitap 6limiinden on sekiz yil sonra yayimlanmistir (Rifat, 1998).
Peirce, gostergeleri ii¢ baslik altinda siniflandirmistir (Gergek 2007);
1.imge (goriintiisel): Gosteren ve gosterilenin benzerliginin oldugu gostergedir.

2.Belirtge (belirtisel): Gosteren ve gosterilenin neden sonug iliskisiyle birbirine bagl

oldugu gostergedir.

3.Simge: Gosteren ve gosterilenin nedensiz bir iliskisi oldugu gostergedir. Ornek olarak
aga¢ kavrami ve agag¢ sozcliglinlin aralarinda bir benzerlik ya da neden bulunmadan

birbirini ¢agristirmasi verilebilir.

Tablo 3. Peirce’in Gosterge Siniflandirmasi

Gosterge Turii | Imge (Gériintiisel) | Belirtge (Belirtisel) Simge
Ornek Resimler Duman/Yangin Sozcuk, bayrak
Bildirme Sekli Benzerlik Nedensel bag Uylagim
Sireg Gorulebilir Cikarsanabilir Ogrenilebilir

Kaynak: Berger, 2012

Peirce, gostergebilim anlayisini mantik tizerine kurmus, ti¢lii ayrimlar seklinde

olusturdugu sistemiyle dil felsefesinde Onemli bir yer edinmistir. Peirce bilim ve
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faydacilig1 temel alarak bir mantik kurami olusturmaya g¢abalarken, ayn1 zamanda dil

felsefesine de yogunlasmis ve gdsterge kuramimni gelistirmistir (Ozmakas, 2009).

Peirce gostergebilimi mantigin bir diger adi ve gozlemlerden bilimsel bilgi
orneklerine gotiiren bir soyutlama siireci olarak tanimlamistir. Gelistirdigi yontemi farkl
deneyim alanlar iizerinde uygulayan bilgin, tlizerinde durdugu farkli konular1 birer
gostergebilim olgusu olarak degerlendirmis ve incelemeleri tizerine evrensel bir kuram

ortaya koymay1 istemistir (Vardar, 1988).

2.4.2.Roland Barthes (1915-1980)

Roland Barthes gostergebilim bilim dalin1 kurma amaciyla ¢alismalar yiiriitmiis
olan gostergebilim tarihinde 6nemli bir isimdir. Marrx, Sartre ve Saussure’den etkilenen
bilgin yaz1 seriiveni sonunda kendi akimini yaratmistir. Kendi gdstergebilim seriivenini
lic evrede aciklamstir. ik evre “hayranlik evresi” dir. Bu evre okuduklarindan etkilenme
ve ayrintil1 bilgi edinmek icin gdstergebilime sarilma evresidir. ikinci evre, “bilim evresi”
dir. Bu evre sistematik uygulamalar i¢in yeni dizgeler, yeni oyunlar olusturma
girisimlerinden olusmaktadir. Son evre ise “metin evresi” dir. Metni bir gosteren kabul

ederek her tiirlii géstereni inceleme evresidir (Kerimoglu, 2016).

Barthes’in gostergebilime iliskin gelistirdigi onerilerin en dnemlisi Saussurenin
tasarladigt modeli tersine c¢evirerek gostergebilim kavramimnin dilbilim dahilinde
oldugunu sdylemesidir. Saussure dilbilimi gostergebilimin bir boéliimii oldugunu
savunurken, Barthes gostergebilimin dilbilimin bir pargast oldugunu savunmustur.
Barthes, tiim gosterge dizgelerinin altinda bir dil oldugunu ifade etmistir (Demir, 2009).

Roland Barthes’in gosterge semasi su sekildedir;

Gosterge

Gosteren Gosterilen
(Bigim) (fgerik)
Sekil 2. Barthes’in Gosterge Semasi

Kaynak: Parsa ve Parsa, 2012
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Barthes, yan anlam ve diiz anlam kuramlarmin onciisii olarak bilinmektedir. Bu
kuramlar anlamlama kuraminin konusu altinda tanimlanmaktadir. Diiz anlam gdstergenin
temsil ettigi seyi, yan anlam ise gostergenin temsilinin nasil yapildigini tanimlamaktadir.
Barthes’ e gore diiz anlam ve yan anlam gorsel 6gelerin iligkileri sonucunda olusmaktadir.
Iki diizlem sonucunda bu olusumlar ortaya ¢ikmaktadir. Birinci diizlem nesne segiminin
yapildig1 dizisel (diizanlam) boyutu olarak bilinmektedir. ikinci diizlem ise segilen

ogelerin anlamlandirildigi dizimsel (yan anlam) boyutudur (Karaman, 2017).

Barthes, baskalar1 tarafindan kopyalanip takip edilebilecek diisiinceler ortaya
koymak yerine ¢esitli bilgileri incelemis bir kuramdan 6biiriine terddiitsiiz gegcmis ve bir
stire sonra her yaklagimdan bilingli olarak uzaklasmistir. Barthes her bilginin temelinde
dil oldugunu savunmustur ve dile O6nem vermistir. Barthes bilim diinyasinda

davraniglarini sergilerken dil, yazi ve metin bilincini siirekli korumustur (Rifat, 1998).

2.4.3.Algirdas Julien Greimas (1917-1992)

Julien Greimas, gostergebilimin bagimsiz bir bilim dali olmasini saglamada 6ncii
olan bilgin olarak taninmaktadir. Mantik ve matematik basta olmak tizere pek ¢ok bilim
dalindan yararlanarak yalnizca gosterge sistemlerini degil anlamli olan her seyi dahil

ettigi bir kuram ortaya koymustur (Rifat, 1998).

Greimas’in cevresindeki ¢alisma arkadaslarindan olusan “Paris Gostergebilim
Okulu” edebiyattan mimariye, miizikten gorsel sanatlara kadar pek ¢cok dalda arastirmalar
yaparak Greimas’in gostergebilim anlayiginin taninmasini saglamistir (Kerimoglu, 2016).
Greimas gostergebilimin, hem diinyanin hem de insanin insan i¢in tasidigi anlami

arastiran bir bilim dali oldugunu savunmustur (Gergek, 2007).

Greimas 1966 yilinda g¢alisma notlarinin derlemesinden olusan “semantique
structurale” (Yapisal anlambilim) isimli eserini yayimlamistir. Kitabin isminde
anlambilim kavrami yer almasina ragmen igerigi gostergebilim agisindan 6nemli bir yapit
oldugunu gostermektedir. Greimas bu eserinde ge¢misteki dilbilim alaninda ¢aligmalari
olan bilginlerin ortaya koydugu kuramlarin oOtesine gegerek dilbilimin sinirlarini
zorlamay1 hedeflemistir. Dilbilim tarihinde 6nemli bir yere sahip olan bu yapt,

gostergebilimin ortaya ¢ikis kaynagi olarak goriilmektedir (Rifat, 1998).

Greimas, 1966 yilinda anlati ¢éziimlemesine dayanan alt1 eyleyenden olusan bir

model ortaya koymustur. Eyleyenler anlati dilbilgisindeki kisilerden olusmaktadir.
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Anlatida yer alan olaylar ayn kisilerin etrafinda gergeklesmektedir. Anlatilarda goriilen

iligkiler bu modelde bahsi gecen eyleyenlerin 6zelliklerini belirlemektedir (Rifat, 2009).

Gonderen Nesne Alict
—> —
Yardimer — Ozne — Engelleyen

Sekil 3 Eyleyenler Modeli
Kaynak: Kerimoglu, 2016

Bu model, direk olarak 6znenin ulagsmak i¢in ¢abaladig1r ve gonderen ve alici
arasinda bir iletigim birimi olan nesne kavramu iizerine odaklanmaktadir. Oznenin istegi

ise yardimce1 ve engelleyenin ortaya koydugu rollere gore sekillenmektedir (Rifat, 2009).
Bu modelde yer alan kavramlar1 asagidaki gibi tanimlamak miimkiindiir:

Gonderen: Eylemin gergeklesmesi ve ihtiyag duyulan nesnenin saglanmasi igin 6zneyi

harekete gegirir.

Ozne: Hedeflenen nesneyi elde etmek igin eylemi gerceklestirir.

Nesne: Eylemin ortaya ¢ikmasina sebep olan ve eksikligi duyulan unsurdur.

Alicr: Oznenin elde ettigi nesneyi alarak dzneyi ddiillendiren kisidir.

Yardimer: Ozneye gerceklestirdigi eylemde yardimei olan eyleyendir.

Engelleyen: Oznenin gergeklestirdigi eylemi engelleyen kisidir (Kerimoglu, 2016).

2.5.Gostergebilim Terimleri
2.5.1.Metin

Bir gostergebilim analiz siirecinde lizerinde ¢aligilacak materyal metin olarak
adlandirilmaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme siirecine baslarken metin ortaya konur,
anlamlandirma i¢in bazi elemanlar toplanir, bazi elemanlar ise disarida birakilir. Secilen
elemanlar gostergebilimsel tekniklerle ¢oziimlemeye tabii tutulur (Elden ve dig , 2005).
Metnin kapsami igerisinde yazili metinlerin disinda fotograf, reklam afisi, Tv dizisi, film,

duvar resmi vb. kavramlar yer almaktadir (Parsa ve Parsa, 2012).
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Rus gostergebilimei Yuri (Jurij) Lotman’a goére metinlerin sahip olduklar1 bazi

ozellikler bulunmaktadir. Bu 6zellikler sunlardir (Berger, 2012);

» Cok iyi tamimlanmis igsel diizen;
» Metin disinda farkli bir dil, ikincil bir dil ya da ikincil model sistemi olarak islev
goren bir dil;
» Farkli agilardan okumaya olanak saglayan ¢oklu bir yap1 ya da bagka bir ifadeyle
coklu kodlama.
Tahsin Yiicel, “Elestiri Kuramlar1” adl1 yapitinda Julia Kristevan’in dogal dilin
tiim anlam evrelerini kapsadigini vurguladigi metin analizini maddeler halinde su sekilde

Ozetlemistir (Yiicel, 2007):

1- Urem- Metin hem yazili bir metin olan olgu-metinde belirebilecek anlamlarin

sonsuzlugu, hem de bu anlamlarin olusum islemidir;

2- Metnin igerdigi sonsuz iiretim, degisim ve degistirim anlamdan 6ncedir, ¢iinkli ona
bagli olmadan, 6gelerden dogar, yani, bir tiimce s6z konusuysa, ¢agristirabilecegi

anlamlar ve anlam kirintilari tiimcenin biitliniinden 6nce gelir;

3- Urem- metinde &znenin yok olmasi ya da, tersine, toplanip dogmasi, bir bakima bir

Oznenin yerini baska bir 6znenin almasidir.

4- Her 6zne her olgu-metinden kendine gore anlamlar iiretebildigine, gene her 6zne hep

olus durumunda bulunduguna gore, metin degisken bir veridir, siirekli degisir.

2.5.2.Gosteren ve Gosterilen

Gostergebilimin  kuramcilart  gosterge kavramini, gosteren ve gdsterilen
arasindaki iliski lizerine tanimlamislardir. Gosteren, bir fikri ya da anlami niteleyen
sozclik ve sozciikler toplulugu olarak tanimlanmaktadir. Gosteren kavramini temsil giicii
yiiksek bir kavram olarak diisiinmek miimkiindiir. Kisilerin fikirlerini ve sdzciiklerini
kullanirken aktarmak istedigi anlam ya da diislinceler gosterilen olarak tanimlanmaktadir.

Gosterilenin algilanmasi gosteren’in anlatabilme giicline baghdir (Giines, 2012).

Gosteren ve gosterilen kavramlari birbiriyle i¢ ige olan kavramlar oldugu i¢in bir
kagidin iki yiiziine benzetilmistir. Kagidin 6n yiizii ses, arka yiizii ise diisiince olarak
distiniilmiistiir. Kagidin bir yliziinli kestigimizde istemsizce diger yiizii de
kesilmektedir.Bu durum dilbilimde yer alan ses ve diisiince kavramlari i¢in de ayni

sekildedir (Vardar, 1982).
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Gosteren ve gosterilen kavramlarinin bir araya gelmesiyle gosterge kavrami
ortaya c¢ikmaktadir. Gosterge kavramini bir yapboza benzetirsek, gosterilen ulagmak
ancak tiim parcalar bir araya gelirse miimkin olmaktadir, aksi takdirde bir diisiince sahibi
olmak miimkiin degildir (Karahan, 2018).

Tablo 4.Gosteren ve Gosterilen Ornekleri

Gosteren Gosterilen
Zeytindal Baris
Kirmizi Tehlike

Ringe havlu atmak

Boksta yenilgiyi kabul etmek

Y apraklarin sararmast

Guzin gelmesi

Cigeklerin agmasi Baharin gelisi

Kizil Komdiinizm

Bayrak Ulke veya bagimsizlik
Yilan Saglik ve tip

Terazi Adalet

Ylzuk Nisan, evlilik, s6z

Gul Sevgili, masuk, Hz. Muhammed
Balbil Seven, asik

Elma Yasak

Kalp Sevgi, asik

Hilal Islamiyet

Hac isareti Hristiyanlik

Altin koseli y1ldiz Yahudilik

Bir el isareti (iki parmak)

Zafer isareti

Bir el isareti (bagparmak havada) Begenme

$ isareti Dolar

§ isareti Paragraf

Q igareti Kadn

& isareti Erkek

Orak-gekic Komunizm
Svastika Nazizim

Yesil Tehlikesizlik, Islam
Para bastirma, hutbe okutma Liderlik ilan1

Kaynak: Demirci, 2015
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Saussure’{in anlamlandirma siireci ve anlam &gelerini yansittigi “Anlam Ogeleri

Tablosu” asagidaki gibidir:

Gosterge
Gaosteren Gosterilen Anlamlandirma Dissal Gergeklik
(Gostergenin (Zihinsel Kavram) Ya da Anlam
Fiziksel Varlig1
Sekil 4 Anlam Ogeleri Tablosu
Akt: Elden, Ulukok ve Yeygel, 2015
2.5.3.Dizi

Dizi kavrami, birbirinin yerini tutabilecek nitelikte olan gostergeler arasindaki
iligki olarak tanimlanmaktadir. Ayni1 dizi i¢inde yer alan iki ya da daha fazla g0sterge,
dizge icinde birbirinin yerini tutabilmektedir. Alfabede bulunan harfleri basit bir dizi
Ornegi olarak sOylemek miimkiindiir. Harfler bir dizi olarak iki temel ozelligi
gostermektedir. Bunlardan ilki, bir dizide yer alan tiim birimlerin ortak 6zellige sahip
olmast gerekmektedir, yani o diziye ait olduklarim1 gosteren nitelikleri paylasmalari
gerekmektedir. Ornegin B harfi alfabetik dizinin bir iiyesidir fakat 1 rakami ya da + isareti
bu dizinin iiyesi degildir. Diger 6zellik ise, birimlerin birbibirinden kolay sekilde ayirt
edilmesi gerekmektedir. Dizide yer alan gostergelerin ayirt edilmesini saglayan

ozellikleri o gostergenin ayirt edici 6zellikleri olarak tanimlanmaktadir (Fiske, 2003).

Insanlarin iletisimde bulunduklar1 her an bir dizi icinden se¢im yapmalari
gerekmektedir. Ornek olarak cekimlerde kullanilan &lgekler ya da kamera hareketleri
birer dizidir. Birbirlerine benzer 6zelliklere sahiptirler fakat kullanim amaci ve anlam

olarak ayirt edilebilmektedirler (Elden vd, 2005).
Dizi kavrami s6yle 6rneklendirilebilir (Erkman 1987):

“Gene dilden ornek verirsek, “Ahmet kapiyr agti” ciimlesinde 6zne Ahmet 'tir.
Ahmet’in yerine, Mehmet, Ayse, Ragp Bey gibi adlar koyabilirim. Ya da ¢ocuk, kapict,
gibi gene insanlar1 gosteren, genel ad tiirii sozciikler koyabilirim. Istersem kedi, kopek

gibi, ne yaptigini bir dereceye kadar bilen baska canlilarin adlari olan sozciikler de
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kullanabilivim. Biraz daha zorlayarak, fizik giiclerinden dolayr kapinin agilmasina yol
acacak seylerin (kapryr agmak gibi amacl bir tutum icinde olmasalar da) adini da bu
cimlede ozne olarak kullanabilirim : firtina, riizgar gibi. Ama “kagit kapyr acti”
anlamsiz bir ciimledir, “derinlik kapiy1 act1” da anlamsizdir. Oysa kagit da derinlik de

ad tiirii sozciiklerdir”.

2.5.4.Dizim

Dizilerde yer alan birimlerin se¢ilip anlamli bir biitiin olusturacak sekilde bagka
dizilerden seg¢ilen birimlerle iliski i¢inde olmalar1 gerekmektedir. Aralarinda olusan iliski
sayesinde anlamli bir biitiin olusturan birimlerin kurdugu yap1 dizim olarak
tanimlanmaktadir. Ornek olarak sofra kurmak igin kullanilan malzemeler verilebilir.
Farkli dizilerden alinan birimlerle su sekilde sOylenebilir: “su bardagi; corba tabagi,

yemek tabagi; kasik; catal-bigak; pecete” (Erkman, 1987).

Kurallar ya da uzlasimlar dizimlerin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir.
Kurallar ya da uzlagimlar dilde gramer, miizikte melodi, giyeceklerde giizel zevk ya da
modaya uygunluk olarak tanimlanmaktadir. Ornegin siyah ceket ve beyaz gémlek iizerine
takilan siyah papyon bir aksam yemeginin gostergesidir, fakat kuyruklu siyah ceketle

yapilan ayn1 kombin garsonu nitelendirmektedir (Fiske, 2003).

Dizide birbirini ikame edebilen 6geler bulunmaktadir. Ornegin kafamiza takmak
icin sapka, kasket, bere gibi kiyafetlerden herhangi birini segerek kullanabiliriz, fakat ikisi
ayni anda kullanmak miikiin degildir. Bunun gibi alternatifler arasindan yapilan
secimlerle dizimler olugsmaktadir. Dizimlerin olusmasiyla da anlamlar ortaya ¢ikmaktadir
clinkii, dizilerden yapilan secimlerle ortaya cikan dizimler izleyiciye farkli anlamlar

aktarmaktadir (Elden vd., 2005).

2.5.5.Artzamanhlik ve Eszamanhhk

Artzamanl (artsiiremli) inceleme, bir dilin birbirini izleyen zaman dilimi
igerisinde evrim agisindan incelenmesi olarak tanimlanmaktadir. Eszamanli (esstiremli)
inceleme ise, bir dilin belirli bir zaman dilimi icerisinde evrimden ve artzamandan
bagimsiz olarak bir biitiin olarak tiim yonleriyle isleyisinin incelenmesi olarak
tanimlanmaktadir. Eszamanli dilbilim, evrim ve zamandan bagimsiz olarak incelenen
ayn1 dizge icerisinde bagintilar kuran 6geleri, olgular1 vb belirtmek i¢in kullanilmaktadir
(Vardar, 2002). Eszamanl ¢oziimleme dizisel, artzamanli ¢oziimleme ise dizimsel

cozimlemedir (Parsa ve Parsa, 2012).
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Tablo 5. Eszamanh ve Artzamanh Coziimlemenin Karsilastirilmasi

Eszamanh Coziimleme Artzamanh Coziimleme
Es zamanli olma hali Ardillik

Duragan, sabit Evrimsel

Bir sistem i¢indeki iligkiler Zamandaki iligkiler
Dizisel Dizimsel

Kaynak: Parsa ve Parsa, 2012

Bu iki kavrami daha iyi anlamak igin televizyon reklamlarini 6rnek olarak
gosterebiliriz. Cekim yapilan ortam, kullanilan 151k, renk ve objeler, secilen oyuncular
belli diziler iginden segilerek es zamanli bir dizim olusturulmaktadir. Secilen tiim bu
ogeler kameranin kadrajina es zamanli olarak girecektir. Reklam filminin kurgusunda yer

alacak kareler ise artzamanli bir dizim olusturacaktir (Elden vd., 2005).

2.5.6.Kodlar

Kod kavrami, yapisalct gostergebilimin merkezinde yer almaktadir. Kodlar,
isaretleri ve gostergeleri yapisal s6z dizimleri ve paradigmalarla iligkilendiren anlaml
sistemlere doniistiirmektedir. Bir isaretin anlam, i¢inde bulundugu koda baglidir, kodlar
isaretlerin icinde anlamli oldugu bir ¢erceve saglamaktadir (Chandler, 2002). Kodlar,
toplumda yer alan kisilerin birbiriyle daha kolay iletisime ge¢mesini saglayan,
toplumdaki insanlarin uzlagimlar1 sonucu kurulan ve kiiltiire ait deger yargilarmi
belirleyen, diizenli isaretlerden meydana gelen bir sistemdir. Kisiler icinde bulunduklari
kilture ait olma duygusunu, sadece ortak kodlar sayesinde hissedebilmektedirler.
Ornegin yabancisi oldugumuz sehirlerarasi bir yolda rahatlikla araba kullanabiliyor ve
yoniimiizii kolay bir sekilde bulabiliyorsak, bize nasil hareket etmemiz konusunda bilgi

saglayan kurallarin yani kodlarin énemli bir rolii vardir (Ozmutlu, 2009).

Kodlar, anlamin tam olarak acik olmadigi iletisim sekillerinde anlamin
yorumlanmasi i¢in kullanilmaktadir. Cevremizde gordiigimiiz ve isittigimiz ¢ogu sey
iletiler tasimaktadir ancak anlamlari yorumlamay: saglayacak kodlar bilinmedigi icin
farkina varilmamaktadir ya da farkina varilsa bile yanlis yorumlanabilmektedir. Peirce’e
gore, sozciik ve onun temsil ettigi nesne ya da gosteren ve gosterilen arasindaki iliski
tamamen uylagimsalsa, o zaman sozciiklerin, simgelerin ve gosterenin ne anlama
geldigini daha kolay yorumlayabilmek icin kodlara gereksinim duyulmaktadir (Berger,
2012).
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Kiiciikerdogan (2009), arastirmalar sonucunda elde edilen verilerden yola ¢ikarak

kodlarin 6zelliklerini su sekilde tanimlamustir:

vV V V V V

Kodlar kiiltiirler i¢in acik ve nettir degismezler.

Kodlar tutarlidir.

Kodlar kiiltiirel, toplumsal degisime ayak uydurur ancak toplumsal denge
acisindan olabildigince devamli olmalidir.

Kodlar kiiltiir olusturucularidir.

Kodlar anlasilir olmalidir.

Kodlarin sakli ortiik olma 6zelligi vardir.

Kodlar iletisim kurulmasinda vazgegilmezdir.

Kodlar kiiltlirlere gore belirgindir, degisirler; ancak o kiiltlir icin anlasilir

niteliktedirler.

Daniel Chandler gostergebilim literatiiriinde yer alan kodlar1 6grenme kolayligi

acisindan asagidaki gibi siniflandirmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012):

Sosyal Kodlar

>

>
>

Konusulan dil kodlar1 (sesbilimsel, s6zdizimsel kelimelere ait, vezinsel ve
dilbilim Gtesi alt kodlar)

Beden kodlar1 (bedensel iliski, yakinlik, fiziksel uyum, dis goriintis, yiiz ifadest,
g0z ifadesi, bas isaretleri, jest ve duruslar)

Ticari kodlar (moda, giyim, otomobiller)

Davranis kodlar1 ( protokoller, ritiieller, oyunlar ve rol yapma).

Metinsel Kodlar

>
>

>

>

Bilimsel kodlar (Matematik dahil biitiin bilimsel kodlardir.)

Estetik kodlar (Klasisizm, Realizm, Romantizm ve Gergekgilik dahil siir, drama,
resim, heykel, miizik ve digerleri gibi ¢esitli sanat dallarinin i¢indeki kodlar)
Tiir retorik ve bicem kodlar1 (anlati 6geleri-olaylar dizisi, karakter, aksiyon,
diyalog, dekor v.b.- yorum, fikir v.b.)

Kitle iletisim kodlar1 (fotografa, televizyona, Sinemaya 6zgu kodlarla, radyo,

gazete ve dergi formatlar1 da dahil teknik ve saymaca tiim kodlar).

Yorumlama Kodlari

>

Algisal kodlar: Gorsel algilama gibi.
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> Ideolojik kodlar: Oldukga spesifik baglamda -izm’ler siralanabilir; Liberalizm,

feminizm, kapitalizm, sosyalizm vb..

2.5.7.Anlamlama (Duzanlam-Yananlam)

Bir gostergede gosteren ve gosterilen arasindaki kurulan iliski anlamlama olarak
tanimlanmaktadir. Gosterenin goriilmesi duyulmasi ya da algilanmasi yoluyla anlam
olugsmaktadir. Bir araba resmi goriildiigli zaman zihin, araba resmi ve araba kavrami
arasinda bir baglanti kurup, goriintiiyle kavram iliskilendirilmektedir ve bu siireg
anlamlandirma stireci olarak tanimlanmaktadir. Gosterenle gosterilen kavramin 6zdes
olmadigi, zihinde gercek bir agacin olmadigi, yalniz bir aga¢ kavraminin anlasildigi

unutulmamalidir (Erkman, 1987).

Roland Barthes anlamlandirma siirecini su sekilde semalastirmistir:
Birinci dizey ikinci Duzey

A
[ ) [ A )

Gergeklik Gostergeler Kltar

Bicim

T Gosteren l /
Gosterilen

Sekil 5. Barthesin Iki Anlamlandirma Diizeyi

Kaynak: Fiske, 1996

Danimarkali Louis Hjelmslev, gostergenin iki 6nemli kavrami olan diizanlam ve
yananlam kavramlarin1 ortaya atmistir. Bilgine gore, sozciikler asil anlaminin disinda
(diizanlam), farkl1 anlamlar da (yananlam) tastyabilmektedir. Ornegin bir konusmacinin
sOzleri belli bir anlam tasirken (diizanlam), konusma tarzi hangi bolgeden oldugunu

gosterebilmektedir (yananlam) (Rifat, 1998).
Duzanlam

Anlamlandirma siirecinin birinci diizeyidir. Bu diizey, gostergenin gdstereni ve

gosterileni arasindaki iligkiyi ve gostergenin digsal gergeklikteki gondergesiyle
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iligkilerini betimler. Bu diizey, Barthes tarafindan diizanlam olarak tanimlanmistir.
Diizanlam gostergenin ortak duyusal, acik anlamina gonderme yapmaktadir (Fiske,
1996).

Ormnegin, bir sokak manzaras1 fotografi igin aymi sokak iki farkli sekilde
fotograflanabilir. ilkinde normal 1sikta renkli filtreler kullanilabilir ikinci ¢ekimde ise
siyah beyaz bir film kullanilarak ¢ekim yapilabilir. Diizanlamsal agidan her iki
fotograftada sokak vardir. Ancak iki fotograf arasinda bazi farkliliklar vardir. Bu

farkliliklar1 yaratan ise yananlamlardir (Elden, v.d., 2005).

Insanlar gercek diinyada bulunan olgular1 ve nesneleri algilayip, siniflandirip
aralarinda iligkiler kurmaktadir. Bu siniflandirmanin bir sonucu olarak ¢evrenin ve
klltdrin de etkisiyle zihinde kavramlar ortaya ¢ikmaktadir. Her kavram bir siniflandirma
ogesidir ve gercek nesnelerin bir soyutlamasidir, yani onlarin yerine gegen gdsterendir.

Gosterenin gonderme yaptigi bu kavram, gostergenin diizanlamidir (Erkman, 1987).
Yananlam

Yananlam, bir terime ve daha genis anlamiyla bir imgeye, bir metinde yer alan
figiire ve hatta bir metne dahil edilen kiiltiirel anlam1 tanimlamak i¢in kullanilan bir
kavramdir. Yananlam, bir terim tarafindan anlatilan ya da onunla birlikte gelen tarihsel,

simgesel ve duygusal konularla ilgili bir terimdir (Berger, 2012).

Yananlam, gostergelerin kullanicilarin  duygulari, heyecanlar1 ve kiiltiirel
degerleri ile bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan etkilesim olarak tanimlanmaktadir. Bu,
anlamlarin 6znellige ya da en azindan 6znelerarasilifa dogru kaydigi andir: bu anda
yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da gostergeden de etkilenmektedir
(Fiske, 1996).

Bu kapsamda, daha 6nce tanimlanan 6rnek {izerinden bakildiginda, fotograflanin
ne oldugu diizanlam, nasil fotograflandig1 ise yananlamdir. Yananlam, kullanicilarin
duygular1 ve kiiltiirel degerleri géz oniline alindiginda belirginlesmektedir. Yananlam,
0znel yorumlara sahip, topluma dair fikirleri ve kiiltiirel degerleri barindiran diistinceleri
de kapsamaktadir (Elden, v.d., 2005).

Tablo 6. Yananlam ve Diizanlamin Karsilastirilmasi

Diizanlam Yananlam

Gergek Mecazi




54

Gosteren Gosterilen
Asikar Cikarsanan
Varlik alani Mit alani

Kaynak: Berger, 2012

Yananlam ve dlzanlamin en temel farki, anlamdaki fiziksel gostergelerin
kiltirden kiltire ve kisiden kisiye degiskenlik gostermesidir. Yananlam bireyselde
olabilmektedir. Yananlamin olusmasi i¢in ipuglarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ipuglari,

toplumun kiiltiirel hafizasina yerlesip, yananlamlar1 olusturmaktadir (Batumoglu, 2013).

2.5.8.Mit

Barthes mitleri bir anlat1 olarak tanimlamustir. Iletisim sistemi olarak kabul edilen
mitler mesaji iletmenin bir yoludur. Ayrica Barthes mitin bir kavram ya da fikir
olamadigini, anlatim yapmanin ya da mesaj iletmenin bir yolu oldugunu savunmustur
(Hasyim, 2015). Barthes mitlerin ana islevinin tarihi dogallastirmak oldugunu 6ne
stirmektedir. Bu islev aslinda mitlerin tarihte belirli bir zaman diliminde egemenlik
kurmus toplumsal bir sinifin {iriinii olduguna isaret etmektedir. Mitler, anlamlar1 dogada
yer alan  baz1  goriintiilerle  iliskilendirerek  oldukca  etkili sekilde
dogallastirabilmektedirler. Kadinlar1 dogum yapmasi, bakip biiylitme ve evcilik
anlamlarim1 dogallastirmak i¢in kullanilmaktadir. Benzer sekilde, erkeklerin genis ve

adeleli bedenleri siyasal ve toplumsal otoritesini dogallastirmak i¢in kullanilmaktadir
(Fiske, 1996).

1. Gosterge 2.Gosterilen

Dil

3.Gosteren

I.GOSTEREN II.GOSTERILEN
Mit 111.GOSTERGE

Sekil 6.Sekil 6. Barthesin Mit Cozimlemesi

Kaynak: Barthes, 1990
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Sekilde yer alan diyagrama bakildiginda ilk dizgede bulunan gosterge, ikincil
sistemin gostereni haline gelmektedir. Bir nesne ya da pratigin bi¢gimi ne olursa olsun
gosterilen olarak islev gordiigii ve anlam yiiklendigi an dilin farklilasma siirecinden
etkilenir ve kendisi gosterge olur. Bundan sonra yan anlamsal bir siire¢ baslamaktadir
(Cobaner, 2013).

Bir madde, eylem, jest, imaj, stil veya isarete kiiltiirel bir anlam yiiklendiginde
mitsel anlam ortaya ¢ikmaktadir. Mitler giiclii ideolojik gdrevlere sahip 6gelerdir. Isaret
bigimi ve genis anlam ise i¢erigi olusturmaktadir. Mit, kavramlar1 ayrintilardan arindirip
oldugundan farkli gostermektedir fakat goriinlis olarak neyse o gibi goriinmektedir.

(Erdogan, 2011).

Mitler, en temel anlami ile kiiltiirlin gergekligin ve doganin goriiniimlerini
aciklamasini ya da anlamasini saglayan dykiilerdir (Fiske, 1996). Mitlerin anlamlandirma
stirecindeki baslica gorevleri, temel celigkilere ¢oziim yollart bularak toplum diizeninin
korunmasi ve anlamlarin dogallastirilmasidir. Mitlerin bu islevleri sayesinde reklamlarda

yer alan ve dogallastirilan anlamlar egemen ideolojiyi yeniden ortaya koymaktadir

(Kkrer, 2010).

2.5.9.Simgeler (metafor-metonim)

Saussure simge kavramini su sekilde tanimlamistir (Berger, 2012) :

“Simge sozciigii, dilsel gostergeyi ya da daha agik¢asi, burada gosteren denen
seyi tarif etmek igin kullanilir . Simgenin bir ozelligi asla tamamen nedensiz olmamasidir;
bos degildir, ¢iinkii gosteren ve gosterilen arasinda dogal bir bag ilkesi vardwr. Adaletin

simgesi, terazi, baska herhangi bir simgeyle, mesela savas arabasiyla degistirilemez”.

Simgelerde bi¢im ve igerik arasinda nedenli bir iliski bulunmamaktadir, aradaki
iliski uzlasima bagl: bir iliskidir. Simgeler iletisim igin iiretilip kullanilmaktadir. Ornegin,
nesnesiyle arasinda iligki bulunmayan isaretler, semboller ve amblemler gibi (Horzum,
2008).

Simge hep bir imge tagimaktadir ve simge gorseldir. Kartalin veya aslanin
simgesini tagtyan kisiler, giliclin imgesine sahip olduklart i¢in, savaslarda cesaretli
olmuslardir. Dogaya kars1 yapilan savasta biiyiiciilerin sembolleri, onlarin giicii olmus,

kim daha cok simgeye sahipse, digerlerinden daha tstiindiir (Kii¢tikoner, 2005).

Simgeleri daha 1iyi kavramak ic¢in, metafor (egretileme) ve metanom

(diizdegismece) terimlerini incelemek faydali olacaktir.
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Egretileme (Metafor)

Egretileme bir seyin bir baska seye benzetilmesi yoluyla anlam olusturulmasidir.
Benzetmelerde “gibi” ve ‘“kadar” sozciikleri kullanilarak kiyaslama yapilmaktadir.
Egretileme siirlerde karsimiza c¢ikan mecazi dille smirli degildir, daha ¢ok anlam

tiretmenin temel bir aracidir (Berger, 2012).

Egretilemede benzerlik ve farklilik eszamanli olarak kullanilmaktadir.
Dolayisiyla, egretilemenin paradigmasal olarak ¢alistigini sdylemek miimkiindiir, ¢iinkii
aracin ve anlamin ayni paradigmada yer alabilmesi i¢in yeterli benzerlikte olmalar1 ve
gerekli karsilastirmay1 yapabilmek i¢in de yeterli farklilikta olmalar1 gerekmektedir
(Fiske, 2003).

Reklamcilar metaforlari siklikla kullanmaktadir. Bir olay ya da nesne pek ¢ok kez
bir iiriiniin metaforu olarak kullanilmaktadir. Ornegin, yabani atlar Malbora sigarasinin
egretilemesidir, selaleler ve dogal yesillikler ise mentollii sigaralarin egretilemesidir.
Bunlar hem aracin hem de anlamin bir arada bulundugu acik egretilemelerdir (Fiske,

2003).
Metonim (Diizdegismece)

Egretileme, bir gerceklik diizleminden digerine yer degistirerek isliyorsa,
diizdegismece de ayni diizlemdeki anlamlar1 birbiriyle iliskilendirerek islemektedir. Bir
parcanin biitiinii temsil etmesinin saglanmasi diizdegigsmece olarak tanimlanmaktadir.
Gergekligin temsil edilmesi diizdegigsmeceyi gerekli kilmaktadir. Gergekligin bir pargasi
biitiiniin temsili i¢in segilmektedir. Ornegin, cinayet dizilerinin kentsel mekanlari

diizdegismecelerdir (Fiske, 2003).

Diizdegismeceler, gercekligi belirtisel olarak igleyen etkili aktaricilardir. Temsil
ettikleri seyin bir parcasi niteligindedirler. Diizdegismeceleri atesle duman gibi dogal
belirtisel gostergelerden ayiran sey keyfi bir se¢cim s6z konusu olmasidir. Bu se¢imin
keyfi yapilmasi genelde gizlenmekte ya da gérmezden gelinmektedir (Fiske, 2003).

Tablo 7. Egretileme ile Diizdegismecenin Karsilastirllmasi

Egretileme (Metafor) Diizdegismece (Metonim)
Benzerlige dayali benzeyis Cagrisima dayali benzerlik
Meta-doniisiim, Gtesine Meta-doniisiim

Chaplin ayakkabilarini makarna gibi yer | Rover, 2 numaranin buyrugu ile
koylulerden birini 6ldurdir.
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Benzetme: i¢inde “gibi” yada “kadar” Kapsamlayis: biitliniin par¢a ya da
kullanilarak kiyaslama yapilan 6nemli bir | par¢anin biitiin yerine gegtigi dnemli bir
alt kategori alt kategori

“hi¢ kimse bir ada degildir...” Kirmizi tutkuyu bildirir.

Oriimcek adam giysisi Amerika yerine gegen “Sam Amca”
Uzun ince nesneler penis olarak Kovboy sapkasi Bat1 Amerikay1 belirtir.
gorulebilir.

Kaynak: Elden ve dig., 2005

Egretileme ve diizdegismece kavramlart iki zit kavrami ifade etmektedir.
Egretileme se¢me, diizde§ismece ise birlesme yoluyla olusmaktadir. Benzetme

egretilemenin daha zayif kalmis halidir, kapsamlayis ise diizdegismecenin daha zayif

seklidir (Berger, 2012).

2.6.Gostergebilim ve Reklam Coztimlemesi

Gostergebilim anlamlama bilimi olarak tanimlanmaktadir. Gostergebilimsel
¢coziimleme bir okuma faaliyetidir ve anlamli1 bir metin i¢inde yer alan igerik diizleminde
ylizeysel anlamdan derin anlamlara dogru inerken, ima edilen anlamlar1 ortaya
cikarmaktadir. Bunu yaparken de mevcut yapiy1 gegici olarak ayristirir, bozar ve yeniden
kurar (Parsa, 2014). Gostergebilim analizi, sekil ve icerik bakimindan inceleme
gerektirmektedir. Bir sembolii ya da isareti okumak i¢in toplumsal kodlar1 ¢éziimleme

bilgisi ve tecrlibesi gerektirmektedir (Soylu, 2017).

Gostergebilimin temel konusu anlam ve anlamlamadir, dolayisiyla incelemeye
aldig1 yapit1 eksiksiz olarak agiklamak gibi bir sav ortaya koymaz. Fakat, 6ncelikli olarak
bir bilim olmay1r amacgladig1 icin, daha baslangigta bilingli olarak sinirladigi alan

igerisinde miimkiin oldugunca biitiinciil ve tutarli olmak ister. Bu nedenle de;

1- Nesnesini kesinlikle belirlenmis bir terimler biitiinii ve 6rnekgeler kullanarak,
bulgularint her zaman somut oOrneklere dayandirarak, higbir seyi disarida
birakmadan, biitiinciil bir bigimde betimleyip ¢oziimlemeye yonelir;

2- Yapit1 kendi kendisi i¢in ve kendi kendisi i¢inde, kendi kendine yeterli bir yapi,
bir anlam dizgesi olarak, eszamanlilik diizleminde ele alir;

3- Yapiti anlam acisindan kusatmak i¢in onu hem bir “kavram bilimleri” dizgesi ya
da bir “anlam evreni”, hem de bir “eylemler ve deneyimler kesiti” ya da bir

“anlat1” olarak ¢oziimlemeye yonelir (Yiicel, 2007).
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Gostergebilimsel ¢oziimleme yodntemleri yani reklamlar vermek istedikleri
mesajlar acisindan degerlendirilebilmektedir. Gostergebilimsel reklam arastirmalarinda

ortaya ¢ikan ii¢ sonug vardir (Oztiirk, 2014);
1.Uriiniin ya da hizmetin reklami ger¢ek goriintiisii ile yapilabilmektedir.
2.Uriiniin veya hizmetin reklami toplumsal mesajlar verilerek yapilabilmektedir.

3.Uriiniin veya hizmetin reklami o {iriinii tanimlayan gosterenler ile dolayli yoldan

yapilabilmektedir.

Reklam iletisiminde, reklam iletilerinin = ¢oziimlenmesi  asamasinda
gdstergebilimin kullanilmasini1 Barthes su sekilde agiklamistir: “Insanlar, iiriine reklam
dili araciligiyla dokunurlarken, ona anlam verirler ve boylece de onun basit kullanimini
zihin deneyimine doniistiiriirler.” Iste bu nedenle, reklam iletisinin ¢dziimlenmesinde
anlamin {iretilis kosullarini ve siirecini ortaya koyan gostergebilimsel yontem devreye

girmektedir (Kiiciikerdogan, 2009).

Reklam, fotografin kisileri ikna etme ve gerceklik ortaya ¢ikarma giiciinden
yararlanarak, reklami yapilan iirlinlerin satin alinmasimi ve tliketimini artirmaktadir.
Gilinlimiizde kullanilan reklam fotograflari, dijital cagin getirisi olarak hizli yayilmasi ve
fotograflarda ortaya ¢ikan gergekliklere olan inancin artmasi ile gorsellerde verilmek
istenen mesaj kiiltiirel bir bilgi olarak hafizalarda yer alarak birer gdsterge halini
almaktadir. Bu gostergeleri de dogru kadraj, 151k, renk ve kompozisyon kullanilarak

diizenlemek gerekmektedir (Batumoglu, 2013).

Reklamlar {izerinde yapilan ilk ¢6ziimlemeler, mesajin icerigine gore degil, temel
diisiincesine gore ve bigimine gore yapilanmustir. iletilerin igerik, yap1 ve dilsel
gostergeler acisindan incelemelerini yapmak, reklam arastirmalarinda gdstergebilimin
kullanilacagina isaret etmektedir. Tiketiciyi anlamak ve anlatmak igin toplumbilimin ve
ruhbilimin kullanildigi bir alanda, anlami derinlik iginde ortaya koymak, reklamlar
okumak, algilamak, anlamak ve betimlemek bir avantaj saglamaktadir. Ancak
gostergebilim, reklam iletilerinin incelenmesi strecinde, toplumbilimin ve ruhbilimin
yerine ge¢gmek amacinda degildir, sadece diger iki bilim dalinin yaninda yer tutacaktir.
Gostergebilimei gergegin betimlemelerle yansitilmasini degil, algilarin yansitilmasiyla
ilgilenmektedir (Kiiclikerdogan, 2009).

Tablo 8. Hjelmslev*e Gore Fotografta Anlatim Ve icerik Cozimlemesi
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Anlatimin Bi¢imi Kompozisyon bi¢imi, 1sik,
golge vb.
Anlatimin Tozii Cesitli  fotograf teknikleri
bilgisi- kamera, objektifler,
FOTOGRAF alan derinligi vb.
Icerigin Bigimi Fotografin konusuna ait fikir

ve estetik bilgisi.

Icerigin Tozii Fotografa 6zgii alt anlamlar1
okuma, kodlar1  ¢b6zme,
kiltiir, degerler, ideolojiyi
okuma vb.

Kaynak: Parsa, 2014

Tablodan anlagildig1 gibi bir reklam fotografi, basli basina bir gosterge ve anlam
tagiyicisidir. Gosterge sistemleri kendi aralarinda iletisime gectiklerinde, yeni anlamlar
ortaya koyduklarinda, onlarin alt anlamlarmm1 okumak ve dogru sekilde kullanmay1

ogrenmek gerekmektedir (Parsa, 2014).

UCUNCU BOLUM
TURKIYE TURIZM REKLAM GORSELLERI iLE TURIZM
HEDEFLERININ KARSILASTIRIMASI

3.1.Arastirmanin Amac, Onem ve Kapsam
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Bu ¢aligmanin amaci Tiirkiye’nin turizm alanindaki tanitim afiglerinin incelenerek
bu gorsellerin vermek istedigi mesajlarin ortaya c¢ikarilmasi ve Tirkiye’nin turizm
hedefleri ile uyumlu olup olmadiginin belirlenmesidir. Turizm reklam gorselleri bir
destinasyonun tanitiminda biiyiik 6neme sahiptir. Eger bu gorseller destinasyonun turizm
hedeflerini destekler nitelikte olursa o iilkenin turizm pazar payini arttirmasina katki
saglayacaktir. Hedef ve stratejiler ile tiiketiciye sunulan tanitim unsurlar1 arasinda
biitlinlilk olmas1 gerekmektedir. Aksi bir durum biitliinsel pazarlama iletisimini
zedeleyebilecektir. Turizm hedefleri ve turizm reklam gorselleri arasinda bir tutarsizlik
olmasi o destinasyona gelecek potansiyel turistlerin kafasinda karmasaya yol agacaktir.
Bu durum stratejik hedeflere ulagilmasini ve kaynaklarin etkin kullaniminin saglanmasini

engelleyecektir.

Ulkemizde Tiirkiye’nin tanmitim afislerinin gostergebilimsel analizi konusunda
yapilan calismalar sinirh sayidadir. Ulkemizde tamitim afislerinin  gdstergebilim
yontemiyle analiz edildigi ¢aligmalar arasinda (Civelek ve Tirkay, 218), (Oran, 2019) ve
( Oztlirk ve Civici, 2018) yer almaktadir. Calisma ile literatiirde yer alan bu boslugun
doldurulmasi amaglanmaktadir. Ulusal ve uluslararasi literatiirde bu ¢alismada ele alinan
yoniiyle degerlendirme yapilan bir ¢alismaya rastlanmamistir, bu yoniiyle ¢alisma 6nem
ve Ozgiinlik tasimaktadir. Bu calismada, turizm hedefleri ile tanitimda kullanilan
afislerdeki gorseller arasindaki tutarlilik analiz edilmistir. Eger bir tutarsizlik var ise bunu

ortaya cikararak yeni diizenlemelere katki saglanmas1 amaglanmugtir.

3.2.Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Yontemi

Calisma kapsaminda Turkiye Kultiir ve Turizm Bakanligina bagli Tanitma Genel
Miidiirliigii’niin sitesinden ulasilan tamitim afisleri incelemeye alinmistir. Arastirmanin
evrenini bu tamitim afisleri olusturmaktadir. Tanitma Genel Miidirliigiiniin sitesinde
tanitim gorselleri basligi altinda toplamda 75 afis bulunmaktadir. Tiim evrene ulasilmis

ve ulasilan 75 afisin tiimii tek tek gostergebilim teknigiyle analiz edilmistir.

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan gostergebilim teknigi
kullanilmistir. Tanitim afisleri gostergebilim yontemiyle analiz edilerek gorsellerin
altinda yatan anlamlar belirlenmeye calisilmistir. Analiz gerceklestirilirken letisim
uzmanlarinin goriislerinden yararlanilmistir. Gostergebilim, dilsel gostergelerden hareket
ederek yillar iginde her tirli metne uyarlanmis olan bir ¢6ziimleme sistemidir. Reklam,
sinema, web sayfasi ve gazete birer metin olup, gosteren ve gosterilenden olusan

gostergelerdir. Gostergebilim teknigiyle yapilan ¢oziimlemenin ilk asamasinda, metnin
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icerigi tamimlanmaktadir. Ikinci asamada, gdstergenin ima ettigi sey dogrultusunda
metnin tek tek ve biitlin halinde yorumlanmasi ve kiiltiirel kodlarin agimlanmasi
yapilmaktadir. Son olarak, metne iliskin genellemelere ulasilmasina calisilmaktadir
(Kozak, 2014). Reklam gorsellerinin gostergebilimsel incelemesinde Charles Sanders
Peirce, Algirdas Julien Greimas ve Roland Barthes’in g0stergebilim kuramlar esas
alimmistir. Bu kuramlar gorsellerin yan anlam ve diiz anlam boyutlariyla incelenmesine
imkan saglamaktadir. Gostergebilimin tarih¢esinde bu kuramlarin 6nemli bir yere sahip
oldugu goriilmiistiir ve bu kuramlarin ¢alismanin giivenilirligini arttiracagi kanisina
varilmigtir. Peirce, Barthes ve Greimas’in kuramlar1 pek ¢ok calismaya 1s1k tutmustur.
Peirce’e gOre gosterge ii¢ bilesenden olusmaktadir. Bunlar, goésteren, nesne ve
yorumlayandir. GOsteren, yorumlayana sunulmus isarettir. Yorumlayici ise gosteren ile
nesne arasinda baglant1 kurar. Gosterge ise goriintiisel gosterge, belirti ve simge olarak
tice ayrilmaktadir. Greimas’in modelinde ise karsitliklar ve zitliklarin birbirini
tamamlamasi sonucu anlamsal yap1 ortaya ¢gikmaktadir. Son olarak Barthes’in modelinde
ise gorsellerin, gostergelerin diiz anlam ve yan anlam boyutlariyla incelenmesini
saglayacagi ongoriilmektedir. GoOstergebilim teknigiyle incelenen gorsellerin turizm
tanitim stratejileri ile ayn1 dogrultuda olup olmadigi belirlenerek, degerlendirmelerde

bulunulmustur.

3.3. Turkiye Reklam Gorsellerinin Gostergebilimsel Coztimlemeleri
3.3.1. Home Of Hospitality Afisi Coziimlemesi

Gorselde yerde minder iizerinde oturmus ve tepsi lizerinde bakir sunum kabi
icerisinde kahve ikram eden bir kadin goriilmektedir. Mekan incelendiginde yer
sofrasinda ve ahsap sehpa lizerinde bulunan bakir esyalar ve mekanin duvarlarinda ahsap

detaylar goze carpmaktadir. Gorselin sag list kdsesinde biiyiik puntolarla “Turkey Home
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Of Hospitality” (Misafirperverligin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag alt kosede ise

konum bilgisi olarak “Safranbolu, Turkey” (Safranbolu, Tiirkiye) yazis1 goriilmektedir.

Afis 1: Home Of Hospitality

HOME OF
PITALITY

goturkey.com I©
ruaxlsu(j #HomeOf

AIRLINES | Q Sabandetu, Turkiy

Orta yagsli oldugu goriilen kadinin kiyafetlerine bakildiginda giinliik yasama vurgu
yapildig1 yani dogallig1 yansittig1 diisiiniilmektedir. Tiirk mutfak kiiltiiriinde ve Tirk
geleneklerinde 6énemli bir yere sahip olan Turk kahvesi ile ise Tirk kdltiriine vurgu
yapilmistir. Bakir ve ahsap detaylarin yoOrenin kiiltlirel tarihine vurgu yaptigi
diistiniilmektedir. Kadinin yiiziindeki giilimseme ifadesi sicakkanliligi ve samimiyeti
yansitmaktadir. Tiim bu detaylar misafirperverligi simgelemektedir. Gorsel Uzerinde yer
alan yazili kod tiim bunlar1 destekler nitelikte olup Tiirk misafirperverligine génderme
yapmaktadir. Misafirperverlik, Tiirk kiiltiiriinde ve Islam dininde dnemli bir yere sahiptir.
Misafir bag taci olarak goriiliir ve kusursuz ikramlarda bulunulmaya ¢alisilir. Tiirkler 6rf,
adet ve gelenekleri dogrultusunda misafirlerini olabilecek en iyi sekilde agirlamaya
calismaktadir (Toprak, 2019).

Afisin Gostergebilimsel C6zimlemesi

Gosterge Yash kadin | Eylem Nesne I¢ mekan Nesne
Gosteren Geleneksel | Guler Yuz | Kahve Esyalar, Kiyafetler
kiyafetler Tasarim
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Gosterilen | Geleneksel | Samimiyet | Misafirperver | Geleneksellik | Dogallik,
yasam Ictenlik lik Gundelik
Anadolu Dostluk hayat
kaltdra Arkadaslik
Geleneksellik
Yazih Kod Turkey Home Of Hospitality (Misafirperverligin Evi Tiirkiye)
Duz Anlam Yan Anlam

Ahsap bir oda igerisinde bakir kaplarla
kahve ikram eden bir kadin fotografi.

Misafirperverlik, samimiyet, igtenlik
geleneksellik, dogallik

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Tecribeli Acemi

Samimi Icten pazarlikli
Geng Yash
Geleneksel Modern

Dogal Yapay

Guler ytz Asik surat

Bu gorselde yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar dikkate alindiginda

misafirperverligin  derin anlamlarini  kavramak miimkiindiir. Tirk kaltirinde
misafirperverlik 6nemli bir yere sahiptir. Tirk insani evine gelen misafiri ayrim
gbzetmeksizin “tanr1 misafiri” olarak kabul etmektedir. Tirk misafirperverliginde

agirlama ve ikram konusunda 6zenli davranilmaktadir.

3.3.2. Home Of Alacat1 Afisi Coziimlemesi

Gorselde modern giyim tarzina sahip geng bir kadin yer almaktadir. Kadinin
tizerinde yazlik ve modern kiyafetler yer almaktadir. Gorselin saginda ahsap tarihi bir
bina ve az ilerisinde tag bina bulunmaktadir. Gorselin iist kisminda “Turkey Home Of

Alagat1” (Alacatin’in Evi Tiirkiye) yazist bulunmaktadir.
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Afis 2: Home Of Alagati

-‘4‘ J - ,3{,7
JOME OF_(

A“ AN

Kadmin giyim tarzi modern yasami ve yaz mevsimini yansitmaktadir. Ayrica
kadin figiiriine bakildiginda deniz turizmini yansittigi diigiiniilmektedir. Kadmnin gorselde
tek basina olmasi ve dik durusu 6zgiir ve giiglii olduguna isaret etmektedir. Gorselin sag
tarafinda yer alan eski tarihi binalar ve sokak ise kiiltiirel tarihi simgelemektedir. Afiste
yer alan yazili kod tanitimda one ¢ikan Alagati destinasyonunun Tiirkiye’de oldugunu
vurgulamaktadir. Gorsele bir biitlin olarak bakildiginda Alagat1 destinasyonunun deniz ve
kaltar turizmini bir arada sunan bir destinasyon olarak yorumlamak mimkindur.

Afisin Gostergebilimsel C6zimlemesi

Gosterge Insan Eylem Kiyafet Mekan Nesne
Gosteren Sarisin ~ bir | Beden Yazlik Eski Bina
kadin Durusu kadin goranumli
kiyafeti bir sokak
Gosterilen Genglik, Ozgiirliik, | Modernlik, | Kiltiirel Geleneksellik
Dinamiklik | Gucliluk | Sicak Tarih , Tarihi Kulttr
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Yazih Kod Turkey Home Of Alagati (Alacatin’in Evi Tiirkiye)

Diiz Anlam Yan Anlam

Tarihi bir sokakta yazlik kiyafetli geng bir | Modernlik, Deniz ve Kaultir Turizmi,
kadin fotografi. Tarih, Ozgurlik.

Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Geng Yash
Dinamik Duragan
Ozgir Bagimli
Guclu Zayif
Modern Tlkel
Sicak Soguk

Gorselde yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde Alagati
destinasyonunda bulunan farkl turizm sekillerine dair derinlemesine anlamlara ulagmak
miimkiindiir. Alacat1 destinasyonu deniz ve kiiltiir turizmi gibi farkli turizm sekillerinin
bir arada bulundugu bir destinasyon olarak bilinmektedir. Alacat: sahilleriyle ve renkli
tarihi tas evleriyle taninmaktadir. Ege bolgesinin en gdzde tatil beldelerinden biri olan

Alacat1 ayrica riizgar sorfii i¢in de elverisli plajlara sahiptir.

3.3.3. Home Of Kusadas1 Afisi Coziimlemesi

Gorselde tam karsida deniz lizerinde ici yesil agaclarla bezeli bir adacik
goriilmektedir.Adanin ortasinda bir kale yer almaktadir. Adanin tam {iistiinde ugusan
onlarca kus yer almaktadir. Gorselin solunda biiyiik bir gemi, karsida kalenin 6niinde
daha kiiclik gemi daha yer almaktadir. Afisin alt kismi1 deniz , ist kism1 gokyiizii oldugu
icin gorselde mavi renk hakimdir. Afisin orta kisminda “Turkey Home Of Kusadas1”
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(Kusadasin’in Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisinin yer

aldig1 yaz1 yer almaktadir.

Afis 3: Home Of Kusadasi

Gorselde yer alan gemiler kruvaziyer turizmi’ni simgelemektedir. Karsida goriilen
kale tarihi dokuya gonderme yapmaktadir. Kuslarin ise baris ve 6zgiirliigii simgeledigi
bilinmektedir, ayrica bu gorselde Kusadasi isminin anlamma gonderme yapildigi
diisiniilmektedir. Afiste hakim olan mavi renk huzur ve mutlulugu simgelemektedir.
Gorsellerde biiyiik puntolarla yazilmis olan yazili kod tanitimda 6ne ¢ikan destinasyona
dikkat ¢ekmektedir. Afis genel itibariyle yorumlandiginda kruvaziyer turizminin 6n
planda oldugu, ayn1 zamanda deniz turizmi ve tarihi dokusuyla 6ne ¢ikan bir destinasyon
tanitim1 goriilmektedir. Akdeniz havzasinda konumlanmis olan Tiirkiye, kruvaziyer
turizmi bakimindan 6nemli destinasyonlara sahiptir. Bunlarin basinda dogal ve kiiltiirel

cekicilikleriyle 6nemli turizm potansiyeline sahip olan Kusadasi gelmektedir. 2013 yili
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itibariyle Kusadas1 liman1 kruvaziyer gemi sayist bakimindan iilkemizde ilk siraya

yerlesmistir (Sezer, 2014).

Afisin Gostergebilimsel Cézimlemesi

Gosterge Tasit Renk Hayvan Mekan
Gosteren Gemi Mavi Kus Kale
Gosterilen Kruvaziyer Huzur, Mutluluk, Baris, Tarihi doku,
Turizmi, Dogal zenginlik | Ozgurluk, kaltar turizmi
seyahat Sans, Dogal
yasam
Yazih Kod Turkey Home Of Kusadasi1 (Kusadasin’in Evi Tiirkiye)
Duz Anlam Yan Anlam
Deniz Uzerinde gemiler ve kale ve tarihi | Tarihi  doku, Kkruvaziyer turizmi,
gordnim mutluluk, huzur, baris, 6zgiirlik

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Huzurlu Kaygil
Mutlu Uzgiin
Baris Savas
Ozgir Bagimh

Gorselde yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde Kusadasi

destinasyonunun

turizm potansiyeline dair derin anlamlara ulasmak miimkiindiir.

Kusadas1 Tirkiye’de Kruvaziyer turizminin gelismesinde 6nemli bir yere sahiptir.

Turkiye’nin en 6énemli limanlarindan biri olan ve iki adet iskelesi bulunan Kusadasi

Limanina her yi1l yaklasik 600 gemi yanasmaktadir. Kusadasi kruvaziyer turizmiyle 6n

planda olmasinin yani sira deniz turizmi ve tarihi dokusuyla da turist cekmektedir.

3.3.4. Home Of Marmaris Afisi Coziimlemesi

Afiste deniz figiirii 6n plandadir ve denizin iistiinde deniz tasitlar1 yer almaktadir.

Arka kisimda sirali daglar bulunmaktadir. On kisimda ise yesil agaclar, sezlonglar,
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semsiyeler ve insanlar yer almaktadir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Marmaris”

(Marmarisin Evi Tirkiye) yazis1 yer almaktadir.

Afis 4: Home Of Marmaris

goturkey.com

TURKISH /%
AIRLINES‘-) /

Gorselde 6n planda olan deniz figiirii bu destinasyonun deniz turizmine elverisli
oldugu vurgulanmaktadir. Denizin iistiinde yer alan deniz tasitlari ise destinasyonda yer
alan limani1 ve yat turizmini simgelemektedir. Afiste dag ve deniz figiiriine bir arada yer
verilerek bu tatil beldesinin dogayla i¢ ice sahillere sahip oldugu gosterilmektedir. On
kisimda yer alan sezlong ve semsiyeler ylizmeye elverisli, sahillere, koylara ve
kumsallara isaret etmektedir. Alt kisimda yer alan yazili kod Marmaris’in Turkiye’de
oldugunu vurgulamaktadir. Gorsele bir biitiin olarak bakildiginda Marmarisi hem dogasi
hem de deniz ve yat turizmiyle 6n planda olan bir destinasyon olarak vurgulandig:
gorulmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Tasit Deniz Dag Mekan
Gosteren Deniz tasiti Sakin dalgasiz | Doga Sahil seridi
deniz
Gosterilen Deniz turizmi, | Deniz turizmi, | Huzur, Kumsal, sahil,
Yat turizmi sakinlik, huzur | dogallik koy, tatil




Yazih Kod Turkey Home Of Marmaris (Marmarisin Evi Tirkiye)

Diizanlam

Yananlam

Daglarin arasinda mavi bir deniz ve
denizin Tlzerinde deniz tasitlar1 ve
kiyisinda sezlong ve semsiyeler.

Deniz turizmi, Yat turizmi, Tatil, Huzur

Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Huzurlu Kaygili
Mutlu Uzgiin
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde Marmaris
destinasyonunun turizm potansiyeli ve turistik yapisi hakkinda anlamlara ulagsmak
miimkiindiir. Marmaris destinasyonu doga ile i¢ i¢ge koylara sahip deniz turizmi ve yat
turizmiyle 6n plana ¢ikmis bir tatil beldesi olarak goze ¢arpmaktadir. Bu destinasyon
Turkiye’nin en ¢ok bilinen ve tercih edilen destinasyonlari arasinda yer almaktadir. Afiste

yer alan deniz tasitlarindan yola ¢ikarak Marmaris’in Turkiye’de yer alan 6énemli bir

liman bolgesi oldugunu séylemek miimkiindiir.

3.3.5. Home Of Alanya Castle Afisi Coziimlemesi

Gorselde sol kisimda yesillikler arasinda bir kale ve kale duvarlari goze

carpmaktadir. Kalenin tistiinde Tiirk bayragi goriilmektedir. Sag tarafta bir agag¢ ve agacin
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dallar1 arasindan yansiyan gilines 15181 gbéze carpmaktadir. Arka kisimda kalenin
bulundugu tepenin eteklerinde deniz yer almaktadir. En arka planda ise daglar
bulunmaktadir. Afisin tist kisminda “Turkey Home Of Alanya Castle” (Alanya Kalesi’nin

Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir.

Afis 5: Home Of Alanya Castle

#HomeOf

Q Al o Turkey

Gorselde yer alan kale destinasyonun tarihi degerlere sahip olduguna ve tarihi
kiiltiirline vurgu yapmaktadir. Kalenin {izerinde yer alan Tiirk bayragi Tiirkiye
Cumbhuriyetini ve bagimsizlig1 simgelemektedir. Afiste yer alan aga¢ bollugu bereketi ve
huzuru temsil etmektedir. Arka kisimda yer alan deniz figiirli deniz turizmini ve safligi,
daglar ise dogay1 ve temiz havay1 simgelemektedir. Afiste biiyiik puntolarla yazilmis olan
yazil1 kod, tanitim1 yapilan destinasyona ve destinasyonda yer alan tarihi kaleye vurgu
yapmaktadir. Gorsele genel itibariyle bakildiginda tarihi bir de8er olarak Alanya
kalesinin 6n planda oldugu goriilmektedir. Alanya kalesi, karadan denize ¢ikinti yapan
sarp ve yiiksek bir tepenin iizerine insa edilmistir (ktb.gov.tr). Helenistik, Bizans, Roma,
Selguklu ve Osmanli medeniyetlerine ev sahipligi yapan Alanya kalesi, kale surlar1 ve
kuleleriyle yalniz savunma yoniiyle degil Selguklu mimarlig1 yoniinden de onemli bir
yere sahiptir (Yildiz ve Dogan, 2011).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Kale Bayrak Agac Deniz Doga
Gosteren Tarihi Kale | Tiirk bayragt | Cam Agaci | Kiyi seridi | Daglar
Gosterilen Tarihi Tirkiye Bolluk, Deniz Huzur,
kaltar Cumhuriyeti, | bereket, turizmi, dogallik
Bagimsizlik, huzur saflik
Ulusal kimlik
Yazih Kod “Turkey Home Of Alanya Castle” (Alanya Kalesinin Evi Trkiye)

Duzanlam Yananlam

Tepenin {izerinde bir kale yaninda bir agag, | Deniz turizmi, Tarihi kultdr, Bolluk,
tepenin eteklerinde deniz ve denizin | Bereket, Huzur, Dogallik.
arkasinda daglar.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Bagimsiz Esir

Bol Kit
Bereketli Verimsiz
Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zithiklar incelendiginde, Alanya
destinasyonu ve Alanya kalesinin tarihi ve kilturel potansiyeline dair derin anlamlara
ulasmak miimkiindiir. Deniz turizmiyle 6n planda olan Alanya, Alanya kalesi gibi tarihi
degerlere sahip olmasi sayesinde kiiltlir turizmi agisindan da 6nemli bir yere sahiptir.
Alanya destinasyonunu kiiltiirel ve turistik agidan zengin bir yer olarak tanimlamak
miimkiindiir. Alanya denildiginde ilk akla deniz turizmi gelmektedir. Bu afiste tanitim
unsuru olarak Alanya kalesi kullanilarak Alanya’nin tarihi degerlere sahip oldugu ve

kilturel turizm potansiyeline de sahip oldugu gosterilmistir.

3.3.6. Home Of The Aegean Coast Afisi Coziimlemesi
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Afiste deniz kiyisinda taslar iistiinde glinbatimini izleyen geng bir kadin ve bir
erkek yer almaktadir. Kadin taglarin iizerinde oturmakta, erkek ise ayakta manzarayi
izlemektedir. Kadin ve erkegin iizerinde yazlik kiyafetler ve sirt ¢antalar1 bulunmaktadir.
Gorselde deniz figiirii 6n plandadir. Denizin arkasinda daglarin arkasinda batan giines
goriilmektedir. Afisin en altinda “Turkey Home Of The Aegean Coast” (Ege Sahilinin

Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Afisin sag alt kisminda konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 6: Home Of Aegean Coast

goturkey.com

TURKISH \
AlRLINEl@:

HOME OF (' =
THE AEGEAN COAST

Kusadasi’nda oldugu belirtilen gorselde yer alan geng erkek ve kadin figiirleri

gencligi ve dinamikligi simgelemektedir. Kadin ve erkegin lizerinde yazlik kiyafetler ve
sirt cantalar1 bulunmaktadir. Yazlik kiyafetler sicagi ve yaz1 simgelerken, sirt cantalari
ise seyahati ve gezginligi yansitmaktadir. Sirt ¢antali ¢ift destinasyonun sirt cantali turizm
(backpacker tourism) icin ideal oldugunu vurgulamaktadir. Gorselde yer alan dalgasiz
durgun deniz sakinligi ve huzuru simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod Egenin
sahillerine vurgu yapmaktadir. Kusadasi’nda yer alan bir sahil tanitimda kullanilarak Ege
bolgesinin guzel sahillere sahip olduguna isaret edilmistir. Ege bolgesinin belli basl plaj
ve denizden yararlanma alanlar1 izmir ¢evresinde Urla, Cesme, Dikili, Giimiildiir, Foca;
Aydinin turizm merkezi sayillan Kusadasi ve Didim; Muglanin Bodrum, Fethiye,
Marmaris, Datca, GOkova ve Koycegizdir. Bahsi gegen bu yerler ¢esitli kamp ve
konaklama tesisileri bakimindan Akdenizden sonra ikinci sirada yer almaktadir (Koksal,

2017).
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GOsterge Kadin Erkek Kiyafet Canta Deniz
Gosteren Turist Turist Yazlik Sirt Aksam
Kiyafetler | Cantasi vaktinde
durgun
Deniz
Gosterilen Dinamiklik, Dinamiklik, Yaz, Sicak | Seyahat, Huzur,
Genclik, Genclik, Gg, Gezgin, Sakinlik,
Hayranlik, Hayranlik, Ilgi Turist deniz
Ilgi turizmi
Yazih Kod “Turkey Home Of The Aegean Coast” (Ege Sahilinin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Deniz kenarinda durgun denizi ve giin | Genglik, Dinamiklik, Sakinlik, Sicak,
batimini izleyen geng erkek ve kadin. Seyahat, Yaz.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Dinamik Duragan
Geng Yash
Guclu Zayif
Sicak Soguk
Huzurlu Kaygili
Yavas Hareketli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Ege bolgesi

sahillerinin genclere hitap eden dogal manzaralara ve turizm potansiyeline sahip

olduguna dair derin anlamlara ulagmak miimkiindiir. Yaz tatili denildiginde Tiirkiye’de

ilk akla gelen yerler arasinda Ege bolgesinde yer alan tatil beldeleri gelmektedir. Bu

beldelerin essiz manzaralara sahip koy ve sahilleri oldugu bilinmektedir. Bu baglamda,

guzel sahil ve koylara sahip olan Kusadasi’ndan bir sahil manzarasi tanitim figlirQi olarak

kullanilmigtir. Kusadasi’ndan giizel bir sahil manzarasi kullanilarak tiim Ege bolgesi

sahillerine gdonderme yapilmuistir.

3.3.7. Home Of Sailing Afisi Coziimlemesi
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Afiste hafif dalgali deniz iizerinde yelkenli tekneler gériilmektedir. Onde tam
olarak fotograflanmis bir tekne ve ileride uzaktan fotograflanmis yelkeni belli olan bir
baska tekne yer almaktadir. Arka kisimda ise daglar goriilmektedir. Afisin {ist kisminda
“Turkey Home Of Sailing” (Yelkenciligin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Afisin sag

alt kisminda ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 7: Home Of Sailing

e
HOME OF _ (-8

SAILING

goturkey.com
Sa

Fethiye Gocekte oldugu belirtilen gorselde dalgali deniz {izerinde bulunan
yelkenli tekneler yelken sporunu temsil etmektedir. Yelkencilik, diimen yardimiyla
yonlendirilen bir teknenin yelken kullanilarak riizgar yardimiyla hareket etmesine
dayanan bir spor aktivitesidir (Ozbek, 2014). Dalgali deniz, hareketliligi ve riizgari
simgelemektedir. Gorselde gokyiizii ve calkantili denizin birlesimiyle hakim olan mavi
renk huzuru ve hareketliligi ifade etmektedir. Afiste yer alan yazili kod tanitimi yapilan
sporun Turkye’deki potansiyelini vurgulamaktadir. Gorsele genel itibariyle bakildiginda
Turkiye’de yelken sporu faaliyetlerinin tanitim1 yapilmustir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Tekne Doga Renk

Gosteren Yelkenli Tekne Dalgali Deniz Mavi

Gosterilen Spor, Yelkencilik, | Hareketlilik, Ruzgar | Huzur, Dinginlik
Spor turizmi

Yazih Kod “Turkey Home Of Sailing” (Yelkenciligin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Dalgali deniz tizerinde yelkenli tekneler Yelkencilik, Spor, Hareketlilik, Riizgar

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Hareketli Durgun
Huzurlu Kaygil
Coskun Dingin

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tirkiye’de yelken

turizmi potansiyeline sahip bolgeler olduguna dair anlamlara ulagsmak miimkiindiir.

Gocek agiklarinda cekilen yelkenli tekne gorselinden yola ¢ikarak tim Tiirkiye’deki

yelken turizmi bolgelerinin tanitimi1 amaglanmustir.

3.3.8. Home Of Oliideniz Afisi Céziimlemesi

Gorselde masmavi bir denizin kenarinda uzun bir kumsal goriilmektedir.

Kumsalin arkasinda yesil agaclar yer almaktadir. Kumsalin ilerisinde yesilliklerle bezeli



tepeler bulunmaktadir.

Tepelerin 6n  kisminda

deniz lzerinde
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deniz tasitlari

gorulmektedir. Gorselin iist kisminda “Turkey Home Of Oliideniz” (Oliidenizin Evi

Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Afisin sol alt kisminda ise konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 8: Home Of Oliideniz

1 Mrkey.com

TURKISH
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Afiste yer alan Mugla’da oldugu bilinen Oliideniz plaj1 yaz, tatili, sicag1 ve

ylizmeyi simgelemektedir. Masmavi gorlinen deniz huzuru ve sakinligi yansitmaktadir.

lleride goriilen deniz tasitlart deniz turizmini simgelemektedir. Kumsalin arka kisminda

ve tepelerin lizerinde yer alan yesil agaclar dogay1 ve huzuru yansitmaktadir. Tepelerde

yogun bulunan yesil renk huzur, umut ve canliliga isaret etmektedir. Afiste yer alan yazili

kod Oliideniz!in Tiirkiye’de bulunan bir destinasyon oldugunu belirtmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge

Sahil

Deniz

Tasit

Agaglar
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GOsteren Oludeniz Sahili | Sahil seridi | Deniz Tasitlar1 | Yesillik
boyunca
durgun deniz
Gosterilen Yaz, sicak, tatil | Huzur, sakinlik | Deniz turizmi, | Dogal yasam,
seyahat huzur,
sakinlik
Yazih Kod “Turkey Home Of Oliideniz” (Oliidenizin Evi Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Masmavi deniz kenarinda uzun bir kumsal, | Sicak, tatil, yaz, huzur, sakinlik
yesil tepeler ve agaglar

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Sicak Soguk
Huzurlu Kaygil
Sakin Hareketli
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Mugla’da yer aldig1
belirtilen Oliideniz sahilinin dogayla i¢ i¢e ve berrak, masmavi bir deniz kiyisina sahip
bir sahil olduguna dair anlamlara ulasmak miimkiindiir. Deniz turizmi ve yaz tatili i¢in
onemli bir potansiyele sahip ve siklikla tercih edilen Mugla ilinden bir sahil tanitimda
kullanilarak Tiirkiye’de yer alan kumsallara ve sahillere gonderme yapilmustir. Oliideniz
Anadolunun giiney batisinda yer alan Teke Yarimadasinda bulunan Mugla iline bagl bir
beldedir. Lagiin (denizkulagi) olusumu olmas: sebebiyle, durgun bir gol gibi
goriinmektedir ve essiz kumsali ile 2006 yilinda diinyanin en gilizel kumsali olarak
se¢ilmistir. Durgun goriinlimiiniin altinda gerc¢eklesen devamli su sirkiilasyonu sayesinde

deniz suyu kendini yenilemektedir (Saltik, 2017).

3.3.9. Home Of Turquoise Afisi Céziimlemesi
Afisin sag kisminda bir kumsal ve kumsalin {izerinde renkli semsiyeler

goriilmektedir. Sol kisimda ise mavi durgun deniz yer almaktadir. Denizin iizerinde bir



78

tekne bulunmaktadir. Kumsalin arkasinda kayalardan olusan bir tepe yer almaktadir.
Afisin arka kisminda ise bulutlu ama acik bir gokyiizii goze carpmaktadir. Afigin alt
kisminda Turkey Home Of Turquoise (Turkuazin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir.

Gorselin sag iist kisminda ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 9: Home Of Turquoise

‘ ”ux Beach, Tatwy

#HameOf

Afiste yer alan Kaputas plaji oldugu belirtilen kumsal yazi, sicagi ve tatili
simgelemektedir. Mavi durgun deniz ise tatili ve huzuru yansitmaktadir. Denizin {izerinde
yer alan tekne deniz turizmini ve seyahati simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod
(Turkuazin Evi Tiirkiye) denizlerin mavi rengine vurgu yapmaktadir. Afis genel itibariyle
degerlendirildiginde Kaputas plajinin tanittmi yapilarak Tirkiye’nin essiz plaj ve
sahillerine gdonderme yapilmuistir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Sahil Deniz Deniz tasiti

Gosteren Kumsal Kiy1 seridi Tekne
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Gosterilen Yaz, tatil, sicak Huzur, sakinlik, Deniz turizmi,
deniz seyahat

Yazih Kod Home Of Turquoise (Turkuazin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Mavi deniz iizerinde tekne ve deniz kiyis1 | Yaz, sicak, tatil, huzur, deniz turizmi

boyunca kumsal

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Sicak Soguk
Huzurlu Kaygil
Sakin Hareketli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Antalya’da yer alan
Kaputas plajinin Tiirkiye’de dogal yapisi ve essiz manzarasiyla 6ne ¢ikan bir plaj oldugu
ve berrak ve masmavi denizi ile mavinin turkuaz rengini yansittig1 anlamlarina ulasmak
mimkunddr. Antalya’da yer alan essiz plajlardan biri olan Kaputas plaji tanitimda

kullanilarak Tiirkiye’nin essiz plaj zenginligine génderme yapilmistir.

3.3.10. Home Of Alanya Afisi Coziimlemesi
Gorselin sol bdliminde masmavi bir deniz ve denizin Ustlinde hareket halinde

olan bir deniz tasit1 goriilmektedir. Sag boliimiinde ise deniz kiyis1 boyunca uzanan tarihi
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bir duvar ve tarihi yapilardan kaldig: diisiiniilen birka¢ kalinti bulunmaktadir. Deniz
kiyisindan ytiikselen tepe boyunca ise yesillikler arasinda tarihi evler bulunmaktadir.
Afisin ist kisminda “Turkey Home Of Alanya” (Alanyanin Evi Tirkiye) yazis1 yer

almaktadir.

Afis 10: Home Of Alanya

goturkey.conj

& #HomeOf
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Afiste yer alan deniz figlirii deniz turizmini, tatili ve huzuru simgelemektedir.
Deniz tizerinde goriilen deniz tasit1 seyahati ve deniz turizmini yansitmaktadir. Tarihi kale
duvar ve tarihi kalintilar bolgenin kiiltiirel tarihini ve tarihi zenginligini vurgulamaktadir.
Tepe boyunca yer alan tarihi evler Tirk kiiltiiriinii ve geleneksel yasami yansitmaktadir.
Doganin i¢ine gomiilmiis bir veya iki katli insa edilen evler geleneksel mimariyi
simgelemektedir. Gorselde yer alan yazili kod, tanitimi yapilan destinasyonun Turkiye’de

olduguna vurgu yapmaktadir. Alanya’yi turistik olarak zengin kilan pek ¢ok dogal, tarihi
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ve beseri unsur bulunmaktadir. Bunlardan 6zellikle dogal varliklar agisindan plaj, magara
ve yaylalariyla dikkat cekmektedir. Dogal varliklarin yaninda bdlgede tarihi varliklar da
dikkat ¢ekmektedir. Bu tarihi giizelliklerin basinda, Alanya kalesi, Kizilkule, Tersane,
Tophane, Sinek Kalesi, Stileymaniye Camii ve Karamanoglu Alaaddin Tiirbesi gibi pek
cok eser gelmektedir (Akis, 2007).

Afisin Gostergebilimsel Cozimlemesi

Gosterge Tarihi Ev Deniz Tasit Yesil alan
Kalintilar

Gosteren Duvar  ve | Dogayla Kiy1 seridi | Deniz tasit1 | Agaglar
yapi biitiinlesmis
kalintilar tarihi evler

Gosterilen | Kdlturel Kiltarel Huzur, Deniz Dogallik,
tarih, tarih, sakinlik, turizmi, dinamiklik,

geleneksellik | tatil seyahat umut

Yazih Kod “Turkey Home Of Alanya” (Alanyanin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Deniz Uzerinde hareket halinde bir deniz | Kiltdrel tarih, geleneksellik, huzur, deniz

tasit1 ve kiy1 boyunca tarihi yap1 kalintilar1 | turizmi, tatil, dogallik, dinamiklik

ve tarihi evler

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Geleneksel Modern
Huzurlu Kaygil
Sakin Hareketli
Dogal Yapay
Dinamik Duragan
Umutlu Karamsar

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Alanya
destinasyonunun hem deniz turizmi agisindan hem de sahip oldugu tarihi doku agisindan
Oonemli bir destinasyon oldugunu sdylemek miimkiindiir. Alanya denildiginde ilk akla
gelen deniz, kum ve giines olmasma ragmen tarihi doku ve kiiltiirel tarihiyle de 6n
plandadir. Farkli turizm ¢esitlerinin bir arada yasandig1 Alanya destinasyonunun tanitimi

yapilarak Tirkiye’nin turizm gesitliligine vurgu yapilmistir.

3.3.11. Home Of Alagat1 Afisi Coziimlemesi
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Gorselde sorf tahtasi iizerinde yelkenle riizgar sorfii yapan bir erkek figiirii
bulunmaktadir. Gorsele masmavi bir deniz hakimdir. Yelkenin iizerinde Tiirk bayrag:
goriilmektedir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Alacat1” (Alacatinin Evi Tiirkiye)

yazis1 yer almaktadir. Sol iist kdsede ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Gorselde ayrica “riizgar sorfii” baslikli  yazili bir metin bulunmaktadir. Bu
metinde, “Alagati, iki diinyanin essiz bir karisimidir. Bir tarafta, Avrupa'nin en iyi riizgar
sorfli sporlarindan birine sahipsiniz. Diger yandan; biiyiileyici butik otelleri, en 1yi Tiirk
mutfagi bolgesi, sanat galerileri ve heyecan verici gece hayati ile birlikte zengin tarihi
mirasa sahip bir kasabadir. Gergekten de, iki diinya bir aradadir. Alagati'ya ev sahipligi
yapan Tiirkiye'yi kesfedin. Misafirimiz ol.” yazmaktadir.

Afis 11: Home Of Alacati

Q (epew. tarkey goturkey.com
#HomeOf TumkisH IR
amumes

X,
HOMEOF (=~

ALACATI

Gorselde sorf yapan erkek figiirti sporu, dinamikligi yansitmaktadir. Gorselde yer
alan yelken ve sorf tahtasi ise sorf sporunu, riizgari ve hareketliligi yansitmaktadir.
Yelken iizerinde bulunan Tiirk bayragi, Tiirkiye Cumbhuriyetini ve bagimsizligi

simgelemektedir. Gorselde hakim olan mavi deniz huzuru, mutlulugu ve deniz turizmini
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sembolize etmektedir. Afisin alt kisminda bulunan yazili kod goérselin bulundugu yerin
konumunu vurgulamaktadir. Afiste bulunan yazili metin ise, Riizgar sorfii sporu ile {inlii
Alagat1 destinasyonunun spor, turizm, konaklama, tarih vs. ¢esitliligini ve zenginligini
anlatmaktadir. Riizgar sorfii, direk ve bumba yardimiyla gerilen yelkenin, direk dibinde
bulunan hareketli bir mafsal aracilig1 ile tahtaya baglanmasiyla olusan yelkenli tipidir.
Riizgar sorflerinde diimen bulunmamaktadir. Direk riizgarin geldigi yone dogru
yatirildiginda tahta riizgarin gittigi yone dogru donerken tersi direk, rlizgarin gittigi yone
dogru yatirildiginda tahta riizgarin geldigi yone dogru ydnlenmektedir (Ozbek, 2014).
Rlzgar sorfii bakimindan 6nemli bir destinasyon olan alagatida “Riizgar Sorfii Diinya
Kupas1” etkinligi diizenlenmektedir. 2013 yilinda besincisi diizenlenen, Temmuz ya da
Agustos aymda gerceklestirilen etkinlik Surf&Sound adi altinda festival ile
desteklenmektedir. Ayrica, Tirkiye Yelken Federasyonu tarafindan 2011 yilinda
diizenlenen “Windsurf Ligi’nde yaris merkezi konumundadir (Usta, 2013).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Erkek Spor Bayrak Mekan
Ekipmanlar1
Gosteren Sporcu Yelken ve Sorf | Tiirk Bayragi Deniz
Tahtas1
Gosterilen Spor, Spor, Ruzgar | Bagimsizlik, Huzur,
Dinamiklik, Sorfu, Hareket | Turkiye Mutluluk,
Hareketlilik Cumhuriyeti, Deniz
Ulusal kimlik | Turizmi
Yazih Kod “Turkey Home Of Alagat1” (Alagatinin Evi Tiirkiye)
Diuzanlam Yananlam
Mavi deniz tizerinde bulunan tiirk bayrakli | Spor, dinamiklik, riizgar sorfu,
yelken ve sorf tahtasi yardimiyla riizgar | bagimsizlik, huzur, mutluluk, deniz
sorfl yapan erkek sporcu turizmi

Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Dinamik Duragan
Hareketli Sabit
Bagimsiz Esir
Huzurlu Kaygili
Mutlu Uzgiin
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Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, deniz turizmiyle 6n
planda olan Alagati destinasyonunun riizgar sorfii faaliyetleriyle de 6n planda oldugunu
anlamak muimkindiir. Alacat1 Tiirkiye’de su sporlariyla {inlii nadir destinasyonlardan
biridir. Riizgar sorfii i¢in uygun 6zelliklere sahip olan Alacati, tiim diinyada sorfciilerin
dikkatini ¢ekmektedir. Alacati riizgar sorfii sayesinde binlerce turisti agirlarken,
Alagati’da duizenlenen “Diinya Riizgar Sorfii Sampiyonas1” zamanlarinda yarisma igin
gelen sporcular ve seyirciler sayesinde ekstra bir turizm hareketliligi yasanmaktadir
(Ozbek, 2014).

3.3.12. Home Of Warm Welcomes Afisi Coziimlemesi

Ayder yaylasinda oldugu belirtilen gorselde oturan yash bir ¢ift goriilmektedir.
Yasl ¢iftin iizerindeki kiyafetler ve havadaki yogun sisten dolayr mevsimin bir gegis
mevsimi ilkbahar ya da sonbahar oldugu diisiiniilmektedir. Arkada yemsesil agaclarla
kapli daglar bulunmaktadir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Warm Welccomes”
(Sicak karsilamanin evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag alt kdsede ise konum bilgisi

yer almaktadir.

Afis 12: Home Of Warm Welcomes

r 4
~ TURKISH \
A|RLINES‘:§=‘

Afiste yer alan yash ¢ift yasanmisligi, tecriibeyi ve olgunlugu simgelemektedir.
Yash ciftin {izerinde bulunan kiyafetler geleneksel yasami, dogalli§i ve bahari
yansitmaktadir. Yagh ciftin yiiziindeki giiliimseme dogalligi, samimiyeti, sicakkanlilig1

ve misafirperverligi simgelemektedir. Ortamdaki sisli hava ilkbahar ve sonbahar
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mevsimine igaret etmektedir. Yesil daglar, dogal yasami, temiz havay1 huzuru ve dostlugu

yansitmaktadir. Unlii diisiiniir Konfiigyiis der ki, daglarla nehirleri kiyasladigi bir

sohbetinde; "Nehirler, insan yasaminda hareketliligi ve degisimi simgeler, akip

durmalart siirekli degisimleri sebebiyle iirkiitiicii halleri vardiwr... Ne zaman ne

vapacaklarint kestirmek zordur, Halbu ki daglar 6ylemi, onlar hep istikrar ve kaliciligin

semboltdrler, bir de dostlugun...”(www.patikatrek.com). Gorselde yer alan yazili kod

Turkiye’deki sicak karsilamayi, misafirperverligi ve samimiyeti belirtmektedir. Sag altta

yer alan yazi ise gorselin bulundugu yerin konumunu gostermektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Kadin Erkek Yash Cift Eylem Mekan
Gosteren Yash Kadin | Yash Erkek | Kiyafetler Guler yiz Sisli~ ve
Yesil
Daglar
Gosterilen Yasanmislik | Yasanmishk | Geleneksel | Sicakkanlilik | Bahar,
,Tecrlbe, ,Tecribe, yasam, Samimiyet Dogal
Olgunluk Olgunluk bahar, Misafirperver | yasam,
dogallik lik Temiz
hava,
Huzur,
Dostluk
Yazih Kod “Turkey Home Of Warm Welccomes” (Sicak karsilamanin evi
Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Sisli daglar arasinda tepede oturan, gillimseyen | Yasanmislik, Tecriibe, Geleneksellik,
yash bir ¢ift. Dogallik, Kis, Misafirperverlik,
Samimiyet, Huzur, Dostluk.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Tecrubeli Acemi

Olgun Toy
Geleneksel Modern

Dogal Yapay
Sicakkanh Soguk

Samimi Icten pazarlikli
Huzurlu Kaygil



http://(www.patikatrek.com/
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Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin
gecmisten glinlimiize siiregelen misafirperverlige ve agirlamaya 6nem veren bir kiiltiire
sahip oldugunu séylemek miimkiindiir. Tiirk insaninin sicakkanliligi ve misafire verdigi

Oonem vurgulanmstir.

3.3.13. Home Of The Temple Of Apollo Afisi Céziimlemesi

Gorselde eski bir yapmin kalintisi olan bes adet siitun goze c¢arpmaktadir.
Gorselde yer alan siitunlarin arasinda batmakta olan giinesin 1siklar1 yansimaktadir. Tarihi
kalintinin arkasinda ise mavi deniz goriilmektedir. Afisin list kisminda “Home Of The
Temple Of Apollon” (Apollo Tapmaginin Evi Tiirkiye” yazist yer almaktadir. Afisin sol

alt kisminda ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 13: Home The Temple Of Apollo

A
HOMEOF ( -
THE TEMPLE OF

YHomeOf ;
Q St Tukey goturkey.com Lni®)

Antalya Side’de oldugu belirtilen afiste yer alan tarihi siitun kalintilari, bolgenin
tarihi kulturine ve zenginligine dikkat cekmektedir. Siitunlar arasindan yansiyan giin 15181

sicagl ve umudu simgelemektedir. Arkada yer alan deniz ise mutlulugu, huzuru ve deniz
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turizmini yansitmaktadir. Ayrica tarihi kalint1 ve denizin bir arada bulunmasi hem deniz
hem de kiiltiir turizminin bir arada yasandigi bir destinasyon oldugunu gostermektedir.
Afiste yer alan yazili kod ise siitun kalintilarinin Tiirkiye’de bulunan Apollon tapinagina
ait oldugunu agiklamaktadir. Side Apollon Tapinagi, Roma doneminde insa edilmis bir
tapinaktir. Bu tapmak ismini, Side antik kentinin bas tanrilarindan biri olan ve 151k,
giizellik ve sanat tanrisi olarak bilinen Apollon’dan almistir. Tapinak {izerinde Korint
baslikli siitunlar yer almaktadir (kulturturizm.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel C6zimlemesi

GOsterge Tarihi Kalint1 Glines 15181 Deniz
Gosteren Sutunlar Batan giines 15181 Arka planda mavi
deniz

Gosterilen Kultirel tarih, | Umut, Sicak, glzel | Huzur, Mutluluk,
Antik donem manzara Deniz turizmi

Yazih Kod “Home Of The Temple Of Apollo” (Apollon Tapmaginin Evi
Tiirkiye”

Dizanlam Yananlam

Tarihi bir yapinin kalintis1 olan bes siitun | Kiiltlirel tarih, umut, sicak. huzur,

arkada deniz ve siitunlar arasindan | mutluluk, deniz turizmi.

yansilyan giines 151831.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Umutlu Karamsar
Sicak Soguk
Huzurlu Kaygili
Mutlu Uzgiin

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, gorselde yer alan
deniz ve tarihi tapinak kalintisindan yola ¢ikarak Side destinasyonunda kiiltiir ve deniz
turizminin bir arada yasandigi kanisina varmak miimkiindiir. Deniz ve tapinak figiirii 6n
planda tutularak Tiirkiye’nin cesitli turizm g¢esitlerinin bir arada yasanabildigi

destinasyonlara sahip oldugu vurgulanmistir.

3.3.14. Home Of Uzungol Afisi Coziimlemesi
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Afiste temiz ve berrak suyu oldugu goriilen gol figiirii 6n plandadir. Goliin arka
kisminda tamamen yesil agaclarla bezeli tepeler bulunmaktadir. Arkada g6l kiyisinda iki
minareli cami yer almaktadir. Afisin sol alt kisminda “Turkey Home Of Uzungol”
(Uzungolin Evi Turkiye) yazist yer almaktadir. Sag iist kisimda ise konum bilgisi yer

almaktadir.

Afis 14: Home Of Uzungol

F
4\'4‘2

HOME OF ol *

UZUNGOL

Afiste yer alan g6l, dogay1, huzuru ve dinginligi temsil etmektedir. Arka plandaki
yesil tepeler huzurlu yasami, dogay1 ve temiz havay1 simgelemektedir. Gorselde yer alan
cami ve minareler Islamiyeti ve Miisliimanlig1 temsil etmektedir. Gérselde yer alan yazil
kod ise Turkiye’de bulunan goliin ismine vurgu yapmaktadir. Trabzonda oldugu belirtilen
afiste yer alan Uzungdle bakildiginda berrak suyuyla ve yesil dogayla i¢ ice olmasiyla
huzurlu ve temiz havasi olan bir ortami yansittig1 goriilmektedir. Uzungdl ve ¢evresinin
turistik ¢ekim merkezi olmasinda en 6nemli etken dogal manzarasidir. Yorede, dag,
orman ve gol gibi dogal unsurlarin birbiriyle uyumundan olusan harika bir peyzaj
bulunmaktadir. Ayrica Uzungol, soguk ve berrak sulari, temiz havasit ve geleneksel
mimari ornekleriyle dikkat ¢gekmektedir (Yazic1 ve Cin, 1997). 1989 yilinda Uzungol
sinirlart igerisinde kalan ve goliin ¢evresinde yer alan 1625 hektarlik ormanlik alan
Orman Bakanlig1 tarafindan “Tabiat parki” olarak ilan edilmistir (Verep, vd., 2002).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi



89

GOsterge Doga Dini yap1 Tepe

Gosteren Gol Cami Yesil tepeler

Gosterilen Huzur, Doga, Islamiyet ve Huzur, Doga,
Dinginlik Miisliimanlik Temiz hava

Yazih Kod “Turkey Home Of Uzung61” (Uzungdliin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Yesil tepelerin arasinda bir gol ve gol
kiyisinda iki minareli cami.

Huzur, doga, dinginlik, Islamiyet, temiz
hava

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay
Dingin Hareketli
Temiz Kirli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Trabzon’da bulunan

Uzungoliin etrafinda yer alan yesil tepelerle olusan essiz dogal giizelligiyle huzurlu ve

dingin bir ortama sahip oldugunu séylemek miimkiindiir. G6liin arka kisminda yer alan

tepelerde bulunan ormanlar temiz hava iirettigi i¢in Uzung6l tabiat parki olarak bilinen

bolgenin insanlar {izerinde stres giderici ve dinlendirici 6zellige sahip olacagi izlenimini

yaratmaktadir.
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3.3.15. Home Of Amasra Afisi Coziimlemesi

Afiste spor kiyafetleri ve sirt ¢antasiyla geng bir erkek yer almaktadir. Geng erkek
karsiya bakar sekilde elleri ile sirt ¢antasini tutarak dik bir durus sergilemektedir.
Gorselde erkek figiiriin arkasinda yesil tepeler ve agaglar, tepelerin arasinda ise deniz
goriilmektedir. Denizin kiyisinda ise binalar yer almaktadir. Afisin sol iist kisminda
“Turkey Home Of Amasra” (Amasranin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Gorselin sol

alt kisminda ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 15: Home Of Amasra

Gorselde yer alan gen erkek giicii, gengligi ve dinamikligi, tek bagina dik
durusuyla ise Ozgirliigii, simgelemektedir. Erkegin {izerinde yer alan spor kiyafetler
sporu ve rahathigi, sirt cantasi ise seyahati yansitmaktadir. Sirt cantali erkek bir biitiin
olarak sirt cantali turizme (backpacker tourism) dikkat ¢ekmektedir. Arkada yer alan
deniz huzuru, mutlulugu ve deniz turizmine dikkat ¢ekmektedir. Cevrede goriilen yesil
tepeler dogay1, huzuru ve temiz havay1 simgelemektedir. Gorselde yer alan yazili kod ise

gorselin yer aldig1 Tiirkiye’de bulunan destinasyonu gostermektedir.



Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Erkek Kiyafet Canta Deniz Doga

Gosteren Turist Spor kiyafet | Sirt cantast | Su Yesil tepeler

Gosterilen | Gug, Spor, Seyahat Huzur, Dogal
Genclik, Rahatlik Mutluluk, | yasam,
Dinamiklik, Deniz Huzur,
Gezginlik turizmi Temiz hava
Dagcilik

Yazih Kod “Turkey Home Of Amasra” (Amasranin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Spor kiyafetleriyle ve sirt ¢antasiyla geng | Genclik,  dinamiklik, spor, huzur,

bir erkek ve arka kisimda yesil tepeler | mutluluk, seyahat, doga, temiz hava.

arasinda deniz.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Guclu Zayif
Geng Yash
Dinamik Duragan
Rahat Huzursuz
Huzurlu Kaygili
Mutlu Uzgiin
Dogal Yapay
Temiz Kirli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Amasra’nin deniz

ve yesilligin i¢i ige oldugu essiz bir dogal manzaraya sahip oldugunu sdylemek

miimkiindiir. Dogasiyla gencler tarafindan siklikla tercih edilen hiking, trekking gibi doga

sporlarina imkan saglamaktadir.
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3.3.16. Home Of Sirince Afisi Coziimlemesi

Afiste tepenin eteklerine insa edilmis tarihi evler toplulugu goriilmektedir. Evlerin
arka kisminda yesil tepeler ve agaclar bulunmaktadir. Gorselin sol alt kisminda “Turkey
Home Of Sirince” (Sirincenin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag altta ise konum

bilgisi yer almaktadir.

Afis 16: Home Of Sirince

#HomeOf
Lzmir, Turkey

Gorselde yer alan tarihi evler geleneksel Anadolu yasamini, kiiltiirel tarihi ve
eskiyi simgelemektedir. Arkada yer alan yesil tepeler ve agaclar huzur, dogay1 ve temiz
havay1 yansitmaktadir. Afiste yer alan yazili kod afisin bulundugu Tiirkiye’de yer alan
destinasyonu vurgulamaktadir. Sirince Kdyii Izmir’in Selguk ilge merkezinden 8 km
doguda daglik bir alanda kurulmustur (Sermnederoglu ve Oban, 2007). Eski bir Rum
yerlesimi olan Sirince 19. Yiizyilin Anadolu mimarisinin essiz 6rneklerini barindirmakta
ve dar sokaklar1 ve otantik yapisi ile dikkat ¢ekmektedir. Kentsel sit alani olarak
belirlenen kdyde cografi yapisina uyumlu ve dogasiyla biitiinlesmis koruma altinda olan
200 adet ev bulunmaktadir (Kiligaslan vd., 2012).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Tarihi yap1 Doga
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GOsteren Tarihi ev Yesil tepeler ve agaglar

Gosterilen Eski, Geleneksel Yasam, | Huzur, Dogal Yasam,
Kdultdrel tarih Temiz hava

Yazili Kod “Turkey Home Of Sirince” (Sirincenin Evi Turkiye)

Duzanlam Yananlam

Tarihi evler toplulugu ve arkada yesil | Eski, geleneksel yasam, Kkiiltiirel tarih,

tepeler ve agaclar huzur, doga, temiz hava

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Eski Yeni
Geleneksel Modern
Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay
Temiz Kirli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Sirinceni tarihi
Anadolu mimarisini yansitan ve tarithi Anadolu yasaminin izlerini tasiyan evlerin
bulundugu bir destinasyon oldugunu sdylemek miimkiindiir. Gegmisten bu yana tarihi

dokusunu korumus olmasi agisindan da 6nemli bir yere sahiptir.
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3.3.17. Home Of Safranbolu Afisi Céziimlemesi

Afiste dis cepheleri farkli renlerde boyanmis 2 katli tarihi evler yer almaktadir.
Evlerin ¢atilarinda ve ¢evrede kar goriilmektedir. Afiste yer alan karlar dolayisiyla
gorselde mevsim kistir. Gorselde “Turkey Home Of Safranbolu™ (Safranbolunun Evi

Tiirkiye) yazis1 bulunmaktadir. Sag iist kosede ise konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 17: Home Of Safranbolu

Gorselde yer alan tarihi evler geleneksel yasami, tarihi kiiltiiri ve eskiyi
yansitmaktadir. Afiste yer alan karlar kis1, temizligi, berrakligi ve huzuru simglemektedir.
Gorseldeki mevsimin kis olmast sogugu, kari, yagmuru ve kasvetli havalar
yansitmaktadir. Afiste yer alan yazili kod gorselin bulundugu yerin Tiirkiye’de olduguna
vurgu yapmaktadir. Afis genel itibariyle incelenediginde Safranbolu destinasyonunun
eski ve geleneksel yasami simgeleyen tarihi yapilara sahip oldugunu sdylemek
mumkundir. Safranbolu, geleneksel Tirk toplum yapisini tamamiyla yansitan, tarihi
gecmisiyle elde ettigi kiiltiirel mirasi ¢cevresel dokusu igerisinde muhafaza eden 6rnek bir
kenttir. Safranbolu kentinin, Tlrkiye’de ve Diinyada taninmasini saglayan en onemli
unsur, geleneksel Tiirk mimarisi tarzinda insa edilmis Safranbolu Evleri’dir. Bu evler

hem kentsel konumuyla hem de mimarileriyle dikkat cekmektedir (Kocan ve Corbaci,
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2012). Safranbolu evleri 1994 yilindan itibaren UNESCO Diinya Miras Listesinde yer

alarak koruma altina alinmistir (Gezer, 2013).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Tarihi yap1 Kar Mevsim

Gosteren Tarihi evler Kar manzarasi Kis

Gosterilen Gelencksel yasam, | Temizlik, Soguk, Kar,

Tarihi kaltar, Eski | Berraklik, Huzur, | Yagmur, Kasvetli

Kis mevsimi hava

Yazili Kod “Turkey Home Of Safranbolu” (Safranbolunun Evi Tiirkiye)

Diuzanlam Yananlam

Beyaz karlar arasinda rekli tarihi evler Geleneksel yasam, tarihi kiiltiir, temizlik,
berraklik, kis, huzur, soguk

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Geleneksel Modern
Eski Yeni
Temiz Kirli
Berrak Bulanik
Kis Yaz
Huzurlu Kaygili
Soguk Sicak
Kasvetli Ferah

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde, Safranbolu

destinasyonunun geleneksel Anadolu kiiltliriinii yansitan tarihi evleriyle bilinen bir

destinasyon oldugunu sdylemek miimkiindiir. Safranbolu evleri tarihi Anadolu mimarisi

ve yasam bi¢imini yansitmaktadir. Birbirine benzer ve farkli renklerde olan tarihi evler

goriintii agisindan da essiz bir manzara sunmaktadir.
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3.3.18. Home Of Antalya Afisi Coziimlemesi

Afiste arkasi doniik sadece yiizii bize bakar sekilde olan bir erkek c¢ocuk
bulunmaktadir. Arkada yesil agaclar arasinda iki adet eski yapida minare ve kubbeli bir
yapt goriilmektedir. ileride kaleye benzeyen bir yap: ve iistiinde Tiirk bayragi yer
almaktadir. Afisin sag kisminda “Turkey Home Of Antalya” (Antalyanin Evi Tiirkiye)

yazis1 bulunmaktadir. Sag iist kdsede ise konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 18: Home Of Antalya

Q Yirli Minwe, Turhey

#HomeOf

goturkey.com Masd) |

Antalya’da oldugu belirtilen gorselde yer alan ¢ocuk gelecek nesli, masumlugu,
saflig1 ve toylugu simgelemektedir. Arka kisimda goriilen tarihi cami ve minareler
Islamiyeti, Miisliimanlig1 ve tarihi kiiltiirii yansitmaktadir. Cevrede yer alan yesil agaclar
dogay1 ve huzuru simgelemektedir. ileride goriilen Tiirk bayrag: Tiirkiye Cumhuriyetini
ve bagimsizlig1 yansitmaktadir. Gorselde yer alan yazili kod ise Antalyanin Tiirkiye’nin
bir sehri oldugu bilgisini vurgulamaktadir. Gorsele bir biitiin olarak bakildiginda, cami ve

Tiirk bayragi gibi Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kiiltiirel degerlerini olusturan unsurlara vurgu
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yapilmis ve ¢ocuk figiirii kullanilarak da bu degerlerin gelecek nesillere aktarilacagi
vurgulanmistir. Antalya’nin 6nemli tarihi yapilarindan biri olan Yivli Minare Camisi
Antalya Kalei¢i’nde tarihi kent merkezinin kuzeyinde yer almaktadir. Hafif egimli arazi
izerine insa edilmistir (Y1lmaz ve Tek, 2018).

Afisin Gostergebilimsel Cozimlemesi

Gosterge Cocuk Dini yap1 Doga Bayrak
Gosteren Erkek ¢ocuk Tarihi cami ve | Yesil agaglar | Tiirk bayragi
minareler
Gosterilen Masumluk, Islamiyet, Doga, huzur | Tlrkiye
saflik, toyluk, Miisliimanlik, Cumhuriyeti,
gelecek nesil tarihi kaltar bagimsizlik,
ulusal kimlik
Yazih Kod “Turkey Home Of Antalya” (Antalyanin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Onde bir erkek ¢ocuk, arkada yesil agaglar | Masumluk, saflik, toyluk, Islamiyet,
arasinda cami ve minareler ve kale tistiinde | Miisliimanlik, tarihi kiiltiir, doga, huzur,
Tiirk bayragi. Tiirkiye Cumhuriyeti, bagimsizlik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Gelecek Gegmis
Masum Gunahkar
Saf Kurnaz
Toy Tecrlbeli
Dogal Yapay
Huzurlu Kaygili
Bagimsiz Esir

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Antalya’da yer alan
Yivli minareli camiden yola ¢ikilarak Antalya destinasyonunun deniz turizminin yani sira
tarihi yapilar bakimindan da zengin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica gorselde yer
alan cocuk figiirii gelecek nesli yansittigi i¢in gegmisten gliniimiize gelen tarihi yapilarin

gelecege de aktarilacagina isaret etmektedir.
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3.3.19. Home Of Ayder Plateau Afisi Coziimlemesi

Rize’de oldugu belirtilen gorselde yesillikle kapl bir dogayla i¢ ige olan evler
toplulugu goriilmektedir. Bir koprii izerinde bu evleri ve dogay1 izleyen bir erkek ¢ocuk
yer almaktadir. Afisin sag iist kisminda “Turkey Home Of Ayder Plateau” (Ayder
Yaylasmin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sol alt kisimda konum bilgisi

bulunmaktadir.

Afis 19: Home Of Ayder Plateau

4.\/'#3

(- _HOME OF
AYDER PLATEAU

goturkey.com

TURKISH
AIRLINES \“

#HomeOf

Afiste yer alan g¢ocuk figirii masumlugu, safligi toylugu ve gelecek nesli
simgelemektedir. Tamamen yemyesil otlarla ve agaglarla kapl yayla huzuru, dogay,
yayla turizmini ve temiz havay1 yansitmaktadir. Yesil doganin i¢ine konumlanmis evler
geleneksel Anadolu yagamini ve mahalle kiiltiiriinii simgelemektedir. Gorselde yer alan
yazili kod gorselin yer aldigi mekanin Tiirkiye’de yer aldigini vurgulamaktadir. Gorsel
bir biitiin olarak incelendiginde yemyesil doga igindeki evler giindelik Karadeniz
yasamina isaret etmektedir. Afiste yer alan ¢ocuk figiiriiyle dogal giizelliklerin korunarak

gelecek nesillere aktarilmasinin 6nemi vurgulanmaktadir. Ayder Yaylast Camlihemsin
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ilgesine bagli 4 kdyiin ortak yaylasidir. Yaylada yerlesim Kavron Deresi vadisinin kuzey
yamact boyunca ormandan a¢gma kii¢iik diiz bir alanda bulunmaktadir (Somuncu, 1994).
Cam ormanlan ile kapli olan Ayder Yaylasi selalesi, evleri, kaplicast ve endemik bitki
tiirleri yerli ve yabanci turistlerin dikkatini ¢ekmektedir. Yayla, 1987 yilinda Bakanlar
Kurulu karari ile “Turist Merkezi” ilan edilmistir (Atasoy vd., 2009).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Cocuk Doga Ev
Gosteren Erkek Cocuk Yayla Yayla evi
Gosterilen Masumluk, saflik, | Huzur, doga, yayla | Geleneksel
toyluk, gelecek | turizmi Anadolu yasami
nesil
Yazih Kod “Turkey Home Of Ayder Plateau” (Ayder Yaylasinin Evi
Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Yemyesil bir yayla lizerinde yayla evleri | Masumluk, saflik, toyluk, gelecek nesil,
ve bir koprii lizerinde onlar1 izeyen erkek | huzur, doga, yayla turizmi, geleneksel
cocuk. Anadolu yasami

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Masum Gunahkar
Saf Kurnaz
Toy Tecrubeli
Gelecek Gegmis
Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay
Geleneksel Modern

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Rize’de bulunan
Ayder Yaylasiin essiz bir dogal giizellige sahip oldugu ve yemyesil dogasiyla ve yayla
evleriyle huzurlu bir ortam sundugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica, bu dogal
giizellikler iyi korundugu siirece gelecek nesillere de aktarilabilecektir. Ayder yaylasinin
essiz manzarasi ve dogal giizelliginden yola ¢ikarak Karadeniz bdlgesinin yesil dogasina

ve dogal giizelliklerine vurgu yapilmaktadir.
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3.3.20. Home Of Milas Afisi Coziimlemesi

Gorselde yonu bize doniik olan kosmakta olan bir erkek ¢ocuk yer almaktadir.
Cocugun arka kisminda siitunlarla ¢evrili tarihi bir anit goriilmektedir. Afigin sol
kisminda yerde acik yesil tonlarinda ¢imler ve koyu yesil agaglar bulunmaktadir. Sag alt
kisimda “Turkey Home Of Milas” (Milasin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag altta

konum bilgisi gorilmektedir.

Afis 20: Home Of Milas

Mugla, Milasta oldugu belirtilen goérselde yer alan ¢ocuk figiirii masumlugu,
toylugu, safligt ve gelecek nesli yansitmaktadir. Cocugun yiiziindeki gulimseme
mutlulugu, sevinci, dogalligi, kogsma hareketi ise enerjiyi, hareketliligi simgelemektedir.

Gorselde yer alan tarihi anit, tarihi kiiltiirii ve antik donemi yansitmaktadir. Sol kisimda
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yer alan yesilin farkli tonlarinda olan ¢imenler ve agaglar bahari, dogayi, huzuru ve
umudu simgelemektedir. Gorselde yer alan yazili kod Milas’in Tiirkiye’de olduguna
vurgu yapmaktadir. Hem dogal giizellikleri ve zenginlikleri , hem de turistik yapisiyla
dikkatleri ¢ceken Milas, Muglaya 63 kilometre uzaklikta yer almaktadir. Kiiltiir ve tarih
turizmi i¢in merkez olabilecek niteliklere sahip olan Milas, deniz turizmi agisindan da
elverigli olan uzun kiy seridiyle dikkatleri ¢ekmektedir (Kapluhan, 2014).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Cocuk Eylem Eylem Tarihi yapt | Doga
Gosteren Erkek cocuk | Gller ylz Kosma Tarihi amit | Cimenler
ve agaglar

Gosterilen Masumluk, | Mutluluk, Enerji Kaltir  ve | Bahar,
toyluk, seving, hareketlilik | tarih doga,
saflik, dogallik turizmi, huzur,
gelecek nesil Antik mutluluk

dénem

Yazih Kod “Turkey Home Of Milas” (Milasin Evi Tiirkiye)

Dizanlam Yananlam

Yiiziinde giilimsemeyle kosan bir ¢ocuk | Masumluk, saflik, gelecek nesil, dogallik,

ve arkada tarihi amt, yesil agaglar ve | mutluluk, seving, dogal, enerji,

cimenler. hareketlilik, Kdaltir ve tarih turizmi,

bahar, doga, huzur.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Masum Gunahkar
Toy Tecrubeli
Saf Kurnaz
Gelecek Gegmis
Mutlu Uzuntdli
Sevingli Kederli
Dogal Yapay
Enerjik Yorgun
Hareketli Duragan
Huzurlu Kaygil
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Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, dogasi ve tarihi
kalintilar1 ve kiiltiirel yapisiyla dikkat ¢eken Milas, gelecek nesillere aktarilacak 6nemli
zenginliklere sahiptir. Milas destinasyonu dogal yapisiyla stresten uzak, mutluluk ve

huzur veren, dinginlik yaratan bir destinasyondur.

3.3.21. Home Of Siimela Monastery Afisi Coziimlemesi

Trabzon’da oldugu belirtilen gorselde bir dagin eteklerinde sarp kayalar {izerine
inga edilmis tarihi manastir bulunmaktadir. Etrafta daglar ve agaglar gorulmektedir.
Etrafta yer alan agaglarin ve kayalarin ilizerinde beyaz karlar yer almaktadir. Gorselde
bulunan karlardan yola ¢ikarak mevsimin kis oldugu tahmin edilmektedir. Afisin sol alt
kisminda “Turkey Home Of Siimela Monastery” (Siimela Manastirinin Evi TUrkiye)

yazis1 yer almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 21: Home Of Siimela Monastery

#HomeOf

Q Trabzon, Turkey

Gorselde yer alan tarihi manastir Hristiyanligt ve inang turizmini
simgelemektedir. Etrafta yer alan karlar safligi, temizligi ve kis mevsimini
yansitmaktadir. Kig mevsimi sogugu, kari, yagmuru ve kasvetli havay1 simgelemektedir.
Yiiksek daglar ve agaclar sakinligi, 1ss1zl1g1 ve temiz havay1 gostermektedir. Gorselde yer
alan yazili kod tarihi manastirin Tiirkiye’de bulunduguna vurgu yapmaktadir. Trabzon
ilinin Magka ilgesi sinirlar1 igerisinde yer alan Siimela Manastiri, Altindere Vadisi Milli
Parkinda yer almaktadir. Manastir, Magkaya 17 kilometre, Trabzon’a 47 kilometre
uzakliktadir. Halk arasinda “Meryem Ana Manastir1” olarak adlandirilan yapi, Altindere

vadisinde Karadag’in eteginde sarp bir kayalik lizerine insa edilmistir (Zaman, 2005).
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Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Tarihi yap1 Kar Mevsim Mekan
Gosteren Tarihi manastir Daglari Kis Yuksek
kaplayan daglar
beyaz kar
Gosterilen Hristiyanlik, Saflik, Soguk, Kkar, | Sakinlik,
inang turizmi temizlik, kis | yagmur, 1ss1zlik,
mevsimi kasvetli hava | temiz hava
Yazih Kod “Turkey Home Of Siimela Monastery” (Stimela Manastirinin Evi
Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Yusksek bir dagin eteklerinde sarp bir | Hristiyanlik, inan¢ turizmi, saflik,
kaya iizerinde tarihi bir manastir ve etrafta | temizlik, kis mevsimi, soguk, Kkar,
agac¢ ve daglarin {izerinde karlar. yagmur, sakinlik, 1s1s1zlik, temiz hava.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Saf Bulanik
Temiz Kirli

Kis Yaz
Soguk Sicak
Kasvetli Ferah
Sakin Guraltal
Iss1z Kalabalik

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde, Hristiyanlik
acisindan onemli bir yere sahip olan Siimela manastir1 Karadenizin yiiksek daglarinda
1ss1z, sakin bir yamagta kurulmus essiz tarihi bir yapidir. Bu yap1 bize Tiirkiye’nin
Islamiyet disinda farkli dinler acisindan da énemli olan kalintilar i¢inde barindirdigini
gostermektedir. Tarih boyunca farkli toplumlarin ve kilttrlerin Tirkiye’de yasadigini

vurgulamaktadir.
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3.3.22. Home Of The Library Of Celsus Afisi Coziimlemesi

Efes antik kentinde oldugu belirtilen afiste Efesin en gorkemli yapilarindan biri
ola Celsius Kiitliphanesi goriilmektedir. Yapinin oniinde turist oldugu tahmin edilen
onlarca kisi bulunmaktadir. Afisin sag alt kisminda “Turkey Home Of The Library Of
Celsus” (Celsus Kiitiiphanesinin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag iist kdsede ise

konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 22: Home Of The Library Of Celcus

Q Eptesi, i Turney
#HomeOf

e g

(+ HOME OF
i THELIBRARY
Jee e T OF CELSUS

Gorselde yer alan antik kentin ig¢inde yer alan tarihi kiitliphane egitimi, bilgiyi,

tarihi ve kiiltiir ve tarih turizmini simgelemektedir. Yapinin oniindeki turistler seyahati,
gezginligi ve turizmi yansitmaktadir. Gorselde goriilen yazili kod tarihi kiitliphanenin
Turkiye’de bulunduguna vurgu yapmaktadir. Efes antik kentinde yer alan Celcus
Kiitiiphanesi Roma Senatorii ve Asya Genel Valisi Sardes’li Celsus Polemaeanus’un
hatirasina izafeten oglu Julius Aguli tarafindan M.S. 135 yilinda bir Heroon (Antik
Yunanda kahramanlarina anisina yaptirilan 6zel yapi) olarak insa edilmistir (Tunay,
1969).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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GOsterge Antik kent Tarihi yap1 Insan
Gosteren Efes antik kenti Tarihi kituphane Turistler
Gosterilen Antik donem, | Egitim, bilgi, kiltiir | Seyahat, gezginlik,
kaltir ~ ve  tarih | ve tarih turizmi turizm
turizmi, eski
Yazih Kod “Turkey Home Of The Library Of Celsus” (Celsus
Kittphanesinin Evi Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Tarihi buyuk bir kutiphane ve 6ninde | Antik donem, tarih, Kkiltir ve tarih
turistler. turizmi, bilgi, seyahat, gezginlik, turizm

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Antik Yeni
Bilgili Cahil
Gezgin Duragan

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Efes antik kentinde

yer alan Celsus kiitiiphanesi antik donemden kalan tarih ve kiiltiir agisindan 6nemli bir

yapidir. Bu yapinin bulundugu antik kent, mimarisi ve tarihi ge¢misiyle bolgeye turist

¢cekmede 6nemli rol oynadigini séylemek miimkiindiir.
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3.3.23. Home Of Laodicea Afisi Céziimlemesi

Laodikya antik kentinde oldugu belirtilen gorselde tarihi yapilardan kalan siitunlar
ve kalintilar goriilmektedir. Kalintilarin 6niinde elinde fotograf makinesiyle siitunlari
fotograflayan, turist oldugu tahmin edilen bir kadin yer almaktadir. Afisin iist kisminda
“Turkey Home Of Laodicea” (Laodikyanin Evi Tiirkiye) yazist yer almaktadir. Sol alt

kisimda ise konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 23: Home Of Laodicea
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goturkey.com
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Afiste yer alan Laodikya antik kenti ve tarihi siitun ve kalintilar antik dénemi,
kiiltiir ve tarih turizmini yansitmaktadir. Gorselde yer alan kadin turist gezginligi,
seyahati, turizmi ve meraki simgelemektedir. Kadinin elinde bulunan fotograf makinesi
ise hatiray1r ve kaliciligi simgelemektedir. Gorselde yer alan yazili kod antik kentin
Tiirkiyede olduguna vurgu yapmaktadir. Laodikya antik kenti Lykos irmaginin
giineyinde uygun bir noktada kurulmustur. Antik kent II. Antiokhos tarafindan
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kurulmustur ve kente Antiokhos’un karis1 Laodike’ nin ad verilmistir. Laodikya M.O 1.
Yiizyilda Anadolunun en 6nemli ve {inlii kentlerinden biridir. Laodikya halki tarafindan
kente ¢ok sayida anitsal yap1 yapilmistir. Kii¢iik Asyanin tinlii 7 kilisesinden birinin bu
kentte bulunmasindan dolayr Hristiyanlik acgisindan o6nemli bir yer tutmaktadir
(kulturportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Antik kent Tarihi Insan Fotograf
kalintilar makinesi
Gosteren Laodikya Tarihi sttunlar | Kadn turist Fotograf
cekmek
Gosterilen Antik donem, | Tarihi yapilar, | Seyahat, Hatira,
kultir ve tarih | antik  donem, | gezginlik, kalicilik
turizmi kultur ve tarih | merak
turizmi
Yazih Kod Turkey Home Of Laodicea” (Laodikyanin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Tarihi yap1 kalintilar ve siitunlar ve elinde | Antik donem, kultlr ve tarih turizmi,
fotograf makinesiyle onlar fotograflayan | seyahat, gezginlik, merak, hatira,
kadin turist. kalicilik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Gezgin Duragan

Kalic1 Gegici

Gorselde yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde Laodikya antik
kentinin 6nemli tarihi yapilarin kalintilarin1 barindigini ve gegmiste yasayan kiiltiirleri
simgeledigini ve bu zenginlikleriyle pek ¢ok turistin dikkatini ¢ektigini soylemek
miimkiindiir. Laodikya antik kentinden yola ¢ikarak Ege bolgesi ve Tiirkiye’ nin tarihi ve

kiiltiirel zenginligi vurgulanmaktadir.
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3.3.24. Home Of Hierapolis Afisi Coziimlemesi

Hierapolis antik kentinde oldugu belirtilen gorselde antik kentte yer alan devasa
antik tiyatro goriilmektedir. Sag kisimda tiyatronun oturma alani, sol kisimda ise sahne
yer almaktadir. Sol alt kisimda “Turkey Home Of Hierapolis” (Hierapolisin Evi Tiirkiye)

yazis1 yer almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 24: Home Of Hierapolis

goturkey.com

TURKISH
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Gorselde yer alan tiyatronun bulundugu Hierapolis antik kenti, antik dénemi,
tarihi miras1 ve kiiltiir ve tarih turizmini simgelemektedir. Antik tiyatro tarihi mimariyi,
antik donemi, tarihi mirasi, eglenceyi yansitmaktadir. Tiyatronun sahne bolimu gosteriyi,
tiyatro oyununu ve oyuncuyu simgelemektedir. Tiyatronun oturma bélimdi ise izleyiciyi,
insan toplulugunu yansitmaktadir. Gorselde bulunan yazili kod antik kentin Tiirkiyede
oldugunu vurgulamaktadir. Afis genel itibariyle incelendiginde tarihi miras, tarihi kiiltiir
ve tarihi mimari 6n plandadir. Ege bolgesinde yer alan Hierapolis 6ren yeri Denizli sehir
merkezine 18 kilometre uzakliktadir. Pamukkale Hierapolis 6ren yerinde, travertenler ve
antik kent i¢ ice bulunmaktadir. Antik kent, icerisinde bir¢ok tapinak ve dinsel yapinin
bulunmasindan dolay1 Arkeoloji literatiirlinde “Holy City” yani Kutsal Kent olarak
adlandirilmaktadir. Bergama kral1 I1. Eumenes tarafindan M.O I1. Yiizyilda kurulan antik
kent, ismini Bergama’nin kurucusu Telephos’un karis1 Hieradan almaktadir. Antik kentin

en ¢ok ilgi ¢eken yapilarinin basinda 9500 kisilik antik tiyatro gelmektedir. Travertenler
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ve antik kent 1988 yilinda UNESCO Dogal ve Kiiltiirel Diinya Mirasi listesine girmis ve

koruma altina alinmistir (Erdemir,2018).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Antik kent Tarihi yap1 Tiyatro bolumi | Tiyatro
bolumi
Gosteren Hierapolis Antik tiyatro Sahne Oturma
bolumi
Gosterilen Antik  donem, | Tarihi mimari, | Gosteri, tiyatro | izleyici, Antik
tarihi miras, | antik ddnem, | oyunu, oyuncu, | donem sosyal
kaltar ve tarih | tarihi miras sanat yasami
turizmi
Yazih Kod “Turkey Home Of Hierapolis” (Hierapolisin Evi Tiirkiye)
Diuzanlam Yananlam
Sahnesi ve oturma alaniyla devasa antik | Antik donem, tarihi miras, kaltlr ve tarih
tiyatro. turizmi, tarihi mimari, gosteri, tiyatro
oyunu, oyuncu, izleyici.

Afiste yer alan gostergeler ve kodlar incelendiginde, Hierapolis antik tiyatrosunun

antik donemden kalma degerli bir tarihi miras oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Hierapolis antik kenti ege bolgesinde yer alan 6nemli antik kentlerden biridir ve ayakta

kalan yapilarindan biri olan tiyatrosuyla dikkat cekmektedir. Antik kent ve antik tiyatro

Turkiye’nin kiiltiirel ve tarihi zenginligine vurgu yapmaktadir.
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3.3.25. Home Of Aspendos Theater Afisi Coziimlemesi

Antalya’da oldugu belirtilen gorselde tamamen ayakta olan tarihi devasa bir
tiyatro goriilmektedir. Karsidan fotograflanan gorselde tiyatronun giris boliimii ve oturma
bolumi gorulmektedir. Tiyatronun gevresin agaclar ve yesillik goriilmektedir. Afiste
“Turkey Home Of Aspendos Theater” (Aspendos Tiyatrosunun Evi Tiirkiye) yazisi

bulunmaktadir. Sol tist kdsede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 25: Home Of Aspendos Theater

Q Ay Tty ’ 5 4 o _ .  goturkey.com
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Gorselde yer alan antik tiyatro tarihi mimariyi, antik dénemi, tarihi mirasi, ve

kiiltiir ve tarih turizmini simgelemektedir. Antik tiyatronun giris boliimii ve oturma
boliimii izleyiciyi ve egsiz mimariyi Afiste goriilen yesillik ve agaclar huzuru ve dogay1
simgelemektedir. Gorselde bulunan yazili kod antik tiyatronun Turkiye’ye ait olduguna
vurgu yapmaktadir. Aspendos tiyatrosu hem mimarisi hem de iyi korunmus yapisiyla,
giiniimiizde en se¢kin Roma tiyatrolarindan biridir. Bu yap1 Roma tiyatro mimarisinin en
iyi tekniklerini sergilemektedir. 15-20 bin Kisilik kapasiteye sahip olan tiyatro, imparator
Marcus Aurelius déneminde Thedoros’un oglu mimar Zenon tarafindan yapilmistir

(kulturportali.gov.tr).
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Gosterge Antik yap1 Tiyatro bolimi Doga
Gosteren Antik tiyatro Giris ve oturma | Agaglar ve
alani yesillikler
Gosterilen Tarihi mimari, antik | Essiz mimari, | Huzur, doga
doénem, tarihi miras, | izleyici
kaltar ~ ve tarih
turizmi
Yazili Kod “Turkey Home Of Aspendos Theater” (Aspendos Tiyatrosunun
Evi Tulrkiye)
Diuzanlam Yananlam
Yesillik alan i¢inde devasa bir antik tiyatro | Tarihi essiz mimari, antik donem, tarihi
miras, kiiltiir ve tarih turizmi, huzur, doga

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Antik Yeni
Essiz Siradan
Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde Aspendos antik

tiyatrosunun antik donemden kalma iyi korunmus, essiz mimariye sahip 6nemli bir tarihi

zenginlik oldugunu sdylemek miimkiindiir. Antalya’da yer alan Aspendos tiyatrosu essiz

mimarisiyle ve tarihi gegmisiyle Tirkiye’de yer alan tarihi zenginliklere isaret

etmektedir.
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3.3.26. Home Of Rumi Afisi Coziimlemesi

Afiste kubbeli yapida bir cami ve minare yer almaktadir. Yapidan ylikselen
kubbede Arapga yazilar goriilmektedir. Minarenin en tepesinde alem bulunmaktadir.
Yapilarin arka kismi ise masmavi gokytiziinden olugmaktadir. Afisin sag iist kismnda
“Turkey Home Of Rumi” (Ruminin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sol iist kdsede

ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 26: Home Of Rumi

Q Kenpa, Turkey

F
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Gorselde yer alan kubbeli cami Miisliimanligi, Islamiyet, ibadeti ve namaz
simgelemektedir. Kubbe iizerinde goriillen Arapca yazilar Islami ve hat sanatim
yansitmaktadir. Afisteki minare Miisliimanligi, Islamiyeti ve ezami yansitmaktadir.
Minarenin en tepesinde yer alan alem, Miisliman toplulugunu ve bagimsizlig
gostermektedir. Arka kisimda yer alan masmavi gokylizii giiveni, mutlulugu ve huzuru

simgelemektedir. Yazili kodda yer alan Rumi kelimesi Anadolu kiiltiiriini
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yansitmaktadir. Afis genel itibariyle incelendiginde Miisliimanliga ve Anadolu kiiltiiriine

vurgu yapilmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Dini yap1 Yaz1 Dini yap1 Sembol Gokylzi
Gosteren Cami Arapca Minare Alem Masmavi
yazi semboli gokyiizi

Gosterilen | Miisliimanlik, | Islamiyet, | Miisliimanlik, | Msliman Glven,
Islamiyet, hat sanat1 | Islamiyet, toplulugu, huzur,
ibadet, namaz ezan bagimsizlik | mutluluk

Yazih Kod “Turkey Home Of Rumi” (Ruminin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Kubbeli bir cami ve kubbe (zerinde | Miisliimanlik, Islamiyet, ibadet, hat

Arapca yazilar, caminin yaninda minare ve | sanati, ezan, huzur, mutluluk

arkada masmavi gokyuzu.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Guvenli Glvensiz
Bagimsiz Tutsak
Huzurlu Kaygili
Mutlu Uzgiin

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde dini yapilardan ve

Arapca yazilardan yola cikilarak Miisliimanlik ve Islamiyete vurgu yapilmistir. Afis

destinasyonun dini degerlerini ve dini yapilarii 6n plana ¢ikararak inang turizmine de

vurgu yapmaktadir. Dini ritlielleri, degerleri ve yapilariyla bilinen Konya sehrinin

tanitim1  yapilarak Tiirkiye’nin dini yapilart ve inang turizmine verdigi Onem

vurgulanmistir.
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3.3.27. Home Of Palandoken Afisi Coziimlemesi

Erzurumda oldugu belirtilen afiste bembeyaz kar figiirii 6n plandadir. Gorselde
kayak takimlariyla kayak yapan iki geng¢ kadin goriilmektedir. Kadinlarin arka kisminda
karla kapl kiiciikk tepecikler bulunmaktadir. Sag iist kosede “Turkey Home Of
Palanddken” (Palandokenin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag alt kdsede ise konum

bilgisi gorulmektedir.

Afis 27: Home Of Palandoken

goturkey.com \’

e 4/'#3

( - HOME OF

Gorselde yer alan genc¢ kadinlar gencligi ve dinamikligi simgelemektedir.
Kadinlarin iizerinde bulunan kiyafetler kisa ve soguga isaret etmektedir. Kayak takimlari
ise kis sporlarin1 ve hareketliligi yansitmaktadir. Gorselde hakim olan bembeyaz karlar
dogay1, kisi, sogugu, safligi ve temizligi simgelemektedir. Gorselde yogun kar bulunmasi
mevsimin kig oldugunu gostermektedir. Sag {ist kosede bulunan yazili kod destinasyonun
Turkiye’ye ait oldugunu belirtmektedir. Erzurum ilinin giineyinde yer alan Palandoken

daglan Tiirkiye’nin kis turizmi acgisindan énemli kayak alanlarina sahiptir. Palandoken
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daglart yetmis km uzunlukta, otuz km genislikte bir alan1 kapsamaktadir. Palandoken

daglar1 kamu ve 6zel sektor tarafin yiiriitiilen ¢alismalar sonucunda, ululararasi bir kayak

merkezi olma Ozelligi tasimaktadir. Palandokene gelen yabanci turistlerin ¢ogunlugu

Ukrayna, Rusya, Iran, Azerbaycan, Giircistan ve Ortadogu iilkelerinden gelmektedir

(Korgavus, 2017).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Insan Kiyafet Kis sporu takimi | Kar

Gosteren Geng kadin | Kuslik kiyafet | Kayak takimi Bembeyaz kar

Gosterilen Genclik, Soguk, kis Kar, buz, kis |Kis, soguk, kis
dinamiklik sporu, sporu, saflik,

hareketlilik temizlik.

Yazih Kod “Turkey Home Of Paland6ken” (Palanddkenin Evi Tirkiye)

Duzanlam Yananlam

Bembeyaz karlar arasinda kayak yapan iki | Genglik, dinamiklik, kis, kis turizmi,

geng kadin. soguk, saflik, temizlik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Geng Yash
Dinamik Duragan
Soguk Sicak
Kis Yaz
Temiz Kirli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Palanddken

daglarinin daha ¢ok genclere hitap eden, kis turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele

sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Gorsele bakildiginda, Palandoken daglarinin

bembeyaz karlarla kaplandiginda, insana huzur veren bir manzaraya sahip oldugu

goriilmektedir. Gorselden yola ¢ikarak Tiirkiye’nin yaz turizminin yani sira kig turizmi

acisindan da Onemli potansiyele sahip bir destinasyon oldugunun vurgulandig

anlasilmaktadir.
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3.3.28. Home Of Turkish Coffee Afisi Coziimlemesi
Afiste beyaz tepsi Gzerinde ¢ini desenleriyle bezeli fincan igerisinde Turk kahvesi

goriilmektedir. Fincanin altinda ¢ini desenli tabak yer almaktadir. Tabagin tizerinde iki
adet Turk lokumu bulunmaktadir. Afisin sol istiinde “Turkey Home Of Turkish Coffee”

(Tiirk Kahvesinin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir.

Afis 28: Home Of Turkish Coffee

. _
ke
HOME OF ( /
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Afiste yer alan ¢ini desenli fincan ve tabak Anadolu el sanatlarini, ustalig1 ve ¢ini
is¢iligini yansitmaktadir. Tiirk kahvesi Tiirk misafirperverligini, Tiirk mutfak kiiltiiriinii,
arkadasligi ve hos sohbeti temsil etmektedir. Kahvenin yani bulunan Tiirk lokumu ise
Tilirk mutfak kiiltiiriinli, Tirk lezzetlerini, misafirperverligi ve ikramlik yiyecekleri
simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod tanmitimi1 yapilan Tirk icecegini
vurgulamaktadir. Tiirk kahvesi pek ¢ok gelenek i¢inde yer alarak Tiirk kiiltiiriinde 6nemli
bir yer tutmaktadir. Tiirkiye’de gelen misafire kahve ikram edilmesi en yaygin
geleneklerden biridir. Bayramlarda, hasta ziyaretine ve taziyeye gelen misafirlere kahve

ikram edilmektedir. Kahve ikram edilirken yaninda su ve sekerleme veya lokum gibi
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ikramliklarla servis edilmektedir. Tiirk kiiltiiriinde evliligin ilk adimi1 olarak goriilen kiz

isteme torenlerinde de kahve ikrami 6nemli bir adet haline gelmistir (Balc1, 2019).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Cini Deseni Kahve Lokum

Gosteren Cini desenli fincan | Turk kahvesi Tirk lokumu
ve tabak

Gosterilen Tlrk kaltard, | Misafirperverlik, Tirk mutfag, tatli,
Anadolu el | Tark kultdrd, | ikramlik,
sanatlari, ustalik, | arkadaslik, hos | misafirperverlik
¢ini is¢iligi sohbet

Yazih Kod “Turkey Home Of Turkish Coffee” (Tiirk Kahvesinin Evi

Turkiye)

Diuzanlam Yananlam

Cini desenli fincan icinde Tirk kahvesi ve | Tlrk  kdltard,  misafirperverlik, el

yaninda iki adet Tiirk lokumu sanatlari, c¢ini isciligi, arkadaslik, hos

sohbet.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Usta Cirak
Misafirperver Konuk sevmeyen
Tath Aci

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, afiste yer alan Tiirk
kahvesi ile Tirk kiiltirinde misafir agirlamaya ve ikramlara verilen Onem
vurgulanmaktadir. Tiirk kahvesinin ge¢misten giiniimiize kadar gelmis Tiirk kiiltiiriinde
6nemli bir kiltiirel deger oldugu vurgulanmaktadir. Ayrica Tiirk kiiltiiriinde kahve ile
ilgili pek ¢ok atasozii ve deyim yer almaktadir. “Bir fincan kahvenin kirk y1l hatir1 vardir”
deyimiyle dostluk,”Goniil ne kahve ister ne kahvehane, goniil sohbet ister kahve bahane”

deyimiyle hos sohbet vurgulanmaktadir.
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3.3.29. Home Of Uludag Afisi Coziimlemesi

Afiste bir teleferik diizenegi iizerinde yer alan ii¢ adet kabin bulunmaktadir.
Teleferigin arka kisminda bembeyaz karla kapli daglar goriilmektedir. Afigin alt kisminda
sirali agaclar yer almaktadir. Sol iist kisimda “Turkey Home Of Uludag” (Uludagin Evi

Turkiye) yazisi bulunmaktadir. Sag alt kisimda ise konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 29: Home Of Uludag

goturkey.com
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ULUDAG

Afiste goriilen teleferik diizenegi ulasimi, heyecani ve adrenalini yansitmaktadir.

Karla kapli beyaz daglar kis turizmini, kig sporlarini, kis mevsimini, sogugu, temizligi ve
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saflig1 simgelemektedir. Altta yer alan sirali agaclar ise canliligi, dogay1 ve huzura dikkat
cekmektedir. Afiste yer alan yazili kod tanitimi yapilan destinasyonun Tiirkiye’de
oldugunu vurgulamaktadir. Bursa ilinde yer alan Uludag Tiirkiye’nin en eski ve en
gelismis kayak merkezidir. Uludag diger kayak merkezleri ile kiyaslandiginda en ¢ok otel
ve yatak kapasitesine sahip oldugu bilinmektedir (Atasoy v.d, 2008).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Ulasim araci Dag Kar Doga
Gosteren Teleferik Karli dag Dagin iizerinde | Sirali agaclar
bembeyaz
karlar
Gosterilen Ulasim, Kis  turizmi, | Kis mevsimi, | Canlilik,
heyecan, macera, kis | ki turizmi, kis | doga, huzur
adrenalin sporlar1 sporlari, soguk,
temizlik, saflik
Yazih Kod “Turkey Home Of Uludag” (Uludagin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Bembeyaz karlarla kapli daglarin 6niinde | Kis, kis turizmi, kis sporlari, soguk,
teleferik ve agaglar. temizlik, doga, huzur, adrenalin, ulagim,
canlilik.

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde, Uludag
destinasyonu’nun kis turizmine elverigli odugunu sdylemek miimkiindiir. Uludag’in
zirvesine ulasim icin kullanilan teleferik ise bembeyaz karlar {izerinde heyecanli ve
unutulmaz bir yolculuk imkan1 sunmaktadir. Heyecan ve macera tutkunlari tarafindan da
siklikla tercih edilen bir destinasyon olarak diisiiniilmektedir. Afiste 6ne ¢ikan kayak
merkezinden yola ¢ikarak Tiirkiye’nin kis turizmine imkan saglayan kayak merkezlerine

sahip oldugu vurgulanmaktadir.
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3.3.30. Home Of ishak Pasa Palace Afisi Coziimlemesi

Afiste seyahat cantasi lizerine oturmus karsiy1 izleyen, gezgin oldugu diisiiniilen
orta yash bir erkek yer almaktadir. Arka planda bir yerlesim oldugu diisiiniilen duvarlarla
cevrili tarihi yapilardan olusan bir alan goriilmektedir. Yerlesim alaninin i¢cinde kubbeli
bir cami ve minare bulunmaktadir. Tarihi alanin arkasinda bir tepe goriilmektedir. Afigin
alt kisminda “Turkey Home Of Ishak Pasa Palace” (Ishak Pasa Saraymin Evi Tiirkiye)

yazis1 yer almaktadir. Sag iist kosede ise konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 30: Home Of ishak Pasa Palace

Afiste yer alan yetiskin erkek giicii, seyahati ve gezginligi, iizerine oturdugu sirt

cantas1 seyahati ve Ozgirligii simgelemektedir. Gorselde yer alan tarihi alan tarihi
kiiltiiri, tarih ve kiiltiir turizmini ve Osmanli mimarisini yansitmaktadir. Cami ve minare
ibadeti, namazi, Islamiyeti ve Miisliimanlig1 simgelemektedir. Afiste bulunan yazili kod
Ishak Pasa Saraymnn Tiirkiye’de oldugunu vurgulamaktadir. Ishak Pasa Saray1 Agrinin

[linin Dogubayazit ilgesinin 7 kilometre giineydogusunda yer almaktadir. Ishak Pasa



121

tarafindan yaptirilan saray Osmanli mimarisinin, Anadolu’da giiniimiize ulasan tek saray

yapist olarak kabul edilmektedir. Yapimi doksan dokuz yil stiren saray mimarisiyle yerli

ve yabanci turistler tarafindan yogun ilgi gérmektedir (kulturportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Canta Insan Tarihi alan Ibadethane
Gosteren Seyahat cantas1 | Erkek Tarihi saray Cami ve
minare
Gosterilen Seyahat, G, seyahat, | Tarihi  kiiltir, | ibadet, namaz,
gezginlik gezginlik kaltur ve tarih | Misliimanlik,
turizmi, 1slamiyet
Osmanli
mimarisi
Yazih Kod “Turkey Home Of ishak Pasa Palace” (ishak Pasa Saraymin Evi
Tirkiye)
Duzanlam Yananlam
Tarihi bir alan, cami ve minare ve Erkek | Seyahat, gezgin, tarihi kiltur, kultir ve
bir gezgin. tarih  turizmi, Mislimanlik, ibadet,
Islamiyet.
Dizisel ve Dizimsel Cézimleme
Tarihi Yeni
Guclu Zayif

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Ishak pasa saraymin

hem 6nemli bir tarihi yap1 olmasi hem de konumu bakimindan dikkat ¢ekici oldugunu

s0ylemek miimkiindiir. Bu tarihi yapidan yola ¢ikarak Tiirkiye’de bulunan tarihi agidan

zengin destinasyonlara vurgu yapilmaktadir. Bu yap1 Tiirk kiiltiiriinlin gecmis caglardaki

yasam bi¢imini de ortaya sermektedir.
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3.3.31. Home Of Bergama Afisi Céziimlemesi

Bergama antik kentinde oldugu belirtilen afiste dik bir yamagcta insa edilmis olan
antik tiyatro kalintist bulunmaktadir. Tiyatronun c¢evresinde yesillikler goze
carpmaktadir. Tiyatronun iist kisminda tarihi yapilardan kaldig: diisiiniilen tas parcalar
yer almaktadir. fleride biiyiik bir aga¢ bulunmaktadir. Tepenin arka kisminda sehir
manzarast goriilmektedir. Afisin sag ist kisminda “Turkey Home Of Bergama”
(Bergamanin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sol alt kosede konum bilgisi

bulunmaktadir.

Afis 31: Home Of Bergama

#HomeOf
Q lzmir, Turkey

Gorselin bulundugu Bergama antik kenti kultur ve tarih turizmini, tarihi donemleri
ve tarihi kiiltiiri simgelemektedir. Antik tiyatro tiyatro oyununu, sanati, eglenceyi, sosyal
yasami tarihi yapilar1 ve kiiltlir ve tarih turizmini yansitmaktadir. Arkada yer alan ¢am
agact bollugu, bereketi ve uzun Omiirliiligi simgelemektedir. Antik kalintilarin
cevresindeki yesillikler dogay1 ve huzuru 6ne ¢ikarmaktadir. Yazili kod Bergama’nin
Tirkiye’ye ait oldugunu belirtmektedir. Bir tepe yerlesimi olan Bergama antik kenti
anitsal mimarisiyle Helenistik donem sehir planlamaciliginin en iyi O0rnegini temsil

etmektedir. En Onemli yapilar1 arasinda Zeus sunagi, Athena tapinagi, kiitliphanesi ve
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antik tiyatrodur. On bin kisilik kapasiteye sahip olan Bergama tiyatrosu antik dénemin en

dik tiyatrosudur (izmir.ktb.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GoOsterge Antik kent Antik yap1 Doga Yesil alan
Gosteren Bergama antik | Antik tiyatro Biiyiik agac Yesil otlar
kenti
Gosterilen Kdltdr ve tarih | Tiyatro oyunu, | Bolluk, Doga, huzur
turizmi, tarihi sanat, eglence, | bereket, uzun
donemler kaltdr ve tarih | 6marlulik,
turizmi koklulik
Yazih Kod “Turkey Home Of Bergama” (Bergamanin Evi Tiirkiye)
Diuzanlam Yananlam
Antik kentin icinde dik bir yamagta yer Kltdr ve tarih turizmi, tarihi donemler,
alan antik tiyatro ve ¢evresinde ¢am agaci1 | tiyatro oyunu, sanat, eglence, bolluk,
ve yesillikler. bereket, doga, huzur.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Tarihi Yeni
Eglenceli Sikict
Bol Kit
Bereketli Corak
Huzurlu Kaygil

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve ztliklar incelendiginde, Bergama antik

kentinde yer alan antik tiyatro antik donem sosyal yasamini vurgulamaktadir. Bu afiste

yer alan antik tiyatro vasitastyla Tiirkiye’nin tarihi alanlar bakimindan zenginligi ve tarihi

degerlerin korundugu vurgulanmstir.
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3.3.32. Home Of Turkish Tea Afisi Coziimlemesi

Afiste bir tepsi lizerinde pigmis kestaneler bulunmaktadir. Kestane tepsisinin
yaninda ince belli cam ¢ay bardagi iginde buhari iistiinde ¢ay goriilmektedir. Afisin {ist
kisminda “Turkey Home Of Turkish Tea” (Tiirk Caymin Evi Tiirkiye) yazisi yer

almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 32: Home Of Turkish Tea
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Afiste yer alan kizarmis kestaneler Tiirk mutfak kiiltiiriinii, gelenekleri, ve Turk
lezzetlerini  yansitmaktadir. Kestanenin yaninda yer alan sicak Tirk ¢ay1
misafirperverligi, Tirk mutfak kiiltiiriinii, gelenekselligi, sicagi ve sicak karsilamay1

simgelemektedir. Cayin ikram edildigi ince belli ¢ay bardagi Tiirk kiiltiirtine ve
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aliskanliklarina dikkat ¢ekmektedir. Afiste yer alan yazili kod tanitim1 yapilan Tiirk
lezzetine vurgu yapmaktadir. Cay Tiirk kiiltiirinlin vazgecilmez bir pargasidir. Tiirklerin
giinliik yasaminda da 6nemli bir yere sahiptir. Cay bahceleri, kahvaltida ¢ay igilmesi,
misafire ¢ay ikrami, ¢ay simit tanimi gibi unsurlar ¢aymn Tirk kiiltiiriindeki yerini
gostermektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Kestane Cay Bardak
Gosteren Kizarmis kestane Tirk cay1 Ince belli cay
bardagi
Gosterilen Turk mutfak | Tark kultdrua, | Tark kltard,
kaltara,  gelenek, | misafirperverlik, aliskanliklar
Tlrk lezzeti. Tirk lezzeti, sicak
karsilama.
Yazih Kod “Turkey Home Of Turkish Tea” (Tiirk Cayimnin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Tepsi lizerinde kizarmis kestaneler ve gay | Turk mutfak kultlrd, gelenek, Turk
bardaginda buhar1 istiinde sicak Tiirk | lezzeti, sicak, misafirperverlik, sicak
cayl. karsilama.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Lezzetli Tatsiz

Sicak Soguk

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, afiste Tiik mutfak
kiiltiiriine ve yeme i¢cme aliskanliklarina vurgu yapilmaktadir. Afiste geleneksel bir Tiirk

lezzetinin tanmitim1 yapilarak Tirk geleneklerine dikkat ¢cekilmektedir.
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3.3.33. Home Of Tea Afisi Coziimlemesi

Afiste desenli bir masa Ortiisii lizerinde iki adet cay goriilmektedir. Caylar
geleneksel ¢ay bardaklari ve cay tabaklariyla servis edilmistir. Afisin iist kisminda
“Turkey Home Of Tea” (Cayin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag alt kosede konum

bilgisi bulunmaktadir.

Afis 33: Home Of Tea

Afiste 6n planda olan cay Tirk mutfak kiiltiiriinii, Tiirk lezzetlerini, sicagi ve
misafirperverligi yansitmaktadir. Serviste kullanilan cay bardagr ve c¢ay tabagi
gelenekselligi ve Tirk kiiltiiriinii simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod tanitimi
yapilan Tiirk lezzetine vurgu yapmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Cay Bardak Tabak

Gosteren Tiirk cay1 Cay bardagi Cay tabagi

Gosterilen Turk mutfak | Turk kaltard, | Tark kaltara,
kultdrd, sicak, | geleneksellik geleneksellik
misafirperverlik

Yazih Kod “Turkey Home Of Tea” (Cayin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Geleneksel cay tabagi ve gay bardagiyla | Turk mutfak kalturt, misafirperverlik,

servis edilmis iki adet cay. geleneksellik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Sicak Soguk
Geleneksel Modern

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Afiste geleneksel
Tiirk lezzetlerine vurgu yapilmaktadir. Afiste Tiirk ¢ayimin tanmitimi yapilarak Tiirk

kiiltiirline, geleneklerine ve yasam tarzina da gonderme yapilmaktadir.
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3.3.34. Home Of Candied Chestnut Afisi Coziimlemesi

Afiste bakir oldugu diisiiniilen bir kap icerisinde kestane sekeri bulunmaktadir.
Arkada bakir objeler gdze ¢arpmaktadir. Afisin iist kisminda “Turkey Home Of Candied
Chestnut” (Kestane Sekerinin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sag alt kdsede konum

bilgisi bulunmaktadir.

Afis 34: Home Of Candied Chestnut
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#HomeOf
Q 8ma Turkey

Afiste yer alan bakir kap ve objeler gelenekselligi, otantikligi ve Tiirk kiiltiiriinii
simgelemektedir. Kestane sekeri tatliy1, ikrami, Tirk mutfagini, Tiirk lezzetlerini ve
Bursa sehrini yansitmaktadir. Afiste yer alan yazili kod tanitim1 yapilan Tiirk lezzetini
vurgulamaktadir. Afis genel itibariyle incelendiginde kestane sekerinin ana vataninin

Tirkiye oldugu vurgusu yapilmaktadir. Tirkiye’nin Bursa sehri kestane sekeri ile
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tinliidiir. Bursa sehrinde kestane sekerinin pek ¢ok farkli ¢esidi yapilmakta ve hem yurt

icine hem de yurtdisina satis1 yapilmaktadir. Kestane sekeri turistlerin hediyelik olarak

da tercih ettigi bir Tiirk lezzetidir (Altas, 2017).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Tatl Bakir obje

Gosteren Kestane sekeri Bakir kap

Gosterilen Tath, ikram, Tirk lezzeti, | Geleneksellik, otantiklik,
Tiirk mutfagi, Bursa sehri | Turk kltlrQ

Yazih Kod “Turkey Home Of Candied Chestnut”

Duzanlam Yananlam

Bakar kap icerisinde servis edilen kestane | Tiirk mutfagi, tatli, ikram, Bursa sehri,

sekeri. geleneksellik, otantiklik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Tathi

Acit

Geleneksel

Modern

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, kestane sekerinin

Tirkiye ile 6zdeslesmis bir tath lezzet oldugunu sdylemek miimkiindiir. Afiste Tirk

mutfag1 ve geleneksellik bir arada yansitilmistir. Afis genel itibariyle Tiirk mutfaginin

geleneksel lezzetlerine vurgu yapmaktadir.
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3.3.35. Home Of Baklava Afisi Coziimlemesi
Afiste bes adet tepsi i¢inde baklavanin bes ¢esidi goriilmektedir. Baklavalarin
tizerinde Antep fistig1 yer almaktadir. Afisin list kisminda “Turkey Home Of Baklava”

(Baklavanin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir.

Afis 35: Home Of Baklava

o 5%me2f

Afiste yer alan baklava gesitleri tatliy1, geleneksel Tiitk lezzetlerini ve Tiirk
mutfak kaltdrinG yansitmaktadir. Baklava gesitlerinin i¢inde yer aldig1 tepsiler
genekselligi ve otantikligi simgelemektedir Gorselde yer alan yazili kod bu lezzetin
Tirkiye’ye ait oldugunu vurgulamaktadir. Baklava ¢ok ince agilmis katlar1 arasina fistik,

ceviz veya kaymak koyularak pisirilen ve iizerine serbet dokiilerek servis edilen
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geleneksel bir Tiirk tatlisidir. Baklava katlar1 arasina koyulan iiriine ve hamurun sekline

gore isimlendirilmis pek ¢ok baklava ¢esidi bulunmaktadir (Altas, 2017).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Tath Tepsi
Gosteren Baklava Baklava tepsisi
Gosterilen Tathi, geleneksel Tiirk | Geleneksellik, otantiklik.
lezzetleri, Turk kultard.
Yazih Kod “Turkey Home Of Baklava” (Baklavanin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Tepsiler Uzerinde yer alan baklava gesitleri | Tatli, Tirk kiiltiri, geleneksel lezzet,
otantiklik
Dizisel ve Dizimsel CézUmleme
Tatlh Aci
Geleneksel Modern

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, baklava tatlisinin

Tiirk kiiltiriiyle 6zdeslesmis bir tatli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Baklava hem

yapimi hem de gesitliligi agisindan da dikkat cekmektedir. Ayrica  Tirk  kiiltiriinde

misafire ikram konusunda ne kadar onem verildigi de vurgulanmaktadir. Baklava

afisinden yola ¢ikarak Tiirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyeli 6n plana ¢ikmaktadir.
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3.3.36. Home Of Hazelnut Afisi Coziimlemesi

Afiste ahsap zemin iistiinde findik taneleri yer almaktadir. Afisin {ist kisminda
“Tukey Home Of Hazelnut” (Findigin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Afisin sol alt
kisminda Ingilizce yazili bir metin bulunmaktadir. Gérselde yer alan “Findik” baslikl

metin su sekildedir;

“Eski giinlerde, findik meyvesinin tatli aromasinin kisiyi daha akilli yapacagina
inaniliyordu. Bu tiir fayda heniiz kesfedilmemis olsa da, modern bilim findigin kalp i¢in
yenilebilir bir mucize oldugunu gosteriyor. Bu lif acisindan zengin gidanin ayrica kalp
hastalig1 riskini azaltti§i, kolesterolii diislirdiigli ve kisinin enerjisini artirdigi
bilinmektedir. Kalbinize iyilik yapin ve her giin bir avug findik yiyin! Findigin anavatani

Tiirkiyeyi kesfedin! Misafirimiz ol!” yazmaktadir.

Afis 36: Home Of Hazelnut
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Afiste yer alan findiklar tarimi, kuruyemisi, saglikli yasami ve enerjiyi
simgelemektedir. Ahsap zemin dogallig1 ve otantikligi yansitmaktadir. Afiste yer alan
yazili kod findigin Tiirkiye’ye ait oldugunu vurgulamaktadir. Gorselde bulunan yazili
metin ise findigin saglikli bir yasam icin yararlarli oldugunu ve Anavataninin Tiirkiye
oldugunu vurgulamaktadir. Tiirkiye diinya findik tiretiminde %72’°lik pay ile birinci
sirada bulunmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’ nin tanitiminda kullanilan gastronomik 6geler
arasinda findiga yer verilmektedir (Altas, 2017).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Meyve Ahsap

Gosteren Findik Ahsap ylizey

Gosterilen Tarim, kuruyemis, saglikli | Dogallik, otantiklik
yasam, enerji, TUrk lezzeti

Yazih Kod “Tukey Home Of Hazelnut” (Findigin Evi Tiirkiye)

Yananlam Diizanlam
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Ahsap yiizey iistiinde findik taneleri Kuruyemis, saglikli yasam, dogallik,
enerji, otantiklik

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Saglikl Hasta
Dogal Yapay
Enerjik Duragan

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, findigin yurdunun
Tirkiye oldugu ve Tiirkiye denince akla gelen gastronomik {iriinler arasinda yer aldigi
anlagilmaktadir. Yazili metin araciligtyla da Tiirkiye’de yogun olarak iiretilen ve ihracati
yapilan bu iirlinlin saglikli bir yasam ve zinde kalmak i¢in tiiketilmesinin faydalari

vurgulanmaktadir.

3.3.37. Home Of Figs Afisi Coziimlemesi

Afiste ahsap ylizey lizerinde yarim ve biitiin halde yesil incirler ve incir yapraklar
yer almaktadir. Afisin sol iist kisminda “Turkey Home Of Figs” (Incirin Anavatani
Tiirkiye) yazis1 bulunmaktadir. Afisin sol tarafinda Ingilizce bir metin goriilmektedir.

Gorselde yer alan incir baslikli metin su sekildedir;

“Incirin insanlik tarafindan yetistirilen ilk yenilebilir bitkilerden biri oldugunu
biliyor muydunuz? Bu sasirtici derecede saglikli, yenilebilir mucize uzun zamandir
zenginlik ve bollukla iliskilendirilmistir. Ve incire gelince, diinyanin higbir yeri Tiirkiye
kadar comertge kutsanmadi. Giinesin Optiigli Turkuaz sahilinden diinyaca iinlii, iri ve
lezzetli incirler geliyor. Incirin anavatam Tiirkiyeyi kesfedin. Misafirimiz ol!”

yazmaktadir.

Afis 37: Home Of Figs
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Afiste yer alan incirler Ege bolgesini, Aydin sehrini, bollugu ve saglikli yagami

simgelemektedir. Yesil incir yapraklari ise dogal ve organik yasam1 yansitmaktadir. Arka

planda yer alan mavi ahsap ylizey huzuru, giiveni ve otantikligi yansitmaktadir. Afiste

yer alan yazili kod incirin anavataninin Tirkiye oldugunu vurgulamaktadir. Gorselde

bulunan metin incirin insanligin ilk yetistirdigi bitkilerden biri oldugu ve Tiirkiye’de bol

yetisen meyvenin saglikli yasam agisindan da 6nemli oldugu vurgulanmustir. Tiirk Patent

ve Marka Kurumu’nun Tescilli Cografi Isaretler listesine bakildiginda, Ege incirinin 2003

yil1 subat ayinda, Aydin incirinin 2003 yil1 aralik ayinda Tescilli Cografi isaret olarak

belirlendigi goriilmektedir. Bu noktadan yola ¢ikarak Tiirkiye’nin tanitiminda kullanilan

gastronomik 6geler arasinda incir yer almaktadir (Altas, 2017).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Meyve Yaprak Ahsap zemin

Gosteren Incir Incir yaprag Mavi ahsap zemin

Gosterilen Ege bolgesi, Aydin | Dogal ve organik | Huzur, given ve
sehri, bolluk,saglik | yasam otantiklik

Yazih Kod “Tukey Home Of Figs” (Incirin Evi Tirkiye)
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Yananlam Duzanlam
Ahsap zemin fzerinde incir ve incir | Ege bolgesi, Aydm ili, bolluk, saglikli
yapraklari. yasam, dogallik, organiklik, otantiklik.

Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Bol Kat
Saglikli Hasta
Huzurlu Kaygili
Organik Katkili

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, incirin anavataninin
Turkiye oldugu ve Tiirkiye ile 6zdeslesmis bir gastronomik bir tiriin oldugunu sdylemek
mumkandur. Tirkiye’de bolca yetistirilen bu iiriiniin saglikli yasam agisindan 6nemi de
vurgulanmaktadir. Incirden yola cikarak Tiirkiye’ye 6zgii gastronomik Uriinlere vurgu

yapilmaktadir.

3.3.38. Home Of Ayran Afisi Coziimlemesi

Afiste kulplu bakir bir kap igerisinde kopiiklii ayran goriilmektedir. Sol list kdsede
“Turkey Home Of Ayran” (Ayranin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Gorselin sol alt
kisminda Ingilizce bir metin bulunmaktadir. Afiste yer alan Ayran baslikli metin su

sekildedir;

“Bu tuzlu yogurt igecegi Tiirkiye’nin sicak yazlari i¢in miikemmel bir arkadastir.
Ayran1 hazirlamak i¢in bir bardak yogurdu bir bardak su ile karistirmak yeterlidir. Biraz
deniz tuzu ekleyin kopirene kadar ¢irpin. Soguk olarak servis etmeyi unutmayin. Afiyet

olsun! Ayranin evi Tiirkiye’yi kesfedin. Misafirimiz olun.”

Afis 38: Home Of Ayran
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Afiste yer alan ayranin servis edildigi bakir kap gelenekselligi, otantikligi ve

Anadolu el sanatlarini simgelemektedir. Kopiiklii ayran Tiirk mutfagini, gelenekselligi,

misafirperverligi ve serinligi yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod ayranin

Turkiye’ye ait oldugunu vurgulamaktadir. Gorselde yer alan Ingilizce metin ise ayranin

yaz mevsimi i¢in ideal bir soguk icecek oldugundan ve ayranin yapilis seklinden

bahsetmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Bakir nesne Icecek
Gosteren Bakir kap Ayran
Gosterilen Geleneksellik, otantiklik, | Tark mutfagi,
Anadolu el sanatlar1 geleneksellik,
misafirperverlik, serinlik
Yazih Kod “Turkey Home Of Ayran” (Ayranin Evi Tiirkiye)
Duizanlam Yananlam

ayran

Bakar kap igerisinde servis edilen kopiiklii

Geleneksellik, otantiklik, el sanatlar1 Tiirk
mutfak kaltird, misafirperverlik, serinlik
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Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Geleneksel Modern

Serin Sicak

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, ayran igeceginin
Tiirk mutfagina 6zgii bir igecek oldugu goriilmektedir. Tiirk mutfaginda yer alan 6nemli
gastronomik drtinlerden biri olan ayran Turk kulttr ve geleneklerinde 6nemli bir yere
sahiptir. Ayran 0zellikle yaz aylarinda misafirlere siklikla ikram edilen bir icecek oldugu
icin misafirperverligi de vurgulamaktadir. Afiste ayranin sunumunda bakir kap

kullanilarak ise Anadolu el sanatlar1 ve Tiirk is¢iligi 6n plana ¢ikarilmistir.

3.3.39. Home Of Handicrafts Afisi Coziimlemesi

Safranbolu’da oldugu belirtilen afiste elinde islenmis bir demir nesne tutan
yuzinde hafif gulimseme olan bir erkek bulunmaktadir. Erkegin {izerinde usta 6nliigii
goriilmektedir. Afisin sol tarafinda islenmis demirden cesitli nesneler yer almaktadir.
Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Handicrafts” (El Sanatlarinin Evi Tiirkiye) yazisi

yer almaktadir. Sag {ist kosede konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 39: Home Of Handicrafts
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Afiste yer alan orta yasli erkek giicii, ustaligi ve deneyimi simgelemektedir.
Uzerindeki onliik ve kiyafetler ustaligi ve zanaatkarlifi yansitmaktadir. Yiiziindeki
giilimseme samimiyeti, sicakkanlilig1 ve ictenligi gostermektedir. Gorselde yer alan
demirden islenmis nesneler ustaligi, el sanatlarini, otantikligi ve demirciligi
simgelemektedir. Afiste bulunan yazili kod Tiirkiye’deki el sanatlarina wvurgu
yapmaktadir. Geleneksel el sanatlari, ylizyillardan beri toplumsal duygulari ve sanatsal
begenileri aktarma aract olmustur. Uretildikleri dénemin deger yargilari, toplumsal
politik egilimler, ekonomik durum, din, kisileraras: iliskiler, kisilerin davranis ve
tutumlari, teknik arag-gerec, beceri, estetik bakis acgisi, diinya goriisii, tasarim tiriinlerine
verilen bicim gibi etkenler el sanatlarinin olusumunda énemli rol oynamaktadir (Bayazit

v.d, 2012).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Insan Kiyafet Eylem Nesne
Gosteren Erkek Usta onliigii Guler ylz Demir
nesneler
Gosterilen Gii¢, ustalik, | Ustalik, Samimiyet, Ustalik
deneyim zanaatkarlik ictenlik el sanatlari,
otantiklik,
demircilik
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Yazihh Kod

“Turkey Home Of Handicrafts” (El Sanatlarinin Evi Tiirkiye)

Duzanlam

Yananlam

Demir ustas1i elinde ve yan tararfinda
cesitli demir nesneler.

Ustalik, zanaatkarlik, samimiyet, i¢tenlik,
el sanatlar1, otantiklik, demircilik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Guclu Zayif

Usta Cirak
Deneyimli Toy

Samimi Icten pazarlikli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’deki el

sanatlarinin zenginliginin ve zanaatkarhi§in vurgulandigi goriilmektedir. Demircilik

sanat1 On plana cikarilarak Tiirkiye’ye 6zgii el sanatlarinin tiimiine isaret edilmektedir.

Afiste yer alan giiler ylizlii demirci ustas1 ise Tirk esnafinin ve zanaatkarlarinin

samimiyetini ve sicak karsilamasini gostermektedir.

3.3.40. Home Of iznik Pottery Afisi Coziimlemesi

Afiste ¢ini islemeli ¢ok sayida tabak goriilmektedir. Tabaklarda mavi renk

hakimdir. Tabaklarin {izerinde yogun olarak Arapca yazilar ve c¢icek motifleri

bulunmaktadir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Iznik Pottery” (iznik Cinisinin Evi

Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag iist kosede konum bigisi bulunmaktadir.

Afis 40: Home Of Iznik Pottery
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Afiste yer alan ¢ini tabaklar Anadolu el sanatlarini, ¢iniciligi ve ustalig
simgelemektedir. Cini tabaklarin ilizerinde goriilen c¢icek motifleri canliligi, bahar1 ve
mutlulugu simgelemektedir. Arap¢a motifler ise Islamiyeti, Miisliimanlig1 ve hat sanatini
yansitmaktadir. Tabaklardaki mavi renk huzuru, canliligi ve baris1 simgelemektedir.
Afiste yer alan yazili kod ile Iznik ¢iniciliginin Tiirkiye’ye 6zgi oldugunu
vurgulamaktadir. 14. yiizyilin ortasindan 17. yiizyilin sonuna kadar iznik’te Uretilen
cinilere “Iznik Cinisi” denilmektedir. Iznik cinilerinde lale, siimbiil, karanfil gibi ¢igek
motifleri siklikla kullanilmistir. Cinilerde mavi, firuze, yesil ve kirmizi en ¢ok kullanilan
renkler olarak goze ¢arpmaktadir (kiiltiirportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel C6zumlemesi

Gosterge Nesne Cini motif Cini motif Renk

Gosteren Cini tabak Cicek motifi Arapca motif Mavi renk

Gosterilen El sanatlari, Canlilik, Islamiyet, Huzur,
cinicilik, bahar, Miisliimanlik, canlilik, baris
ustalik mutluluk hat sanat1

Yazih Kod “Turkey Home Of Iznik Pottery” (iznik Cinisinin Evi Tiirkiye)

Diuzanlam Yananlam

Mavi rengin hakim oldugu ¢icek motifleri | El sanatlari, ¢inicilik, ustalik, canlilik,

ve Arapg¢a motiflerin bulundugu ¢ini bahar, mutluluk, Islamiyet,

desenli tabaklar. Miisliimanlik, hat sanati, huzur, baris.
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Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Usta Cirak
Canli Cansiz
Mutlu Uzgiin
Huzurlu Kaygili
Barig Savas

Afiste yer alan gdstergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, iznik ¢inilerinin
Turkiye’ye ait oldugu anlagilmaktadir. Afiste Tiirk el sanatlarinin zenginligi ve Tiirk
sanatkarligt 6n plana ¢ikarilmistir. Cinicilik sanatinin tanitmi yapilarak tim Tiirk

sanatlarina isaret edilmektedir.

3.3.41. Home Of The Whirling Dervishes Afisi Coziimlemesi

Afiste elleri havada ve donerek sema gosterisi yapmakta olan bes semazen
bulunmaktadir. Semazenlerin iizerinde semazen elbisesi ve baslik goriilmektedir.
Gosterinin yapildigi mekan duvarlarndan dolayi tarihi bir mekan olarak goriilmektedir.
Afisin alt kisminda “Turkey Home Of The Whirling Dervishes” (Semazenlerin Evi

Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag iist kosede konum bilgisi bulunmaktadir.
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Afis 41: Home Of Whirling Dervishes
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Afiste yer alan semazenler Mevleviligi, sema gosterisini, tasavvufu, gelenekselligi

ve ilahi agki simgelemektedir. Elleri havada donmeleri sema gosterilerini, yeniden dogusu
ve Allaha kavusmayi yansitmaktadir.  Semazenlerin elbiseleri ve basliklar1 sema
gosterilerini, Mevlevi dervislerini ve tasavvufu simgelemektedir. Semazenlerin
bulundugu tarihi mekan kiiltiirel tarihi, otantikligi ve tarihi donemleri yansitmaktadir.
Afiste yer alan yazili kod semazenlerin Tiirk kiiltiir ve geleneklerinin bir 6gesi oldugunu
vurgulamaktadir. Onemli bir kiiltiirel deger ve inang turizmi iiriinii olan Mevlevi Sema
Torenleri 2008 yilinda UNESCO Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasmin Temsili
Listesine alinmistir (Akmaz ve Stirme, 2019).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Insan Durus Kiyafet Mekan
Gosteren Semazen Elleri havada | Elbise ve baslik | Tarihi mekan
dénme
Gosterilen Mevlevilik, Sema gosterisi, | Sema gosterisi, | Kilturel tarih,
sema gosterisi, | yeniden dogus, | Mevlevi otantiklik,
tasavvuf, ilahi | Allaha dervisleri, tarihi dénem
ask kavusma tasavvuf
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Yazih Kod “Turkey Home Of The Whirling Dervishes” (Semazenlerin Evi
Tirkiye)
Diuzanlam Yananlam
Tarihi bir mekanda sema gosterisi yapan | Sema gosterisi, Mevlevilik, tasavvuf,
semazenler. yeniden dogus, Allaha kavusma, kiiltiirel
tarih.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Geleneksel Modern

Dogum Oliim

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirklerin kiiltiir ve
geleneklerine vurgu yapildigi goriilmektedir. Sema torenlerinin Tiirklerin dini ve kiiltiirel
yapilarin1 yansitan bir ritiiel oldugu anlagilmaktadir. Gorselde Tiirkiye’de kultir ve

geleneklerin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi de 6n plana ¢ikarilmastir.

3.3.42. Home Of Sufism Afisi Coziimlemesi

Afiste One egilmis sekilde duran semazenler goriilmektedir. Semazenlerin
tizerinde siyah elbise ve baslarinda baslik bulunmaktadir. Afisin sol {ist kisminda “Turkey
Home Of Sufism”(Tasavvufun Evi Tiirkiye) yazisi1 yer almaktadir. Afisin sag alt kisminda

konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 42: Home Of Sufism
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Afiste yer alan semazenler sema gosterisini, Mevleviligi, tasavvufu ve ilahi agki

simgelemektedir. Bas1 6ne egme hareketi saygiy1 ve algakgoniilliiligli yansitmaktadir.

Gorselde goriildiigii gibi sema gosterilerinde giyilen siyah hirka mezar1 ve 6liimii, sikke

ad1 verilen baglik ise mezar tasini simgelemektedir. Gorselde bulunan yazili kod

tasavvufun Turkiye’ye ait oldugunu vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Insan Eylem Kiyafet Baslik
Gosteren Semazen Basi 6ne egme | Siyah hirka Sikke
Gosterilen Sema gosterisi, | Saygi, Mezar, 61Um Mezar tast
Mevlevilik, alcakgonullaluk
tasavvuf, ilahi
ask
Yazih Kod “Turkey Home Of Sufism”(Tasavvufun Evi Tiirkiye)
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Dizanlam

Yananlam

Uzerinde siyah hirka ve baslik bulunan ve
basini 6ne egen semazenler.

Sema gosterisi, Mevlevilik, tasavvuf,
ilahi agk, saygi, alcakgoniilliiliikk, mezar,
Oliim, mezar tasl.

Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Saygili Saygisiz
Alcakgonulli Kendini begenmis
Olum Dogum

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, tasavvufun,

semazenlerin  ve Mevlevi

geleneklerinin - Tiirk  kiiltiiriiniin ~ bir

0gesi  oldugu

anlasilmaktadir. Afiste yapilan kiiltiirel tanim vasitasiyla Tiirk kiiltiiriiniin zenginligi 6n

plana ¢ikarilmistir. Semazenlerin ilahi aski simgelemesinden yola ¢ikarak Tiirk milletinin

dini inancina da vurgu yapilmstir.
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3.3.43. Home Of Nemrut Afisi Coziimlemesi

Afiste 6n kisimda iki adet insan basi seklinde heykel bulunmaktadir. Heykellerin
arka kisminda tarihi heykel veya yapi1 parcalar1 oldugu tahmin edilen tas parcalar
bulunmaktadir. Afisin arka kisminda yesil bir tepenin yamaci goriilmektedir. Afisin {ist
kisminda “Turkey Home Of Nemrut” (Nemrutun Evi Tiirkiye) yazist yer almaktadir.

Afisin sag iist kisminda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 43: Home Of Nemrut

goturkey.com

TURKISM )"
AIRLINES x)

Afiste yer alan heykel baslar1 heykel sanatini, ustaligi, tarihi donemleri ve tarihi
miras1 simgelemektedir. Tas parcalar tarihi yapilari, tarihi donemi ve tarihi zenginligi
yansitmaktadir. Afiste yer alan dag dogay1 ve 1ss1zlig1 simgelemektedir. Afiste yer alan
yazili1 gorselin yer aldig1 konumun Tiirkiye’de yer aldigini vurgulamaktadir. Adiyaman
ili Kahta ilgesinde bulunan, yiiksekligi on metreyi bulan heykelleri, metrelerce

uzunluktaki kitabeleriyle Kommagene Kralligi’nin kutsal alani olarak bilinen Nemrut



Dag1, 1987 yilinda UNESCO Diinya Miras Listesi’nde kiiltiirel

almigtir (kulturportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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varlik olarak yerini

Gosterge Heykel Tarihi kalint1 Mekan
Gosteren Insan basi seklinde | Tas parcalar Dag
heykel
Gosterilen Heykel sanati, Tarihi donem, tarihi | Huzur, doga,
ustalik, tarihi zenginlik 1ss1zlik
dénem, tarihi miras
Yazih Kod “Turkey Home Of Nemrut” (Nemrutun Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Insan bas1 seklinde heykeller, tarihi tas | Heykel sanat, ustalik, tarihi dénem, tarihi
kalintilar1 ve arkada yesil bir tepenin | miras, tarihi zenginlik, huzur, doga,
yamaci canlilik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Usta Crirak
Huzurlu Kaygili
Dogal Yapay
Canli Olu

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, tarihi miras

bakimindan 6nemli olan Nemrut daginin Tirkiye’de oldugu goriilmektedir. Bu afisten

yola cikarak Tiirkiye’nin 6nemli bir tarihi mirasa sahip oldugu ve bu mirasin koruma

altinda oldugu anlagilmaktadir. Afiste 6n planda olan heykel baslari tarihte heykel

sanatina verilen 6nemi ve ustalig1 vurgulamaktadir.
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3.3.44. Home Of Troy Afisi Coziimlemesi

Afiste Truva at1 olarak bilinen biiyilik tahtadan bir at goriilmektedir. Atin arka
kisminda biiyiik bir aga¢ goriilmektedir. Afisin sol alt kisminda “Turkey Home Of Troy”
(Truvanin Evi Tirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag iist kisimda konum bilgisi

bulunmaktadir.

Afis 44: Home Of Troy

goturkey.com Q Conshse, ey

e #HomeOf
AIRLINES ¢ ‘

F
%\dﬂz

HOME OF

Afiste yer alan biiyiik tahta at Truva savagini, tarihi , zaferi ve Yunan mitolojisini
simgelemektedir. Afisin sag kisminda yer alan aga¢ dogayr bereketi ve canliligi
yansitmaktadir. Afiste yer alan yazili kod ise Truva’nin Tirkiye’ye ait oldugunu
vurgulamaktadir. Truva ati olarak bilinen tahta at Truva savasinda Akhalilar’in
Truvalilara verdigi bir hediye olarak bilinmektedir. Bu tahta ata en cesur askerlerini
saklayan Truvalilar bun at1 Truva sehrine sokmay1 basarmis ve on yil siiren Truva savasini
kazanmislardir. Gorselde goriilen 2004 yilinda ¢ekilen “Truva” filminde kullanilan tahta
at Canakkale merkezde bulunmaktadir.(kiiltiirportali.gov.tr).

Afisin Gostergelimsel Coziimlemesi

Gosterge Tahta at Bitki

-

GoOsteren Truva at1 Agac
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Gosterilen Truva savasi, tarih, zafer, | Doga, bereket, canlilik
Yunan mitolojisi.
Yazih Kod Turkey Home Of Troy” (Truvanin Evi Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Biiyiik tahta Truva at1 ve biiylik agag. Truva savasi, tarih, zafer, Yunan
mitolojisi, doga, bereket, canlilik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Zafer Bozgun
Dogal Yapay
Bereketli Kit
Canli Oli

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin 6nemli

tarihi ve kiiltiirel zenginliklere ev sahipligi yaptig1 goriilmektedir. Truva antik kentinden

ve Truva savasindan kalintilarin yer aldigi Canakkale ilinin Tiirkiye’de bulunmasi

Turkiye’nin tarihte 6nemli doniim noktalarinin yasandigi bir destinasyon olduguna isaret

etmektedir.
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3.3.45. Home Of Harran Afisi Coziimlemesi

Afiste bir magara seklinde insa edilmis tas bir oda goriilmektedir. Odanin
tamaminda geleneksel kilim, minder ve siislemeler bulunmaktadir. Gorselde yoresel
kiyafetleriyle oturmakta olan yash bir kadin goriilmektedir. Odanin iist kisminda asili
Arapga yazilar yer almaktadir. Afigin sol alt kisminda “Turkey Home Of Harran”
(Harranin Evi Tirkiye) yazist yer almaktadir. Sag st kisimda konum bilgisi

bulunmaktadir.

Afis 45: Home Of Harran

Q sanliurfa, Turkey

goturkey.com #HomeOf

TURKISH
AIRLINES

m\rkz

HOME OF (*

HARRAN

Afiste yer alan tas oda gelenekselligi ve otantikligi simgelemektedir. Odanin

icinde yer alan yastik, minder, kilim ve siislemeler gelenekselligi, glindelik yasami ve
otantikligi yansitmaktadir. Gorselde yer alan yasli kadin tecriibeyi, geleneksel yasami ve
Anadolu kiiltiiriinii simgelemektedir. Yasli kadmin kiyafetleri yoreselligi, gilindelik
yasami ve Anadolu kiiltiiriinii yansitmaktadir. Tavanda bulunan Arapga yazi Islamiyeti,
Miislimanlig1 ve dini inanci gostermektedir. Afiste yer alan yazili kod ise Harran’in
Turkiye’de olduguna vurgu yapmaktadir. Harran evleri Anadolu kiiltiiriiyle 6zdeslesmis
ve bu kiiltiirlin cografi faktorlerle kaynasmasiyla ortaya ¢ikmis birer kiiltiirel zenginlik
kaynagidir. Bu meskenlerin yapiminda kullanilan taglarin bir kismi tarihi Harran
yerlesiminin surlarindan, Harran hoyiliglinden, Harran Ulu Camii ve Harran

Universitesinin kalintilarindan temin edilmistir (Birinci v.d, 2017).
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Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Mekan Nesne Insan Nesne Nesne
Gosteren Tas oda Kilim, Yash Kadin | Kiyafet Arapca
minder  ve yazili
sslemeler sisleme
Gosterilen Geleneksel | Geleneksellik | Tecriibe, Yoresellik, | Islamiyet,
lik, , gundelik | geleneksel | glindelik Miisliimanl
otantiklik | yasam, yasam, yasam, K, Dini
otantiklik Anadolu Anadolu inang
kaltara kalturd
Yazih Kod “Turkey Home Of Harran” (Harranin Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Tas bir oda igerisinde yoresel kiyafetlerle | Geleneksellik,  otantiklik,  gindelik
yasl bir kadin ve geleneksel kilim, minder, | yasam,  tecriibe, ~Anadolu  kiiltiird,
yastik ve siislemeler. yorsellik, Islamiyet, Miisliimanlik, dini
inang.
Dizisel ve Dizimsel Cézimleme
Geleneksel Modern
Tecriibeli Toy

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirk kiiltiir ve
geleneklerinin yansitildigr goriilmektedir. Afiste goriilen unsurlardan yola ¢ikarak
Anadolu kiiltiiriiniin ve giindelik Anadolu yasam tarzinin 6n plana c¢ikarildigi

gorulmektedir.



3.3.46. Home Of Ebru Afisi Coziimlemesi
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Afiste yesil renk zemin lizerine ebru sanatiyla yapilmis beyaz renk dalgalar1 ve

kirmiz1 lale goriilmektedir. Afisin sol iist kdsesinde “Turkey Home Of Ebru” (Ebru

Sanatinin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir.

msz

HOM

Afis 46: Home Of Ebru

EOF

AR

#HomeOf
=

- goturkey.com

TURKISH >
AIRKNES )

il

Afiste 6n planda olan ebru sanati Anadolu el sanatlarini, ustalif1 ve estetigi

yansitmaktadir. Gorselin zemininde yer alan yesil renk dogayi ,canliligi ve giiveni

simgelemektedir. Afiste goriilen lale figlirii sevgiyi ve Allahi temsil eder. Sag list kosede

yer alan yazili kod ise Ebru sanatinin anavataninin Tiirkiye oldugunu vurgulamaktadir .

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge El sanat1 Renk Cicek

Gosteren Ebru sanati Yesil renk Kirmizi lale

Gosterilen Ustalik, Anadolu el | Doga, canlilik, | Sevgi, Allah
sanatlari, estetik guven

Yazih Kod “Turkey Home Of Ebru” (Ebru Sanatinin Evi Tiirkiye)

Dizanlam Yananlam

Ebru sanatiyla yesil renk zemin iizerine | Ustalik, El sanatlari, estetik, doga,

yapilmig kirmizi lale figiirii. canlilik, giiven, sevgi, Allah.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme
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Usta Cirak
Dogal Yapay
Canli Ol
Guvenli Guvensiz

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’de yer alan
erbru sanatina ve ustaligina vurgu yapildigi goriilmektedir. Ebru sanatinin 6n planda

oldugu afisten yola ¢ikarak Anadoludaki el sanatlarinin zenginligine isaret edilmektedir.

3.3.47. Home Of Hagia Sophia Afisi Coziimlemesi

Afiste mozaikle duvara resmedilmis Hz. Isa’nin resmi goriilmektedir. isa’nin
basinin iistiinde hale icinde bir hag resmedilmistir. Ust kisimda siislemeler yer almaktadir.
Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Hagia Sophia” (Ayasofya’nin Evi Tiirkiye) yazisi

yer almaktadir. Sol list kistmda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 47: Home Of Hagia Sophia

Q Istanbu, Turkey goturkey.com

#HomeOf ¢ \ TURKISH
| AIRLINES

s

e

7
HAGIA'SOPHIA

Afiste yer alan mozaik sanati, ustalig1 ve tarihi mirast simgelemektedir. Mozaikle

resmedilen Hz. Isa Hristiyanlig1 ve kutsallig1 yansitmaktadir. Isa’nin bagmn Ustiinde

goriilen hag isaret Hristiyanlig1, Hz. Isay1, kutsallig1 ve giinahlardan kurtulmay: temsil
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etmektedir. Afiste yer alan yazili kod Ayasofya’nin Tirkiye’de yer aldigim

vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Sanat Mozaik Sembol

GOsteren Mozaik sanati Hz. isa mozaigi Hag isareti

Gosterilen Sanat, ustalik, Hristiyanlik, Hristiyanlik, Hz.

beceri, tarihi miras | kutsallik Isa, kutsal,

gunahlardan
kurtulma

Yazih Kod “Turkey Home Of Hagia Sophia” (Ayasofya’nin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Basmm tizerinde hag isaretiyle resmedilmis | Sanat, ustalik, beceri, tarihi miyas,

Hz. Isa mozaigi. Hristiyanlik,  kutsallikk, Hz. Isa,

gunahlardan kurtulma.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Becerikli

Hinersiz

Usta

Cirak

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Ayasofya’nin hem

sanat agisindan hem de dini agidan 6nemli oldugu gériilmektedir. Hz Isa mozaigi ve diger

mozaikler Hristiyan alemi i¢in 6nemli yere sahiptir. Bu mozaigin 6n planda oldugu afis

vasitastyla Tiirkiye’nin farkli dinler i¢in de Onemli sayilan degerlere sahip oldugu

vurgulanmaktadir.

3.3.48. Home Of Zeugma Afisi Coziimlemesi




156

Afiste Gaziantep’te oldugu belirtilen bir kismi deforme olmus Cingene kizi
mozaigi goriilmektedir. Afisin sol alt kisminda “Turkey Home Of Zeugma” (Zeugma’nin

Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 48: Home Of Zeugma

goturkey.com

TURKISH
AIRLINES@

#HomeOf
Q Gaziantep, Turkey

Afiste goriilen mozaik sanati ustaligi, beceriyi, tarthi miras1 ve el sanatlarim
simgelemektedir. Cingene kiz1 mozaigi mozaik sanatini, el sanatlarini, giizelligi ve tarihi
miras1 yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod ise Zeugma’nin Tiirkiye’de yer aldigini
vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Sanat Mozaik
Gosteren Mozaik Sanati Cingene kiz1 mozaigi
Gosterilen Ustalik, beceri, tarihi Mozaik sanati, el
miras, el sanatlari. sanatlari, giizellik, tarihi
miras.
Yazih Kod “Turkey Home Of Zeugma” (Zeugma’nin Evi
Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Cinegen kiz1 mozaigi Ustalik, beceri,el sanatlari, mozaik
sanati, tarihi miras, giizellik.
Dizisel ve Dizimsel Cézimleme
Usta Cirak
Becerikli Hiinersiz
Guzel Cirkin
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Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tirkiye’de mozaik
sanatinin 6nemli orneklerinin bulundugu goriilmektedir. Afiste mozaik sanati1 6n plana
cikarilarak Tiirkiye’nin el sanatlar1 zenginligi vurgulanmaktadir. Bu mozaik afisi
vasitastyla ise Tiirkiye’de tarihi sanatsal degerlere ve bunlarin korunmasina verilen 6nem

On plana ¢ikarilmistir.

3.3.49. Home Of Mozaic Afisi Coziimlemesi

Gaziantep’te oldugu belirtilen gorselde zeminde mozaik kalintilari gériilmektedir.
Mozaiklerin ¢evresinde tarihi oldugu diisiiniilen siitunlar bulunmaktadir. Afisin alt
kisminda “Turkey Home Of Mozaic” (Mozaigin Evi Tirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag

ist kdsede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 49: Home Of Mozaic

goturkey.com - Q) Gazlantep, Turkey

AR

#HomeOf

Afiste zeminde bulunan mozaikler ustaligi, sanati, beceriyi ve tarihi mirasi
simgelemektedir. Mozaiklerin cevresinde yer alan kolonlar tarihi mirasi, tarihi donemleri
ve tarihi ve kiiltiirel zenginligi yansitmaktadir.. Gorselin alt kisminda yer alan yazili kod
mozaigin anavataninin Tiirkiye olduguna vurgu yapmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Sanat Tarihi kalint1

Gosteren Mozaik sanati Tarihi sttunlar

Gosterilen Sanat, ustalik, beceri, tarihi | Tarihi miras, tarihi dénem,
miras tarihi ve kaltarel

zenginlik.

Yazih Kod “Turkey Home Of Mozaic” (Mozaigin Evi Tiirkiye)

Dizanlam Yananlam

Zeminde mozaikler ve ¢evresinde sutunlar. | Sanat, ustalik, beceri, tarihi miras, tarihi

doénem, tarihi ve kiltirel zenginlik

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Usta

Cirak

Becerikli

Hinersiz

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tirkiye’de mozaik

sanatinin 6nemli Orneklerinin bulundugu anlasilmaktadir. Afis Tirkiye’nin tarihi ve

kiiltiirel zenginligine ve bu degerlerin korunmasina verilen 6neme dikkat ¢cekmektedir.

3.3.50. Home Of Noah’s Park Afisi Coziimlemesi

Afiste bulutlarin arasinda karli bir dag goriilmektedir. Yere ¢okmiis sekilde bu

dag1 izleyen bir erkek goriilmektedir. Erkegin {izerinde kislik kiyafetler ve sirt cantasi

bulunmaktadir. Afisin sol kisminda su birikintisi goriilmektedir. Afisin sag iist kisminda
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“Turkey Home Of Noah’s Ark” (Nuhun Gemisinin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir.

Gorselin sol tist kisminda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 50: Home Of Noah’s Ark

Q tari, Turkey

F
#HomeOf ﬂ\’/ # Z

(  HOME OF

Afiste yer alan Agri dagi olarak bilinen dag efsaneyi, dag turizmini issizligi,
yiiceligi ve dogallig1 simgelemektedir. Dagin iistiinde yer alan bulutlar yagmuru ve
bereketi yansitmaktadir. Afiste goriilen erkek giicii, dinamikligi, turisti ve gezginligi
simgelemektedir. Uzerindeki kishk kiyafetler kis1 ve sogugu cagristirmaktadir. Sirt
cantas1 gezginligi ve seyahati yansitmaktadir. Sirt ¢antali erkek bir biitiin olarak sirt
cantali turizme (backpaper torism) dikkat ¢cekmektedir. Su birikintisi ise bereketi, safligi,
ve huzuru simgelemektedir. Afiste bulunan yazili kod Nuh’un gemisinin efsaneye gore
Agrt daginda oldugunu dolayisiyla Tiirkiye’nin Nuh’un gemisine ev sahipligi yaptigina
isaret etmektedir. Tiirkiye’ nin en yiiksek dagi olan Agr1 dagi konumu ve Nuh’un gemisine
ev sahipligi yapmasi1 dolayisiyla efsanevi bir Ozellige sahiptir. Agr1 dagi Anadolu

yarimadasi ve Avrupa’nin en yiiksek dorugudur (kulturportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Dag Insan Kiyafet Canta Su
Gosteren Agr1 Dag1 | Erkek Kislik Sirt gantasi Su
kiyafet birikintisi
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Gosterilen Efsane, Gug, Kis, soguk | Gezginlik, Bereket,
1ss1zlik, dinamiklik, seyahat, saflik,
yucelik, turist, cantali turizm | huzur
dogallik, | gezginlik (backpaper
dag tourism
turizmi

Yazih Kod “Turkey Home Of Noah’s Ark” (Nuhun Gemisinin Evi Tiirkiye)

Dulzanlam Yananlam

Su birikintisinin  kenarinda bulutlarin
arasindaki Agr1 dagmi izleyen sirt cantali
bir erkek.

Efsane, 1ssizlik, yicelik, gili¢, dinamik,
turist, kis, soguk, gezgin, seyahat, sirt
cantali turizm, bereket, saflik, huzur.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Issiz Kalabalik
Guclu Zayif
Dinamik Hareketsiz
Soguk Sicak
Bereketli Verimsiz
Huzurlu Kaygili
Yiice Alcak

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Agr1 dagi vasitasiyla

Turkiye’nin dag turizmi potansiyeline dikkat c¢ekildigi goriilmektedir. Afiste yer alan

genc erkek Agri dagindaki dag turizmi potansiyelinin gen¢ kesime hitap ettigini

gostermektedir.

3.3.51. Home Of The Belek Golf Riviera Afisi Coziimlemesi

Afiste yesil golf sahasi iistiinde golf oynayan geng ve orta yash insanlar

gorulmektedir. Sporcularin ellerinde golf sopasi bulunmaktadir. Afisin sol alt kisminda




161

“Turkey Home Of The Belek Golf Riviera” (Belek Golf Rivierasinin Evi Tiirkiye) yazisi

yer almaktadir. Sag {ist kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 51: Home Of The Belek Riviera

Q Antalyn, Turkey
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Golf sporu spor turizmini, golf turizmini, dinamikligi ve liiks turizmini
simgelemektedir. Gorselde bulunan golf oynayan kadin ve erkekler sporculugu,
dinamikligi ve golf sporunu yansitmaktadir. Golf sopas1 golf sporunu ve golf turizmini
simgelemektedir. Yesil ¢cimler dogay1, huzuru ve canlilig1 yansitmaktadir. Afiste bulunan
yazil1 kod golf sporunun Tiirkiye’ye ait oldugunu vurgulamaktadir. Tiirkiye golf turizmi
acisimdan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Kiiltiirel ve fiziksel ¢ekiciliklerin yani sira golf
sahas1 yapimi i¢in genis alanlara sahip olmasi, Akdeniz ve Ege sahillerinin golf oynamak
icin uygun 1liman iklimi, golf turizmi i¢in Onemli bir potansiyel olusturmaktadir.
Turkiye’de golf turizmi potansiyeli, 2007 yilinda Belek’in IAGTO (International
Association of Golf Tour Operators) tarafindan yilin en iyi golf destinasyonu se¢ilmesi

ile kanitlanmistir (Turizm Bakanligi, 1991).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Spor Insan Spor aleti Cim
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Gosteren Golf sporu Kadin ve | Golf sopasi Yesil renk
erkekler
Gosterilen Spor turizmi, | Sporcu, Golf sporu, golf | Doga,
dinamiklik, dinamiklik, golf | turizmi canlilik,
lUks turizmi sporu huzur.
Yazih Kod “Turkey Home Of The Belek Golf Riviera” (Belek Golf
Rivierasinin Evi Tiirkiye)

Duzanlam Yananlam

Golf sahast tiizerinde golf oynayan | Spor turizmi, dinamiklik, 10x turizmi,
insanlar. sporcu, golf sporu, golf turizmi.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Dinamik Duragan
Liks Gosterissiz
Dogal Yapay
Huzurlu Kaygili
Canli Ol

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin golf
turizmi agisindan onemli bir potansiyele sahip oldugu anlasilmaktadir. Gorselde golf
turizminin hem geng hem de orta yasa hitap ettigi goriillmektedir. Afiste golf turizminin
yant sira likks turizm de vurgulanmaktadir. Golf sporu gelir diizeyi yiiksek kisilerin

yaptig1 bir spor oldugu i¢in liikks turizmle de iliskilendirilmektedir.

3.3.52. Home Of The Belek Golf Riviera Afisi Céziimlemesi (2)
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Afiste yesil golf sahasi lizerinde golf oynayan erkek goriilmektedir. Afisteki erkek
elinde golf sopastyla vurus yapmaktadir. Sahanin ilerisinde biiyiik yesil agaglar yer
almaktadir. Afigin tist kisminda “Turkey Home Of The Belek Golf Riviera” (Belek Golf
Rivierasinin Evi Tiirkiye) yazist bulunmaktadir. Sol alt kisimda konum bilgisi yer
almaktadir. Afisin sag alt kisminda Ingilizce yazili bir metin bulunmaktadir. Belek

Golf Riviera bagliklt metin su sekildedir;

“Gorkemli karla kapli daglar ile giizel Akdeniz arasindaki gorkemli g¢amlar
arasinda yer alan yaklasik yirmi golf sahasindan birinde golf oynadiginizi hayal edin.
Belegin her sey dahil liiks otellerinden birinde kendinizi simartin ve harika iklim
sayesinde yil boyunca golfun tadim1 ¢ikarin. Diinyanin 06nde gelen golf
destinasyonlarindan Belek Golf Rivieradasiniz. Belek Golf Rivieranin anavatani

Tiirkiyeyi kesfet. Misafirimiz ol!”

Afis 52: Home Of The Belek Golf Riviera (2)
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Afiste yer alan erkek golf oyuncusu sporculugu, golf turizmini, giicii ve
dinamikligi simgelemektedir. Golf sporu golf turizmini, lUks turizmini ve dinamikligi
yansitmaktadir. Golf sopasi giicli, golf turizmini ve golf oyununu simgelemektedir.
Biiytik yesil agaclar dogaya, huzura, canliliga ve temiz havaya isaret etmektedir. Afiste
yer alan yazili kod Golf sporunun anavataninin Tiirkiye oldugunu vurgulamaktadir.
Gorseldeki metin Tirkiye’nin dogal yapisinin golf turizmine uygunluguna ve Belegin
onemli bir golf destinasyonu olduguna vurgu yapmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Insan Spor Spor aleti Doga
G0steren Erkek sporcu Golf sporu Golf sopasi Yesil agac
Gosterilen Sporculuk, golf | Golf  turizmi, | Gig, golf | Doga, huzur,
turizmi,  glc, | lix turizmi, | turizmi,  golf | canlililik,
dinamiklik dinamiklik oyunu temiz hava
Yazih Kod “Turkey Home Of The Belek Golf Riviera” (Belek Golf
Rivierasinin Evi Turkiye)

Diuzanlam Yananlam

Yesil agaclar arasindaki golf sahasi | Sporculuk, golf turizmi, gug, dinamiklik,

Uzerinde golf oynayan erkek sporcu. lix turizmi, golf oyunu, doga, huzur,
canlilik, temiz hava.

Dizisel ve Dizisel C6zimleme

Guclu Zayif
Dinamik Duragan
LUx Gosterissiz
Dogal Yapay
Canli Oli
Huzurlu Kaygil

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tirkiye’nin golf
turizmi potansiyeline vurgu yapildigi goriilmektedir. Yesil agaclara arasinda bulunan golf
sahas1 ile Tirkiye’deki golf turizmine uygun dogal alanlarin varligina dikkat

cekilmektedir.
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3.3.53. Home Of Topkap1 Palace Afisi Céziimlemesi

Afiste Topkapi saraymmda oldugu belirtilen tarihi, devasa bir giris kapisi
gorulmektedir. Islemelerle siislii kapmin iki tarafinda kuleler goriilmektedir. Kapimin
girisinde iist kisimda Arapca yazi bulunmaktadir. Afisin sol alt kisminda “Turkey Home
Of Topkap1 Palace” (Topkap1 Sarayinin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Afisin sol iist

kisminda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 53: Home Of Topkap: Palace

Q fstanbul, Turkey i
#HomeOf

Afiste yer alan tarihi kapi tarihi mirasi, kiiltiirel mirasi, ustaligi ve Osmanh
mimarisini yansitmaktadir. Kapinin iki tarafinda bulunan kuleler tarihi mirasi, ustaligi,
Osmanli mimarisini ve giivenligi simgelemektedir. Kapinin girisinde bulunan Arapga
yazi Miisliimanligi, Islamiyeti ve kutsalligi yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod
Topkap1 sarayinin Tirkiye’de oldugunu vurgulamaktadir. Fatih Sultan Mehmet
tarafindan 1460-1478 tarihleri arasinda yaptirilmis olan ve zaman igerisinde bazi
degisikliklere ugrayan Topkap1 Sarayinda Osmanli Sultanlar1 ve saray halki 19. Yiizyilin
ortalarina kadar ikamet etmistir. Topkap1 Saray1r 3 Nisan 1924’te Mustafa Kemal
Atatlirk’lin emriyle miizeye donustiiriilmiistiir (kulturportali.gov.tr).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Saray Kap1 Kule Yazi

Gosteren Topkap1 Saray1 | Tarihi kap1 Tarihi kuleler | Arapga yazi
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Gosterilen Osmanl Tarihi  miras, | Tarihi  miras, | Miisliimanlik,
mimarisi, kultirel miras, | ustalik, Islamiyet,
kultirel miras, | ustalik, Osmanli kutsallik.
tarihi miras, Osmanli mimarisi,

mimarisi guvenlik
Yazih Kod “Turkey Home Of Topkap1 Palace” (Topkap1 Saraymin Evi
Turkiye)

Duzanlam Yananlam

Kenarlar1 kule seklinde insa edilmis tarihi bir | Osmanli mimarisi, kiiltiirel miras, tarihi

kap1 ve girisinde Arapga yazi. miras, ustalik, glivenlik, Miisliimanlik,

Islamiyet, kutsallik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Usta

Cirak

Gavenli

Guvensiz

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’de Osmanl

mimarisinin 6nemli drneklerinin bulundugu goriilmektedir. Afiste tanitim araci olarak

kullanilan Topkap1 Sarayr Tiirk tarihi, Tirk kiltiiri ve Osmanli mimarisi agisindan

onemli bir simge olarak bilinmektedir. Afiste Tiirkiye’de tarihi mirasin zenginligi ve

korunmasi da vurgulanmaktadir.
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3.3.54. Home Of Architectural Wonders Afisi Coziimlemesi

Sivasta oldugu belirtilen gorselde Divrigi Ulu Cami’nin devasa tarihi tag kapisi
goriilmektedir. Kapinin ¢evresi tamamen bezemelerle siisliidiir. Kapinin iist kisminda
Arapca yazili bezeme yer almaktadir. Afisin iist kisminda “Turkey Home Of
Architectural Wonders” (Mimari Harikalarin Evi Tiirkiye) yazis1 goriilmektedir. Sol alt

kisimda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 54: Home Of Architectural Wonders
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Afiste bulunan tarihi ta¢ kap1 Selguklu mimarisini, tarihi miras ve kiiltiirel mirasi
simgelemektedir. Kapinin gevresinde bulunan bezemeler el sanatlarini, ustaligi ve essiz
mimariyi yansitmaktadir. Kapinin {istiinde bulunan Arapga yazili bezeme Miisliimanligi,
Islamiyeti ve kutsallig1 simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod Tiirkiye’de bulunan
essiz mimari 6rneklerine dikkat gekmektedir. Divrigi Ulu Camii 1985 yilinda Unesco’nun

Diinya kiiltiir mirasina giren ilk Islam mimarisidir. Yapinin her bir kapisinda asimetrik ve
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asla birbirini tekrar etmeyen motif bulunmaktadir. Motiflerde yer alan her bir detay

birbirinden farklidir (Ozkul, 2019).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Kap1 Bezeme Bezeme
Gosteren Tarihi tac kap1 Kap1 bezemeleri Arapca bezeme
Gosterilen Selcuklu mimarisi, | El sanatlari, ustalik, | Miisliimanlik,
tarihi miras, | essiz mimari Islamiyet,
kulttrel miras kutsallik, hat sanati
Yazih Kod “Turkey Home Of Architectural Wonders” (Mimari Harikalarin
Evi Turkiye)
Duzanlam Yananlam
Divrigi Ulu Cami’nin devasa tag kapist ve | Selguklu mimarisi, el sanatlari, tarihi
suslemeleri. miras, kiiltiirel miras, ustalik, essiz
mimari, Miisliimanlik, islamiyet,
kutsallik, hat sanat1

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Essiz

Siradan

Usta

Cirak

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin eski

donemlere ait essiz mimari orneklerine sahip oldugu goriilmektedir. Afiste mimarinin

yani sira ustalik ve el sanatlar1 da on plana ¢ikarilmistir. Afiste tarihi bir cami kapisinin

kullanilmas: Tiirkiye’de dini ve kiiltiirel degerlere verilen 6nemi vurgulamaktadir. Afis

bir biitiin olarak incelendiginde hem mimari, hem kiiltiirel hem de tarihi zenginlik bir

arada yansitilmistir.
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3.3.55. Home Of Karagoz Afisi Coziimlemesi

Afiste Karag6z ve golge oyunu karakterterlerinin kuklalar1 goriilmektedir. Arka
plan Hayalbaz denilen gélge oyunu oynaticilar1 yer almaktadir. Oynaticilardan birinin
elinde tef gorilmektedir. Afisin sol alt kisminda “Turkey Home Of Karag6z” (Karagziin

Evi Tlrkiye)” yazis1 bulunmaktadir. Sag alt kisimda konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 55: Home Of Karagoz
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Golge oyunu Tiirk kiiltiiriinii ve gelenekselligi yansitmaktadir. Afiste yer alan
gblge oyunu karakterleri tasvirleri Osmanli dénemini, gélge oyununu, eglenceyi ve
mizahi simgelemektedir. Hayalbazlar ustaligi, yetenegi ve kiiltiirel miras1 yansitmaktadir.
Afiste goriilen tef neseyi ve eglenceyi gostermektedir. Afiste yer alan yazili kod Karag6z
tasvirinin Tirk kiltiirtine ait oldugunu vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Oyun Tasvir Insan Calg aleti
Gosteren Golge oyunu Golge oyunu | Hayalbaz Tef
karakterleri
tasvirleri
Gaosterilen Turk  kaltdrd, | Osmanl Usta, yetenek, | Nese, eglence
geleneksellik dénemi, golge | kiltiirel miras
oyunu, eglence,
mizah
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Yazihh Kod

“Turkey Home Of Karag6z” (Karagdziin Evi Tiirkiye)”

Diizanlam

Yananlam

Golge oyunu karakterleri ve Hayalbazlar.

Turk kiiltiiri, geleneksellik, Osmanl
donemi, golge oyunu, eglence, mizah,
usta, yetenek, kiiltiirel miras, nese.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Geleneksel Modern
Eglenceli Sikict
Usta Crirak
Yetenekli Hinersiz
Neseli Uzgiin

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, gdlge oyunu ve

karakter tasvirinin tanitimi yapilarak Tiirk kiiltiir ve geleneklerinin 6n plana ¢ikarildig:

goriilmektedir. Afiste Tiirkiye’de kiltir ve geleneklere verilen 6nem vurgulanmaktadir.

3.3.56. Home Of The Blue Mosque Afisi Coziimlemesi (1)
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Afiste Sultan Ahmet Camii goriilmektedir. Caminin kubbeleri ve kubbenin
tizerinde alem bulunmaktadir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of The Blue Mosque”
(Sultan Ahmet Camisinin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sag iist kosede konum

bilgisi bulunmaktadir.

Afis 56: Home Of The Blue Mosque
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Sultan Ahmet Camii Islamiyeti, Miisliimanlhigi, ibadeti, inan¢ turizmini ve
Osmanli mimarisini simgelemektedir. Caminin kubbeleri Osmanli mimarisini ve ustalig
yansitmaktadir. Kubbelerin iizerinde yer alan alem sembolii Islamiyeti, Miisliiman
toplumunu ve bagimsizli§i simgelemektedir. Afiste yer alan yazili kod Sultan Ahmet
Camisinin Turkiye’de oldugunu vurgulamaktadir. Sultan Ahmet Cami Sultan I. Ahmet
tarafindan Sedefkar Mehmet Agaya yaptirilmistir. Caminin duvarlarinda mavi renki iznik
cinileri yogun sekilde kullanildigi i¢in cami, Mavi Camii (Blue Mosque) olarak da
bilinmektedir. Caminin duvarlarinda 21 bin 43 adet Iznik c¢inisi bulunmaktadir

(kulturportali.gov.tr).



Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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GOsterge Cami Kubbe Sembol
Gosteren Sultan Ahmet Cami | Cami kubbesi Alem sembolii
Gosterilen Islamiyet, Osmanli  mimarisi, | Islamiyet,
Miisliimanlik, Ibadet, | ustalik Musliiman
inang turizmi, toplumu,
Osmanlit mimarisi bagimsizlik
Yazih Kod “Turkey Home Of The Blue Mosque” (Sultan Ahmet
Camisinin Evi Tirkiye)
Duzanlam Yananlam
Sultan Ahmet Camii Islamiyet, Miisliimanlik, Ibadet, inang
turizmi, Osmanli mimarisi, ustalik,
bagimsizlik.
Dizisel ve Dizimsel Cézimleme
Usta Cirak
Bagimsiz Esir

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin egsiz

mimari 6zelliklere sahip tarihi yapilarin oldugu anlasilmaktadir. Gorselde cami yapisi

kullanilarak Tiirk toplumunun dini ve kiiltiirel yapisina vurgu yapilmaktadir. Gérkemli

bir mimariyle insa edilmis olan Sultan Ahmet Cami inang turizmi acisindan da énemli bir

potansiyel olusturmaktadir.

3.3.57. Home Of The Blue Mosque Afisi Coziimlemesi (2)
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Sultan Ahmet camisinde oldugu belirtilen afiste caminin i¢ mimarisi ve ¢iniler

goriilmektedir. Cinilerin iizerinde ¢igcek motifleri bulunmaktadir. Afisin alt kisminda

“Turkey Home Of The Blue Mosque” (Sultan Ahmet Camisinin Evi Tiirkiye) yazis1 yer

almaktadir. Sag Ust kistmda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 57: Home Of The Blue Mosque

e
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Sultan Ahmet Camisi Osmanli mimarisini, ihtisam, inang turizmini, islamiyeti ve

Miisliimanlig1 simgelemektedir. Afiste bulunan ¢iniler el sanatlarini, ¢ini sanatini, ustaligi

ve essiz mimariyi yansitmaktadir. Ciniler {lizerinde goriilen ¢igek motifleri bahari,

giizelligi, canliligi, mutlulugu ve el is¢iligini gostermektedir. Afiste bulunan yazili kod

Sultan Ahmet Camisinin Tiirkiyede bulunduguna dikkat ¢ekmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Dini yap1 Susleme Cini motif

Gosteren Sultan Ahmet Camisi | Cini suslemeleri Cicek motifi

Gosterilen Osmanli mimarisi, | El ~ sanati, ¢ini | Bahar, guzellik,
@htisam, inang turizmi, | sanati, ustalik, | canlilik, mutluluk,
Islamiyet, essiz mimari el isciligi
Miisliimanlik

Yazih Kod “Turkey Home Of The Blue Mosque” (Sultan Ahmet Camisinin

Evi Tlrkiye)
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Diizanlam

Yananlam

Sultan Ahmet Camisinin i¢ mekan cini
stslemeleri.

Osmanli mimarisi, ihtisam, inang
turizmi, Islamiyet, Miisliimanlik, el
sanati, ¢ini sanati, ustalik, essiz mimari,
bahar, giizellik, canlilik, mutluluk, el

1s¢iligi

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Thtisaml Siradan
Usta Cirak
Guzel Cirkin
Canli Oli
Mutlu Uzgiin

Afiste yer alan gostergeler, zitliklar ve kodlar incelendiginde Sultan Ahmet

camisinin gorkemli yapisina, essiz mimarisine ve i¢ mekanda bulunan ¢inilerin ince

iscligine vurgu yapilmaktadir. Sultan Ahmet Cami Tiirkiye’nin mimari, tarihi ve kiltarel

acidan zengin bir destinasyon olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ustalikla yapilmis olan

ciniler Turkiye’deki el sanatlarini ve el sanatlarinin kalitesini gostermektedir.
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Afiste denizin ortasina Kiz kulesi adi verilen bir kule goriilmektedir. Arkada

sehrin i¢cinde Cami ve minareler bulunmaktadir. Afisin sag iist kisminda “Turkey Home

Of Maiden’s Tower (Kiz Kulesi’nin Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sol iist kosede

konum bilgisi bulunmaktadir.

Q Tstanbul Turkey
#HomeOf

( «

Afis 58: Home Of The Maiden’s Tower
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Afiste bulunan kiz kulesi efsaneyi, geleneksel mimariyi ve Bizans donemini

yansitmaktadir. Kulenin {izerinde oldugu durgun mavi deniz huzuru, dinginligi ve

sonsuzlugu simgelemektedir. Arka kisimda goriilen Cami ve minareler Miisliimanligi,

Islamiyeti, ibadeti, ezan1 ve namazi yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod Kiz

kulesinin Turkiye’de bulundugunu vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Kule Deniz Dini yapilar
Gosteren Kiz kulesi Aksam  vaktinde | Cami ve Minareler
durgun deniz

Gosterilen Efsane, geleneksel | Huzur, dinginlik, | Misliimanlik,
mimari, Bizans | sonsuzluk. Islamiyet, ibadet,
donemi ezan, namaz.

Yazih Kod “Turkey Home Of Maiden’s Tower (Kiz Kulesi’nin Evi

Turkiye)
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Dulzanlam Yananlam
Mavi durgun deniz iizerinde kiz kulesi ve | Efsane, geleneksel mimari, Bizans
arkada sehrin i¢inde cami ve minareler. donemi, huzur, dinginlik, sonsuzluk,

Miisliimanlik, Islamiyet, ibadet, ezan,
namaz.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Geleneksel Modern
Huzurlu Kaygili
Dingin Hareketli
Sonsuz Fani

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Kiz kulesi yapisi ve

efsanesinin Tiirk kiiltiirinlin bir simgesi olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Afiste

kiz kulesinin yani sira Cami ve minare figiirlerinin de bulunmasi Tiirk milletinin dini

yapisina da dikkat cekmektedir.
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3.3.59. Home Of Golden Horn Afisi Céziimlemesi

Afiste durgun bir deniz iizerinde hareket halinde olan bir tekne goriilmektedir.
Denizin iistiinde ugan martilar goriilmektedir. Denizin kenarinda sehir merkezi ve binalar
yer almaktadir. Sehrin i¢inde cami ve minareler bulunmaktadir. En arkada batmakta olan
gunes bulunmaktadir. Afigin sol iist kisminda “Home Of The Golden Horn” (Hali¢in Evi
Tiirkiye) yazist yer almaktadir. Sag alt kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 59: Home Of The Golden Horn
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Afiste goriilen durgun deniz dinginligi, huzuru ve sonsuzlugu simgelemektedir.
Denizin {istiinde goriilen tekne ulasimi, seyahati ve deniz turizmini yansitmaktadir.
Denizin lizerinde ugusan martilar sansi, iyi talihi ve basartya igaret etmektedir. Arkada
goriilen cami ve minareler inang turizmini, ibadeti, Miisliimanhg ve Islamiyeti
simgelemektedir. Glinbatim1 dogal giizelligi ve essiz manzaray1 yansitmaktadir. Afiste
yer alan yazili kod Hali¢’in TUrkiye’de bulunduguna vurgu yapmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Deniz Deniz arac1 | Kus Dini yap1 Glines
Gosteren Aksamiizeri | Tekne Marti Cami ve | Batan
durgun deniz minareler giines
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Gosterilen | Dinginlik, Ulasim, Sans, iyi | Inang turizmi, | Dogal
huzur, seyahat, talih, ibadet, giizelligi,
sonsuzluk deniz basar1 Miisliimanlik, | essiz

turizmi Islamiyet manzara

Yazih Kod “Home Of The Golden Horn” (Halicin Evi Tiirkiye)

Dizanlam Yananlam

Halicte hareket halinde bir tekne ve arkada | Dinginlik, huzur, sonsuzluk,

giinbatimi1 ve sehrin i¢inde cami ve | ulasim.seyahat, deniz turizmi, sans, iyi

minareler. talih, basari, inan¢ turizmi, ibadet,
Miisliimanlik, Islamiyet, dogal giizellik,
€$siZz manzara.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Dingin Hareketli
Huzurlu Kaygili
Sansh Sanssiz
Sonsuz Fani
Dogal Yapay

Afiste yer alan gdstergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, istanbul bogazinin
essiz manzarasma vurgu yapildigi goriilmektedir. Istanbul’un hem dogal giizellik

acisindan hem de dini ve kiiltiirel agidan 6nemli bir sehir oldugu vurgulanmaktadir.
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3.3.60. Home Of Basilica Cistern Afisi Coziimlemesi

Yerebatan sarnicinda oldugu belirtilen gorselde mermer tarihi siitunlar
goriilmektedir. Gorselde siitunlarin arasinda gezinen insanlar bulunmaktadir. Tabanda
stitunlarin alt1 su ile kaphdir. Afisin sol {ist kisminda “Turkey Home Of Basilica Cistern”
(Yerebatan Sarnicinin Evi Tiirkiye) yazisi yer almaktadir. Sol alt kisimda konum bilgisi

bulunmaktadir.

Afis 60: Home Of Basilica Cistern
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Afiste yer alan siitunlar tarihi donemleri, tarihi yapilari, ustaligi ve kiiltiirel ve
tarthi miras1 simgelemektedir. Siitunlar arasinda gezinen insanlar turisti, gezginligi ve
kiiltiir turizmini yansitmaktadir. Tabanda yer alan su huzura, safliga, berekete ve
dogalliga isaret etmektedir. Afiste bulunan yazili kod Yerebatan sarnicinin Tiirkiye’de
yer aldigin1 vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Sutun Insan Su

GoOsteren Tarihi mermer | Gezgin Durgun su
sutun

Gosterilen Tarihi dénem, tarihi | Turist, kaltdr | Huzur, saflik,
yapi, ustalik, | turizmi bereket, dogallik
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kultarel ve tarihi
miras
Yazih Kod “Turkey Home Of Basilica Cistern” (Yerebatan Sarnicinin Evi
Turkiye)
Duzanlam Yananlam

Yerebatan sarnicinda siitunlar arasinda
gezinen insanlar.

Tarihi donem, tarihi yapi, ustalik, kiiltiirel
ve tarihi miras, turist, gezgin, Kkaltdr
turizmi, huzur, saflik, bereket, dogallik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Usta Crirak
Huzurlu Kaygili
Saf Katisikli
Bereketli Kit
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin tarihi

ve dogal giizelliklerine vurgu yapildigi goriilmektedir. Yapinin i¢inde yer alan tarihi

stunlar Tarkiye’nin tarihi kalintilar bakimindan ne kadar zengin olduguna dikkat

cekmektedir.
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3.3.61. Home Of Yerebatan Cistern Afisi Coziimlemesi

Yerebatan sarnicinda oldugu belirtilen gorselde tarihi mermer siitunlar goze
carpmaktadir. Yapinin tavaninda siitunlar arasinda yarim daireler seklinde islemeler
bulunmaktadir. Tabanda parlakliktan dolay1 su ile kapli oldugu anlagilmaktadir. Afisin
alt kisminda “Turkey Home Of Yerebatan Cistern (Yerebatan Sarnicinin Evi Tiirkiye)”

yazis1 bulunmaktadir. Afisin sol tist kisminda konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 61: Home Of Yerebatan Cistern

Q btama. ey goturkey.com
#HomeOf .
o

CISTERN

Afiste bulunan mermer siitunlar tarihi donemleri, tarihi yapilari, ustalifi ve
kiiltiirel ve tarihi miras1 yansitmaktadir. Tavanda yer alan siislemeler ustaligi, beceriyi ve
essiz mimariyi simgelemektedir. Tabanda yer alan su safligi, huzuru, bereketi ve
dinginligi yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod bu sarnicin Tiirkiye’de olduguna

dikkat cekmektedir.
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Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Situn Slsleme Su
Gosteren Tarihi sutun Tavan siislemesi Durgun su
Gosterilen Tarihi dénem, tarihi | Ustalik, beceri, | Saflik, huzur,
yapi, ustalik, | essiz mimari bereket, dinginlik,
kaltarel ve tarihi dogallik
miras
Yazih Kod “Turkey Home Of Yerebatan Cistern (Yerebatan Sarnicinin
Evi Tiirkiye”
Diuzanlam Yananlam
Yerebatan sarnici stitun ve siislemeleri. Tarihi donem, tarihi yapi, kiiltiirel ve
tarihi miras, ustalik, beceri, essiz mimari,
saflik, huzur, bereket, dogallik, dinginlik.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Usta Cirak
Becerikli Hinersiz
Saf Katigikl
Huzurlu Kaygili
Bereketli Kit
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin hem
mimari hem de tarihi zenginlik acisindan 6nemli yapilara sahip oldugu goriilmektedir.
Yerebatan sarnict hem tarihi dokusuyla hem de mimari yapisiyla dnemli bir turizm

potansiyeli olusturmaktadir.
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3.3.62. Home Of Two Continents Afisi Coziimlemesi (1)

Afiste altta durgun masmavi bir deniz ve {lstte masmavi bir gokylizii
bulunmaktadir. Denizin iistlinde uzun devasa bir koprii goriilmektedir. Afisin sol alt
kisminda “Turkey Home Of Two Continents” (iki Kitanin Evi Tiirkiye) yazis1 yer

almaktadir. Afisin sag iist kisminda konum bilgisi bulunmaktadir.
Afis 62: Home Of Two Continents

goturkey.com

TURKISH
AIRUNESri

ﬁ\f#e

HOME OF  ( ~
TWO CONTINENTS

Afiste goriilen durgun mavi deniz huzuru, sakinligi, dinginligi ve sonsuzlugu

simgelemektedir. Mavi gokyiizii huzuru, mutlulugu ve bereketi yansitmaktadir. Afiste yer
alan devasa koprii seyahati, yolculugu ve gecis yolunu simgelemektedir. Afiste bulunan
yazili kod eski adiyla Bogazi¢i Kopriisii yeni adiyla 15 Temmuz Sehitler Kopriisii olarak
bilinen kdpriiniin iki kitay1 birbirine bagladigina vurgu yapmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Deniz Gokyuzu Kopri
Gosteren Durgun deniz Mavi gok 15 Temmuz
Sehitler Kopriisii
Gosterilen Huzur, sakinlik, | Huzur,  mutluluk, | Essiz mimari,
dinginlik, sonsuzluk | bereket seyahat, yolculuk,
gecis yolu
Yazih Kod “Turkey Home Of Two Continents” (Iki Kitanin Evi Tiirkiye)
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Diizanlam

Yananlam

Masmavi deniz ve gokyiiziiniin arasinda
15 Temmuz Sehitler kopriisii

Huzur, sakinlik, dinginlik, sonsuzluk,
mutluluk, bereket, essiz mimari, seyahat,
yolculuk, geg¢is yolu

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Huzurlu Kaygili
Sakin Guraltald
Sonsuz Fani
Bereketli Kit
Mutlu Uzgiin

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin Asya

ve Avrupayr birbirine baglayan 6nemli bir destinasyon oldugu vurgulanmaktadir.

Marmara denizinde yer alan Istanbul bogazinin Asyayla Avrupa’nin birlesme noktasi

olmasi 6n plana ¢ikarilmistir. Asya ve Avrupa’nin 6nemli ticaret yollar1 Tiirkiye tizerinde

bulunmaktadir.
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3.3.63. Home Of Two Continents Afisi Coziimlemesi (2)

Afiste gece karanliginda 151l 1511 olan koprii goriilmektedir. Altta simsiyah renge
bliriinmiis olan deniz bulunmaktadir. Kopriiniin arka kisminda sehrin 1siklart goze
carpmaktadir. Sol alt kissmda “Turkey Home Of Two Continents” (Iki Kitanin Evi

Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Sol {ist kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 63 Home Of Two Continents

Q tasbul, Turkey
#HomeOf

HOME OF (=
TWO CONTINENTS -

Afiste bulunan koprii seyahati, yolculugu ve gegis yolunu simgelemektedir. Siyah

deniz karanlig1, karamsarligi ve sonsuzlugu yansitmaktadir. Karsida bulunan sehir 1siklart
sehir yasamini, canlilifi, aydinlig1 ve kalabalig1 simgelemektedir. Afiste bulunan yazili
kod Turkiye’'nin Asya ve Avrupa kitalar1 arasinda bir gegis yolu oldugunu
vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Kopri Deniz Isik
GoOsteren 15 Temmuz | Siyah deniz Sehir 1s1klari
Sehitler Kopriisii
Gosterilen Seyahat, yolculuk, | Karanlik, Sehir yasami,
gegcis yolu karamsarlik, aydinlik, canlilik,
sonsuzluk kalabalik
Yazih Kod “Turkey Home Of Two Continents” (iki Kitanin Evi Tiirkiye)
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Dizanlam

Yananlam

Gece simsiyah denizin lstliinde 1511 151
koprii ve arkada sehrin 1siklar

Yolculuk, seyahat, gecis yolu, karanlik,
karamsarlik, sonsuzluk, sehir yasami,
aydinlik, canlilik, kalabalik

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Karanlik Aydmlik
Karamsar Iyimser
Sonsuz Fani
Canli Olu
Kalabalik Tenha

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, kopriiniin

Istanbul’un bir simgesi haline geldigi goriilmektedir. Gorselde Tiirkiye’nin kitalar

arasinda bir gegit noktas: oldugu vurgusu yapilmaktadir. Istanbul iki kitay1 birbirine

baglayan bir destinasyon oldugu gorselde yer alan koprii aracilifiyla 6n plana

¢ikarilmstir.
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3.3.64. Home Of Istanbul Afisi Coziimlemesi

Afiste tizerinde modern kiyafetler bulunan ve arkasi doniik vapur glvertesinden
deniz manzarasim1 ve Istanbul sehrini izleyen geng bir kadin bulunmaktadir. Karsida
sehrin i¢inde cami ve minareler goriilmektedir. Durgun denizin iistiinde ucusan martilar
yer almaktadir. Sag alt kosede “Turkey Home Of Istanbul” (Istanbulun Evi Tiirkiye)

yazis1 yer almaktadir. Sol iist kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 64: Home Of Istanbul

Q Besphorss. Tuikey goturkey.com

TURKISH /})
MRLIN!S@'

#HomeOf

Afiste yer alan gen¢ kadin giizelligi, dinamikligi ve gengligi simgelemektedir.
Kadinin {izerinde bulunan beyaz kiyafetler safligi, masumiyeti, modernligi ve siklig
yansitmaktadir. Durgun deniz sakinligi, huzuru, dinginligi ve sonsuzlugu gostermektedir.
Denizin (zerinde yer alan martilar 6zgiirligii, iyi talihi ve sansi simgelemektedir.
Sehirdeki cami ve minareler ibadeti, Islamiyeti ve Miisliimanlig1 yansitmaktadir. Afiste

bulunan yazili kod Istanbul’un Trkiye’de yer aldigin1 vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel C6zimlemesi
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GOsterge Insan Kiyafet Deniz Kus Dini yap1
GOsteren Kadin Kadin Glinbatiminda | Mart1 Cami ve
Kiyafeti durgun deniz minareler
Gosterilen | Genglik, Modernlik, | Sakinlik, Ozgurlik, | Ibadet,
dinamiklik, | siklik, huzur, iyi  talih, | Islamiyet,
guzellik saflik, dinginlik, sans Miisliimanl
masumiyet | sonsuzluk K
Yazih Kod “Turkey Home Of Istanbul” (istanbulun Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Istanbul sehrini ve deniz manzarasin1 | Genglik, modernlik, dinamiklik, siklik,
izleyen geng bir kadin saflik, masumiyet, sakinlik, huzur,
dinginlik, sonsuzluk, ozgurlik, iyi talih,
sans, ibadet, Islamiyet, Miisliimanlik

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Geng Yash
Dinamik Duragan
Guzel Cirkin
Modern Geleneksel
Sik Riikiis
Sakin Garaltald
Huzurlu Kaygili
Sonsuz Fani
Ozgiir Esir

Sansh Talihsiz

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Tiirkiye’nin kiltur

baskenti olarak bilinen Istanbul’'un modern bir sehir oldugu vurgusu yapildig

gorulmektedir. Deniz vasitastyla Istanbul’un dogal giizelliklerine ve essiz manzarasina

dikkat ¢ekilmistir. Ayrica afiste Istanbul sehri kiiltiirel ve dini agidan 6nemli bir

destinasyon olarak 6n plana ¢ikarilmistir.

3.3.65. Home Of istanbul Afisi Céziimlemesi (2)
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Afiste durgun denizin kiyisinda Ortakdy Camii ve iki minaresi bulunmaktadir.
Caminin arka kisminda koprii goriilmektedir. Afisin tist kisminda “Turkey Home Of
Istanbul” (Istanbulun Evi Tiirkiye) yazis1 yer almaktadir. Afisin sol alt kisminda konum
bilgisi bulunmaktadir. Afiste ingilizce Istanbul baslikli bir metin yer almaktadir. Bu metin

su sekildedir;

“Dogunun mistisizmi ve batinin modernligi.. Gegmis ve gelecek arasinda siirekli zaman
yolculugu.. Cagdaslik ve gelenekselligin dengesi. Istanbulu ziyaret edin ve zitliklarin

uyumunu hissedin. Istanbulun evi Tiirkiyeyi kesfedin. Misafirimiz olun!”

Afis 65: Home Of Istanbul

F
/;5#37

. ~ HOME OF

ISTANBUL

goturkey.com
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Afiste yer alan cami ve minareler Islam dinini, ibadeti, kiiltiire] miras1 ve
Mdusliimanlig1 simgelemektedir. Durgun deniz huzuru, dinginligi, bereketi ve sonsuzlugu
yansitmaktadir. Arkada bulunan koprii seyahati, gecis yolunu ve yolculugu

simgelemektedir. Afiste bulunan yazili kod Istanbul’un Turkiye’de bulundugunu
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vurgulamaktadir. Afiste bulunan metin Istanbul’un Kkiiltiirel zenginligine dikkat

cekmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Dini yap1 Deniz Gegcit

Gosteren Cami ve minareler | Durgun deniz Kopri

Gosterilen Ibadet, Islamiyet, | Sakinlik, huzur, | Gegis yolu,
Miisliimanlik, bereket, sonsuzluk | seyahat, yolculuk
kiltirel miras

Yazih Kod “Turkey Home Of Istanbul” (istanbulun Evi Tiirkiye)

Diuzanlam Yananlam

Deniz kenarinda iki minareli cami ve | Ibadet, Islamiyet, Miisliimanlik, kiiltiirel

arkada kopru. miras, sakinlik, huzur, bereket, sonsuzluk,

gecis yolu, seyahat, yolculuk.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Sakin Guraltala
Huzurlu Kaygili
Bereketli Kat
Sonsuz Fani

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde, Istanbul sehrinin

tarthi, mimari ve kiiltiirel zenginligine vurgu yapildig1 goriilmektedir. Afisteki camiden

yola ¢ikarak Istanbul’un inang turizmi potansiyeli ve Tiirk milletinin dini inancinin n

plana cikarildig1 gériilmektedir. Gorselde bulunan képrii Istanbul’un Avrupay1 ve Asyayi

birbirine baglayan konumuna dikkat ¢gekmektedir.
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3.3.66. Home Of Istanbul Afisi Coziimlemesi (3)

Afiste Tarihi Galata Kulesi goriilmektedir. Kulenin onilinde yer alan sokakta
kuleye dogru yiiriiyen geng¢ bir ¢ift bulunmaktadir. Sokagin saginda ve solunda tarihi
yapilar yer almaktadir. Afigin alt kisminda “Turkey Home Of Istanbul” (Istanbulun Evi

Tiirkiye) yazist yer almaktadir.

Afis 66: Home Of Istanbul

Afiste bulunan tarihi Galata kulesi tarihi ve kiiltiirel mirasi, giivenligi, kiiltiir
turizmini ve essiz mimariyi simgelemektedir. Gorselde bulunan geng ¢ift gengligi,
dinamikligi, ask1 ve sevgiyi yansitmaktadir. Sokagin iki yaninda bulunan tarihi yapilar,
tarthi ve kiiltiirel mirasi, geleneksel yasami ve otantikligi simgelemektedir. Afiste
bulunan yazili kod Istanbul’'un Tirkiye’de bulunan bir sehir olduguna dikkat
cekmektedir.



Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Gosterge Kule Insan Yapi
Gosteren Galata kulesi Geng cift Tarihi evler
Gosterilen Kdaltarel ve tarihi | Genglik, Tarihi ve kilturel
miras, guvenlik, | dinamiklik,  ask, | miras, geleneksel
kiiltiir turizmi, essiz | Sevgi yasam, otantiklik
mimari
Yazih Kod “Turkey Home Of Istanbul” (istanbulun Evi Tiirkiye)
Duzanlam Yananlam
Galata kulesinin 6niindeki sokakta tarihi | Kllturel ve tarihi miras, glvenlik, kalttr
evlerin arasinda yiirliyen geng cift. turizmi,  essiz  mimari,  genclik,
dinamiklik, ask, sevgi, geleneksel yasam,
otantiklik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Geng Yash
Dinamik Duragan
Geleneksel Modern

Afiste yer alan gostergeler kodlar ve zitliklar incelendiginde, Galata kulesinin bir

tarihi miras olarak Istanbul’un simgelerinden biri haline geldigi anlasiimaktadir. Gorselde

bulunan genc¢ c¢ift galata kulesinin sevenlerin kavusmasia vesile oldugu efsanesini

vurgulamaktadir. Efsaneye gore, Roma doneminde birbirini seven ciftler Galata Kulesine

ilk kez birlikte ¢iktiklarinda, onlarin mutlaka evleneceklerine inanilirmis. Afis bir biitiin

olarak incelendiginde Istanbul sehri vasitasiyla Tiirkiyenin tarihi ve kiiltiirel zenginligine

vurgu yapildigi goriilmektedir.
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3.3.67. Home Of istanbul Afisi Coziimlemesi (4)

Gilinbatiminda oldugu goriilen afiste deniz lizerinde yolcu vapuru bulunmaktadir.
Denizin kiyisinda da tekneler goriilmektedir. Sehrin i¢inde ¢esitli yapilar, cami ve
minareler yer almaktadir. Afisin sol iist kisminda “Turkey Home Of Istanbul” (Istanbulun

Evi Tiirkiye) yazist yer almaktadir. Sag iist kosede konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 67: Home Of Istanbul

Q Hozphores, Turkey
#HomeOf

/hf#z

OME OF (=~

ISTANBUL

goturkey.com
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Afiste bulunan vapur deniz yolculugunu ve deniz turizmini simgelemektedir.
Durgun deniz huzuru, sakinligi ve sonsuzlugu simgelemektedir. Cami ve minareler
ibadeti, Islamiyeti ve Miisliimanlig1 yansitmaktadir. Giin batim1 dogal giizelligi ve essiz
manzaray1 gostermektedir. Afiste bulunan yazili kod Istanbulun Tiirkiye’de oldugunu
vurgulamaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Deniz tasiti Deniz Dini yap1 Giines
Gosteren Vapur Giinbatiminda | Cami ve Batan giines
durgun deniz minareler
Gosterilen Deniz turizmi, | Huzur, sakinlik, | Tbadet, Dogal
deniz sonsuzluk Islamiyet, guzellik,
yolculugu Miisliimanlik essiz
manzara
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Yazih Kod “Turkey Home Of Istanbul” (istanbulun Evi Tiirkiye)

Dizanlam

Yananlam

Glinbatiminda durgun deniz tizerinde tekne ve
sehir i¢inde ¢esitli yapilar, cami ve minareler.

Deniz turizmi, deniz yolculugu, huzur,
sakinlik, sonsuzluk, ibadet, Islamiyet,
Misliimanlik, dogal giizellik, essiz
manzara

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Huzurlu Kaygili
Sakin Garaltald
Sonsuz Fani
Dogal Yapay

Afiste yer alan gostergeler kodlar ve zithiklar incelendiginde istanbul’un deniz

turizmi potansiyeline ve essiz deniz manzarasina sahip olduguna dikkat ¢ekilmektedir.

Afiste Tiirk kiiltlirline ve dini yapisina da vurgu yapilmaktadir.
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3.3.68. Home Of Natural Therapy Afisi Coziimlemesi

Afiste bembeyaz Pamukkale travertenleri goriilmektedir. Arkada giinbatimi
manzarast ve manzaray1 izleyen insanlar bulunmaktadir. Travertenlerin iist kisminda
uzun agaglar yer almaktadir. Afisin alt kisminda “Turkey Home Of Natural Therapy”
(Dogal Terapinin Evi Tiirkiye) yazist bulunmaktadir. Sag {ist kosede konum bilgisi yer

almaktadir.

Afig 68: Home Of Natural Therapy

HOME OF (

NATURAL THERAPY

Afiste yer alan travertenler dogal giizelligi, ve saglk turizmini simgelemektedir.

Travertenlerin beyaz rengi safligi, temizligi ve huzuru yansitmaktadir. Giinbatimi
manzarast dogal giizelligi ve essiz manzarayr simgelemektedir. Afiste bulunan agaclar
dogay1, canlilif1 ve temiz havay1 yansitmaktadir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Traverten Renk Manzara Agac
Gosteren Pamukkale Beyaz renk Giinbatimi Uzun agaglar
travertenleri manzarasi
Gosterilen Dogal giizellik, | Saflik, Dogal giizellik, | Doga,
saglik turizmi temizlik, huzur | essiz manzara | canlilik,
temiz hava
Yazih Kod “Turkey Home Of Natural Therapy” (Dogal Terapinin Evi Tiirkiye)
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Duzanlam Yananlam

Glinbatiminda  bembeyaz = Pamukkale | Dogal giizellik, saglik turizmi, saflik,

travertenleri ve arkada uzun agaglar. temizlik, huzur, essiz manzara, doga,
canlilik.

Dizisel ve Dizimsel Cézimleme

Dogal Yapay
Saf Katigikli
Temiz Kirli
Huzurlu Kaygili

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zithiklar incelendiginde, Pamukkale
travertenlerinin dogal gilizelligine ve dogal sifa kaynagi olduguna dikkat ¢ekilmektedir.
Afiste giinbatimi ile birlikte resimlenen Pamukkale travertenlerinin essiz bir manzaraya
sahip bir dogal ¢ekicilik oldugu goriilmektedir. Pamukkale travertenlerinden yola ¢ikarak

Tiirkiye’nin dogal giizellikler bakimindan ne kadar zengin oldugu vurgulanmaktadir.
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3.3.69. Home Of Cappadocia Afisi Coziimlemeleri

Dort adet Kapadokya afisi bulunmaktadir. Kapadokya afislerinin tiimiinde yerde
ve havada balonlar goriilmektedir. Afislerde Peri bacalar1 olarak bilinen dogal yapilar
bulunmaktadir. Afislerde “Turkey Home Of Cappadocia” (Kapadokyanin Evi Tiirkiye)

yazist yer almaktadir. Afislerde konum bilgisi yer almaktadir.

Afis 69,70,71,72: Home Of Cappadocia Afisleri Coziimlemesi
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Afislerde yer alan balonlar geziyi, balon turizmini adrenalini, heyecan1 ve essiz
deneyimi simgelemektedir. Peri bacalari olarak bilinen kaya olusumlari kiiltiir tuizmini,
dogal giizellikleri, ve tarihi mirast yansitmaktadir. Afislerde bulunan yazili kodlar
Kapadokya’nin Tiirkiye’de bulunduguna dikkat ¢ekmektedir. Kapadokya bolgesinde
dogal giizellikleri daha iyi izleyebilmek ve bdlgenin 6zelliklerinden daha 1yi yararlanmak
icin balon turizmi gelismistir. Balon turizmi 6zellikle yabanci turistler tarafindan daha
fazla tercih edilmektedir. Balon turizmi giinesin dogusunu ve giinesin peri bacalarinin
lizerine yansimasiyla olusan manzarayr izlemek i¢in sabah erken saatlerde
gerceklestirilmektedir. Bolgede balon turizmi i¢in 15 firma ve 133 balon bulunmaktadir

(kulturportali.gov.tr).
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Afislerin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOsterge Hava araci Kaya Olusumlar1

Gosteren Balon Peri bacalari

Gosterilen Gezi, balon  turizmi, | Kiiltir  turizmi, dogal
adrenalin, heyecan, essiz | glzellik, tarihi miras
deneyim

Yazili Kod “Turkey Home Of Cappadocia” (Kapadokyanin Evi

Tirkiye)

Duzanlam Yananlam

Peri bacalar1 ve havada ve yerde bulunan | Gezi, balon turizmi, adrenalin, heyecan,

balonlar. essiz deneyim, Kkiltiir turizmi, dogal

guzellik, tarihi miras.

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Heyecanl Sakin

Dogal Yapay

Afiglerde yer alan zitliklar, kodlar ve gostergeler incelendiginde Tiirkiye’de balon
turizmi potansiyeline sahip destinasyonlarin vurgusu yapilmaktadir. Peri bacalari
Turkiye’nin tarihi ve kiiltiirel zenginligine ve dogal giizelliklerine dikkat ¢ekilmektedir.
Kapadokya bolgesinde gergeklestirilen balon turlarmin essiz deneyim edinmek ve
milkemmel peri bacalart manzarasmi izlemek i¢in giizel bir firsat oldugu

vurgulanmaktadir.
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3.3.70. Home Of Pamukkale Afisleri C6ziimlemesi
Afislerin ikisinde de giin batiminda beyaz Pamukkale travertenleri goriilmektedir.
Afislerin altinda “Turkey Home Of Pamukkale” (Pamukkalenin Evi Tiirkiye) yazisi yer

almaktadir. Afislerde konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 73,74: Home Of Pamukkale

goturkey.com goturkey.com
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Afislerde bulunan travertenler dogal giizelligi ve saghk turizmini
simgelemektedir. Travertenlerin beyaz rengi safligi, temizligi ve huzuru yansitmaktadir.
Gilinbatim1 manzaras1 dogal giizelligi ve essiz manzarayr simgelemektedir. Afislerde
bulunan yazili kod Pamukkale’nin Tilrkiye’de olduguna vurgu yapmaktadir. Denizli
ilinde yer alan, essiz travertenlere, tarihsel kalintilara ve termal su kaynaklarina sahip olan
Pamukkale termal turizm merkezleri arasinda onemli bir yere sahiptir. Pamukkale
travertenlerini karstik alanlardan ¢ikan sular, i¢indeki kire¢ ¢ozeltisi, buharlasma ve
sudaki karbondioksidin ayrigmasi olusturmaktadir. Pamukkale UNESCO diinya ortak
kiiltiirel mirast listesinde yer almaktadir (Bertan, 2009).

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Traverten Renk Manzara
Gosteren Pamukkale Beyaz Gilinbatimi
travertenleri manzarasi
Gosterilen Dogal giizellik, | Saflik, temizlik, | Dogal  giizellik,
saglik turizmi huzur €ssiz manzara
Yazih Kod “Turkey Home Of Pamukkale” (Pamukkalenin Evi Tiirkiye)
Dizanlam Yananlam
Glinbatiminda beyaz Pamukkale | Dogal giizellik, saglik turizmi, saflik,
travertenleri. temizlik, huzur, essiz manzara.
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Dizisel ve Dizimsel C6zimleme

Dogal Yapay
Saf Katigikli
Temiz Kirli
Huzurlu Kaygili

Afislerde yer alan gostergeler, zitliklar ve kodlar incelendiginde Pamukkale’nin
essiz manzarasina ve dogal giizelligine vurgu yapilmaktadir. Tiirkiye’nin 6nemli turizm
cekiciliklerinden biri olan Pamukkale’nin hem sifa agisindan hem de dogal giizellik

acisindan onemli bir destinasyon olduguna dikkat ¢ekilmektedir.

3.3.71. Home Of Pamukkale Afisi Coziimlemesi (2)

Afiste beyaz Pamukkale travertenlerinin iizerinde berrak, tertemiz bir su
gorulmektedir. Suyun Uzerinde gezinen bir insan figirl gortilmektedir. Gorselin alt
kisminda “Turkey Home Of Pamukkale” (Pamukkalenin Evi Tirkiye) yazisi yer

almaktadir. Afisin sag iist kisminda konum bilgisi bulunmaktadir.

Afis 75: Home Of Pamukkale

HOME OF Cr

goturkey.com
e

Afiste bulunan travertenler dogal giizelligi ve saglik turizmini simgelemektedir.

Travertenlerin beyaz rengi safligi, temizligi ve huzuru yansitmaktadir. Travertenlerin

iizerinde bulunan saf ve berrak su temizligi, bereketi, sifayr ve saglik turizmini
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simgelemektedir. Suyun iizerinde gezinen insan turisti, gezginligi ve saglik turizmini
yansitmaktadir. Afiste bulunan yazili kod Pamukkale’nin Turkiye’de olduguna dikkat
cekmektedir.

Afisin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Traverten Renk Su Insan

Gosteren Pamukkale Beyaz Berrak su Turist
travertenleri

Gosterilen Dogal giizellik, | Saflik, Temizlik, Gezginlik,
saglik turizmi | temizlik, huzur | bereket, sifa, | saglik turizmi

saglik turizmi

Yazih Kod “Turkey Home Of Pamukkale” (Pamukkalenin Evi Tiirkiye)

Diuzanlam Yananlam

Beyaz Pamukkale travertenleri ve berrak | Dogal giizellik, saglik turizmi, saflik,

suyun Uzerinde gezinen turist temizlik, huzur, bereket, sifa, gezginlik

Dizisel ve Dizimsel CézUmleme

Dogal Yapay
Saf Katigikli
Temiz Kirli
Huzurlu Kaygili
Bereketli Kat

Afiste yer alan gostergeler, kodlar ve zitliklar incelendiginde Pamukkale’nin
dogal giizelligine ve essiz manzarasina dikkat cekilmektedir. Gorselde Pamukkale
travertenlerinin ve sifali sularinin insan saglhigi Uzerindeki olumlu etkileri de
vurgulanmaktadir. Afis genel itibariyle incelendiginde Pamukkale travertenleri
vasitastyla Tirkiye’nin dogal giizellikler bakimindan zengin bir ilke oldugu

anlagilmaktadir.

3.4. Afislerin Genel Degerlendirmesi

Incelenen afisler sonucunda Tirkiye’ye ait pek cok degerin ve destinasyonun
afiglerde tanmitiminin yapildigi goriilmektedir. Afislerde yer alan gorseller, gostergeler ve
yazili kodlar araciligiyla afislerden ¢ikarilan anlamlar sonucunda afislerde Tiirkiye’de yer
alan birgok turizm ¢esidine, Tiirkiye’nin kiiltiirel degerlerine ve turizm destinasyonlarina

yer verildigi tespit edilmistir. Bu kapsamda analizler sonucunda yapilan
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degerlendirmelerden yola ¢ikarak bu ogelerin afiglerde kullanim sikliklarini gdsteren

tablolar olusturulmustur. Bu tablolar asagidaki gibidir;

Tablo 9. Afislerde Yer Alan Turizm Cesitleri

Turizm Cesidi

Afis Sayisi

Kultdr Turizmi

42

Inang Turizmi

11

Deniz Turizmi

=
o

Gastronomi Turizmi

Spor Turizmi

Doga Turizmi

Dag Turizmi

Hava Sporlar1 (Balon Turizmi)

Saglik Turizmi

Sirt Cantali Turizm

Kruvaziyer Turizmi

Golf Turizmi

Liks Turizm

Kis Turizmi

Yelken Turizmi

Yat Turizmi

RN NN NN W AR RN 01 oo

Tiim afisler incelendiginde afislerde Tiirkiye’de bulunan farkli turizm gesitlerine

yer verildigi goriilmektedir. Afislerde en fazla tanitimi yapilan ilk {i¢ turizm ¢esidini

kiltlir turizmi, deniz turizmi ve inang turizmi olusturmaktadir. Afislerde tanitim1 yapilan

tlim turizm ¢esitleri ve tanitildiklari afis sayis1 tablo 9°da yer almaktadir.

Tablo 10. Afislerde Yer Alan Kiiltiirel Degerler

Kiiltiir Degerleri

Afis Sayisi

Tarihi miras 28
Dini inang 11
El sanatlar 9
Gastronomik 6geler 8
Kultir ve gelenekler 8
Anadolu insani 4

Tabloya bakildiginda afislerde en ¢ok kiiltiirel tanitimin yapildig1 goriilmektedir.

Tirk kiiltiirtinlin yogun olarak yansitildigi afisler arasinda tarihi miraslarin tanitildigi
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yirmi sekiz afig, Tiirkiye nin dini inancin1 yansitan on bir afis, Anadolu el sanatlarinin
tanitildig1 dokuz afis, Tiirk mutfagindan gastronomik 6gelerin tanitildig: sekiz afis, Tiirk
geleneklerini tanitan sekiz afis ve Anadolu insaninin yer aldigi dort afis bulunmaktadir.

Tablo 11. Afislerde Yer Alan Konum Bilgileri

Konum Afis sayisi
Istanbul 17
Antalya
Denizli
Nevsehir
Bursa
[zmir
Mugla
Gaziantep
Trabzon
Rize
Safranbolu
Agn
Konya
Sivas
Alacati
Side
Aydin
Karabuk
Sanlurfa
Kusadasi
Cesme
Amasra
Adiyaman
Erzurum
Fethiye
Canakkale

RlRrRrRRIR R RIRRIRRIRNNNNDND NN W W SO

Tanitim afislerinde bulunan gorsellerin konum olarak yer aldig: iller arasinda en
fazla Tiirkiye kiiltiir bagkenti olarak bilinen Istanbul ilinin tercih edildigi belirlenmistir.
Afislerin on yedisi konum olarak Istanbul’da yer almaktadir. Afis gorsellerinde
Istanbuldan sonra en fazla yer alan iller Antalya, Denizli ve Nevsehir olarak tespit
edilmistir.

Tablo 12. Afislerde Yer Alan Turizm Destinasyonlari

Destinasyon Afis Sayisi

Kapadokya 4
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Pamukkale

[stanbul

Alanya

Alagati

Bergama

Sirince

Safranbolu

Harran

Kusadasi

Marmaris

Nemrut

Palandtken

Uzungol

Hierapolis

Amasra

Ayder yaylasi

Laodikya

Milas

Oludeniz

Uludag

A I I e I I I e S S S I N A CY R O B N N

Afislerde yogun olarak turizm destinasyonlarinin tanittimi yapilmaktadir. Tanitimi

yapilan destinasyonlarin bazilar1 birden fazla afiste kullanilirken baz1 destinasyonlar tek

afiste kullanilmistir. En fazla kullanilan destinasyonlar arasinda Kapadokya, Pamukkale

ve Istanbul bulunmaktadir. Destinasyonlar ve tamitildiklar1 afis sayis1 tablo 12°de yer

almaktadir.

Tablo 13. Birden Fazla Kullamlan Afisler

Afis Bashg

Afis Sayisi

Turkey Home Oof Cappadocia
(Kapadokyanin Evi Tiirkiye)

4

Turkey Home Of Pamukkale
(Pamukkalenin Evi Tirkiye)

4

Turkey Home Of Istanbul (Istanbulun Evi
Turkiye)

Turkey Home Of Turkish Tea (Turk
Cayimnin Evi Tiirkiye)
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Turkey Home Of Alagati (Alagatinin Evi | 2
Tirkiye)
Turkey Home Of Blue Mosque (Sultan | 2
Ahmet Camisinin Evi Turkiye)
Turkey Home Of Two Continents (iki | 2
Kitanin Evi Tiirkiye)
Turkey Home Of The Golf Belek Riviera | 2
(Golf Belek Rivieranin Evi Tiirkiye)

Afisler incelendiginde baz1 yazili kodlar tek afiste kullanilirken bazilar1 ise farkli
gorsellerle birden fazla afiste kullanilmistir. Birden fazla kullanilan bu afislerde Tiirkiye
icin 6nemli bir turizm potansiyeli saglayacak turizm destinasyonu, kiiltiir 6gesi veya tarihi

degerlerin tanitim1 yapilmistir. Bu afiglerin listesi tablo 13’te yer almaktadir.

3.5. Afis ve Stratejilerin Karsilastirilmasi

Bu ¢alisma kapsaminda Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2015-
2019 Stratejik Plani, Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi 3. Turizm Surast Eylem Plani ile Tiirkiye’nin tanitim afislerinin
gostergebilimsel analizlerinin karsilastirilmas: yapilmistir. incelemeler sonucunda,
tanittima yonelik turizm hedeflerinin biiylik kisminin afislere yansitildigi gorilmistiir.
Turizm hedefleri arasinda yer alan bazi noktalarin ise afislerde yer bulmadigi
goriilmiistiir. Ayn1 sekilde afiglerde yer alan bazi noktalarin turizm hedefleri arasinda yer
almadig1 goriilmiistiir. Bu incelemelerden yola ¢ikarak bazi degerlendirmelerde
bulunulmustur. Bu kapsamda yapilan degerlendirmeler su sekildedir;

Tablo 14. Strateji ve Afislerdeki Karsihg (1)

Eylem Plany/ Strateji: Kiiltlirel mirasin korunmasi, siirdiiriilebilirliginin saglanmasi,
gelecek kusaklara aktarilmasi ve tanitiminin yapilmasi
Eylem Plany/ Strateji: Kiiltiir turizmi destinasyon ve rotalariin tanitilmasi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Gosterge GOsteren Gosterilen Yazih Kod
Numarasi
Insan, nesne | Anadolu Anadolu Turkey Home Of
1,12, 45 insani, yoresel | kiltdrd, Hospitality
kiyafetler geleneksel (Misafirperverligi
yasam, n Evi Turkiye)
misafirperverlik, | “Turkey Home
kultur turizmi Of Warm
Welccomes”
(Sicak
karsilamanin evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Harran”
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(Harranin Evi
Tirkiye)

3,5,10, 13,
20, 30, 53, 66

Tarihi yap1

Kale, duvar,
tapinak, saray,
kule

Tarihi miras,
geleneksel
Anadolu
yasami, kiiltiir
turizmi

Turkey Home Of
Kusadasi
(Kusadasin’in
Evi Tlrkiye)
“Turkey Home
Of Alanya
Castle” (Alanya
Kalesinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Alanya”
(Alanyanin Evi
Turkiye)
“Home Of The
Temple Of
Apollo” (Apollon
Tapmaginin Evi
Tiirkiye”
“Turkey Home
Of Milas”
(Milasin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Ishak Pasa
Palace” (Ishak
Paga Sarayinin
Evi Turkiye)
“Turkey Home
Of Topkap1
Palace” (Topkap1
Saraymin Evi
Tirkiye)
“Turkey Home
Of Istanbul”
(Istanbulun Evi
Tirkiye)

16, 17

Tarihi yap1

Tarihi ev

Geleneksel
Anadolu
yasamui,

tarihi miras,
kultdr turizmi

“Turkey Home
Of Sirince”
(Sirincenin Evi
Tarkiye)
“Turkey Home
Of Safranbolu”
(Safranbolunun
Evi Turkiye)

18, 26, 56, 59,
64, 65, 67

Dini yap1

Cami ve
minareler

Islamiyet,
Miisliimanlik,

“Turkey Home
Of Antalya”
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inang turizmi,
kaltar turizmi

(Antalyanin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Rumi”
(Ruminin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of The Blue
Mosque” (Sultan
Ahmet Camisinin
Evi Turkiye)
“Home Of The
Golden Horn”
(Halicin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Istanbul”
(istanbulun Evi
Turkiye)

28, 32, 33, 34,
35, 36, 37, 38

Icecek, tatl,
meyve

Tirk kahvesi,
Tiirk cayz,
Tirk lokumu,
ayran,
baklava,
findik, incir,
kestane sekeri

Tirk mutfak
kaltard, Tark
lezzeti,
geleneksellik,
misafirperverlik

“Turkey Home
Of Turkish
Coffee” (Tirk
Kahvesinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Turkish Tea”
(Turk Cayinin
Evi Tlrkiye)
“Turkey Home
Of Tea” (Caymn
Evi Turkiye)
“Turkey Home
Of Candied
Chestnut”
(Kestane
Sekerinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Baklava”
(Baklavanin Evi
Turkiye)
“Tukey Home Of
Hazelnut”
(Findigin Evi
Turkiye)
“Tukey Home Of
Figs” (Incirin Evi
Tarkiye)
“Turkey Home
Of Ayran”
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(Ayranin Evi
Tirkiye)

22,23, 24, 25,
31

Antik kent,
Tarihi kalinti,
tarihi yap1

Efes,
Laodikya,
Hierapolis,
Aspendos,
Bergama
Antik tiyatro,
tarihi
kltuphane

Tarihi miras,
Kltdr turizmi,
Tarihi donem

“Turkey Home
Of The Library
Of Celsus”
(Celsus
Kituphanesinin
Evi Tlrkiye)
Turkey Home Of
Laodicea”
(Laodikyanin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Hierapolis”
(Hierapolisin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Aspendos
Theater”
(Aspendos
Tiyatrosunun Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Bergama”
(Bergamanin Evi

Tirkiye)

28, 38, 39, 40,
46, 47, 48, 49,
57

Cini deseni,
bakir nesne,
nesne, nesne,
el sanati,
Slsleme

Cini desenli,
fincan ve
tabak,

bakir kap,
demir
nesneler, ¢ini
desenli tabak,
ebru sanati,
mozaik sanati,
cini
suslemeleri

El sanatlari,
ustalik, kiiltiir
turizmi

“Turkey Home
Of Turkish
Coffee” (Turk
Kahvesinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Ayran”
(Ayranin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Handicrafts”
(EI Sanatlarinin
Evi Turkiye)
“Turkey Home
Of Iznik Pottery”
(Iznik Cinisinin
Evi Tlrkiye)
“Turkey Home
Of Ebru” (Ebru
Sanatinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Hagia Sophia”
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(Ayasofya’nin
Evi Tlrkiye)
“Turkey Home
Of Zeugma”
(Zeugma’nin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Mozaic”
(Mozaigin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of The Blue
Mosque” (Sultan
Ahmet Camisinin
Evi Turkiye)

Arastirma kapsaminda incelenen stratejik planda, kiiltiirel mirasin korunmast,
sirduriilebilirliginin  saglanmasi, gelecek kusaklara aktarilmast ve tanitiminin
yapilmasinin hedeflendigi goriilmektedir. Bu hedef dogrultusunda tanitim afislerinden
kirk bes tanesinde Tiirkiye’nin kiltirel degerlerinin tanitiminin yapildigi tespit edilmistir.
Afislerde kullanilan gorseller kiiltlirel mirasin 1yi korunduguna da dikkat ¢ekmektedir.
Yukaridaki tablo incelendiginde, kiiltiir tanitim1 yapilan afislerde Anadolu el sanatlari,
Tiirk mutfak kiiltiiri, Anadolu insani, Tiirk gelenekleri, tarihi miras ve dini inang gibi pek
cok kiiltiir 6gesi yer aldig1 goriilmektedir. Gostergebilim agisindan afisler ve stratejiler
karsilagtirildiginda stratejiler ve gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod arasinda tiim

afislerde uyumluluk oldugu tespit edilmistir.

Eylem planinda Kkiiltiir turizmi destinasyon ve rotalarinin tanitilmasi
hedeflenmistir. Bu dogrultuda tanitim afislerinden kirk bes tanesinde kiiltiir turizminin 6n
plana ¢ikarildig: tespit edilmistir. Yukaridaki tabloya bakildiginda afislerin bazilarinda
Kultlr turizmi destinasyonlarina da yer verildigi goriilmektedir. Bu strateji ile afislerde
yer alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod arasinda da uyumluluk oldugu
belirlenmistir.

Tablo 15. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (2)

Eylem Plany/ Strateji: KUltlr ve sanat degerlerinin etkili bir sekilde tanitilmasi

Afislerdeki Karsihig:

Afis Numaras1 | Gosterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Nesne Demir nesneler | El sanatlari, “Turkey Home
39 ustalik, Oof
demircilik Handicrafts”
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(El
Sanatlarinin
Evi Tlrkiye)
Nesne Cini desenli El sanatlari, “Turkey Home
40 tabak cinicilik, Of Iznik
ustalik Pottery” (iznik
Cinisinin Evi
Turkiye)
El sanati Ebru sanat1 Ustalik, “Turkey Home
46 Anadolu el Of Ebru”
sanatlari (Ebru
Sanatinin Evi
Tirkiye)
El sanat1 Mozaik sanat1 | Ustalik, beceri, | “Turkey Home
47 sanat, tarihi Of Hagia
miras Sophia”
(Ayasofya’nin
Evi Tlrkiye)
El sanat1 Mozaik sanat1 | Ustalik, beceri, | “Turkey Home
48 tarihi miras, el | Of Zeugma”
sanatlari (Zeugma’nin
Evi Tlrkiye)
El sanat1 Mozaik sanat1 | Ustalik, beceri, | “Turkey Home
49 tarihi miras, el | Of Mozaic”
sanatlar1 (Mozaigin Evi
Turkiye)
Stsleme Cini El sanat1, ¢ini | “Turkey Home
57 suslemeleri sanati, ustalik, | Of The Blue
essiz mimari Mosque”
(Sultan Ahmet
Camisinin Evi
Turkiye)

Stratejik plan gercevesinde tanitima yonelik bir baska hedef olarak kiiltiir ve sanat
degerlerinin etkili bir sekilde tanitilmas1 amaglanmistir. Bu hedefe yonelik olarak tanitim
afislerinden kirk bes tanesinde kiiltlir 6gelerinin tanitimi yapilirken, bu afisler arasindan
yedi tanesinde ise Tirkiye’de bulunan el sanatlarina ve sanatsal zenginlige vurgu
yapildig1 belirlenmistir. Tabloya bakildiginda, tanitim1 yapilan el sanatlar1 arasinda ¢ini
sanati, mozaik sanati, ebru sanati ve bakircilik gibi el sanatlar1 yer almaktadir.
Gostergebilim agisindan afisler ve strateji karsilastirildiginda strateji ile tiim afislerde yer
alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod arasinda tam uyumluluk oldugu
belirlenmistir.

Tablo 16. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (3)

Eylem Plany/ Strateji: Tanitma faaliyetlerinde farkl turizm destinasyonlarina ve
farkl turizm ¢esitlerine yer verilmesi
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Afislerdeki Karsihig:
Afis Numarasi | GOsterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Tasit, mekan Deniz, tarihi Deniz turizmi, | Turkey Home
3 kale, gemi Kaltar turizmi, | Of Kusadasi
Kruvaziyer (Kusadasin’in
turizmi Evi Tlrkiye)
Tasit, deniz Deniz tasiti, Yat turizmi, Turkey Home
4 sakin durgun deniz turizmi, | Of Marmaris
deniz Kruvaziyer (Marmarisin
turizmi Evi Tlrkiye)
Tarihi Kiy1 seridi, Deniz turizmi, | “Turkey Home
6, 10 kalintilar, Tarihi kale ve | kaltdr turizmi Of Alanya”
deniz duvar (Alanyanin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Alanya
Castle”
(Alanya
Kalesinin Evi
Turkiye)
Sahil,deniz Oliideniz sahili, | Deniz turizmi | “Turkey Home
8 sahil seridi Of Oliideniz”
(Oludenizin
Evi Turkiye)
Mekan, spor Deniz, yelken | Yelkencilik, “Turkey Home
11 sporu spor turizmi, Of Alacat1”
deniz turizmi (Alagatinin Evi
Turkiye)
Doga Gol Doga turizmi “Turkey Home
14 Of Uzungol”
(Uzungdlin
Evi Turkiye)
Doga, deniz, Yesil tepeler ve | Deniz turizmi, | “Turkey Home
15 sporcu tepelerin spor turizmi Of Amasra”
arasinda deniz, (Amasranin
erkek sporcu Evi Turkiye)
Tarihi yap1 Tarihi evler Kdaltdrel tarih, | “Turkey Home
16 geleneksel Of Sirince”
yasam (Sirincenin Evi
Turkiye)
Tarihi yap1 Tarihi evler Geleneksel “Turkey Home
17 yasam, tarihi Of Safranbolu”
kaltar, kaltar (Safranbolunu
turizmi n Evi Tlrkiye)
Doga, ev Yayla, yayla Doga, yayla “Turkey Home
19 evi turizmi, Of Ayder
geleneksel Plateau”
yasam, kiiltiir (Ayder

turizmi
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Yaylasinin Evi
Tirkiye)
Tarihi yapi, Tarihi anit, Kdaltdr turizmi, | “Turkey Home
20 doga cimen ve doga, tarihi Of Milas”
agaclar miras (Milasin Evi
Trkiye)
Kis sporu, kar | Kayak, Kis turizmi, “Turkey Home
27 bembeyaz kar | kis, soguk, kis | Of
sporu Palandoken”
(Palanddkenin
Evi Tlrkiye)
Dag, kar Karl1 dag, Kis, soguk, kis | “Turkey Home
29 dagin tstiinde | turizmi, kis Of Uludag”
bembeyaz kar | sporu (Uludagin Evi
Turkiye)
Tarihi kalinti, | Tag pargalart, Tarihi miras, “Turkey Home
43 heykel insan bast heykel sanati, Of Nemrut”
seklinde heykel | kltdr turizmi | (Nemrutun Evi
Turkiye)
Mekan, insan, | Yash kadin, Geleneksel “Turkey Home
45 nesne yoresel yasam, Of Harran”
kiyafetler, tas Anadolu (Harranin Evi
oda kaltara, Turkiye)
otantiklik,
kultdr turizmi
Tarihi yapi, Cami, Tarihi Inang turizmi, | “Turkey Home
64, 65, 66, 67 | dini yap1, deniz | Galata kulesi, kulttr turizmi, | Of Istanbul”
tasit1, deniz durgun deniz, | tarihi miras, (Istanbulun Evi
vapur. deniz turizmi Tirkiye)
Hava araci, Balon, peri Balon turizmi, | “Turkey Home
69, 70, 71,72 | kaya bacalari kaltdr turizmi, | Of
olusumlari tarihi miras Cappadocia”
(Kapadokyanin
Evi Turkiye)
Traverten Pamukkale Saglik turizmi, | “Turkey Home
68, 73, 74, 75 travertenleri dogal giizellik | Of Natural
Therapy”
(Dogal
Terapinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of Pamukkale”
(Pamukkalenin
Evi Turkiye)

Eylem plan1 kapsaminda tanitma faaliyetlerinde farkli turizm destinasyonlarina ve

farkli turizm c¢esitlerine yer verilmesi hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda tanitim

afislerinde yogun olarak turizm destinasyonlar1 yer almaktadir. Afislerden yirmi sekiz

tanesinde Istanbul, Pamukkale, Kapadokya basta olmak {izere on sekiz turizm
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destinasyonunun tanitimimin yapildig: tespit edilmistir. Tablo incelendiginde, Afislerin

biiyiik kismui kiiltlir turizmi ve deniz turizmini yansitirken bazilart inang turizmi, saglik

turizmi, kis ve doga turizmi gibi birgok farkli turizm ¢esidini yansitmaktadir. Afisler ve

strateji karsilastirildiginda tiim afislerde yer alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili

kod arasinda tiim afislerde tam uyumluluk oldugu tespit edilmistir.

Tablo 17. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (4)

Eylem Plany/ Strateji: Tanitim kampanyalarinda Tiirk misafirperverliginin 6n plana
¢ikarilmasi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Gosterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Numarasi
Geleneksel Geleneksel Geleneksellik, Turkey Home Of
1 mekanda yash | kiyafetler, Anadolu Hospitality
bir kadin ve guler yiz, kaltara, (Misafirperverligi
eylemi Turk kahvesi | misafirperverlik, | n Evi Turkiye)
samimiyet
Sisli dagda Yasl cift, Yaganmislik, “Turkey Home Of
12 yash ¢ift ve geleneksel tecriibe, Warm
eylemleri kiyafetler, geleneksellik, Welccomes”
guler yuz misafirperverlik, | (Sicak
sicakkanlilik, karsilamanin evi
samimiyet Tirkiye)
Kahve ve Turk kahvesi | Turk kiltdrd, “Turkey Home Of
28 lokum ve Turk ikram, Turkish Coffee”
lokumu misafirperverlik | (Turk Kahvesinin
Evi Tlrkiye)
Kestane ve Tiirk cay1 ve | Turk kaltard, “Turkey Home Of
32 cay kizarmis misafirperverlik, | Turkish Tea”
kestane geleneksellik (Tirk Caymin Evi
Turkiye)
Cay Ince belli Turk kaltard, “Turkey Home Of
33 bardakta Turk | misafirperverlik, | Tea” (Caymn Evi
cay1 geleneksellik Tirkiye)

Eylem planinda, tanitim kampanyalarinda Tiirk misafirperverliginin 6n plana

cikarilmast hedeflenmistir. Afislerden iki tanesinde Tirk insaninin sicakkanlilifi ve

misafirperverliginin vurgulandigi ve afislerden ii¢ tanesinde Tiirk kiiltiiriinde misafire

sunulan ikramlarin vurgulandigi tespit edilmistir. Afisler ve strateji karsilastirildiginda

tiim afiglerde yer alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod arasinda tam uyumluluk

oldugu belirlenmistir.
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Eylem Plany/ Strateji: Tiirk mutfak kiiltiirliniin tanitimlarda 6n plana ¢ikarilmasi
Afislerdeki Karsihigi
Afis Numaras1 | GOsterge GoOsteren | Gosterilen Yazih Kod
Bir fincan Turk Misafirperverlik, “Turkey Home
28 kahve ve Kahvesi Turk mutfak kulttra, | Of Turkish
yaninda Tirk | ve Turk ikram, hos sohbet Coffee” (Tiirk
lokumu lokumu Kahvesinin
Evi Tlrkiye)
Kestane ve Tiirk ¢cayr | Turk mutfak kaltdrd, | “Turkey Home
32 cay ve Turk lezzeti, Of Turkish
kizarmis misafirperverlik, Tea” (Tirk
kestane Tiirk gelenegi Caymin Evi
Tirkiye)
Ince belli gay | Tiirk ¢ayr | Turk mutfak kilttri, | “Turkey Home
33 bardaginda ve ince geleneksellik, Of Tea”
Tiirk cay1 belli cay misafirperverlik, (Caym Evi
bardagi Tirkiye)
Bakir kapta Kestane Turk mutfak kalturd, | “Turkey Home
34 Turk tatlist sekeri Turk lezzeti, Of Candied
ikramlik, Chestnut”
geleneksellik (Kestane
Sekerinin Evi
Tirkiye)
Turk tatlisi Baklava Turk mutfak kalturd, | “Turkey Home
35 Turk lezzeti, Of Baklava”
ikramlik, (Baklavanin
geleneksellik Evi Tlrkiye)
Meyve Findik Turk lezzeti, “Tukey Home
36 dogallik, saglikli Of Hazelnut”
yasam, (Findigin Evi
Tirkiye)
Meyve Incir Turk lezzeti, Ege “Tukey Home
37 bolgesi Of Figs”
(Incirin Evi
Tirkiye)
Bakir kapta Ayran Turk mutfak kaltard, | “Turkey Home
38 icecek Turk lezzeti, Of Ayran”
misafirperverlik, (Ayranin Evi
geleneksellik Turkiye)

Eylem planinda Tiirk mutfak kiiltiiriiniin tanitimlarda 6n plana ¢ikarilmasi

hedeflenmistir. Tanitim afislerinden sekiz tanesinde Tiirk mutfak kdltlriinde 6nemli bir

yere sahip olan gastronomik Ogelerin 6n plana c¢ikarildigr belirlenmistir. Tabloya

bakildiginda, afislerde Tiirk kiiltiiriine ait kahve, cay, ayran gibi igeceklerin yani sira tatl
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ve meyve gibi lezzetlerinde yer aldig1 ancak yemek kiiltiiriinii yansitan herhangi bir
gorselin bulunmadigi tespit edilmistir. Afigler ve strateji karsilastirildiginda afislerde yer
alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod ve strateji arasinda uyumluluk oldugu,
tiimiiniin Tiirk mutfak kiiltiirtinii yansittig1 tespit edilmistir.

Tablo 19. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (6)

Eylem Plany/ Strateji: Mavi tur rotalarina yonelik tanitim faaliyetlerinin artirilmasi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Numaras:1 | GOsterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Deniz Mavi durgun Deniz turizmi, | Turkey Home
3 deniz huzur, Of Kusadasi
sonsuzluk (Kusadasin’in
Evi Turkiye)
Deniz Sakin dalgasiz | Deniz turizmi, | Turkey Home
4 deniz sakinlik, huzur | Of Marmaris
(Marmarisin
Evi Turkiye)
Deniz Aksam Deniz turizmi, | “Turkey Home
6 vaktinde huzur, sakinlik | Of The
durgun deniz Aegean Coast”
(Ege Sahilinin
Evi Tlrkiye)
Deniz Sahil seridi Huzur, “Turkey Home
8 boyunca sakinlik, deniz | Of Oliideniz”
durgun deniz | turizmi (Oliidenizin
Evi Tlrkiye)
Deniz Kiy1 seridi Huzur, Home Of
9 sakinlik, deniz | Turquoise
turizmi (Turkuazin
Evi Tlrkiye)
Deniz Kiy1 seridi Huzur, “Turkey Home
10 sakinlik, deniz | Of Alanya”
turizmi (Alanyanin
Evi Tlrkiye)
Mekan Deniz Huzur, deniz “Turkey Home
11 turizmi, spor Of Alagat1”
turizmi (Alagatinin
Evi Tlrkiye)

Eylem plan1 kapsaminda mavi tur rotalarina yonelik tanitim faaliyetlerinin
artirllmas1 hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda tanitim afisleri arasinda deniz
turizminin tanitildigi on ii¢ afis bulundugu ortaya cikarilmistir. Bu afislerden yedi
tanesinde mavi tur rotalarmin yansitildigr belirlenmistir. Tabloya bakildiginda,

gorsellerin gogunlukla Ege ve Akdeniz bolgelerinde yer aldig1 gortilmektedir. Afisler ve
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strateji karsilastirildiginda afislerde yer alan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod

arasinda tam uyumluluk oldugu belirlenmistir

Tablo 20. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (7)

Eylem Plany/ Strateji: Kruvaziyer turizmi kapsaminda iilkenin imajini
guclendirmeye yonelik tanitim faaliyetlerinin yapilmasi
Afislerdeki Karsilig1
Afis Gosterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Numarasi
Kruvaziyer Deniz lzerin Kruvaziyer Turkey Home
3 gemisi (Cruise | kruvaziyer turizmi, Of Kusadasi
gemisi) gemisi seyahat (Kusadasin’in
Evi Turkiye)
Deniz tasit1 Deniz lzerinde | Kruvaziyer Turkey Home
4 gemiler ve turizmi, Of Marmaris
liman seyahat, deniz | (Marmarisin
turizmi Evi Turkiye)

Eylem planinda kruvaziyer turizmi kapsaminda iilkenin imajini giiclendirmeye
yonelik tanitim faaliyetlerinin yapilmasi hedeflenmistir. Bu dogrultuda tanitim
afislerinden iki tanesinde kruvaziyer turizminin 6n plana ¢ikarildigi tespit edilmistir.
Tiirkiye kruvaziyer turizmi agisindan 6nemli birgok liman ve destinasyona sahip olmasina
ragmen bu destinasyonlardan sadece ikisi olan Kusadasi ve Marmaris destinasyonlarinin
tanitim aract olarak kullanildig1 goriilmiistiir. Bu iki afis ve strateji karsilastirildiginda
afislerde yer alan gosterge, goOsteren, gosterilen ve yazili kod ile strateji arasinda
uyumluluk oldugu belirlenmistir. Afislerde kruvaziyer turizmi tanittiminin yapilmasina
yonelik belirlenen stratejiye ulasilmistir. Fakat sadece iki afisle tanitimin yapilmasi bu
alanda beklentinin diislik olduguna isaret etmektedir.

Tablo 21. Strateji ve Afislerdeki Karsihigi (8)

Eylem Plany/ Strateji: Tanitim faaliyetlerinde liiks turizme yer verilmesi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Numaras1 | Gosterge Gosteren Gosterilen Yazili Kod
Spor yapan Golf sporu Golf turizmi, “Turkey
51 insanlar yapan erkek ve | spor turizmi, Home Of The
kadin sporcular | liks turizmi Belek Golf
Riviera”
(Belek Golf
Rivierasiin
Evi Turkiye)
Spor yapan Golf sporu Golf turizmi, “Turkey
52 insan yapan erkek spor turizmi, Home Of The
sporcu lUKs turizm Belek Golf
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Riviera”

(Belek Golf
Rivierasinin
Evi Tlrkiye)

Eylem plan1 kapsaminda tanitim faaliyetlerinde liiks turizme yer verilmesi

hedeflenmistir. Tanitim afislerinden iki tanesinde liiks turizm yansitilmistir. Bu afiglerde
golf sporu kullanilarak liiks turizme de dikkat ¢ekildigi tespit edilmistir. Golf sporu gelir
diizeyi yliksek kisiler tarafindan tercih edilen bir spor olarak bilindigi i¢in liikks turizm
kapsamina da girmektedir. Golf turizmi araciligryla liiks turizm tanitim stratejisine
ulasilmistir. Fakat diger tanitim stratejilerine gore daha az afisle tanitimin yapilmasi bu
pazardan beklentinin diisiik oldugunu gostermektedir. Bu iki afis ve strateji
karsilastirildiginda afislerde yer alan gosterge, goOsteren, gosterilen ve yazili kodun
stratejiyi tam anlamiyla yansitmadigi fakat golf turizmi liks turizm kapsamina girdigi
icin dolayli olarak yansittig1 belirlenmistir.

Tablo 22. Strateji ve Afislerdeki Karsilhig: (9)

Eylem Plany/ Strateji: Ulkemizin saglik turizmi potansiyelini diinyaya tanitmak
amaciyla reklam ve tanitim kampanyalarinin diizenlenmesi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Numaras1 | Gisterge G0steren Gosterilen Yazih Kod
Traverten Pamukkale Saglik turizmi, | “Turkey Home
68, 73, 74, 75, travertenleri termal turizm, | Of Natural
sifa Therapy”
(Dogal
Terapinin Evi
Turkiye)
“Turkey Home
Of
Pamukkale”
(Pamukkalenin
Evi Turkiye)

Eylem planinda tlkemizin saglik turizmi potansiyelini diinyaya tanitmak
amaciyla reklam ve tanitim kampanyalarinin diizenlenmesi hedeflenmistir. Bu dogrultuda
dort tamitim afisinde saglik turizminin 6n plana c¢ikarildigi belirlenmistir. Tablo
incelendiginde, afislerin tiimiinde termal saglik turizmi agisindan énemli sifali sulariyla
bilinen Pamukkale destinasyonunun bulundugu goriilmektedir. Afisler ve strateji
karsilagtirildiginda afislerde bulunan gosterge, gosteren, gosterilen ve yazili kod ile
strateji arasinda tam uyumluluk oldugu tespit edilmistir. Bu stratejinin tek destinasyon ve
sadece termal turizmle smirlandirilmis olmasi saglik turizminin diger ayaklar1 olan

medikal, ileri yas ve engelli turizminin ihmal edildigine isaret etmektedir.
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Eylem Plani/Strateji: Spor turizmi tanitim faaliyetlerinin giiglenmesi
Afislerdeki Karsihig:
Afis Numarasi | Gosterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Tekne Yelkenli tekne | Yelkencilik, “Turkey Home
7 spor turizmi Of Sailing”
(Yelkenciligin
Evi Turkiye)
Yelken, sorf Deniz lizerinde | Spor turizmi, “Turkey Home
11 tahtas1 ve sOrf yapan Yelkencilik Of Alagat1”
sporcu erkek sporcu (Alagatinin
Evi Turkiye)
Insan Dagin Dagcilik, dag “Turkey Home
15 uzerinde erkek | sporu, spor Of Amasra”
sporcu turizmi (Amasranin
Evi Turkiye)
Golf sporu Golf sporu Golf turizmi, “Turkey Home
51 yapan yapan erkek ve | spor turizmi, Of The Belek
Insanlar kadin lUks turizm Golf Riviera”
sporcular (Belek Golf
Rivierasinin
Evi Turkiye)
Golf sporu Golf sporu Golf turizmi, “Turkey Home
52 yapan insan yapan erkek spor turizmi, Of The Belek
sporcu liks turizm Golf Riviera”
(Belek Golf
Rivierasinin
Evi Tlrkiye)

Eylem planinda spor turizmi tanitim faaliyetlerinin gticlenmesi bir hedef olarak

belirlenmistir. Bu hedef dogrultusunda tanitim afislerinde bes tanesinde spor turizminin
tanittiminin yapildig1 saptanmistir. Tabloya bakildiginda, afislerde golf sporu, yelken
sporu ve doga sporlarmin yer aldig belirlenmistir. Afisler ve strateji karsilastirildiginda
afislerde bulunan gosterge, gosteren, gosterilen, yazili kod ve strateji arasinda tam
uyumluluk oldugu tespit edilmistir.

Tablo 24. Strateji ve Afislerdeki Karsihig (11)

Eylem Plany/Strateji: Tiirkiyede ulusal basarilara imza atmig, kendinden 6vgiiyle s6z

ettiren kisilerin tanitim faaliyetlerinde yer almasi

Eylem Plany/Strateji: Tanitim faaliyetlerinde dijital turizme yer verilmesi

Eylem Plani/Strateji: TUrkiyede kongre turizmi potansiyelinin tanitilmasina agirlik

verilmesi

Eylem Plani/Strateji: Diigiin turizmine yonelik tanitim ¢alismalarinin yapilmasi
Afislerdeki Karsihig:
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Afis Numarasi | GOsterge Gosteren Gosterilen Yazih Kod
Yok Yok Yok Yok Yok

Tlrkiye turizm stratejisi 2023 kapsaminda bir bagska hedef olarak Tiirkiye’de
ulusal basarilara imza atmis, kendinden Ovgiiyle s6z ettiren kisilerin tanitim
faaliyetlerinde yer almasi hedeflenmistir. incelenen afislerde bu hedef dogrultusunda
bahsedilen kisilerin yer almadigi saptanmistir. Eylem planinda tanitim faaliyetlerinde
dijital turizme yer verilmesi, Turkiye’de kongre turizmi potansiyelinin tanitilmasina
agirlik verilmesi ve diiglin turizmine yonelik tanmitim c¢alismalarinin yapilmasi
hedeflenmistir, fakat afiglerde dijital turizmin, kongre turizminin ve diigiin turizminin yer
almadig1 tespit edilmistir. Ancak bu durum diger tanitim materyallerinde ya da
reklamlarda yer almadigi anlamimi tasimaz. Bu belirtilen alanlarda higbir reklam ya da
tanitim yapilmamistir kararini verebilmek i¢in tiim tanitim faaliyetlerinin incelenmesi

gerekir.
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SONUC

Ulkelerin uluslararas1 turizm pazarinda 6ne ¢ikabilmelerinde tanitim faaliyetleri
onemli bir yere sahiptir. Ulkeler bu faaliyetleri gerceklestirmek igin bazi stratejiler ve
hedefler belirlemektedir. Bu hedefler ve stratejiler dogrultusunda gergeklestirilen tanitim
faaliyetleri iilkenin dis tanitimda basarili olmasina katki saglamaktadir. Dig tanitimda
basarili olmak i¢in gerceklestirilen tanitim faaliyetlerinin belirlenen hedef ve stratejileri
destekler nitelikte olmasi gerekmektedir. Basarili bir sekilde yapilan tamitim iilkeye
yabanci turist ¢ekmek ve iilkede turizm sektoriiniin gelismesine biiylik katki

saglamaktadir.

Ulkelerin tanitim igin gergeklestirdikleri faaliyetlerin basinda reklam faaliyetleri
gelmektedir. Reklam aliciy1 etkileyip, harekete geciren ve ikna giict yiksek olan bir
tamitim faaliyetidir. Bu sebeple tanitimda en sik kullanilan faaliyet olarak karsimiza
cikmaktadir. Reklam faaliyetlerinin gergeklestirilmesinde kullanilan yontemlerden birisi
tanitim afisleridir. Tanitim afisleri diizenlenirken kullanilan gorseller, gostergeler ve
metinlerin tanitilan {ilkenin degerlerini dogru yansitmasi ve turizm hedeflerine gore
sekillendirilmesi basarili bir tanitimin gergeklesmesine ve biitiinsel iletisime biiyiik katki
saglayacaktir. Yapilan tanitim faaliyetleri ve turizm hedefleri arasinda tutarsizlik olmasi

basarili tanittimin saglanmasin ve iilkenin imajin1 olumsuz etkileyecektir.

Tanitim afiglerinde Tiirkiye’deki turizm cesitliliginin yansitildigi goriilmektedir.
Afislerin analizi sonucuda olusturulan tablolar ve yapilan degerlendirmelerde afislerde
Turkiye’nin kiltiir degerleri ve kiiltiir turizmin ¢ok fazla yansitildigi gortilmistiir. Kiiltiir
turizminin yam sira Tiirkiye’de yer alan diger turizm tiirlerine de tanitimlarda daha fazla
yer verilmesi Turkiye’nin ¢ok yonli bir turizm Glkesi olarak tanitilmasini saglayacagi

diistiniilmektedir.

Afiglerde yer alan konum bilgileri incelendiginde afislerde yer alan gorsellerin
Istanbul ili basta olmak {izere baz illerde yogunlastig1 belirlenmistir. Afislerde 6zellikle
Istanbul iline ait gorsellerin kullanildig1 goriilmektedir. Istanbul dogal giizellikleri ve
kiiltiirel] ve tarihi degerleriyle Tiirkiye’nin en c¢ok turist c¢eken illerinin basinda
gelmektedir. Tiirkiye'nin kiiltiir baskenti olarak bilinen Istanbul ilinin afislerin
cogunlugunda 6n planda olmasi kiiltiir turizmi tlizerinde yogunlasildigina da isaret

etmektedir.
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Tim afisler incelendiginde bazi afislerin tekrara diistiigli ortaya c¢ikarilmistir.
Tanitim faaliyetlerinde kullanilan bu afislerin ayn1 yazili kodla ve ayni gostergelerle
birden fazla afiste tekrarlandig1 tespit edilmistir. Bu afiglerin biiyiik kisminda Tiirkiye’nin
onemli turizm ¢ekiciliklerine sahip olan turizm destinasyonlarinin tanittiminin yapildigi
belirlenmistir. Bu afislerin basinda Istanbul, Kapadokya ve Pamukkale afisleri
gelmektedir. Bu afislerden yola ¢ikarak kultlr turizmi ve dogal giizelliklerin tanitim

afislerinde siklikla 6n plana ¢ikarildigi belirlenmistir.

Birbirini tekrarlayan afiglerin daha ¢ok turizm destinasyonlarmin tanitiminda
karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Bu afislerde ayni1 destinasyona ait benzer gorsellerin
kullanilmast yerine o destinasyona ait baska ozellikleri yansitan gorsellerin kullanilmasi
tamtimin daha basarili olmasmi saglayacaktir. Ornegin, Kapadokya destinasyonunun
tamitim1 yapilirken kullanilan dort afistede balon ve peri bacalart gorsellerinin
kullanilmas1 yerine destinasyonda bulunan kiliselerin, mutfak kultirinun veya
c¢omlekeiligin de afislerde yer almasi destinasyonun c¢ok yonlii tanitilmasina katki

saglayacagi diistinlilmektedir.

Afigler ve stratejilerin karsilastirllmasi sonucunda, afislerde 6n planda olan
Turkiye’ye ait baz1 6gelerin belirlenen stratejik hedeflerde yer almadigi goriilmiistiir..
Bunlarm baginda dini dgeler gelmektedir. Kiiltiir turizmi kapsaminda Islamiyet acisindan
onemli olan cami gorselleri Hristiyanlik agisindan 6nemli Ayasofya ve Siimela Manastir
gorselleri yer almaktadir. Bu gorseller kiiltlir turizmini yansitmakla birlikte inang
turizmini de g¢agristirmaktadir. Ancak inan¢ turizmine iliskin bir strateji

bulunmamaktadir.

Afislerde &n planda olup hedeflerde yer almayan bir baska konu Istanbul sehridir.
Afislerde yogun olarak Istanbul sehrinin tarihi ve Kkiiltiirel zenginligi ve dogal
giizelliklerinin vurgulandig1 belirlenmistir. Hedefler arasinda ise Istanbul sehrininin
tanitilmas1 hakkinda herhangi bir hedef bulunmadigi tespit edilmistir. Afislerde
Turkiye’nin jeopolitik konumuna vurgu yapilirken hedefler arasinda bununla ilgili

herhangi bir ibare yer almadigi belirlenmistir.

Afislerde Tirk kiiltiiriine ait bazi gastronomik o6gelerin tanitiminin yapildig
goriilmiistiir. Bu afislerde Tiirk kiiltiiriine ait ikramlik, meyve ve tath gibi lezzetler
tanitilmistir. Afislerde bu lezzetlerin yani sira Tiirk yemeklerin tanitiminin da yapilmasi

gerektigi diisliniilmektedir. Bu anlamda gastronomik agidan afislerin yetersiz oldugu
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diistiniilmektedir. UNESCO tarafindan lezzetleri tescillenen Hatay ve Gaziantep gibi
illerin yemekleri basta olmak iizere Tiirk yemeklerinin afiglerde yer almas: Tlrk mutfak

kiltliriiniin diinyayaya daha iyi tanitilmasini saglayacagi diisiiniilmektedir.

Yapilan analizler ve karsilastirmalar sonucunda Tiirkiye’ nin tanitimina yonelik
stratejik turizm hedeflerinde yer alan hedeflerin ¢ogunlugunun Tiirkiye’nin tanitim
afislerine yansitildigi goriilmektedir. Hedeflerde yer alan bazi noktalarin tanitim
afiglerinde yer almamasina ragmen ¢cogu nokta tanitim afislerine yansitilmistir. Tanitim
afislerinde yer almayan hedeflerin cok az olmasi hedefler ve tanitim faaliyetleri arasinda
bir tutarsizligin olmadigina isaret etmektedir. Dolayisiyla tanitim afislerinin iyi organize
edildigi soylenebilir. Ulkenin basarili bir sekilde tanitimmin yapilmasimin uluslararasi
alanda iilkenin imaj1 iizerinde olumlu etki yaratacagi diisiiniilmektedir. Ulkenin dis
tanitiminin tam basariyla yapilmasi ve iilkenin uluslararasi alanda yer edinmesi igin,
tanitim faaliyetlerinin belirlenen tiim stratejik turizm hedeflerini destekler nitelikte olmasi

gerekmektedir.

Turkiye’nin turizm hedef ve stratejileri incelendiginde tanitima yonelik olarak
belirlenen hedef ve stratejilerin azinlikta oldugu goriilmektedir. Turizm sektorinun
gelismesi ve lilkeye yabanci turist ¢ekmek i¢in Onemli olan tanitim faaliyetlerinin
belirlenen hedef ve stratejilerde daha fazla yer almasi iilkeye biiyiik katkilar saglayacaktir.
Tanitim faaliyetlerinin 6n plana ¢ikarilmasi ve uygulamaya konulmasi i¢in yeni stratejiler

gelistirilmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, Turkiye’de gerceklestirilen tanitim faaliyetlerinin biiyiik kismi
turizm hedefleri dogrultusunda gergeklestirilmektedir. Tanitim afiglerinde kullanilan
gostergeler, gorseller ve metinlerde de turizm hedeflerinin biiyiik boliimiiniin yansitildigi
goriilmektedir. Tanitim afislerinde yer almayan birkag stratejik hedefin olmasi tanitim
afisleri iizerinde biraz daha fazla durulmasi gerektigine dikkat c¢ekmektedir. Bu
dogrultuda yapilan yapilan yeni diizenlemelerle Tiirkiye’nin tanitim faaliyetlerinde daha

basarili olacag diisiiniilmektedir.

Bu ¢alismada incelenen stratejiler ve afisler, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 2015
yil1 sonrasi turizm stratejileri ve Tanitma Genel Miidiirliigiiniin sitesinde yer alan tanitim
afisleri ile sinirlandirilmgtir. Ileriki galismalarda arastirmacilar tarafindan ge¢mise doniik
turizm stratejilerinin ve tanitim gorsellerinin de incelenmesi tarihsel siirecte Tiirkiye’nin

tanitimlarda ne kadar tutarli oldugunun anlasilmasina kolaylik saglayacaktir ve



223

Tiirkiye’nin dis tanittimdaki gelisim seyrini ortaya koyacaktir. Tanitim afislerinin yani sira
diger tanitim faaliyetlerinin de incelenmesi ve turizm stratejileri ile karsilastirilmast dis

tanitima dair daha genel sonuglara ulasilmasina katki saglayacag: diisiintilmektedir.
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