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OZET

TURISTIK HAFiF HAVA ARACLARI DENEYIMLERININ MEMNUNIYET
UZERINDEKI ETKiSi: PAMUKKALE ORNEGI

Sena AKCAKAYA
Yiiksek Lisans Programi
Turizm Isletmeciligi Ana bilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Serkan BERTAN
Temmuz 2021, IX+105 sayfa

Spor ve turizm birlikteligi ekonomiye can veren, turizmin ve sporun daha iyi
konumda yer almasina olanak saglayan bir birlikteliktir. Ayn1 zamanda turizmin
cesitlendirilmesi baz alindiginda spor turizmi; icerdigi etkinlikler, kapsadig1 alanlar
acisindan da turizm cesitliligi acisindan 6nemli bir konumdadir. Turizm faaliyetine
katilan Kisilerin de giiniimiizde tercih ettigi tatil tipleri, istek ve beklentileri genel
anlamda degerlendirildiginde deniz, kum, giines iiclemesinin yaninda alternatif
turizm faaliyetlerine yonelim olmasi ve Kisilerin tatil anlayisinin sadece bu
iiclemeyle sinirh kalmiyor olusu spor turizmine verilen degeri artirmistir. Diinyada
ve lilkemizde diizenlenen mega etkinliklere (mag, derbi vb.) gosterilen ilgi ve katihm
bu diisiinceyi destekler niteliktedir. Kisilerin spor turizmi amaciyla gittikleri
destinasyonlarda ya da tatil amach gittikleri destinasyonlarda yasadiklar1 spor
turizmi deneyiminin, memnuniyet durumunu etkileyecegi diisiiniilmektedir. Bu
diisiinceyi dogrulayabilmek amaciyla Pamukkale Destinasyonunda spor turizmi
kapsaminda ele alinan hafif hava araclarinda yasanan deneyimden yola cikilarak,
bu deneyimlerin memnuniyet iizerinde etkisi 6l¢iilmesi amac olarak belirlenmistir.
Pamukkale destinasyonunda yapilan arastirmaya gore bolgede yamag parasiitii ve
sicak hava balonu faaliyetleri aktif olarak hizmete sunuldugu tespit edilmis ve bu
arastirmanin yapilmasi diisiiniilmiistiir.

Arastirma kapsaminda Pamukkale Bdlgesinde turistik hafif hava araci
deneyimi yasayan turistlere nicel veri toplama yontemlerinden anket yontemi
uygulanmstir. 313 ziyaretciden veriler toplanmis ve istatistik paket program ile
analiz edilmistir. Elde edilen verilere giivenilirlik testi, faktor analizi ve regresyon
analizi uygulanmistir. Uygulamalar dogrultusunda hava araglar1 deneyiminin
memnuniyet iizerinde anlamh bir etkisi oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Spor Turizmi, Hava Sporlar1 Turizmi, Deneyim, Memnuniyet



ABSTRACT

THE EFFECT OF TOURISTIC LIGHT AIRCRAFT EXPERIENCES ON
SATISFACTION: THE CASE OF PAMUKKALE

Sena AKCAKAYA
Master Thesis
Tourism Management Department
Supervisor: Prof. Dr. Serkan BERTAN
July 2021, IX+105 pages

The union of sports and tourism is a union that gives life to the economy and
allows tourism and sports to take place in a better position. At the same time, based
on the diversification of tourism, sports tourism; It is in an important position in
terms of tourism diversity in terms of the activities it includes and the areas it covers.
When the holiday types, wishes and expectations preferred by the people
participating in tourism activities are evaluated in general terms, the fact that there
is an orientation to alternative tourism activities besides the sea, sand and sun trio
and that the holiday understanding of people is not limited to this trilogy has
increased the value given to sports tourism. The interest and participation in mega
events (match, derby, etc.) organized in the world and in our country supports this
idea. It is thought that the experience of sports tourism in the destinations they go
to for sports tourism or the destinations they go for holiday will affect their
satisfaction. In order to verify this idea, the aim is to measure the effect of these
experiences on satisfaction, based on the experience of light aircraft, which is
considered within the scope of sports tourism in Pamukkale Destination. According
to the research conducted in Pamukkale destination, it was determined that
paragliding and hot air balloon activities were actively put into service in the region,
and this research was considered.

Within the scope of the research, the survey method, one of the quantitative
data collection methods, was applied to the tourists who had a touristic light aircraft
experience in Pamukkale Region. Data were collected from 313 visitors and
analyzed with a statistical package program. Reliability test, factor analysis and
regression analysis were applied to the obtained data. In line with the applications,
it was seen that the aircraft experience had a significant effect on satisfaction.

Keywords: Sports Tourism, Air Sports Tourism, Experience, Satisfaction
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BIiRINCi BOLUM
SPOR VE TURIZM
1.1. Turizm Kavramm

Turizm, kisilerin sahsi ya da ticaret/meslek gibi amaglarla siirekli yasadiklari
konumdan ayrilarak farkli konumlari ziyaret etmesini saglayan sosyal, ekonomik, beseri,
kiiltiirel bir olaydir. Konumlarindan ayrilarak farkli destinasyonlara giden kisiler

ziyaretei, turist ya da gezi uzmani olarak nitelendirilebilirler (unwto.org).

Turizm “diinya genelindeki en biiyiik endiistri ve en biiyiikk ekonomik faaliyet”
olarak da adlandirilmaktir. Turizmin milletler arasi 06zelligi g6z Oniinde
bulunduruldugunda ise “en kapsamli niifus hareketliligi” olarak nitelendirilebilir.
Turizmin tiim bu yonlerine ek olarak “yer tiiketiminden mesul olan birinci siradaki
faaliyet” oldugu da degerlendirmeye alinirsa genel olarak “iligkiler ve faaliyetler biitiinii”
olarak tanimlanmasi yanlis olmayacaktir (Soykan, 1999: 67). Turizm sektoriiniin
ekonomik, sosyal ve cevresel boyutlardan degerlendirildiginde gelisim ve degisim i¢in
bulunmaz bir nimet oldugu ortadadir. Bu nedenle ge¢cmisten simdiye kadar gelismis ve
gelismekte olan iilkeler tarafindan ilgi odagi olmustur. Diinya nezdinde en hizli gelisme
gosteren sektorlerden biri olmasi da turizme olan bu ilginin nedenleri arasindadir (Yildiz,

2011: 54).

Turizm, birinci diinya savasi donemine kadar zaruri bir ihtiyag olarak kabul
edilmemekte, liiks bir gereksinim olarak goriilmekte; 196011 yillara kadar ise kiiltiirel bir
hareketlilik olarak kendini gostermekteydi. Turizm endiistrisi etkisini 80’11 yillardan
sonra hissettirmeye baglamis ve ekonomik olarak asil katkisi bu yillar sonrasinda
goriilmeye baglamistir (Kar vd., 2004: 88). Turizm faaliyetlerinin yaklasik yillik biiytime
hizt 1980-2000 yillar1 aras1 donemde %6,8 civarindadir. Uluslararas: ticaret hacmi
igerisinde turizm sektoriiniin pay1 bu gelisme egilimi dogrultusunda dénem sonunu %15
ile tamamlamistir. 1990’11 yillarin sonuna dogru hizmetler sektorlerinin igerisinde ilk
sirada yer almistir. 2000 senesinde 698 milyon kisi turizm faaliyetlerine istirak etmis ve
turizm gelirleri 476 milyar dolar olarak kaydedilmistir (Dilber, 2007: 206). 2008 yilinda
diinya genelinde elde edilen turizm geliri 800-850 milyar dolar arasi, 2018°de ise bir
trilyon dolar1 ge¢mistir (data.oecd.org). 2019 yilinda ise turist ziyaretleri %4 biiylime
gostermistir. 2018 yilina gore (+%6) daha yavag biliyiime hiz1 géstermesine ragmen 2019

senesinin gii¢lii bir biiyiime senesi oldugu séylenebilmektedir (e-unwto.org). Cagimizda



ekonomik ve sosyal bir olgu durumuna gelen turizmin {ilkeler iizerindeki pozitif
ekonomik tesirleri, sektoriin ekonomik tarafin1 daha da goz oniine ¢ikarmistir (Cuhadar
vd., 2009: 100). Turizm sektoriiniin gelismesi lilkelerin 6demeler dengesinin diizelmesini,
gelir getirmesini ve bundan dolay1 da doviz girdisinin baglantili oldugu birg¢ok alt sektor
hareketliligini saglar ve en miihimi de istthdam olanaklarini artirici etkisiyle igsizlik
problemine alternatif bir ¢6ziim yoludur. Bilhassa gelismekte olan tilkelerde, Tiirkiye’de
dahil olmak tizere issizlik probleminin ¢6ziilmesi en 6nemli sorunlardandir. Tiirkiye’de
bu problemin ¢oziimiiniin énemi 2008 ekonomik krizinden sonra iyice hissedilmistir

(Yildiz, 2011: 69).

Tiirkiye’de 2018 yili itibariyle turizm sektorii icerisinde yaklasik bir milyon

kisinin istithdam ettigi bilinmekte ve asagida verilen alanlarda istihdam etmektedirler.

Tablo 1. 2018 Yili Turizmde istihdam

Yiyecek ve Igecek 664.000
Konaklama 260.000
Seyahat Acentesi 50.000
Kaynak: tuyed.org.

Tiirkiye gibi gelismekte olan ve issizlik konusu kanayan bir yara haline gelen bir
tilkede bir milyon kiginin istihdam ettirilmesi turizm sektoriiniin olduk¢a umut verici bir
konumda oldugunun gostergesidir. Ayni zamanda 2015- 2018 yillar baz alinarak
incelendiginde otellerde calisan personelin istihdam sayilarinin da biiyiik bir artig

gosterdigi gozlenmis ve tabloda verilmistir.

Tablo 2. 2015-2018 Yillar1 Otellerde istihdam Eden Personel Sayilari

2015 219.000
2016 190.000
2017 205.000
2018 260.000
Kaynak: tuyed.org.

2016 yili harig tablodaki istihdam rakamlarinda artis s6z konusudur. 2016 yilini
degerlendirme disinda tutmak o yil yasanan krizden kaynakli oldugu i¢in daha dogru
olacaktir. Genel olarak veriler incelendiginde sadece otellerde calisan personel sayisinin

bile turizm sektoriiniin istthdam yaratici etkisini g6z oniine ¢ikarmaktadir.



Diinya genelinde turizm seksenli yillardan sonra biiylime egilimi gostermis ve
Tiirkiye’de es zamanli olarak bu biiyiime hizini takip etmistir. Ozellikle 1980
sonrasindaki yillarda Tiirkiye turizmi itici gli¢ olarak kabul etmistir. 1990-2010 seneleri
arasindaki siirede turizmin milli gelirdeki payinin ortalamasi bunun gostergelerindendir
(Ozsagir ve Akin, 2012: 312; Kizilgél ve Erbaykal: 2008: 352). Ayn1 zamanda turizmden
elde edilen gelir yillar bazinda degerlendirildiginde ekonomik biiyiimedeki payinin

blytikliigi acik bir sekilde goriilmektedir.

Asagidaki tabloda 2003- 2019 yillar1 arasindaki ortalama turist harcamalari,

turizmden elde edilen gelir ve turizm gelirinin GSYH i¢gindeki pay1 verilmistir.



Tablo 3. 2003-2019 Ortalama Turist Harcamasi, Turizm Geliri ve GSYH pay1

TURIZM GELIRI, ORTALAMA HARCAMANIN YILLARA GORE DAGILIMI
TURIZM GELIRLERININ GSYIH ICINDEKI PAYI

YILLAR TURIZM GELIRI ORTALAMA HARCAMA TURiZM )
aoons ®
ICINDEKI
PAYI (%)
2003 13 854 866 850 4,4
2004 17 076 607 843 4,2
2005 20322111 842 4,1
2006 18 593 951 803 3,4
2007 20 942 500 770 3,1
2008 25415 067 820 3,3
2009 25064 482 783 3,9
2010 24 930 997 755 3,2
2011 28 115 692 778 3,4
2012 29 007 003 795 3,3
2013 32 308 991 824 3,4
2014 34 305 903 828 3,7
2015 31464 777 756 3,7
2016 22 107 440 705 2,6
2017 26 283 656 681 3,1
2018 29 512 926 647 3,8
2019 34 520 332 666 4,6

Kaynak: tiirsab.org.

Tablo incelendiginde turizm gelirlerinin 2006 yilindan itibaren 20 milyonun altina
diismedigi goriilmektedir. 2012 ve 2016 yillar1 arasindaki siiregte 30 milyonun altina
diismeyerek onemli bir gelisme gostermistir. 2016 yilinda bir diisiis yasamis ve bunu
2018 yilindan itibaren telafi etmeye baslamistir. 2019 yilinda ise en yiiksek turizm
gelirine ulagilmistir. Ortalama harcama miktar1 ve GSMH nin turizm gelirinden bagimsiz

olarak degisim gosterdigi goriilmektedir.

Ekonomide, ekonomik bir iinitenin harcama yapmast, bir diger ekonomik iinitenin
gelirini olusturmaktadir. Turizmde de buna benzer olarak turistlerin yaptig1 harcamalar

turizmde c¢alisan kisilerin maaglarint1 ve sektdrle alakali diger gelir kollarmi



olusturmaktadir. Turizm sektorii yapisi geregiyle birden ¢ok sektorle iligki igerisindedir.
Bundan dolay1 da turizmden elde edilen gelir diger mal ve hizmet tiiketimine ve bu mal
ve hizmetin ihracatina olanak tanimaktadir. Su demektir ki turistler bir iilkeye
gittiklerinde, yaptiklar1 harcama sadece turizm sektoriine degil diger sektorlere de gelir
saglamaktadir (Kar vd., 2004: 90). Genel olarak turizmin diger sektorlerinde gelismesine
olanak veren lokomotif bir sektdr konumunda oldugunu séylemek dogru olacaktir (Tutar

vd., 2013: 25).

Turizmin ekonomik etkilerinin yanisira agirlikli olarak rekreasyona dayali olmast,
dogal cevreye de etki etmesine de sebep olmaktadir. Rekreasyona imkan veren dogal
alanlarin sik kullanim1 dogaya dayali turizm gesitlerinin gelismesini saglamistir. Kisilerin
isteklerini goz 6niinde bulunduran bu yonelim, iilke ya da iilkelerin turizm sektoriinden
daha fazla gelir elde etme arzusu da eklenince, ekosistemi hassas olan yerlerin bile turizm

sektorli igin kapilarint agmasina neden olmaktadir (Soykan, 1999: 67).

1982 Yilinda Hawaii’de turizmdeki gelisimin ekonomik, sosyal ve gevresel
etkilerine yonelik bir arastirma yapilmistir. Bu arastirmada Hawaii sakinlerine anket
teknigi uygulanarak tutumlart belirlenmeye calisilmistir. Arastirmanin bulgularinda
Hawaii sakinleri turizmin bir¢ok ekonomik ve sosyo-kiiltiirel fayda sagladigini fakat
cevresel fayda konusunda kararsiz olduklarini ifade etmisler, ¢evrenin korunmasinin
turizmin getirdigi ekonomik faydalardan daha 6nemli oldugunu belirtmislerdir (Liu ve
Var, 1986: 193). Bu bilgiler 15181indan yola ¢ikarak turizmin ¢evresel anlamda olumlu ve
olumsuz etkilerinin bulundugunu, turizmin siirdiirtilebilirliginin korunmasi ve kendine ve
diger sektorlere fayda saglamaya devam edebilmesi i¢in kontrollii ve planli bir sekilde
koordine edilerek turizm faaliyetlerinin stirdiiriillmesi gerektigi sonucuna varmak

miimkiindiir.
1.2. Spor Kavrami

Kisinin hayatiyla 6zdeslesen ve toplumsal dinamizmin temel taglarindan biri olan
spor, yeni boyutlar kazanan konulardan bir tanesidir (Karasilileymanoglu, 1995: 3).
Literatiirde sporla ilgili bircok tanima rastlanmistir. Bu tanimlardan bazilari: Spor,
kisilerdeki potansiyel enerjiyi bedensel ve zihinsel olarak en faydali sekilde tliketen;
fertlerde ve toplumda saglikli iligkilerin gelismesini saglayan; farkli durumlarda
mutluluga goétiiren, topluma disiplini, kurallara uymay1 ve sosyal bariga inanan bireyleri

kazandiran aracgtir (Giiven, 1999: 2).



Spor, kazanma ve basarma gibi insan i¢giidiislinii tatmin etmeyi hedefleyen, belirli
kurallar ¢ercevesinde gerceklesen rekabete dayanan, sosyallestiren, fiziksel ve zihinsel

hareketlerdir (Zengin ve Oztas, 2008: 49).

Spor, kisinin, doga ile savas halindeyken kazanmis oldugu yetkinlikleri ve
gelistirmis oldugu aragsiz savagim tekniklerini, serbest zamanindaki artig gostermeye
bagl olarak, tek tek ya da toplu olarak, barisc1 bigimde ve benzetim yoluyla, oyalanma,
oyun ve isten uzaklagma amaciyla kullanilmasina dayanan estetik, fiziksel, teknik,

yarismaci ve toplumsal bir siirectir (Figsek, 1998: 35).

Sporla ilgili tanimlara bakilarak bir yorum yapilacak olursa; spor faaliyetlerinin
kisinin 6z benligine ve ayni zamanda kisinin sosyal hayatina olumlu yonde katki
sagladigimi sdylemek miimkiin olacaktir. Duquin (2000: 477), spor deneyimlerinin 6z-
deger, irade giicli, merhamet, anlayis, sevgi ve dostluk i¢in ortam hazirlayarak duygusal

gelisimi zenginlestirebilecegini ifade etmistir.

Devlet Planlama Teskilati Onuncu Kalkinma Planinda sporun yalnizca serbest
zaman degerlendirme faaliyeti olarak diisiiniilmemesi gerektigi, sporun ayni zamanda
bireyin sosyal, fiziksel, zihinsel ve gelisimine katkida bulunan ve saglikli toplumlarin
olusmasina olanak veren bir egitim aracit oldugunu, dolayisiyla da kalkinmanin ana
unsuru olan insanin beden ve ruh saghigini gelistirmek, ¢evreye uyumunu kolaylastirmak,
toplumlar arasi baris1 saglamak amagli olarak yapilan faaliyetler oldugu ifade edilmistir
(T.C Kalkinma Bakanligi, 2014: 1). Din, 1k, cinsiyet gibi ayrimlar gdzetmeden,
tribiinlere, ekranlara, diinyanin dort bir yanindaki insan1 aynm1 anda toplayabilen spor
disinda bagska bir alan daha yoktur (Fisek, 1985: 22). Sporun temel anlayislarinda yarisma
ve saglikli gelisme vardir, kisilere esit firsatlar sunmaktadir. Sporun biitiinlestirici 6zelligi
sayesinde firsat esitligi gozeten sosyal devlet politikalarin gerceklestirilebilmesi i¢in
zemin hazirlamaktadir (Karasiileymanoglu vd., 2005: 75-82). Almanya sporu hiikiimetle

birlikte kullanan ilk devletlerden bir tanesidir.

Naziler, etkinliklerini artirabilmek adina spor faaliyetlerini hiikiimet ile yiiriiterek
onemli islere imza atmis ve uluslararasi iligkilerde spora fazlasiyla 6nem vermislerdir
(Algiin Dogu, 2010: 21). NATO’nun Almanya’ ya Hallstein Doktrini yoluyla uzun yillar
uygulamis oldugu ambargoyu kaldirabilmesi dogru bir politika ve yirmi milyonu bile
bulmayan niifusunun i¢inden ¢ikan iistiin nitelikli sporcular sayesinde ger¢eklesmistir.

Amerika ile Kiiba’y1r basketbol bir araya getirmis, Cin ile Amerika’y1r birbirine



yakinlagtirmay1r Pingpong basarmistir. Buradan cikarilabilir ki bir¢cok diplomatik
arabulucunun saglayamadigi birliktelikleri spor saglamistir (Fisek, 1985: 23).

Diinya genelinde spor orgiitlenmesi ve spor hizmetleri farklilik gdstermesine
ragmen, genel olarak bakildiginda ortak noktalar da bulunmaktadir. Yine genel olarak
incelendiginde neredeyse biitiin llkelerde devletin, sporu denetleyici, destekleyici,
O0zendirici bir rol distlendigini goérmek miimkiin olacaktir. Spor hizmetleri ve
yatirimlarinin yiiriitiilmesi faaliyetlerinin ise ¢cogunluk olarak yerel yonetimlere, goniilli
ve Ozel kuruluslara, federasyonlara birakildigi gérmek miimkiindiir (T.C Kalkinma
Bakanligi, 2014: 2). Ayn1 zamanda sporun kitlelere ulagtirilmasi islevi de bir¢ok iilke
tarafindan vatandaslara kamu hizmeti olarak sunulmaktadir (Yildiz, 2018: 64-80).
Tiirkiye Cumbhuriyeti Anayasasinin 59. Maddesinde ‘Devlet, her yastaki Tiirk
vatandaslarinin beden ve ruh saghgini gelistirecek tedbirleri alir, sporun kitlelere
yvayilmasini tegvik eder.’ hitkmil yer almaktadir (Tiirkiye Cumhuriyeti 1982 Anayasasi,
Madde: 59). Bu hiikiim dogrultusunda iilkemizde de sporun Kkitlelere ulastirilmasi
islevinin hiikiimet tarafindan gergeklestigini sdylemek miimkiindiir. Spor farkli
sektorlerle de bir etkilesim igerisindedir. Bu etkilesim dolayisiyla bir biitiiniin hem
etkileyen hem etkilenen bir pargasi oldugunu sdylemek dogru olacaktir (Giindogdu ve

Devecioglu, 2008: 117-124).

Sekil 1: Spor ile iligkisi olan sektorler

EGLEMCE SAGLIK
INSAAT REKLAM
URETIM TURIZM
MEDYA TEKNOLOUI
ULASIM GIDA

Kaynak: Devecioglu, 2005: 122.



Spor endiistrisinin, spor ile baglantil1 genis bir {iriin ve tiikketici yelpazesini igerdigi
arastirmalarda goriilmektedir. Spor endiistrisi kapsaminda iiriin; sportif faaliyetler,
serbest zaman etkinlikleri, rekreasyon ve bunlar ile alakali hizmetler ve iirtinler seklinde
ele alimmaktadir (Argan ve Katirci, 2002: 3). Bu iiriinlerin yani sira; spor hizmetleri
sirketleri, restoranlar, fabrikalar, oteller, barlar, karaoke faaliyetleri de spor endiistrisi ile
iligkilendirilebilir (Hong, 1997: 343-354). Olimpiyatlara ev sahipligi yapacak iilkeler
belirlenirken bu unsurlarin dikkate alinarak belirlenmesi O0rnek olarak gosterilebilir
(Argan ve Katirci, 2002: 4). Olimpiyatlar gibi biiyiik spor organizasyonlarinda ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel iliskiler bir biitlin olusturmaktadir. Bunlar yoresel ve ulusal izler
tagimaya devam ettikce hem sporcular hem de seyirciler turist sayilir. Stadyumlarda da
bolge i¢in prestij ve hasilat, spor i¢cin ekonomi ve reklam faktoriidiir (Giindogdu ve
Devecioglu, 2008: 117-124). Spor vasitasiyla tanitim ve imaj olusturmak milyarlarca
dolar harcamaktan daha kolay olacaktir. Bu tanitimlar sayesinde yarisma, dostluk ve
dayanigsma anlayislari da olusacagi diisiiniilmektedir (Karahiiseyinoglu vd., 2005: 75-82).
Ornegin: futbol milli takimmizin 2008 yilinda Avrupa Futbol Sampiyonasi’nda
gbstermis oldugu basar1 iilkemiz i¢in iyi bir tamitim firsati yaratmistir. Ayni sekilde
Formula 1 yarislarinin da iilke ekonomisine ve imajina katkida bulunmustur. Ozellikle bu
yarislarin oldugu donemde Istanbul’da otel fiyatlarmin yiikseldigi tespit edilmistir (Izmir

Ticaret Odast, 2009: 29).

Sportif faaliyetler alt gruplara ayrilabilir. Fakat spor tiirleri arasinda voleybol,
futbol gibi takim oyunlari, atletizm ve salon sporlar1 gibi performansa dayali tiirlerin hem
seyirci say1st hem de elde edilen gelirin fazla olmasiyla diger spor tiirlerine gore 6n plana
¢iktig1 bilinmektedir. Bu spor tiirlerinden elde edilen gelirin siirekli olabilmesi, takimlarin

ve sporcularin basar1 géstermesine baghdir (Koca vd., 2007: 205-224).
1.3. Spor Turizmi

Turizm sektoriiniin ulusal ve uluslararasi boyutta olmak iizere ekonomideki diger
sektorlerle girdi-cikt1 iligkisi igerisinde oldugu goriilmektedir (Soyak, 2013: 5). Turizm
sektoriiniin iliski igcerisinde oldugu alanlardan birisi de spor ve sportif faaliyetlerdir. Spor
turizmi, faaliyet, insan ve destinasyonun etkilesiminden tiiretilen esi olmayan bir ¢alisma
alamidir. Spor turizminin esi olmayan Ozelliklerinden biri de insanlarin ve mekanin

faaliyetlerle etkilesimini genisletmesine katki saglamasidir (Weed ve Bull, 2009: sn yok).



Sporun giiniimiizde diinyadaki en biiyilkk sosyal olaylardan biri oldugu
bilinmektedir. Turizminde hizla gelisen endiistrilerden biri olduguna siiphe yoktur.
Buradan hareketle spor ve turizm arasindaki iliskinin karsilikli fayda saglayacagi ve bu
iki alanin iligkisinin olduk¢a uyumlu olacag1 agik bir sekilde goriilebilir (Kurtzman ve
Zauhar, 2003: 41). Spor turizminin ekonomik bir sektdriin dogmasina neden oldugu ve
bu sektor sayesinde iilkelerin insan ve kiiltlir aligverislerini hizlandirdig1 sdylenebilir
(Giiglii, 2001: 227). Kurtzman ve Zauhar (2003: 37). Sporun karakter olusturdugunu,
degerleri ogrettigini, saglikli rekabeti tesvik ettigini, saldirganlik durumunda c¢ikislar

sagladigini ve uluslararasi dostlugu ve anlayisi tesvik ettigini belirtmislerdir.

Spor turizminin faydalar1 gz ardi edilemez. Fakat bunlarin yaninda olumsuz
ozellikleri de bulunmaktadir. Birtakim spor turizmi tiirlerinde iyi bir organizasyon
yapilmadiginda, ekolojik anlamda olumsuzluga ve diger sektorlerin gelisiminin olumsuz
etkilenmesine sebep olmaktadir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 183-195). Spor turizminin
olumsuz Ozelliklerinin Oniine gecebilmek ve diger sektorlerle de uyum halinde
ilerleyebilmesini saglamak i¢in gerekli onlemlerin alinabilmesi adina planlama ve
diizenlemeler yapilmalidir. Bu planlama ve diizenlemeler kapsaminda uzmanlarin
goriislerine bagvurularak ilerlenmesinin daha saglikli neticeler verecegi tahmin

edilmektedir.

Ilgili literatiir taramasi kapsaminda spor turizminin mevcut ve potansiyel
faydalarina asagida yer verilmistir. Getz., (1998: 61) Olay tabanli spor turizminin
faydalar1 ve hedeflerini ele almistir. Bunlar: Turizm, Imaj, Mevzuat, Verimlilik ve
Topluluk Faydalar1 olmak {izere bes ana bagliktan olusmaktadir. Getz c¢aligmasinda
belirledigi stratejik hedeflerin saglayabilecegi temel faydalar1 gosterdiginin altini
cizmistir. Bu hedeflerin g6z Oniinde bulundurulmasmin 6nemli oldugunu, bunun
nedeninin bir¢ok spor faaliyetini destinasyona ¢ekmeyi amaclayan kisith bir stratejinin
ya da ¢ok sayida turist yigilmasinin faaliyetin gergeklestigi destinasyona zarar
verebilecegini, bu hedeflerle olumsuz etkilerin 6niine gecilebilmesini amagladigini ifade
etmistir. Getz’in bu hedefleri olustururken tiiketiciler ve destinasyonlar perspektifinden

dikkate aldig1 goriilmektedir. Asagidaki tabloda ana hatlartyla bu hedefler incelenmistir.
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Tablo 4. Faaliyet Tabanh Spor Turizminin Potansiyel Faydalar:

Turizm Imaj Mevzuat Verimlilik Topluluk
Faydalan
Kaliteli Pozitif Bir Bolgenin Tesis Mevcut Spor ve Turizm
turistlerin Destinasyon imaji | ve Hizmet tesislerin i¢in toplumun
gelmesini gelistirilmelidir. Arzinin kullanimini ve destegi
saglanmali, (Destinasyon Genigletilmesi ve | bu tesislerden alinmalidir.
. Cekiciligi) Tyilestirilmesi elde edilen gelir
(All.ele_r, i¢in Spor en st diizeye Spqr L
?{ey' rei Ier’l Faaliyetleri cikarilmalidir. 'EI':)kIInUI:TI](:iZ I(;?hel |
arigmacilar, s
Yetkililer) Imaj Gelistirmede Kullamlmals olrrl:l)ak tizere bir
Medya Aract biitiin olarak

Taklmlardan ve | olarak fayda saglanmast
Faaliyet kullaniimalidir. Spor hedeflenmelidir.
Turistlerinin Faaliyetlerinin
Tekrar ziyaret Desteklenmesi
etrpesini Uzun Vadeli Talep I¢in Mali Bir
saglanmalidir. Olusturulmalidir. Destek

Yaratiimalidir.

Kalici Faaliyetler

Yaratilmalidir.

Kaynak: Getz, 1998: 8.

Getz, belirtilen hedef basliklarin uygulanmas1 dogrultusunda spor turizminden
fayda saglanabilecegini diisiindiiglinii ilgili ¢alismasinda belirtmistir. Spor turizminden
saglandigi saglanabilecegi literatiirdeki diger calismalarla da

fayda veya

desteklenmektedir. Spor Turizminin Faydalar1 adl1 baslikta bu faydalara yer verilmistir.
1.3.1. Spor Turizmi Faydalar:

e Spor Turizmi, iilkelerin ekonomik a¢idan gelismesine, kiiltiir diizeyinin artigina,
diinya barisinin saglanmasit ve devam ettirilmesine, sosyal yasamina olumlu
yonde katki saglamaktadir. Ayni zamanda {ilkelerin tanitim faaliyetlerinde de

biiyiik bir rol oynamaktadir (Akin vd., 2016: 1993).

e Aktif katilim yolu ile spor faaliyetlerine katilmanin saglik yoniinden oldukca
genis faydalar1 bulunmaktadir. Aym1 zamanda sportif olarak diisiinen ve bu
diisiinceyle hareket eden insanlarin sosyal anlamda da daha 1yi etkilesim sagladig:

bilinmektedir (Gammon ve Robinson, 1997: 21).

e Spor Turizminin gerceklestigi destinasyona da bircok faydasi oldugunu
sOylenebilir. Kentin kisa siireli istthdamina katki saglar, ekonomik yodnden

bliylimeye yardimci olur, altyapinin gelistirilmesine olanak saglar, eglence
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alanlarinin artigina sebep olur, harcamalara dogrudan katkis1 bulunmaktadir ve

turizmde genel olarak biiyiimeyi saglamaktadir (Kurtzman, 2005: 62).

e Olimpiyat oyunlar1 gibi spor etkinlikleri milyonlarca dolarlik harcama etkisi
yaratmaktadir. Ayn1 zamanda olimpiyatlarin gergeklestigi destinasyonlar medya
tarafindan da takip edilmekte ve bu destinasyonun tanitimina katki saglamaktadir.
Biiyiik yatirimlari olmayan genglik yarigmalarinin bile turistleri destinasyona
gitmeye tesvik ettigi ve ekonomik etki yaratacagi disiliniilmektedir. Eglenceyi
amag alarak diizenlenen spor turizmi faaliyetleri agisindan bakildiginda Barbados,
Belize gibi kiigiik tilkelerin dalis, balik¢ilik, golf gibi spor faaliyetlerinden elde
ettigi gelirlere giivendigi bilinmektedir (Delpy, 1998: 27).

e Spor Turizmi destinasyondaki diger turistik cazibe merkezlerinin de 6nem

kazanmasini saglamaktadir.

e Spor Turizmi, kiltiir, dil, din, 1rk, cografi konumdan bagimsiz olarak sporla
ilgilenen kisilerin turistik hareketliligine katkida bulunur ve seyahat etmelerini
tesvik eder (Sasi, 1995: 6).

e Spor turizmi kentlerin birbirleriyle rekabet etmelerini saglamaktadir. Profesyonel
spor takimlarini ¢cekmek i¢in yeni tesisler insa etmek, etkinlik diizenlenecek yerler
insa etmek ve bu yerlerin bakimini, koordinasyonunu saglamak bu rekabete 6rnek

olarak gosterilebilir (Getz, 1998: 61-62).

e Yiiksek verim alman turistleri, 6zellikle de tekrar gelen turistlerin destinasyona

cekilmesini saglar (Bektas, 2010: 14)

Spor ve turizm ikilisinin bir araya gelmesiyle spor turizmi ortaya ¢ikmis, spor
turizmi olgusunun bir¢ok faydasinin oldugu ilgili literatiir taramas1 kapsaminda tespit
edilmistir. Spor turizminin sosyal yasama, sehir ve iilke ekonomisine, rekabet edebilme
giicline, dolayli yoldan diinya barisina, isttihdama, kisi ya da kisilere fiziksel olarak
olumlu yonde katki sagladigi sonucuna varilmistir. Spor turizminde kisilerin, kisisel
ozelliklerinin ve 1k, mezhep, dil, din gibi faktorlerinin 6n planda olmamasi spor
turizmine her insanin katilabilecegini, bundan dolay1 da spor turizminin evrensel bir
boyut kazandig1 sdylenebilir. Ayni zamanda spor turizmi esnasinda farkl kiiltiirlerden

insanlarin bir araya gelmesi ve etkilesimde bulunmasi, kisilerin birbirlerini tanimasina ve
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dostluk ortamiin olusmasina katki saglayacaktir. Ozetle spor turizminin hem kisiye hem

de topluma faydasi oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Spor turizminin faydalar1 gibi tanimlar1 da literatiirde oldukga sik ele alinmistir.
Spor turizmi, sportif faaliyet amaciyla seyahat edenlerin olusturdugu turizm tiirii olarak
tanimlanmaktadir. Baz1 kesimler spor turizmini sadece aktif olarak spor yapan kisiler
kapsaminda degerlendirirken, bazilar1 da yapilan sporu seyretmek icin seyahat edenleri
de dahil etmektedir (Tiirsab, 2014). Insanlarin spor vasitasiyla turist sifatii1 kazanmasi
bile aslinda birden fazla turizm alt alaninin i¢ ige gectigini agik bir sekilde gostermektedir
(Salici ve Ozdasli, 2016: 36-46). Kurtzman, (2005: 49-51) Spor turizmini genel olarak
turizm amagli olarak sporun kullanilmasi olarak tanimlamis, ancak seyahat etme
amacinin spor oldugu durumlarda spor turizminin gerceklesecegini belirtmistir. Ek olarak
spor turizminde seyahatin spor faaliyeti tarafindan motive edildiginde spor turizmi
olabilecegini ifade etmistir. Deery, Jago ve Fredline ¢alismalarinda spor turizminin spora
aktif ya da pasif olarak katilanlar1 igerdigini ve spor turizmine katilim motivasyonun bu
turizm tiirlini gerceklestirmede ana etken oldugunu savunmaktadirlar. Deery, Jago ve
Fredline spor turizmi kavraminin yaninda turizm sporu kavramini da tanimlamistir.
Turizm sporunun gezginlerin seyahatleri esnasinda sporu ikincil faaliyet olarak
gerceklestirmeleri oldugunu 6ne siirmiislerdir (Deery, Jago ve Fredline, 2004: 237). Bu
yaklagimdan yola cikilarak; Amerika seyahati esnasinda bir turistin spor miizesini
gormeyi ana hedef olarak belirlemedigi fakat glizergah tizerinde olmasindan dolay1 spor
miizesini de ziyaret etmesini turizm sporu olarak nitelendirmek dogru olacaktir. Gibson
(1998: 49) ise spor turizmini kisilerin gegici siireli olarak bulunduklar1 konumun disinda,
sportif aktivitelere katilmaya, sportif aktiviteleri izlemeye veya sportif aktivitelerle iligkili
olan cazibe merkezlerine gitmesini saglayan bos zaman kaynakli seyahat olarak
tanimlamistir. Kurtzman ise diger tanimlardan farkli olarak, spor turizmini ‘sporun turizm
girisimleri i¢in bir ara¢ olarak kullanilmasi’ olarak tanimlamistir. Spor turizminin fiziksel
yoniinii  spordan aldigini, turizm igin sporun fiziksel yoniiniin 6nemli oldugunu

belirtmistir (Kurtzman, 2005: 15).

Tanimlardan genel olarak bir ¢ikarim yapmak gerekirse spor turizmi: kisilerin ya
da gruplarin seyahat etme ve sportif aktiviteye izleyici ya da faaliyeti gerceklestirme
amaci ile gerceklestirmis olduklart bir turizm tiirtidiir. Spor turizminde ana faktoriin

sportif faaliyet oldugu sdylenebilir.
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Kurtzman ve Zauhar, Spor turizmini etkileyen faktorler de dahil olmak tizere, spor
turizminin Ogelerini ve spor turizmi ile ele alinmasi gereken olgular1 igeren bir spor

turizmi modeli olusturmuslardir. Asagida modele yer verilmistir.

Sekil 2. Spor Turizmi Olgu Modeli

EKO-TURIZM ) .
TESVIK TURIZMI MARINA TURIZMI

EGITIM TURIZMI KULTUREL MIRAS TURIZMI

DOGA TURIZMI D D MACERA TURIZMi
DINLENME OO Q SOSYAL TURIZM

TURIZMI

FESTIVALLE KULTOR TURIZMI

(INSAN
YAPIMI )

KULTUREL ORTAM

ORTAM

Kaynak: Kurtzman ve Zauhar, 2003: 45

Modelin ana merkezinde, odak noktasi olan spor turizmi yer almaktadir. Ana
merkez olan spor turizmine siyah serit seklinde uzanan alanlar, yap1 taglar1 denilebilecek
bes farkli spor turizmi kategorisini (¢ekicilikler, tesisler, yolcu gemileri, turlar, olaylar)
ifade etmektedir. Siyah uzantilarin yanindaki boslukta yer alan ara alanlar, spor
turizminin gergeklesebilecegi ortamlar: ifade etmektedir. Modelin dis {ist kisminda yer
alan yapilar, spor turizmine potansiyel katki saglayacagi diisiiniilen ve katkida bulunan
yapilardir. Modelin sag dis kisminda bulunan dalgalar ise ziyaretciler agisindan
motivasyon unsurlarini igermektedir. Model, zaman igerisinde dalgali bir yoldaki hareketi
gostermektedir. Bu sayede spor turistinin ihtiyag ve isteklerine gére spor turizmine uyum
saglayacagi diisiinlilmektedir (Kurtzman ve Zauhar, 2003: 45). Modelde gosterilen spor

turizmi faaliyet kategorileri asagidaki baslik altinda ayrintili olarak incelenmistir.
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1.3.2. Spor Turizmi Faaliyet Alanlar:

Spor turizmi alanlarmin sinerjisini anlayabilmek ve spor turizmi alaninda
calismalar1 anlayip, yon verebilmek igin spor turizminin farkli kategorilerinin bilinmesi
gerekmektedir (Delpy, 1998: 34). Spor turizmi, literatiir bazinda degerlendirildiginde;
etkiledigi ve etkilendigi alanlar, kategorileri ve tiirleri acisindan oldukg¢a genis bir
yelpazeyi igermektedir. BOylesine genis bir yelpazeyi igeren bir alanin kategorilere
ayrilarak incelenmesinin hem anlasilir olmasi hem de saglikli sonuglar verebilmesi i¢in
dogru olacagi diisiniilmektedir. Kurtzman ve Zauhar(1993: 30), dogrudan spor turizmi
ile ilgili faaliyetleri kapsayan bes temel kategori belirlemistir. Bu kategoriler, ulasim

sekilleri, faaliyet tiirleri, faaliyet yerleri gibi faktorler baz alinarak olusturulmustur.
Spor turizminin bes faaliyet alani:

A) Spor Turizmi Olaylari/Etkinlikleri

B) Spor Turizmi Cekicilikleri/Cazibeleri

C) Spor Turizmi Kompleksleri/Tesisleri/Toplanma Yerleri

D) Spor Turizmi Yolculuklari/Kruvaziyer/Gemi Yolculuklari

E) Spor Turizmi Turlari/Gezileri (Kurtzman, 2005: 17).

A) Spor Turizmi Olaylary/Etkinlikleri

Cogunlugu izleyici olan turistleri ¢eken spor faaliyetlerine spor turizmi olaylar
olarak nitelendirilmektedir. Bu spor turizmi faaliyeti, medyayi, teknik personelleri,
sporculari, sporcu antrendrlerinin katilma potansiyelini barindirmaktadir. Ayn1 zamanda
bu spor turizmi etkinligi, giiniimiizde popiiler olan yildiz sporcular1 ve takimlar1 gérmek

i¢in seyahat eden turistleri de igermektedir (Kurtzman ve Zauhar, 2003: 44-45).

Getz, (1998: 61) ise spor etkinligine katilma amacglh seyahat eden turistlerin,
faaliyetin i¢inde sahsen bulunma ya da bu etkinligi izleme maksadiyla turistik faaliyete
katildiklarim1 ifade etmistir. Bu amagla seyahat eden turistlerin, spor turizmi
etkinliklerinin bir pargast oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir. Ozellikle rekabet
ortaminin yiiksek oldugu etkinlik turizminde, seyirci faktoriiniin dogal bir pargasi oldugu
diisiiniilmektedir (Hinch ve Higham, 2005: 248). Spor turizmi etkinliklerinin igerdigi ya

da ger¢eklestigi alanlar bulunmaktadir. Literatiirde bu alanlardan sik¢a bahsedilmistir. Bu
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alanlar, farkli kaynaklardan elde edilen bilgiler dogrultusunda asagida tablo haline

getirilmistir.

Tablo 5. Ekinlik Tabanh Turizm Olaylarn

SPOR TURIZMI OLAYLARI/ETKINLIKLERI

Kurtzman,2005: 17-18 Ritchie ve Adair, 2002:4

= Olimpik Oyunlar = Mega, 6zel, 6nemli veya yerel spor etkinlikleri
= Bolgesel/Ulusal/Uluslararasi (Olimpiyat Oyunlari, Dayaniklilik

Coklu Spor Oyunlari Yariglari, Londra Maratonu vb.)

Sampiyonalar

Maratonlar

Zamanlanmis Lig Oyunlar1
Eslestirme Oyunlari

Spor Diinya Kupasi

Yarislar/Yat Yarislari

Derbiler

Spor Festivalleri

Bowl Games

(Kuzey Amerika’da Kolej Futbolu)

Kaynak: Ritchie ve Adair, 2002:4; Kurtzman, 2005: 17.

Tabloda goriildiigl iizere spor etkinliklerini genel olarak: olimpiyat oyunlari,
sampiyonalar, coklu spor oyunlari, diinya kupalari, yarislar vd. olarak siralamak miimkiin
olacaktir. Saayman’a (2012: 184) gore gerceklesecek etkinlik, etkinligin boyutunu
belirlemede &nemlidir. Ornegin; Olimpiyat Oyunlar1 organize gerektiren mega bir
etkinliktir. Mega etkinliklerin turizm amagh etkinlikler oldugunu séylemek miimkiindiir.

Bundan dolay1 etkinlikler kategorisi igerisinde degerlendirilebilir.
B) Spor Turizmi Cekicilikleri/Cazibeleri

Spor turizminin bu kategorisi sporla ilgili bedensel faaliyetlerde enerji veren giicii
saglayan faaliyetler ve bu faaliyetlerin gerceklesecegi turistik merkezleri kapsamaktadir.
Spor turizmi cazibe merkezleri dogal (parklar, daglar) ya da insan yapimi (miizeler,
binalar) alanlar olabilmektedir (Saayman, 2012:13). Spor turizmi ¢ekicilik alanlar1 genel

olarak sdyle nitelendirilebilir:
e Stadyumlar, arenalar, spor faaliyetlerine ev sahipligi yapan tesisler.
e Yunanistan’daki gibi antik olimpiyat mirasi olarak kabul edilen miizeler.

e Spor oOnciileri, spor liderleri-kurucularini onurlandirmak i¢in yapilan, spor

merkezleri.
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e Yaz kayag1 merkezleri, su kaydiraklari, bungee jumping gibi farkli spor tesisleri.
e Disney World gibi spor tema parklari.

e Spor gosterileri, eski tarz gemi ziyaretleri, su performans gosterileri (Kurtzman

ve Zauhar: 2003: 42).

Spor tek basina da bir ¢ekicilik unsuru olusturmaktadir. Fakat turizm olayi ile
baglant1 kurabilmesi icin turizmden ayr1 disiiniilmeyen Ogelerle de birlesmesi
gerekmektedir. Ziyaretciler, spor faaliyetlerinin ¢ekiciliginden etkilenseler de ulasim,
yeme-igme, eglence gibi turizm oOgeleri olmadan destinasyonlara ilgi gostermeleri

miimkiin degildir (Oren Sahin, 2018:29).
C)Spor Turizmi Kompleksleri/Tesisleri/Toplanma Yerleri

Spor turizmi tesislerinin odak noktasi; pazarlama stratejisi iyi planlanmis ve
biitiinlesmis spor tesisleridir. Bu merkezler spor turistleri i¢in uygun ve yiiksek standartta
tasarlanmistir. Ayn1 zamanda spor turizmi her tiirli iklimde, ulusal ya da uluslararasi
ortamda yapilabildigi icin her tiirlii turiste hitap etmekte ve her kosulda yapilabildigi icin
biiytime olasiliginin oldukga yiiksek oldugu bilinmektedir (Delpy, 1998: 29-33). Spor
turizminin gerceklesebilmesi icin sadece iklim kosullarinin uygun olmasi yeterli bir
faktor degildir. Buna Ornek olarak; futbol takimlarinin kamp yeri faaliyetlerini
belirlemede iklim kosullarinin tek etken faktér olmadigi, tesis faaliyetlerinin de bu
organizasyonlar1 destekler nitelikte olmasi gerektigi analiz sonuglariyla ortaya
cikarilmistir. Durumun bu sekilde olmasi, tesislerin elde ettigi gelirin artisina katki
saglamaktadir. Aynm1  zamanda  destinasyonda  gerceklesecek  biiylik  spor
organizasyonlarinin tesislerin tanitimina da olumlu etki ettigi diistiniilmektedir (Demir ve
Demir, 2013: 363). Gilinlimiizde turistlerin, yalnizca spor tesisleri ve bu tesislerin
sagladig1 kosullar sayesinde destinasyon se¢imi yapmasi bu goriisli desteklemektedir (De
Knop, 1990: 31). Spor tesislerinde bulunmasi gereken birtakim 06zellikler olmasi

gerekmektedir. Bu 6zellikler su sekilde belirtilmistir;

e Egitim veren Kkisiler, alaninda uzman kisiler, koglar tarafindan egitim

gergeklestirilmelidir.

e Spor faaliyetlerinin gerceklestirilebilmesi i¢in iist diizey teknolojiye sahip araglar

bulunmalidir.
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e Rekabet edebilme ve uygulama firsatlar1 sunulmalidir.
e Spor faaliyetlerinin gergeklesebilmesi i¢in 6zel alanlar olusturulmalidir.

o  Ogzellikleri belirtilen tesislerden bir kismi spesifik spor becerilerine odaklanmakta,

bazilar1 eglence maksatli spor aktivitelerine odaklanmaktadir.

Ayni zamanda bu tesisler bolgeden bolgeye degisim gosterebilirler, uluslararasi
standartlarla olusturulmus kamp hizmetleri de bu kategoriye dahil olabilmektedir
(Kurtzman ve Zauhar, 2003: 43). Kamp hizmetleri spor tesisi kategorisinin portfoyiiniin
genislemesine olanak saglamaktadir. Spor kamplarinin genel olarak tatil kdylerinde,
tiniversitelerde ve vahsi dogada bulundugu bilinmekte ve ¢ogu spor faaliyetinin (beysbol,
basketbol, futbol, tenis, jimnastik, hokey, voleybol) ger¢eklesmesine de imkan tanidigi
diistiniilmektedir. Sadece Amerikan Kamp Dernegi’nin bile, 8500’den fazla kamp alani
oldugu tahmin edilmesi kamp tesislerin bu kategori igerisindeki konumunun 6nemini

ortaya ¢gikarmaktadir (Hudson, 2003: 5-6).
D) Spor Turizmi Yolculuklari/Kruvaziyer/Gemi Yolculuklar:

Spor turizminin yolculuk/kurvaziyer/gemi yolculuklar: kategorisi igerisinde spor
faaliyeti yapabilme 6zelligi barindiran biitiin gemi/tekne yolculuklarini igerisine dahil
etmektedir. Kurvaziyer turizmi amagli seyahat eden spor turistlerine daha iyi imkanlar
saglayabilmek icin; yolcu gemilerine 6zel ulasim, bu yolcu gemilerinde konuklar i¢in
diizenlenmis tenis, su kayagi, spor miisabakalari, gemi giivertesinde golf sporu etkinligi
gibi imkanlar sunulmaktadir. Spor faaliyetlerinin gerceklestirilebilmesi i¢in deniz
tasitlarindan faydalanilmasi bu kategoriyle birlikte diistiniilmesi gereken énemli bir boyut
olarak ele alinmaktadir. Buna ornek olarak; jet ski ve rekabet amaci giiderek yapilan
yelken yariglar1 gosterilebilir (Gazalova vd. 2014: 94). Spor turizmi yolculuklar
kategorisi pazarlama stratejisi olarak spor aktivitesi olan tekne turlarina yonelmektedir.
Ayn1 zamanda bazi turlarda spor aktiviteleri haricinde pazarlama stratejisi olarak {inlii
kisileri bu turlara konuk etmektedirler. Bunlarin yaninda bilinen bir strateji de bu amag
icin yapilan gemilerin otel goriiniimiine sahip olacak sekilde tasarlanmasi ve bu gemilerde
olagan dis1 spor tesisatlarina yer verilmesidir (Gazalova vd., 2014: 94; Saayman, 2012:

16).
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Spor turizmi yolculuklar/kurvaziyer/gemi yolculuklarinin o6zellikleri soyle

siralanmaktadir;

Cesitli alanlardaki su ortamlarinda golf, snorkel, tenis gibi spor
faaliyetlerinin gergeklestirilebilmesi i¢in turistlerin bir bolgeden baska bir

bolgeye gotiiriilmesi.

Spor turizmi yolculugu esnasinda, sporla ilgili uzmanliga sahip olan
kisilerin, bu uzmanliklarindan turistlerin yararlanabilmesi i¢in yol

gostermesi ve bilgilerini turistlerle paylagmasi.

Turistlere ylizme, dalis, fitness, golf(degistirilmis),

basketbol(degistirilmis) gibi spor oyunlari i¢in alanlarin tahsis edilmesi.

Spor turizmi yolculugu devam ederken, uzman kisilerin sporun belli
ozellikleri-kurallar1 hakkinda turistlere seminer/oturum gibi bilgilendirici

faaliyetlerde yer almasi (Kurtzman, 1995: 10).

Spor turizmi kurvaziyer/yolculuk/gemi yolculuklarini igeren faaliyetler, 6zellikler

ve gerceklestigi alanlar literatiirdeki tarama sonucunda tablo haline getirilmis ve asagida

verilmistir:
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Tablo 6. Spor Turizmi Yolculuk Kategorisi

SPOR TURIZMI YOLCULUKLARI/KURVAZIYER/GEMI YOLCULUKLARI

Kurtzman ve Zauhar, 1993: 32 Ritchie ve Adair, 2002:4

Faaliyet kategorisi olarak ele | Faaliyet genisligi olarak ele alimmigtir:

almmustir: o o
e  Spor turizmine katilim i¢in ulagim

e Unli sporcularla yapilan
turistik (6rn: snorkelle ylizme sporu amacli olarak

yolculuklar, biiyiik bariyer resifine yolculuk.),

e  Golf amagh yolculuklar, e Teknede sportif faaliyet amaglh saglanan spor

e  Tenis amagh yolculuklar, tesisleri,

e  Spor amagli yolculuklar e  Spor alaninda uzman kisilerin konferans diizenlemeleri.

Ritchie ve Adair bahsi gecen faaliyetleri insan yapimi ya da dogal

Sportif ki kezi
* portit  sexim - merkezt olarak nitelendirmislerdir.

yolculuklart,
e Yat kiralama,

e  Miirettebatsiz tekne
kiralama,

e Spor amagh balik¢ilik
yolculuklart.

Kaynak: Ritchie ve Adair, 2002: 4; Kurtzman ve Zauhar, 1993: 32.

Turistlerin hedeflenen spor yer ya da merkezlerine ulagimini kolaylastirmak i¢in
0zel araclar saglanmaktadir. Buna ornek olarak Fly&Cruise programlarinin gemiye
ulagim saglanabilmesi i¢in hem hava hem de deniz tasimaciligi yapmasi gosterilebilir

(Saayman, 2012: 16).
E) Spor Turizmi Turlary/Gezileri

Spor turizmi turlar1 kategorisi sporla ilgili cazibe/cekim merkezi ziyaretleri,
stadyumlar gibi merkezlerin ziyaretlerinin yani sira; bir ya da iki hafta stireli planlanmais,
farkli destinasyonlar1 dahil eden ve bu destinasyonlardaki spor turizmi etkinliklerine ya
da spor amagh turizm faaliyetine katilma amaci giiden spor oyunlarimi alanina dahil
etmektedir. Spor turizminin bu kategorisinde faaliyet gosteren spor sirketlerinden
bazilari, kisileri ortak ilgi gruplar1 halinde birlestirerek bu alanda hizmet verirken bazi
spor turu sirketleri ise konferans, egitim turlar1 veya acik havada yapilan macera sporu

turizmi alaninda hizmet vermektedirler. Ilgili kategorinin ¢ok sayida turist gektigi
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diistiniilmektedir. Fakat bu durum spor etkinligine gore degisken bir hal alabilmektedir,
clinkii bir takim spor etkinlikleri diger etkinliklerden daha fazla izleyiciye yonelik

olmaktadir (Gozalova, 2014: 94).
Spor turlarinin genel 6zellikleri su sekilde siralanmaktadir:

. Spor turizmi g¢ekici/cazibe alanlarina (spor miizesi, stadyum, arena vb.)

ziyaretlerin bir ya da birden daha fazla ziyaretin ger¢eklesmesi.

o Biiyiik spor faaliyetlerine (dalga havuzlari, spor olaylari) ve spor turizmi

cekim alanlarina ziyaretler.

. Calistay, forum, konferans ve spor etkinliklerine (olimpiyatlardan once

diizenlenen bilimsel kongre vb.) katilim saglanmasi.

o Turistlerin degisiklik gosteren nedenlerle (estetik ya da fiziksel) bir
destinasyonun dogal 6zelliklerini dahil eden turlar diizenlenmesi. Ornegin:
bisiklete binmek, kano ya da dogada gerceklesen yiirtiylis faaliyeti (Kurtzman ve
Zauhar, 2003: 44).

Spor turizmi turlar kategorisi, bes faaliyet kategorisinin igerisinde en kapsaml
olan kategori oldugu yorumunu yapmak miimkiin olacaktir. Igerdigi etkinlikler
bakimindan diger faaliyet kategorilerini de dahil ettigi diisiiniilmektedir. Bir spor turu;
tesis, ¢ekicilik, yolculuk ve olay kategorilerini de dahil ederek gergeklesebilecegi izlenimi

vermektedir.
1.3.3. Spor Turizmi Etkileri

Spor organizasyonlarinin gergeklestigi iilke ya da bolgelerde, bu spor
organizasyonlar1 spor turizminin {izerinde ekonomik, ¢evresel, toplumsal vb. bir¢ok etki
yaratmaktadir. Spor organizasyonuna katilan turistler destinasyona para, farkli kiiltiir,
yenilik getirmekte, gitmis oldugu destinasyondan ise bunlarin karsiliginda hizmet
beklemektedir. Bu organizasyonlarin olusturmus oldugu yeni is olanaklar1 bir kesim
tarafindan olumlu bulunurken, baska bir kesim toplumsal sorunlarin meydana geldigini
ve destinasyonun cevresel olarak zarar gordiigiinii diistinmektedir (Akin, 2018: 125).
Schwark (2007: 120) spor turizminin etkileri kapsaminda, Olgciilebilecek {i¢ temel

6zelliginin oldugunu belirtmistir.
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Tablo 7. Spor Turizminin Olgiilebilir Etkileri

Dar Anlamda Spor Turizmi Genis Anlamda | Spor Turizmi
Spor Turizmi Kapsamina Girmeyen
Kiiltiirel Destinasyona 6zgii spor ve hareket | Taklit etmeyi | Kendi spor kiiltiiriiniin
Mliskiler kiiltiirlerini kavrama, sahiplenme iceren ‘saf’ olani | donilisiimiinii paralel
uygulamak kiiltiir halinde
yerlestirmek
Sosyal Yerel olarak destinasyonda ikamet | Yerli topluluk ile | Benzer kiiltiirleri
Iliskiler eden topluluk ile is birligi igerisinde | hizmet  1iligkisini | boliimlere ayirma
olma saglamak
Doga ile | Antropolojik olarak olusturulmus | Fonksiyonel olarak | Dogal ve kiiltiirel peyzajin
iski (kultirel manzaralar dahil) dogal | kullanmak, alandaki islevi
varliklarin uluslararasi genis | kazanmak
boyutlara getirilmesi

Kaynak: Gelsenkirchen, 2007: 119.

Tablo incelendiginde spor turizminin etkilerinin {i¢ alanda (kiiltiirel, sosyal,
ekonomik) toplandigini gérmek miimkiindiir. Kiiltiirel iligkiler incelendiginde gidilen
yerin kiiltiiriiniin benimsenmesi, kendi spor kiiltiirinlin entegre edilmesi, taklit etme
unsurlarini i¢erdigini, sosyal iligkilerin daha ¢ok yerel halk ile anlagma i¢erisinde olmanin
on planda oldugunu, doga iliskilerinin ise dogal ve kiiltiirel spor turizmi varliklarini
icerdigini sdylemek dogru olacaktir. Spor turizminin etkilerinin daha agik ve net bir

sekilde anlagilmasi i¢in agsagidaki sekle yer verilmistir.
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Sekil 3. Spor Turizminin Etkileri

\ Katihmcilar Kurulus
Amaclar S
EE— Rakipler R Dogal kaynaklara
Rekabet batl
sl
Esiti Aile ve
B arkadaslar Yapay kaynaklara
Hazirlanma bosl
Rek Destek gl
ekreasyon i
4 ngmet Tarihsel degerlere
Saglayicilar
Seyirciler
Taraftarlar A
Yoneticiler

-

SPOR TURIZMi
Mega spor olaylar1

Bir defalik olaylar

Tekrarlanabilir v

\ & y/

Etki Tiirleri

Cevresel Diger Etkiler

Etkiler

Gegici- Kalict

Ekonomik

Olumlu- Hava

Sosyo-kiiltiirel
Olumsuz

Toprak

Su
Flora
Fauna

Tarihi
degerler

Kaynak: Akin, 2018: 126.

Sekilde spor turizminin etki ettigi alanlar, etki ettigi siireler birbiriyle baglantili
olarak verilmistir. Spor turizminin etki tiirleri gecici-kalici, olumlu-olumsuz, siirekli-
belirsiz olarak ifade edilmistir. Spor turizminin etki ettigi alanlar ise genel olarak ¢evresel,

sosyo-kiiltiirel ve ekonomik olarak iice ayrilmistir.
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1.3.3.1. Spor Turizminin Ekonomik Etkileri

Diinya genelinde spor turizmi etkinlikleri giderek bolgesel ekonomik kalkinmay1
saglamak icin bir arag haline gelmeye baslamistir (Freeman, 2015: 1). 2014 yil1 verilerine
gore yaklasik 1,2 trilyon dolara yakin bir biiyiikliige erisen turizm sektorii igerisinden
sporun almis oldugu pay 180 milyar dolar oldugu bilinmektedir. Global anlamda turizmin
bliyiime oran1 yiizde dort civarindayken, spor turizminde bu oran ylizde 14 civarina kadar
ulagmistir. Ayn1 zamanda sportif faaliyet amacl seyahat eden turistlerin, diger turistlerin
iki kat1 kadar harcama yaptig1 goriilmiistiir (Tiirsab, 2014). 2006-2014 yillar1 arasinda 90
milyon kisinin ise olimpiyatlar, diinya kupasi1 gibi mega spor etkinliklerine katilma amach
seyahat etmesi ve spor amaclh yurt disina giden kisilerin, gittikleri iilkelerde yaptiklari
harcama miktarinin 10 milyar dolara ulastig1 tahmin edilmektedir (Tiirsab, 2014). Spor
turizminin turizm sektori igerisindeki konumuna bakildiginda, ortaya ¢ikan rakamlarla
birlikte spor turizminin turizm sektoriine ekonomik anlamda destek verici bir pozisyonda
oldugu yorumunu yapmak miimkiindiir. Mega etkinliklere ev sahibi olan iilkeler ya da
sehirler bazinda diisiiniildiiglinde ise bolgesel kalkinma i¢in adeta bir katalizér gorevi
gordiigiinii sOylemek yanlis bir ifade olmayacaktir. Fakat spor turizmine konu olan mega
etkinliklerin sadece olumlu sonuglar dogurdugunu diisiinmek yanlig olacaktir. Daniels
(2007: 332), spor turizmine konu olan etkinliklerin her bolge ya da iilkede ayni etkileri
yaratmadigl goriisiinii savunmakta, olimpiyatlar gibi biiyiik etkinliklere ev sahipligi
yapmanin bolgelere gore farklilik gdsterecegini, bolgelerin birbirinden farkli ekonomik
ozellikler gosterecegini soylemektedir. Bu baglamda yapmis oldugu ¢alismada birbirine
cok yakin olan iki ilgede diizenlenen turnuvalardaki ekonomik etkilerin analizini
gerceklestirmis ve biri digerinden biiyiik olan ilgede iki kat daha fazla ekonomik etki

yasandig1 sonucunu ortaya koymus ve bu diislincesini kanitlamstir.

Olimpiyat gibi biiyiik etkinliklere ev sahipligi yapmanin olduk¢a masrafli bir is
oldugu bilinmektedir. 1992 yilindan 2016 y1lina kadarki zaman diliminde gerceklesen yaz
ve kis olimpiyatlarinin maliyetleri ve fazladan ortaya c¢ikan maliyetler, gerceklestigi

yerler ve tilirleriyle birlikte dolar cinsinden asagidaki tabloda verilmistir.
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Tablo 8. 1992-2016 Yillarinda Gerceklesen Olimpiyatlar ve Maliyet Istatistikleri

Olimpiyatlar Tiird Y1l Maliyet (Milyar $) | Fazladan Ortaya Cikan
Maliyet (%)

Rio de Janeiro Yaz 2016 4,58 %51

Sochi Kis 2014 21,89 %289

London Yaz 2012 14,96 %76

Vancouver Kis 2010 2,54 %13

Pekin Yaz 2008 6,81 %2

Turin Kis 2006 4,37 %80

Atina Yaz 2004 2,94 %49

Salt Lake City Kis 2002 2,52 %24

Sydney Yaz 2000 5,03 %90

Nagano Kis 1998 2,33 %56

Atlanta Yaz 1996 4,14 %151

Lillehammer Kis 1994 2,23 %277

Barcelona Yaz 1992 9,69 %266

Kaynak: McCharty, 2016 (forbes.com).

Yukarida verilen olimpiyat Orneklerine ek olarak, 2018 yilinda diizenlenen
Pyeongchang Kis Olimpiyatlar1 da verilebilir. Pyeongchang Kis Olimpiyatlar1 Giiney
Kore’ye 8 milyar dolara mal olmasi beklenirtken 13 milyar dolara mal olmustur
(sportuptr.com). Tabloda verilen olimpiyatlar ve Pyeongchang Olimpiyatlart
degerlendirildiginde olimpiyatlar i¢in hedeflenen maliyet tutarinin genel olarak iizerine
cikildig1 goriilmektedir. Ozellikle Rusya’da diizenlenen Sochi Olimpiyat: planlanan
maliyetin neredeyse on kat1 olarak kayitlara gecmistir. Bu durumun, olimpiyat yapilan
destinasyonun giderlerinden fazla geliri olmadig1 takdirde olumsuz ekonomik sonuglar
yaratacag1 tahmin edilmektedir. Bu nedenle biiyiik spor faaliyetleri diizenlenmeden 6nce
ev sahibi destinasyon seg¢ilirken belli kriterlere uyulmas1 ve bu tarz mega etkinliklerin
masraflarinin diistiriilmesi gibi 6nlemler alinmasi spor turizminin olumsuz ekonomik
etkilerinin azaltilmasi ya da ortadan kaldirilmasi adina uygun bir adim olarak

diistiniilmektedir.
1.3.3.2. Spor Turizminin Sesyokiiltiirel Etkileri

Turistler bulunduklart konumdan farkli yerlere gitmekte ve gittikleri yerlerde yeni
iligkiler kurmakta ve o bdlgenin toplumuyla temas halinde bulunmaktadirlar. Gittikleri
konumu sosyal olarak etkilemekte ve ayni zamanda sosyal olarak etkilenmektedirler.
Turizmin insani iliskilere dayali bir sektor olmasindan dolay kiiltiirler arasi farkliliklar
yasanmakta ve bu da turizmin sosyal etkilerinin dogal karsilanmasina neden olmaktadir

(Giirbiiz, 2002: 53).
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Turizmin sosyal etkileri kimi zaman olumlu kimi zaman ise olumsuz sonuglar
dogurabilmektedir. Kim vd., tarafindan yapilan arastirmada turizmin sosyal etkileri

olumlu ve olumsuz olmak {izere ikiye ayrilmistir. Asagida bu etkilere yer verilmistir:

Tablo 9. Turizmin Sosyal Etkileri

Olumilu Etkiler Olumsuz Etkiler

! !

Altyap &Kentsel Trafik problemleri
gelisim

Ekonomik fayda Ekonomik maliyetler
Sosyo-kiltirel Guwvenlik riski
degisim

Toplum hareketliligi Cevresel kaygi
&Gorintim gelistirme

Bilgi ve eglence Sosyal kayg

Kaynak: Kim vd, 2015: 24.

Turizm olayinda sosyal etkilerin olumlu ydnleri oldugu gibi olumsuz yonleri de
vardir. Ozellikle biiyiik spor etkinliklerinde potansiyel negatif sonuglar mevcut olmasina
karsilik, bu etkinliklere olan talep devam etmektedir. Ekonomik etkilerin aksine sosyal
etkilerin Ol¢iilmesi daha karmasik olabilmektedir. Bu nedenle biiyiik spor etkinlikleri
planlanirken algilanan faydalar1 ve maliyetleri gz oniinde bulundurarak organizasyon

saglanmalidir (Kim vd., 2015: 21).

2006 Futbol Diinya Sampiyonasina ev sahipligi yapan Miinih’te yerel halk
lizerinde bu organizasyonun algilanan etkileri iizerine bir arastirma yapilmistir.
Arastirmada kentsel doniisiim, artis gosteren giivenlik duygusu, pozitif taraftar davranis
ve organizasyonu c¢evreleyen atmosfer agisindan algilanan etkilerin yerel halk iizerinde
bliyiik oranda olumlu yonde oldugu tespit edilmistir. Sug artis1 ve yerel halkin yerinden

alikoyulmasi gibi etkilerin daha az katilimer tarafindan algilandigi sonucuna ulagilmigtir
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(Ohmann vd., 2006: 129). Benzer sekilde Safranbolu’da da turizmin sosyal etkilerini
6lcmeye yonelik yapilan bir arastirmada kisilerin biiytlik bir kismi1 (%87) turizmin sosyal
cevreyl olumlu yonde etkiledigini ifade etmislerdir. Turizm faaliyetlerinin o bolgede
ger¢eklesmesinin hayat sartlarinin pahali olmasina yol agmasi da arastirmada elde edilen

olumsuz sonuglar arasindadir (Giirbiiz, 2002: 58).

Ulkemizde 1967 yilinda meydana gelen Kayseri Stadyum Facias1 spor turizmi
alanindaki olumsuz 6rneklerden birisidir. 11 Eyliil 1967°de ger¢eklesen Kayseri Spor ve
Sivas Spor arasinda ger¢eklesen magta 43 kisi hayatin1 kaybetmis ve ylizlerce insan da
yaralanmistir. Sivas Spor taraftarlari sehrin disinda durdurduklar1 Kayseri plakali araglari
atese vermislerdir. (Haberturk.com). Bu tarz olumsuz sosyal etkiler gostermektedir ki
turizm olaylar1 ve turizm temelli spor etkinlikleri olabildigince titizlikle planlanmali ve
olusabilecek muhtemel negatif etkilerin oniine gegilecek sekilde organize edilmelidir.
Spor turizminin sosyal etkileri genel olarak degerlendirildiginde olumlu etkilerinin daha
agir bastig1 goriilmiistiir. Spor turizminden elde edilecek sosyal etkinin maksimum
diizeye c¢ikarilmasi hem spor turizmi ve hem de organizasyonun gergeklestigi yerdeki

yerel halk agisindan 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.
1.3.3.3. Spor Turizminin Cevresel Etkileri

Turizm ve ¢evre ortak bir ¢ergevede degerlendirilmesi gereken kavramlardir.
Cevre, turizme kaynaklik eden bir pozisyonda iken turizmin en biiyiik etkisi de ¢evreye

olmaktadir (Demir, 2002: 93).

Turizm sektoriiniin hammaddeleri dogal, tarihi, cografi, ¢cevresel zenginlikler ve
giizelliklerdir. Bir destinasyonda turizmin devamliliginin saglanmas1 ham maddelerin de
devamliligina baghdir. Bir lilkede ya da bolgede turizmin gelismesi, turizmin
stirekliliginin saglanabilmesi adina ¢evreye olan ilgi artisina da neden olacaktir (Yildiz
ve Kalagan, 2008: 43). Doga ve cevre ile ilgili kaynaklarin turizmin gelir yaratici tiriinleri
olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Ozellikle spor turizmi alaninda doganimn direkt
olarak kullanim1 gerceklesebilmektedir. Bundan dolay1 spor turistlerinin dogay1 olumsuz
etkileme ihtimalinin olumlu etkileme ihtimalinden daha fazla oldugu 6ngoriilmektedir
(Sahin Oren, 2018: 26). Turizmin ve dolayisiyla spor turizminin gevre iizerinde olumsuz
etkiler yaratmasin1 engellemeye karst Onlemlerin alinmamasi, turist agirlayan
destinasyonun turizm arzinin biiyiik bir boliimiinii olusturan dogal varliklarini1 kendisinin

yok etmesine miisaade ettigi anlamina gelmektedir. Farkli bir deyisle turist agirlayan
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bolge de turistik ham madde kaynaklarini tiiketerek turizm sektoriinden elde edecegi
kiiltiirel, ekonomik ve sosyal faydalardan da vazge¢mis olmasi s6z konusu olacaktir
(Yildiz ve Kalagan, 2008: 44). Buradan anlasildig1 iizere turizmin gevreye verdigi negatif
etkilere en aza indirgeyebilmek hem turizmin hem de ¢evrenin siirdiiriilebilirligi
acisindan olduk¢a onemlidir. Olumlu etkiler olumsuz etkilerin Oniine gectiginde ise

stirdiiriilebilirlik agisindan saglikli sonuglar doguracagi agiktir.
1.3.4. Spor Turizmi Tiirleri

Guinimiizde kisilerin aktif tatil bilincinin artmasindan dolay1 spor ve turizm
arasindaki iliskinin degeri giderek artmaktadir. Turistler yeni ve farkli spor aktivitelerine
katilarak tatil deneyimlerini ve ufuklarini genigletmek istemektedirler. Bu artis ve istekler

spor turizmi alanini popiiler bir alan haline getirmektedir (De Knop, 1998: 36, Peric,
2010: 197).

Spor turizmi olgusu popiilerligini olimpiyat oyunlari, sampiyonalar gibi
etkinliklerin diinya genelinde ses getirmesi ile kendini kanitlama firsatina sahip olmustur.
Ayni1 zamanda spor diiskiinii kisilerin sevdikleri takimlari, spor alanindaki yildizlar1 takip
etmesi spor turizminin popiilerligine katki saglamistir (Kurtzman ve Zauhar, 1993: 30).
Aslinda spor faaliyetlerine katilmak ile spor faaliyetlerini izlemek i¢in seyahat etmek,
eski olimpiyat oyunlarina kadar dayanmaktadir. Fakat son zamanlarda spor turizminin
potansiyeli uzmanlar tarafindan fark edilmesinden sonra 6nem kazanmaya ve bu alan
takip altina alinmaya baslanmistir (Delpy, 1998: 23). Bu alanda c¢alismalar yapan bilim
insanlart spor turizmini ¢ tiir olarak kategorize etmislerdir. Spor etkinliklerini seyir
amagch seyahat etmeye olay tabanli spor turizmi, spor faaliyetine katilma amagli seyahat
etmeye aktif spor turizmi, iinlii spor tesisleri, stadyum, arena ve spor ¢ekim merkezlerini
ziyaret etme amagli spor turizmini de nostaljik spor turizmi olarak nitelendirmislerdir
(Akin vd., 2016: 1934). Bahsi gecen spor turizmi tiirleri asagidaki sekilde agik bir sekilde

ifade edilmistir.
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Sekil 4. Spor Turizmi Tiirlerinin Simiflandirilmasi

SPOR TURIZMI TURLERI

OLAY TABANLI
SPORTURIZMI

Kaynak: Akin vd., 2016: 1934.

AKTIFSPOR
TURIZMI

NOSTALI
SPORTURIZMI

Pigeasso (2004) ise spor turizmi tiirleri kapsaminda, spor turistlerinin

davraniglarini iceren bir model ortaya koymustur. Asagida bu modele yer verilmistir:
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Sekil 5. Spor Turizmi Davramis Prototipi

Turizm s K i
—_— Destinasyon —p — por kuilru
Deneyimi Deneyimi

T
Dahil Olma

T

Spor Turizmi

TR Spor Turizmi Spor Turizminin

Aktivitesi Kihtiri Sonucu

Kaynak: Pigeassou, 2004:288.

Sekil incelendiginde turizm deneyiminin destinasyonu, spor kiiltiirliniin projeyi
ifade ettigini gérmek miimkiin olacaktir. Proje, spor kiiltiir deneyimini baglatan ya da
yasatan sportif faaliyeti gostermektedir. Destinasyon ile proje spor etkinligine fiziksel
olarak katilmay1; aktif spor turizmini igermektedir. Ayn1 zamanda spor olayini izleme
amagch katilim gosterilen miisabaka sporlari turizm faaliyetlerini igermektedir. Bir spor
dalinin ge¢misini bilebilmek, bununla alakali olarak kiiltiirel alt yap1 olusturulmasi amaci
ile turizm faaliyetlerine katilmay1; nostalji spor faaliyetlerini icermektedir. Dahil olma ise
sporcularin orgiitlenmesini saglayan, organize eden egitici ve ydneticilerinin turistik

faaliyete katilmasini temsil etmektedir (Sahin Oren, 2018: 12).
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Pigeasso (2004), Turizm ve sporu birlestiren dort ana davranis tiirii oldugunu

belirtmistir:

o Fiziksel Anlamda Etkin olma/ Spor Aktivitelerinin Uygulanmast: Bu davranis tiiri,
etkin olarak spor hareketliligine katilmayla belirlenmektedir. Ancak bu davranig
fiziksel hareket ile smirlandirilamaz. Yani bir anlamda fiziksel hareketlilik
baslatict bir etken ve deneyime ara¢ roliindedir. Kuzey Amerika’daki literatiir
incelendiginde bu davranisin diger spor turizmi bigimlerinin aksine aktif spor

turizmi olarak nitelendirilmektedir.

e Hedefi Spor Olan Bir Etkinlige Katilma/ Yarigsma, Sergi gibi Faaliyetlere
Katilma: Bu davranis tiiri bir sportif etkinlige katilmay1 igermektedir. Burada

gergeklesen duruma duygusal ve duyusal yaklagim olmasi gerekmektedir.

o  Spor Kiiltiiriiniin Tarihinin ve Modern Spor Kiiltiiriiniin Bilinmesi ya da
Hatirlanmasi: Bu davranis spor kiiltiiriiniin biligsel yoniinii yansitmaktadir. Ayni
zamanda entelektiiel bir merak duygusu, kiiltiirel olarak zenginlesme ve bir

tutkuyu harekete gecirme gibi 6zellikleri vardir.

e Spor Yonetiminde Sonuglar: Bu davranis, spor kuliibii ya da eglence olan spor
diinyasinda bir sonug ile karakterize olarak diisiiniilmektedir. Bu kisimda ele
alian spor yonetiminden sorumlu olan kisiler, egitim verenler, koglar vb. kisilerin
toplanti, kongre ve aktiviteler sebebi ile turistik spor etkinligine katilma

olasiliklarini igermektedir.

Bu dort kategorinin her bir tanesi turizm alaninin kendisinden tiiretilmistir. Spor
turizminin temelleri yalnizca spor faaliyetlerinde kullanilan kategoriler ile
sinirlandirilmamasi gerekmektedir. Spor turizminin temelleri daha genis ve genel
davranig kategorileri kapsaminda degerlendirilmelidir. Ancak bu sartlar saglandiginda
spor turizmi, turizm alaninda bir arastirma konusu haline gelebilir. (Pigeassou, 2004:
289). Bu davranis tiirlerinin bilinmesi spor turizminin tiirlerinin anlasilmasini
kolaylastiracak, spor ve turizm arasindaki iligkinin anlamlandirilmasina katki

saglayacaktir.
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1.3.4.1. Aktif Spor Turizmi

Kisilerin kendi istekleri dogrultusunda sportif etkinliklere katilma amaci giiderek
bir yerden bagka bir yere yapmis olduklari turizm ve spor alanlarini i¢eren seyahatler aktif
spor turizmi kapsamina girmektedir. Aktif spor turizmi katilimi ¢ok genis sportif
etkinlikleri kapsamaktadir. Golf, tenis, kayak gibi spor branglar1 bu spor turizmi
kategorisine girmektedir (Albayrak, 2013: 188).

Gibson (1998: 157-162) aktif spor turizmine katilan kisilerin genellikle kayak,
tenis ve golf faaliyetlerine katilmak ic¢in seyahat ettigini dogrulamaktadir. Ancak
balikcilik, tiiplii dalis, dag bisikleti gibi aktif spor faaliyetlerinin de ABD’ de popiiler
oldugunu belirtmistir. Ayni zamanda aktif spor turizminin diger tiirlerden farkli olarak
sadece tatil yapma egilimini degil, tatil tliriinii de etkiledigini, aktif spor turizmi konu
oldugunda cinsiyet, sinif gibi faktorlerinde etkili oldugunu sdylemektedir. Bu spor tiiriine
katilim gosterenleri iki grupta ele almak miimkiindiir. Birincisi bos zaman aktivitesi
olarak spor faaliyetleriyle ilgilenen aktif katilimcilar, ikincisi ise spor faaliyetleriyle
amatdr ya da profesyonel olarak ilgilenenlerdir. Aktif spor tiirii ile ilgilenen kisiler genel
olarak spor faaliyetini odak noktasina alarak ona yogunlagsmakta ve odak noktasina

getirdikleri bu spor tiiriinii saglikli yasamanin kosulu olarak gérmektedirler.
Aktif spor turizmi katilimcilarinin 6zellikleri sdyle siralanabilir:

e Genel olarak cinsiyetleri erkektir.

e QGelir diizeyleri yiiksektir.

e Egitim seviyeleri ytliksektir.

e Aktif spor turizmi katilimeilari, ilgilendikleri spor faaliyetine katilma maksadiyla
uzun mesafeli yolculuklart sevmekte ve bu yolculuklara kars1 istek

duymaktadirlar.

e Aktif spor turizmi katilimeilari, bir kerelik tatil degil de tekrar1 olan faaliyetler ile

ilgilenmeyi tercih etmektedirler.

Yiiksek bir olasilikla yaslar ilerlediginde de aktif spor turizmi ile ilgilenmeye
devam edeceklerdir (Akin, 2018: 123).

Simdiki zaman g6z 6niinde bulunduruldugunda aktif spor turistleri i¢in oldukga

fazla gelisme yasandig1 goriilmektedir. Rekreasyonel etkinlikleri de kapsamina da dahil



32

eden ‘aktif tatiller’ son 15-20 yil igerisinde olduk¢a yayginlasmis, klasik turizm
tiirlerinden dinlenme turizmine bir segenek olarak goriilmeye baslanmistir. Kisilerin bilgi
ile kiltiir diizeyindeki artiglarin yasanmasi kisileri kesif, arastirma ve ayni zamanda
harekete doniik kisiler haline getirmekte, bir yandan da saglikli yasamin geregi olarak
hareketli yasantinin tip uzmanlar1 tarafindan Onerilmesi aktif spor tatillerinin ana
motivasyon kaynagi haline gelmistir Aktif spor turizmi yeni bir tiir olarak degerlendirilse
de tarih tam tersini ispatlamaktadir. Bunun nedeni M.O 776 yillarinda Zeus’u
onurlandirmak adina spor yarismalarina katilmak i¢in seyahat eden kisilerin oldugunun
bilinmesidir. Ayni zamanda bu konuda yapilan arastirmalara gore tarih boyunca toplumda
gelir diizeyi yliksek kisilerin favori spor faaliyetlerini takip etmek, seyretmek i¢in seyahat
ettiklerinin bilinmesi bu goriisii desteklemektedir. Eski Yunanistan’da diizenlenen
olimpiyat oyunlarina katilmak ya da izlemek i¢in seyahat etmekte bu tiiriin bir 6rnegidir.
Fakat sanayilesme doneminde agir is ve ¢alisma sartlar1 bos zaman faaliyetlerine engel
olmaktayken daha sonraki yillarda sanayilesmenin daha refah kosullara ulagilmasini
saglamasi bog zaman saglayarak turizmin gelismesine olanak vermis ve bu durum uzun
yillar boyunca endiistri ¢aginin yorgunu olan kisilerin dinlenme amacina yonelik olarak
konumunu 1990’11 yillara kadar siirdiirmiistiir. Bu yillardan sonra kisilerin bos zaman
oraninin iyice artis gostermesi ve bilinglenmeleri nedeniyle aktif turizme ve genel

olarakta spor turizmine yonelmelerine neden olmustur (Akin, 2018: 123, i¢éz, 2008: 31).
1.3.4.2. Olay/Faaliyet Temelli Spor Turizmi

Olimpiyat oyunlari, diinya kupalari, festivaller gibi spor organizasyonlarinin
igerisinde yer aldig1 bir spor turizmi tiiriidiir. Modern olimpiyatlarm kdkeninin M.O 776
yilinda gergeklestigi distintiliirse bu spor turizmi tiiriiniin olduk¢a eski tarihlere
dayandigimi s6ylemek miimkiin olacaktir (Albayrak, 2013: 187-188, Sofield, 2003: 148).
Kisileri spor olaylarina katilmaya tesvik eden olimpiyat oyunlari, festivaller gibi biiyiik
sportif olaylarin disinda daha kiigiik capli spor olaylari da bulunmaktadir (Akin, 2018:
122). Sofield (2003), spor olaylarini siniflara ayirmis ve bu olaylara ornekler vererek bir

ornek model ortaya ¢ikarmistir. Asagida bu siiflandirma sirasiyla verilmistir:

Mega Olaylar: Diinya c¢apinda gerceklesen olaylar1 kapsar, her sene degil;
periyodik olarak diizenlenmektedir. Olimpiyat oyunlar1 ve futbol diinya sampiyonalari

dort senede bir diizenlendiginden dolay1 bu olaylara 6rnek gosterilebilir.
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Aywrt Edici (Hallmark) Olaylar: Igerdigi etkinlikler smirli olup tek temay1 ele
alirken, yillik olarak diizenlenebilen olaylardir. Fransa’ da diizenlenen bisiklet turlar1 ve

Ingiltere tenis diinya sampiyonasi bu olaylara drnek teskil etmektedir.

Uluslararasi Olaylar: Birden fazla iilkenin katilmas1 miimkiin olan, senelik olarak
ya da periyodik olarak diizenlenebilen olaylardir. Ornegin: Almanya Voleybol
Sampiyonas1 2002, Cin Kadin Basketbol Sampiyonasi 2002.

Ulusal Olaylar: Bu olay tiiriinde etkinlik ya da festivaller tek bir iilkeyi
icermektedir. Ilgili iilkenin hiikiimeti ya da bu olaylar1 diizenlemeden sorumlu kabul
edilen kurulusu tarafindan diizenlenmektedir. Ulusal 6neme sahip giinlerde diizenlenen
spor organizasyonlar1 bu olay tiiriiniin tipik bir érnegidir. Ornegin: Yeni Zelanda ve

Avusturalya’ da Anzak Giiniiniin karnavalla kutlanmas.

Bdlgesel Olaylar: Bu olaylarda spor olaylar1 sadece bir iilkeyi igermektedir. lgili
iilkenin  spor organizasyonlarint  diizenlemekle miikellef organ1 tarafindan
diizenlenmektedir. Avusturalya’nin her spor dalinda sampiyonlar se¢mek icin yillik

olarak diizenledigi organizasyonlar bu olaylara 6rnek olarak gdsterilebilir.

Yerel Olaylar: Kasaba, sehir ¢capinda diizenlenen ve tabiati geregi diger olay
tiirlerinden kiigiik ¢apli olarak meydana gelmektedir (Sofield, 2003: 151-152).

Diinyanin her yerinde bu tiir spor olaylarina katilmak i¢in seyahat eden insanlar
vardir. Bu insanlar spor ekipleri ya da kisisel sporcularin taraftarlar1 konumundadirlar.
Baz1 zamanlar bir tur ile baz1 zamanlar ise bireysel olarak bu spor olaylarina katilmak i¢in
caba gostermektedirler (Icoz, 2008: 88). Seyahat acentalar1 ya da tur firmalar kisilerin
spor olaylarina katilabilmeleri ig¢in 6zel seyahat paketleri olusturmaktadirlar. Ayni
zamanda spor, tatil, macera ve eglence konusunda uzman olan seyahat sirketleri kisilerin
isteklerine gore bir tatil paketi sunmaktadirlar (Pitts, 1999: 31). Turistlerin istekleri
dogrultusunda segeneklerin olmasi ve ilgilendikleri spor dali ile ilgilenen kisilerle birlikte
seyahat etmesinin miisteri memnuniyetini de artiracagi ve gidilen destinasyona geri gelme
niyetine etki edecegi diisliniilmektedir. Shonk (2009), ABD’ de All-Star etkinligine
katilan seyircilerden veri toplayarak yapmis oldugu ¢alismasinda turist memnuniyetinin
spor etkinligine ya da belirli bir destinasyona geri donme niyetine dnemli 6l¢iide katkist

oldugu sonucuna ulasarak bu diisiincenin desteklenmesini saglamistir.
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1.3.4.3. Nostalji Spor Turizmi

Nostalji, sosyal ve beseri bilimler alaninda birey davraniglarinin farkli yonlerini
anlamak ve kavrayabilmek ic¢in yaygin olarak kullanilan kavramlardan biridir. Genel
anlamda bir tanim yapilacaginda ‘ge¢misi tekrar yasama 6zlemi’ olarak tasvir edilebilir.
Nostalji, kisinin hafizasiyla alakalidir. Bunun nedeni hatirlanmayan bir gegmis doneme
0zlem duyulmamasindan kaynaklanmaktadir (Fairley ve Gammon, 2005: 183). Nostalji

bir kisi, eser, nesne, destinasyon veya bir deneyime odaklanma egilimi gostermektedir.

Bu faktorlerden biri ile kisi arasinda deneyimsel bir baglant1 kuruldugu siirece bu
faktorlerden herhangi biri nostalji olarak diisiiniilebilir (Kulczycki ve Hyatt, 2013: 276).
Nostalji ile spor turizmi arasindaki iligki ise son on-on bes yil 6ncesine kadar {inlii spor
salonlarina, miizelere, stadyum ve arenalara diizenlenen ziyaretler, tarihi eserleri gormek
icin spor turizmi faaliyetlerine katilmak olarak diisiiniilmekteydi. Fakat son zamanlarda
nostalji spor turizminin sadece bu tiir yerleri ziyaret etmekle sinirlandirilamayacagi
diisiiniilmektedir. Nostalji spor turizminin kisinin spor ile alakali bireysel deneyimlerini
ve spor turizmine katilmis olmanin sagladigi grup ile yapilan seyahat deneyimini de
kapsadig: diistiniilmiistiir (Fairley ve Gammon, 2005: 194). Gordon (2013) Nostaljinin
spor turizmi tanimina nostaljik spor turizmi esnasinda yasanan deneyimin, duygular ve
hafizanin da etkisi oldugunu gosteren bir tanim yapilmasim gerekli gordiigiinii ifade

ederek bu diisiinceyi destekler nitelikte bir algi olusturmustur.

Sporun, kisisel ve toplumsal nostaljik hatiralart canlandirmak i¢in uygun ve
erisilebilir bir alan oldugu diisiiniilmektedir. Bunun sebebi ise gegmiste yasanan biiyiik
spor faaliyetlerinin kisiler i¢cin duygusal bir 6nemi oldugu bilinmesidir. Bir¢ok devlet
kisiler i¢in duygusal 6nemi olan destinasyonlar1 turist ¢ekmek i¢in kullanmistir. Buna
ornek olarak Amerika Birlesik Devletleri’nin i¢ savas ve tarih temali yerleri (Vicksburg,
Mississipi, Gettysburg, Pennsylvania) spor turisti cekme amacli olarak diizenlemesini
gostermek miimkiindiir (Fairley ve Gammon, 2005: 185, Vesey ve Dimache, 2003: 54).
Nostalji spor turizmi ile 1lgili agiklamalar ve goriisler degerlendirildiginde; nostalji spor
turizmi tlirliniin yalnizca eski spor merkezleri ya da miize gibi yerlerin ziyaret edilmesi
olarak algilanmamasi gerektigini, nostalji spor turizmi tiiriiniin spor turizmi amagh
seyahat esnasinda ya da varilan destinasyonda hissedilen duygular ve birlikte seyahat
edilen kisilerle yasanan olumlu iligkilerin de isin icinde degerlendirilmesi gerektigi

sonucuna varmak mumkiin olacaktir.
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1.3.5. Stratejik Hedeflerle Tiirkiye’de Spor Turizmi

Giliniimiizde, basta gelismis lilkeler olmak {lizere spora verilen 6nem biiylimekte
ve uluslararasi spor organizasyonlarinda ve spor miisabakalarinda iilkeler 6n siralarda yer
almak i¢in adeta birbirleriyle yarisa girmektedirler. Bunun sebebi biiyiik organizasyonlara
ev sahipligi yapmanin ve sporda basari elde etmenin, iilke i¢in uluslararas: sayginlik
gostergesi olmasidir (Devlet Planlama Teskilati, 2008). Tiirkiye gibi gelismekte olan bir
iilkenin spor turizmi pastasindan biiylik bir pay alabilmesi, iilkenin kalkinabilmesi ve
marka bir deger haline gelebilmesi i¢in Onem teskil etmektedir. Spor turizmi
kategorisinde iyi bir konuma ulagilabilmesi i¢in iilkemizde kamu kuruluslar1 ve 6zel
kuruluslarin is birligi halinde ¢alismalari, ortak fayda saglayacak stratejiler belirlemeleri

elzemdir.

Belirlenecek stratejilerin ana amaci, iilkenin bdlgesel olarak, toplumsal ve
ekonomik yonden gelismesini sportif faaliyetler araciligtyla en iist diizeye ¢ikarilmasini
saglamak, uluslararasi spor turizmi endiistrisi i¢inde kalict bir hale gelmesini
kolaylastirmak olmalidir (Migoogullari, 2004: 5). Bunun yaninda Spor sektdriinde, devlet
politikas1 hazirlanarak, bu politikayla uyumlu hedefler ve planlar belirlenip, bu hedeflerin
ve programlarin gergeklesebilmesi maksadiyla, spor sisteminin 6zerk bir anlayis
benimseyerek yeniden yapilandirilmasinin yaninda finans kaynaklarinin etkin, verimli ve
objektif kriterlere dayali kullanilmast gerektigi diisiiniilmektedir (Devecioglu, 2005:
130). Ulkemizde bu amaclara yénelik olarak stratejik planlamalar yapilmaktadir. Bu
planlamalardan bir tanesi 2023 Turizm Stratejisidir. 2023 Turizm stratejisi incelenmis ve
gerceklesmesi hedeflenen spor turizmi faaliyetlerine yonelik maddelerle iliski kurularak
verilmistir. Ayni zamanda tabloda spor turizmi faaliyetleri i¢in planlanan altyap:
faaliyetlerine, reklam faaliyetlerine ve bu alanda yapilmasi planlanan iiriin ¢esitlendirme

yontemlerine yer verilmistir.
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Kis Sporlar: Golf Sporu Altyapi Turistik Uriin Yasal diizenleme | Reklam
Cesitliligi

Kis turizminin Ulkemizin golf Doga turizm amagh Adiyaman, Denizde hareket Ilgili valilikler
gelismesi i¢in, i¢ sporuna uygun iklim | olarak segilen Batman, kabiliyetleri ve yerel
turizm tesvik edilecek | yapisi, topografik alanlarda giizergah Diyarbakir, agrlikl olarak yonetimler,
ve genglerin daha fazla | 6zellikleri, zengin tizerinde yer alan Gaziantep, Kilis, yelkene bagli ve Genglik ve Spor
bu spora tarihi ve kiiltiirel magara, selale, ilging Mardin, Siirt, spor amagl Genel
yonlendirilmesi yapisi agac ve kaya olusumu, | Sanlwurfa, Sirnak, yatlarin vergiden Miidiirliigii ve
saglanacaktir. degerlendirilerek sportif alanlar, illerini kapsayan muaf tutulmasi, Turizm

golf turisti cekimi kamping alanlar1 vb. bolgenin kiiltiir motorlu yatlardan | Bakanligi
Uluslararasi artirilacaktir. ¢ekicilikler i¢in cevre turizminin yani ise sigorta koordinasyonun
standartlar dikkate diizenlemeleri sira golf turizmi, poligelerindeki da ulusal ve
alinarak kayak pistleri | Ulkemizde yeni golf | yapilacak, basta saglik turizmi, deger tizerinden uluslararasi
diizenlenecektir. sahalari ulagim olmak iizere genglik turizmi, vergi alinmasi yarigmalarin
Kayak alani tiretilecektir. gerekli altyapilar eko-turizm vb. yoniinde diizenlenmesi
kapasitesine uygun Tiirkiye Golf tamamlanacaktir. tiirleri ile odakli diizenlemelere saglanacak ve
yeterli ve nitelikli Federasyonu ve gelisimi gidilecektir. tanitim
konaklama tesisleri Kiiltiir Turizm Spor ve rekreasyon saglanacaktir. yapilacaktir.

planlanacaktir.

Konaklama tesisleri ile
kayak pisti arasindaki
mesafeler etiit
edilerek, pistlerden
dogrudan tesislere
ulagilabilecektir.

Bakanliginca ‘golf
sahas1’ projeleri
gelistirilecek,
projeler kapsaminda
iilkemizin gelecege
doniik turizm
hedefleri de goz
oniinde
bulundurularak golf
acisindan uygun
alanlar tespit
edilecektir.

En az dort golf
sahasmnin bir arada
bulunacagi yerler
golf sahasi olarak
tespit edilecektir.
Golf alanlar1
planlanarak yatirim
ortamlart
gelistirilecektir.

alanlarinin; 6zellikle
spor kuliiplerinin
antrenman alanlari
planlanacaktir.

Yayla koridoru
kapsaminda
turizmin
gesitlendirilmesi
icin bu yorelerde
kamp, golf, kayak,
yamag paragiiti,
magaracilik
rafting, binicilik,
balon, foto-safari
ve bungee
jumping gibi
macera sporlarma
yonelik planlama
caligmalari
yapilacaktir.

Kamu, 6zel sektor
ve STK’lar ile is
birligi ile agro-
turizm, magara
turizmi, macera
turizmi, spor
turizmi
faaliyetlerinin
gerceklesmesi igin
eylem planlart
hazirlanacaktir.

Kaynak: Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023

Yukaridaki tablo incelendiginde kis
Ulkemizde

verildigi

goriilmektedir.

bu

sporlart ve golf sporu turizmine agirlik

spor

alanlarmin  potansiyel

alanlari

incelendiginde, bu tutumun dogru oldugu sdylenebilir. Fakat tabloya bakildiginda bu spor

dallarma yo6nelik reklam ve tanitim alaninda eksiklikler oldugu gériilmiistiir. Ozellikle

golf gibi evrensel ve potansiyelinin Tiirkiye’de oldukga yiiksek oldugu bir spor alaninda

tanitim faaliyetlerine 6nem verilmesinin hem ekonomik hem de siyasi anlamda fayda

saglayacagi diisiiniilmektedir.

Tabloda spor faaliyetleri ile

ilgili

olarak planlanan altyapi c¢alismalari

incelendiginde doga turizmine agirlik verildigi goriilmektedir. Planlanan diizenlemelerin
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yapilmasi, destinasyonlar ig¢in alternatif turizm faaliyetlerinin ortaya c¢ikmasin
saglayacaktir. Alternatif turizm faaliyetlerinin degerlendirildigi ve kazandirildigi bir
destinasyonda hem turist hem yerel yonetimler hem de o bdlgedeki isletmeler

kazanacaktir.

Turistik iirlin ¢esitliligi baslhigin1 incelendiginde ilk maddede kiiltiir turizmi
potansiyeli yliksek olan illerin sadece kiiltiir turizmi faaliyetleri ile degerlendirilmemesi
ve alternatif turizm tiirleriyle destekleme hedefi oldugu goriilmektedir. Planlanan
hedeflere ulasildig1 takdirde belirtilen illerin tekdiize bir turizm yapisindan siyrilacagini
sOylemek miimkiin olacaktir. Ayni yorumu ikinci maddede de yapmak miimkiindiir.
Ucgiincii maddede kamu, 6zel sektor ve sivil toplum kuruluslari ile is birligi icinde magara,
macera ve spor turizmi faaliyetlerinin yapilabilmesi i¢in planlar hazirlanacag:
belirtilmistir. Is birligi icinde ¢alisilmasinin planlanan hedeflerin uygulanmasinda maddi
yonden ve farkli goriislerin ele alinabilmesi agisindan daha faydali ve kolay uygulanabilir

oldugu diisiiniilmektedir.

Tablodaki yasal diizenleme baslig1 incelendiginde spor amach yatlarin vergiden
muaf tutulmasinin spor turizmi ile alakasi oldugu goriilmektedir. Planlanan diizenleme
hem yat turizmi hem de spor turizmi acisindan faydali olacag: diisiiniilmektedir. Fakat
2023 Turizm Stratejisinde spor ile dogrudan ya da dolayl1 olarak alakali baska bir yasal
diizenleme planina rastlanmamistir. Diger sportif alanlara yonelikte diizenlemeler
yapilmasmin bu alana yoOnelmek isteyen katilimcilar igin tesvik edici olacagi

diistiniilmektedir.

Tablo 1’de ki reklam faaliyetleriyle ilgili yapilmasi hedeflenen planlara
bakildiginda ulusal ve uluslararasi yarigmalarin diizenlenmesi ve tanitim yapilmasinin
hedeflendigi goriilmektedir. Bu hedefte bahsi gegen yarismalarin evrensel bir deger
tagimasi ve arzulanan basartya ulagmasi lilkemizin bir marka haline gelmesine yardimci

olacagi diisiiniilmektedir.

2023 Turizm Stratejisi spor turizmi agisindan degerlendirildiginde; hedeflenen
diizenlemeler gerceklestirildiginde tiim taraflar i¢cin gozlenebilir, olumlu degisikliklerin

ortaya ¢ikacagini sdylemek miimkiin olacaktir.

2019 Temmuz ay1 igerisinde Tiirkiye Biiyliik Millet Meclisi tarafindan kabul
edilen ve resmi gazetede yayimlanarak yriirliige giren 11. Bes Yillik Kalkinma Plani

(2019-2023) ile spor turizminin uzun vadeli ve saglikli gelismesini saglamak iizere
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“Tirkiye Spor Turizmi Stratejisi” hazirlanmasi planlanmaktadir. Bu stratejinin
hazirlanmasindan 6nceki siiregte rehberlik etmesi amaciyla bir eylem plani hazirlanmistir.
Bu cer¢evede Tiirkiye Spor Turizmi Calistayr kurulan alti komisyonda toplantilar
gergeklestirilmistir. Calistayin kapsayici olmas1 maksadiyla Genglik ve Spor Bakanligi
ana hizmet birimlerinin yani sira; bilim insanlari, kamu kurum ve kuruluslari, acente ve
konaklama sektorli temsilcileri, sivil toplum kuruluslari, belediyeler ve 6zel sektor

temsilcileri katilmistir (Genglik ve Spor Bakanligi, 2019).

Alt1 komisyonda ele alinan bagliklar:

1- Cevre, Planlama ve Tesislesme

2- Insan Kayna@ Yonetimi, Egitim ve AR-GE
3- Orgiitlenme ve Destinasyon Y6netimi

4- Tanitim, {letisim ve Pazarlama

5- Uriin Cesitliligi ve Siirdiiriilebilirlik

6- Yatirim, Finansman ve Tesvik

Komisyon sonug raporlari incelenmis ve asagida bu raporlarda gegen goriis ve

hedeflere ana hatlartyla yer verilmistir:
¢ Spor tesisleri yapilirken bolgesel faktorler géz dniinde bulundurulmalidir.
¢ Spor turizmine yonelik mevzuat hazirlanmalidir.

% Spor turizmi potansiyeli olabilecek bolgeler belirlenmeli ve buralarda 6nemli

spor organizasyonlar1 diizenlenmelidir.

% Genglik ve Spor Bakanligi ile Kiiltiir Turizm Bakanlig1 is birligi dahilinde ‘SPOR
DOSTU OTEL’ konseptinin tesvik edilmesi ve yayginlastirilmasina yonelik

olarak sertifikasyon olusturulmalidir.
% Tirkiye Spor Turizmi Cografi Haritas1 ¢ikarilmalidir.

% Spor Turizmi Stratejisi olusturulmali ve Tiirkiye Turizm Stratejisine entegre

edilmelidir.

¢ Konaklama ve spor tesisleri engelsizlestirilmelidir.
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% Federasyonlarin kendi branslarina yonelik spor turizmi igerikli faaliyet
gerceklestirebilecekleri  destinasyonlarin  olusturulmast  ve  mevcut
destinasyonlarin gelistirilmesi saglanmalidir. Ornegin; Nevsehir, Kayseri, Nigde
ortak havzasinda yedi ayr1 spor bransina uluslararasi alanda hizmet verebilecek
modern pentatlon tesisi ile dagcilik ve ekstrem sporlar bakanlik tarafindan

desteklenmelidir.

¢ ‘Biiylik veri’ toplanmasi i¢in veri yonetim platformu altyapisinin olusturulmasi;
yapay zeka ve dijital 6grenme gibi giincel sistemlerin buna entegre edilmesi
gerekmektedir. Kamusal, sektorel, teknolojik, davranigsal kaynaklarin yaninda
yapilacak olan pazar arastirmasi verilerinden elde edilecek sonuglarin
korunmasina azami 6zen gosterilerek veri yonetim platformuna entegrasyonu, bu
verilerin etkin bir sekilde igslenmesi, paylasimi ve kullanimi saglanmalidir. Elde
edilen veriler geri besleme mekanizmalar1 araciligiyla kisisellestirilerek turizm
sektorlinlin iirlin gelistirmesi ve pazarlamasina katki saglayacak sekilde

kullanilmalidir.

L)

» Tirkiye nin genel turizm pazarlamasi ile spor turizmi pazarlamasinin etkilesim
ve uyum i¢inde olmast hedeflenmelidir. Tirkiye markasinin tanitiminda

Tiirkiye’nin spor degerlerinin kullanildig1 ¢alismalar planlanmalidir.

% Arkeolojik spor alanlari ile tarihi stadyum ve tesislerin tanitimi yapilarak ge¢cmis

ile gelecek arasinda bag giiclendirilmelidir.

% E-spor dalinin bilinirligi arttirilarak bu konudaki uluslararasi firsatlar arastirilarak

degerlendirilmelidir.

% Spor Turizmi politikalar: tiim paydaslari ile makro dl¢ekte hazirlanmali ve en az

10 yillik projeksiyonda olusturulmalidir.

% Federasyonlarin, STK’larin, {iniversitelerin ve turizm firmalarinin yurtdis
fuarlara katilimlar1 ve tanitim faaliyetleri devlet eliyle desteklenmelidir (Genglik

ve Spor Bakanligi, 2019).

Tiirkiye Spor Turizmi Calistay1’nda ele alinan basliklar ve komisyonlar tarafindan
hazirlanan raporlara bakildiginda spor turizmindeki verimi atil kapasiteye ulasabilmesi
adma birtakim diizenlemeler yapilmasi gerektigi ongoriilmiistiir. Raporlarin 2019 yili

itibari ile yaymlanmis olmasi spor turizminde giincel konular ve sorunlardan yola
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cikilarak hazirlanmis oldugunu gosterir niteliktedir. Bu tarz rapor ve ¢aligmalarin, raporda
da bahsedildigi {izere spor turizmi stratejisi olusturulmasina ve spor turizmi mevzuati
olusturulmasina katki saglayacagi, bununla birlikte sektére yonelik ¢alismalara 11k

tutacag diisiiniilmektedir.
1.3.6. Turizm Amach Sportif Faaliyet Yonetmeligi

Medeni bir hukuk devleti olan Tiirkiye Cumhuriyeti’nde tiim alanlarda oldugu
gibi spor turizmi de ¢esitli yasal diizenlemelere tabi tutulmustur. 27855 Sayili Turizm
Amagh Sportif Faaliyet Yonetmeligi bu diizenlemelerden bir tanesini olusturmaktadir.

Asagida bu diizenleme ile ilgili ¢esitli kanun maddeleri gosterilmistir:

Madde 1: Yonetmeligim amaci, ¢esitli spor disiplinlerinin turizm faaliyeti olarak
uygulanmasi sirasinda, turizm amagl sportif faaliyette bulunacak turizm isletmelerinde
aranacak nitelikleri belirlemek, faaliyetin giivenli bigimde siirdiiriilebilmesi igin

onlemleri almak, denetlemek ve turizmin ¢esitlendirmesini gelistirmektir.

Madde 2: Bu Yo6netmelik, sportif turizm faaliyetinin yapilmasina iliskin uyulmasi
zorunlu sartlar1 kapsar. Ilgili mevzuata uygun faaliyet gosteren spor kuliipleri ve ilgili
federasyonlarin kendi sporcular1 arasinda veya baska iilke sporculari arasinda

diizenleyecekleri faaliyetler, bu Yonetmeligin kapsami disindadir.

Madde 5: Gergek ve tiizel kisiler tarafindan denizde gergeklestirilecek turizm
amacli su alt1 ve su iistii sportif faaliyetler i¢in, deniz turizmi araci isletmesi belgesi diger
faaliyet tiirleri icin acente belgesi almmasi sarttir. Ikinci maddenin ikinci fikrasi
hiikmiinde belirtilen kuruluslarca diizenlenecek faaliyetler, tesisler biinyesinde yapilacak
faaliyetler, kurvaziyer gemilerin Liman Baskanlig1’nin gosterdigi alanlarda miisterilerine
yaptiracaklar1 su {istli sportif faaliyetler ile liman haricinde koylarda seyreden 6zel ve
ticari yatlarin, yatgilarina yaptiracaklari turizm amacl su iistii sportif faaliyetlere iliskin

olarak birinci ve ikinci fikra hiikiimleri uygulanmaz.

Madde 6: Spor kurallar1: Sportif turizm faaliyetine konu sporun uygulanmasinda,
o sporun yapilmasi i¢in olusturulmus ulusal spor federasyonlar1 veya kuruluslar, boyle
bir federasyon ya da kurulus yoksa uluslararasi kuruluslar tarafindan belirlenmis spor

kurallarina uyulur.

Madde 7: Parkur: Sportif turizm faaliyeti, valiliklerin her yil belirleyip ilan

edecegi alanlar i¢inde yapilir. Bu alanlarin diizenlenmesi valilik tarafindan yapilir. Birden
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fazla il sinirlarin1 kapsayan diizenleme ise ilgili valiliklerin esgiidiimii ile yapilir. Parkur,
her sportif turizm faaliyet tiirii icin valiliklerce ayri ayri belirlenir. Ozel parkur
gerektirmeyen sportif turizm faaliyetleri i¢in de ayrica diizenleme yapilir. Parkur
alanlarinin belirlenmesi ve ilan edilmesinde ilgili mevzuat ile iilkemizin taraf oldugu
uluslararas1 sozlesme, anlasma ve diizenlemelere uyulur, bunun yani sira ilgili kamu

kurum ve kuruluslarinin gortisleri alinir.

Madde 9: (1) isletmeler, her turizm amagl sportif faaliyet tiirii i¢in ayr1 ayr1 olmak
tizere, bu Yonetmelikte belirtilen sekilde valilikten izin alir. Bu izin bir yildan az
olmamak tizere talep dogrultusunda, faaliyet tiirli, parkur alaninin genel ve 6zel sartlar
da goz Oniinde bulundurularak en fazla bes yila kadar verilebilir.
(2) Denizde gerceklestirilecek turizm amagli su iistii ve su alt1 sportif faaliyetler icin
valilikten aliman deniz turizmi araci isletmesi belgesi, izin belgesi yerine geger.
(3) Tesis oOniinde belirlenen parkurlar disinda yer alan ve bir isletmeye verilecek parkur
icin birden fazla isletme tarafindan bagvuruda bulunulmasi durumunda, yeterliligi uygun
goriilen isletmelerden altyapi hizmetlerine en ¢ok katki pay1 veren isletmeye izin verilir.
Bu katki pay1 Bakanlik Doner Sermaye Isletmesi Merkez Miidiirliigii hesabina yatirilir.
Helikopterli kayak (Heliski) i¢in belirlenen parkur alaninda turizm amagli sportif

faaliyette bulunabilme izni tek bir acenteye verilir.

Madde 14 — (1) lzinsiz olarak turizm amach sportif faaliyette bulunulmasi,
isletme belgesi veya izin belgesinde belirlenen tiiriin ve ilan edilen parkur disinda sportif
faaliyet yapilmasi, faaliyetin yeterlilik belgesi kapsaminda olmayan malzeme-arac¢ ve

personel ile gerceklestirilmesi yasaktir.

(2) Izinsiz olarak turizm amagch sportif faaliyette bulunanlar, bulunduklart
yerlerin en biiyiik miilki amirleri tarafindan derhal faaliyetten menedilir, 30/3/2005 tarihli

ve 5326 sayili Kabahatler Kanununun 32°nci maddesi hiikkmii uyarinca iglem yapilir.

(3) Devlet ormani i¢indeki veya ormanlara 4 km mesafede veya 31/8/1956
tarihli ve 6831 sayilt Orman Kanunu’nun 31’inci ve 32’nci maddeleri kapsamina giren
koy hudutlarinda, konak yerlerinden baska yerde gecelemek, izin verilen ocak yerlerinin
disinda ates yakmak veya izin verilen yerlerdeki yakilan atesi sondiirmeden mahalli terk
etmek, ormanlara sbnmemis sigara veya yangina yol acabilecek madde atmak yasaktir.
Yasaklara uymayanlar hakkinda 6831 sayili Orman Kanunu’nun ilgili maddeleri

hiikiimleri uygulanir.
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(4) Su alt1 ve su iistii sportif faaliyetler deniz trafiginin yogun oldugu alanlarda
18/12/1981 tarihli ve 2565 sayili Askeri Yasak Bolgeler ve Glivenlik Bolgeleri Kanunu
uyarinca belirlenmis alanlar ile 21/7/1983 tarihli ve 2863 sayili Kiiltiir ve Tabiat
Varliklarim1 Koruma Kanunu uyarinca belirlenmis tarihi ve dogal sit alanlarinda

yapilamaz (27855 Sayili Turizm Amagh Sportif Faaliyet Yonetmeligi).
1.4. Spor Turisti

Spor turisti, gittigi destinasyonda 24 saat en az olmak iizere vakit geciren, ana
amaci spor turizmi etkinliklerine katilmak olan, turist olarak gidilen destinasyonu ikinci

planda tutan gegici bir ziyaret¢idir (Gibson, 1998: 48).

Spor turistini {i¢ baslik altinda degerlendirmek dogru olacaktir. Spor yapmak
amaciyla bir destinasyona gidenler, spor organizasyonuna katilma amaciyla gidenler ve
spor ile ilgili bir mekidn gorebilme amaci giiderek gidenler olarak iice ayirmak
mimkiindiir (tlirkiyesporturizmicalistayi.gsb.gov.tr). Spor turistlerinin seyahat etme
nedenleri sadece bunlarla sinirli degildir. Turistler yeni bir macera yasamak, yeni bilgiler
edinmek ya da kendi diinyalarin1 zenginlestirmek amaci ile de seyahat edebilmekte ve
bazi durumlarda ise spor faaliyetlerinde sunulan hizmetlerin essiz olmasi seyahat

nedenleri arasina girmektedir (Peri¢, 2010: 197).

Spor turistlerinin seyahat siiresi ve seyahat aligkanliklari, yaptiklar1 harcamalarin
diger turistlerden farkli oldugu ve daha aktif olduklar: diisliniilmektedir. Literatiirde yer
alan bir aragtirmanin bulgularma goére spor turistlerinin, turistik organizasyonlara
katilmaya, tesis icerisindeki aktivitelere katilmaya egiliminin geleneksel turiste gore daha
fazla oldugu sonucuna ulagilmistir (Nogawa vd., 1996: 53). Diger bir yandan spor
turistleri giin gectikge artan hizmetlere duyarli bir hale gelmekte ve her zaman kaliteli,
uygun hizmet talep etmektedirler. Bunun sonucunda spor turizmi destinasyon turizm
yonetimleri turistlerin artis gosteren beklentilerini karsilayabilmek ve giin gectikce
gelisen turizm pazart kosullar1 karsisinda ayakta kalabilmek igin hizmet kalitesi
kavramini iyice anlamali, analiz etmelidir. Ayn1 zamanda destinasyonun giiglii ve zayif
yonlerini belirleyerek buna goére bir yol haritasi olusturulmalidir (Allameh vd., 2015:
201). Bunlarin disinda yo6netimlerin, turizm deneyimi saglayicilarin hem teorik
yaklasimlarla hem de bilimsel arastirmalarin bulgularindan faydalanarak spor turizmini

planlamalar1 dogru olacaktir (Kaplanidou ve Vogt: 2007: 201).
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1.5. Hava Sporlar1 Turizmi

Gidilen turistik bolgelerde geceleme siirelerinin artirilmasi, eldeki turistik
kaynaklarin muhafazasi, turistik iirliniin ¢esitlendirilmesi turizm sektorii baz alindiginda
onem addeden durumlardir. Bu goriis kapsaminda alternatif turizm kavrami adi altinda
degerlendirilen bircok farkli faaliyet tiirii vardir. Spor turizmi ve hava sporlar1 turizmi

bahsi gecen alternatif turizm tiirlerine 6rnek olarak gosterilebilir (Diker vd., 2016: 84).

Hava sporlarinin 6zii, sporu yapacak kisi veya kisilerin bu alan igin gerekli olan
teknik malzemeler aracigiyla yapilmakta ve havada ortaya ¢ikan degisimler vasitasiyla
hareket etmesini temel almaktadir. Ayn1 zamanda hava sporlar1 yapilacak yerin hava
durumu, cografi yapist da sporun yapilmasinda etkili oldugu igin her bolgede
gerceklesmesi miimkiin olan bir spor tiirii degildir (Albayrak, 2013: 191). Hava sporlar1
katilacak kisilerin ilgi ve beklentilerine gore farkl araclarla yapilabilmektedir. Asagidaki
tabloda Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin resmi sitesindeki verilere gére hava sporlari

turizminin yapilabilmesini saglayan vasitalar verilmistir:

Tablo 11. Hava Sporlar: Turizmi Araglar:

Yamag parasiitii

Yelken (delta) kanat

Balon

Mikrolayt

Planor

Model Ugak

Parasiit

Kaynak: ktb.gov.tr

Hava sporlar1 turizmi alaninda iilkemizin miithim kaynaklara sahip oldugu
bilinmektedir. Gerek cografi sartlar1 gerekse dogal giizellikleri sayesinde bu alanda
oldukca fazla turist ¢ekmekte, 6zellikle yamag parasiitiinde Fethiye ve sicak hava balonu

turizminde Nevsehir turistler tarafindan yogun ragbet gérmektedir (Sebin, 2018: 114).
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1.5.1. Yamag Parasiitii

Yamag parasiitii cok hafif araglarinin i¢inde en hafif olan1 olmakla birlikte kolay
tagiabilir olma 0zelligi sayesinde inis kalkis pistine ihtiyag duyulmaz, yolu olmayan
tepelerden kalkis yapabilir, sadece riizgar kuvvetiyle uzun siireler boyunca ve
kilometrelerce mesafe yapilabilir (thk.org.tr). Ingilizce anlami “‘paragliding” olan yamag
parasiitii, 1980’li yillarin basinda hava sporlariyla ilgilenen kisiler vasitasiyla
bulunmustur (flypgs.com). 1980°li yillara varana kadar parasiit vasitasiyla yamagtan
diizenli olarak kalkis yapilmamus, ilk olarak Isvigre Alp Daglar1 ve Fransa’daki bazi
pilotlar yelken kanat pilotlar1 gibi dik yamaglardan kosarak kalkis yapmaya baslamis, bu
sekilde de yamag sporu gittik¢e yayginlasmis ve Antarktika disindaki kitalarda da yamacg
paragiitleri faaliyet gdstermeye baslamistir (Ozgiilbas, 2000: 3). Ulkemizde ise yamag
parasiitii sporu 1990’11 yillarin baslarinda Fethiye Oliideniz bolgesinde yer alan Baba
Dagi’nin yabanci pilotlar tarafindan kesfiyle birlikte taninmaya baslamais, ilk denemeleri
tiniversite kuliiplerinde aktif bir sekilde baglamistir (yigm.ktb.gov.tr). Yamag parasiitii
sporunun kisa bir siire zarfi icerisinde bu denli yayginlasmasin1 ve ragbet gérmesini
bireysel olarak yapilabilmesi, doga sporu olmasi ve ¢ok biiyiik bir beceri gerektirmeden
kolay Ogrenilebilir hava sporlari arasinda olmasima baglamak miimkiindiir (Ozgiilbas,
2005: 18). Yamag parasiitiiniin kolay 6grenilebilir oldugu kanisinda olunmasina ragmen
bu sporu yaparken dikkat edilmedigi ve kurallara uygun yapilmadig: takdirde kaza ve
Oliimlere yol actig1 bilinmektedir. Yamag parasiitii esnasinda kisinin kendisini ve eger bir
profesyonel ile ugus yapiyorsa onu da tehlikeli bir duruma sokmamasi i¢in uyulmasi

gereken birtakim kurallar vardir. Bunlar:
e Pilot ile gerceklesen uguslarda birey pilotun biitlin talimatlarina uymalidir,
e Ceneligi olan kask ve can yelegi takilmasi gerekmektedir,
e Ucus sirasinda ilk yardim ¢antasi bulundurulmalidir,

e Yalnizca hava kosullarinin ugusa uygun oldugu yerlerde yamag parasiitii egitimi

alinmal1 ve ugulmalidir,

e Yamag paragiitii ti¢ kisi ile gergceklesen bir spor degildir. Pilot haricinde yalnizca
fazladan bir kisiyle yapilmaktadir. Buna da ‘Tandem Paragliding’ denilmektedir.

Tandem uguslarinda yedek parasiit ve kurtarma botu bulundurulmasi sarttir,
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e Yamag parasiitii sporu i¢in elzem olan riizgar, ugmadan 6nce muhakkak kontrol

edilmeli ve uygunluk saglandiktan sonra ugusa gecilmelidir,
e Ucus esnasinda rahat edilmesini saglayacak kiyafetler tercih edilmelidir,

e Kalp hastalif, yiikseklik korkusu, hamilelik durumu, astim hastasi olanlarin ve

105 kg’dan fazla olan kisilerin yamag parasiitii yapmasi yasaktir,
e Alkolliiyken yamag parasiitii yapilmamalidir,

e Yamag parasiitii yapabilmek i¢in yas smir1 16’dir. 16 yasindan kii¢iik sporcular

icin aile izni alinmas1 gerekmektedir (flypgs.com).

Yamag parasiitii sporu yapilmadan 6nce bu kurallarin bilinmesi ve spor esnasinda
bu kurallara uygun davranilmasi kisilerin yararina olacak, yamag¢ parasiitii kaynakli

kazalarin azalmasinda etkili olacaktir.

Yamag parasiitii sporunun kurallara bir sekilde gergeklesebilmesi icin fiziksel
ozelliklerinin tam olmasi ve kusursuz bir yapida hazir bulunmasi beklenmektedir. Yamag
parasiitiiniin yapisini olusturan boliimler bulunmaktadir. Bu boliimler asagidaki sekilde

ayritilt bir sekilde gosterilmis, gerekli aciklamalara yer verilmistir.

Sekil 6. Yamag¢ Parasiitiinii Olusturan Boliimler
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Yamag parasiitleri genel olarak; aski ipleri, harnes (kusam tertibat1), kubbe, aski

ipleri isimlerindeki dort ana boliimde incelenir. Asagidaki tabloda bu boliimlerin

Ozelliklerine ve isleyislerine yer verilmistir.

Tablo 12. Yamag Parasiitiiniin Boliimleri

boyu 11 metre, eniyse 3
metre civaridir.
Polyester ya da naylon
ipek karigimi hava
almayan 6zel bir
kumastan
yapilmaktadir. Alt ve
uist ylizeylerin dik
pargalar ile
birlestirmeleriyle
olusmustur. Bu
birlesmeler sonucunda
ortaya birgok hava
kanal1 (seller)
¢ikmaktadir.

Yamag paragsiitii
kubbesi riizgarla
sismektedir. Bundan
dolay1 serbest atlayis
parasiitii olarak
diisiiniilmemelidir.
Yerden kosarak kalkma
ve havanin uygun
oldugu durumlarda
stiziilmek maksadiyla
kullanilmaktadr.

malzemelerden
iiretilmektedir. Ince
yapilari siirtiinmeyi
azaltmaktadirlar. Ayni
zamanda hafif
olmalarindan dolay1 da
yarar saglarlar. Kevler
ve Dacron olarak iki
ana ip tiirli vardir.
Stirtiinmenin azalmasi
icin ipler ortada iki ya
da ikiden fazla ip
gruplarina, kubbenin
asag1 tarafina dogru
Once catal daha sonra
tek ip seklinde
ayrilmaktadirlar.

Modeller arasinda
degisiklik gosterse de
baslangig
seviyesindeki bir
yamag parasiitiinde 35
ana, 120’den fazla
catallara ayrilmis ip
bulunmaktadir.

KUBBE ASKI IPLERI TASIYICI HARNES
KOLONLAR
(KUSAM
TERTIBATI)
Ortalama bir kubbenin | Aski ipleri dayanikli Kubbe iplerini harnese | Genellikle tahta ya da

baglamaktadirlar. Bir
nevi gorevi aski
ipleriyle harnes
arasinda koprii
kurmaktir. Geniglikleri
25 mm civaridadir.
Agirhigr ipler vasitastyla
tagirlar. Tastyici
kolonlar pilota kalkis
esnasinda uygun tutma
yeri saglayarak kalkisi
kolaylastirmaktadir.

sert plastikten yapilan
oturak, saglam
dokunan kumastan
yapilmis olan sirt
bolgesi ve pilotu
harnese baglayan
bacak ve gogiis
kolonlarindan
olugsmaktadir. Pilotun
viicuduna gore
ayarlanabilen
harneslerin genelinde
hava yastig1, yedek
paragiit, sirt koruyucu,
agirhik koyma bolimii
vs. kisimlar
bulunmaktadir.

Kaynak: Ozgiilbas, 2000: 8.

Yukaridaki tabloda ve sekilde goriildiigli lizere yamag paragsiitiiniin aktif bir

sekilde, sorunsuz kullanilabilmesi i¢in bazi ekipman ve boliimlere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu ekipman ve boliimlerin eksiksiz olmast hem pilot hem de yolcular i¢in daha 1yi bir

deneyim saglayacaktir. Yukarida da gorildiigii tizere yamag parasiitii ¢ok fazla malzeme

ya da techizat gerektiren kiilfetli bir spor araci degildir. Bundan dolay1 da kisilerin

tercihlerinde bu durumun 6nemli bir rol oynayacagi diisiiniilmektedir.

Yamag parasiitii sporu iilkemizde fazlasiyla tercih edilen bir alternatif turizm

faaliyetidir. Ulkemizde tatil beldeleri, biiyiik sehirler, dag ve yamaclarin oldugu bircok
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bolgede yamag parasiitii sporu yapmak miimkiindiir. Ayn1 zamanda iilkemizde bazi
bolgelerde yamag¢ parasiiti vasitastyla 4000- 5000 metre yiiksekliklere kadar
cikilmaktadir (flypgs.com).

Asagida Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nda yer alan yamag parasiitiiniin yapildig:

bazi yerler ve bu yerlere ait 6zellikler verilmistir.

Oliideniz/Babadag: Mugla’nin Fethiye ilgesinde yer almaktadir. Babadag
konum olarak deniz kiyisindan 7 km igeridedir. Yamag parasiitii kalkis pistine Oliideniz
’den 45 dakikalik yol ile ulasilmaktadir.

Yamag parasiiti ucusuna uygun aylar Nisan ve Ekim arasidir. Oliideniz,
Tiirkiye’de yamag parasiitiiniin ilk olarak yapildigi yerdir ve diinyaca bir iine sahiptir.
Oldukgca gelismis olan bolgede ulasim, yeme-i¢gme, konaklama gibi faaliyetlerde sorun
yasanmamaktadir. Babadag’da toplam ii¢ adet kalkis pisti bir adet inis pisti
bulunmaktadir. Bolgede sezon basi ve sezon sonunda, yani mevsim degisikligi
aylarinda hava ani degisimler gosterebilmekte ve kalkis pistine bulut inmesi durumu
s0z konusu olabilmektedir. Giiney pistinde ise 6gleye kadar ki siirede dagin batisindan

gelen bat1 riizgar, gergek olmayan giiney riizgar yaratarak yaniltma riski tasimaktadir.

Denizli/Pamukkale: Pamukkale Bolgesi Denizli iline 21 km uzaklikta olan
Cokelen Daginin eteklerinde bulunmaktadir. Turistik bir bolge olmasindan kaynakli
ulasim konusunda herhangi bir problem yasanmamaktadir. Bu bolgede 1liman iklimi
sayesinde her mevsim ugus yapma imkani bulunmaktadir. Eski bir yerlesim merkezi
olan Pamukkale, kirecli sicak sularin ¢okmesi yoluyla olusan travertenlere sahiptir.
Ayn1 zamanda tarihi kalintilara da sahiptir. Her yil binlerce turist ¢geken bolgede iki

adet yamag parasiitii ugus tepesi bulunmaktadir.

Ankara/Golbasi: Golbasi, Ankara sehir merkezinden 27 km uzaklikta ve
ulasim oldukca kolay saglanmaktadir. Ankara sehir merkezine yakin olmasi nedeniyle
kent icindeki biitlin imkanlardan yararlanmak miimkiindiir. Ankara’daki iiniversite
havacilik kuliiplerinin egitim verdikleri yerdir. Riizgar1 her yonden karsilamasi, uygun
irtifas1 ve genis bir ovaya dogru bakan egitim tepesi sayesinde yamag parasiitli icin

olduke¢a uygun bir bolgedir.
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Bolu/Abant: Bolu’da bulunan Abant Daglar1 sehir merkezine 34 km
uzakliktadir. Abant GOlii lizerinden bolgeye ulasim saglanabilmektedir. Ankara-
Istanbul otoyolu iizerindeki Bolu’ya ulasim kolaydir. Abant Golii'ne ise sehir
merkezinden hareket eden minibiisler ile ulagim saglanabilmektedir. Abant Daglari,
yamag parasiitii sporu i¢in uygun olan birgok kalkis pistine ev sahipligi yapmaktadir.
Bu boélgede yamag parasiitii genel olarak Abant Gélii yakininda bulunan Orencik

yaylasi civarindaki tepelerde yapilmaktadir.

Isparta/Egirdir: Egirdir, Isparta’ya 60 km uzakliktadir. Egirdir’e karayolu ve
demiryolu ile ulasmak miimkiindiir. Isparta’nin yerel otobiis firmalar1 da Egirdir’den
gecmektedir. Egirdir ilgesi hem go6lii hem de adasi ile bir¢ok turizm aktivitesine
elverisli bir durumdadir. Yamag parasiitii i¢cin olduk¢a uygun tepeler bulunmaktadir.
Siileyman Demirel Universitesi Havacilik Kuliibii bu tepelerde egitim uguslart

gerceklestirmektedir.

Kayseri/Ali Dagi: Kayseri sinirlarinda bulunan Ali Dagi, sehir merkezine 15
dakika uzaklikta yer almaktadir. Otomobil ile ulasim miimkiindiir. Ya da Zincirdere
otobiislerine binip Ali Dagi tabelasi Oniinde inildiginde yiirliyerek 45 dakikalik
mesafededir. Kayseri ili cografi Ozelliklerinin elverisli olmasi sebebiyle yamag
parasiitiiniin yaninda kayak, bisiklet gibi spor turizmi cesitlerinin de bdlgede
yapilabilmesine imkan saglamaktadir. Erciyes Universitesi’ndeki sivil havacilik
meslek yiiksek okulu, Ali Dagi’na egitim uguslari diizenlemektedir. Ali Dagi’nda, 600-
750 irtifa farkina sahip, biri kuzey digeri giiney riizgarlarina uygun olan iki kalkis pisti

bulunmaktadir. Ayni1 zamanda rahatlikla inis yapilabilecek bir¢ok alan bulunmaktadir.

Eskisehir/inonii: Eskisehir ilinin 15 km batisinda yer alan Inonii Ilgesinde
Tiirk Hava Kurumu’nun tesisleri yer almaktadir. Inonii Ilgesinin kuzey kesimindeki
yamaglari, bilhassa yaz mevsiminde kuzeyden esen riizgarlar araciligtyla uygun ucus
kosullar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Tiirk Hava Kurumu tarafindan diizenlenen kurslar bu

bolgede yapilmaktadir.

Antalya/Aksu: Antalya Aksu’da bulunan tepe, Akdeniz Universitesi havacilik
kuliibli tarafindan egitim tepesi olarak kullanilmaktadir. Antalya-Alanya yolunda

bulunan Aksu sapagindan Perge harabeleri tarafina doniildiigiinde, Perge’ye girmeden
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10-15 km civar bir yol kat edildiginde egitim tepesine ulasilmaktadir. Bu bdlgeden

inilirken sulama kanallarina dikkat edilmesi onerilmektedir.

Yukarida bahsi gegen bolgelerimiz disinda; Bursa, Elazig, izmir, Ordu, Adana,
Hatay, Trabzon ve Istanbul’ da da yamag parasiitii ugusu yapildigi bilinmektedir. Diinya
genelinde ise yamag parasiiti yapmak icin tercih edilen bélgeler Isvigre, Fransa,

Almanya, Sirbistan ve Giircistan olarak siralanabilir (flypgs.com.tr).
1.5.2. Balon

Ozgiirliigiin temsili olan kuslarin, insanliga ilham verdigi ve diinyanin farkli
yerlerindeki bir¢ok insanin ucgabilmek i¢in ¢esitli yontemlere basvuruldugu bilinmekte,
bu nedenle de ugmanin bulus olarak goriilmemesi gerektigi ve ¢cok sayida insanin emegi
bulunan, ayni zamanda yillarin getirdigi tecriibelerin sonucu olarak ortaya ¢ikan bir

calismani emegi oldugu diisiiniilmektedir (Ozsoy ve Yavas, sn ve yil yok).

Sicak hava balonlarinin yapimi ve ucusunun ¢ok eski tarihlere dayandigi
bilinmektedir. Fransiz bilim adami1 Jean- Frangois Pilatre de Rozier, insansiz, hayvanlari
kullanarak yaptig1 balon u¢usu denemelerinden basarili sonuclar elde ettiginde 19 Ekim
1783 tarihinde Paris’te tahtadan yapilmis olan sepet ve balonu ipler yardimiyla yere
baglayarak ilk insanli balon ugusunu gerceklestirmis ve bu ucusun gerg¢eklesmesini
saglayan Jean- Francois Pilatre de Rozier ve Marki Francois d’Arlandes ilk balon pilotu
olarak tarihe adin1 yazdirmislardir. Tarihe gegen ilk insan tagima 6zelligine sahip serbest
balon ucusu ise 21 Kasim 1783 tarihinde Fransa’da Montgolfier kardesler tarafindan

gelistirilen bir balonla gergeklestirilmistir (FAA, 2008: 2-3).
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Sekil 7. Montgolfier Kardeslerin Balon Modeli

Kaynak: (FAA, 2008: 2-2).

Bilimsel amacli olarak yapilan ilk ugus 1804 yilinda 6,5 km’lik yiikseklige
cikilarak bu yiikseklikte havadaki bilesenlerin yapisini ve diinyanin manyetik alanini
incelemek maksadiyla Fransiz asilli fizik¢i Jean Baptiste Biot ve Joseph Louis Gay-

Lussac tarafindan gergeklestirilmistir (wikipedia.org).

Fransiz meteorolog Leon Philippe Teisserenc de Bort, 1902 yilinda insan igin
uygun olmayan yiiksekliklere bir takim 6l¢lim aletleri yerlestirmis, icerisinde insan
olmayan balonlar ugurmus ve izlemis oldugu ydntemle atmosferin isistnin 11 km
yiikseklige kadar diizenli olarak diislis yasadigini tespit etmis, erisebildigi diger

yiiksekliklerde ise 1sinin duragan oldugunun tespitini yapmustir (wikipedia.org).

Sicak hava balonu konsept olarak degerlendirildiginde diger hava araglarinin
arasinda en basit konsepte sahip olandir. Balonun igerisinde, disaridaki havadan daha
hafif bir gaz bulunmasindan dolayi i¢erisinde bulunan yolcu ya da yiik dolu olan sepet
kismi riizgar kuvvetinden destek alarak yilikselmektedir. Ayni zamanda riizgar yardimiyla
hareket ediyor olusu ve havada kontrollii bir bicimde ilerletilememesi acisindan diger

hava araglarindan farklidir (FAA, 2008: 2-2).

Balonun havada hareket edebilmesi ve igerisine yolcu ya da yiik alabilmesi i¢in
bazi parcalara sahip olmasi ve bu pargalar sayesinde bir biitiin haline gelip, islevini

gormesi gerekmektedir. Bu parcalara sepet ve zarf olarak isimlendirilmistir. Zarf; balonun
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hava doldurulan boliimii oldugu icin yiiksek i¢c basinca direngli, ufak yirtiklarin
biiylimesinin Oniine gececek, gozenekli bir yapiya sahip olmayan, elastiki ve hafif
malzemelerden iiretilmektedir (havaciyiz.org). Sepetler ise, yolcu ya da yiik taginmasini
saglayan, hafif olmasi nedeniyle hasir, aliminyum ya da cam elyafiyla yapilmaktadir

(Ozsoy ve Yavas, sn ve yil yok).

Sicak hava balonun tarihi, isleyisi ve i¢cindeki malzemeler dikkate alindiginda
ucusunun diger hava araglarina gore daha kolay oldugu ve ge¢misinin eski tarihlere kadar

dayandigi goriilmektedir.

Diinya genelinde balon turizmi incelendiginde birg¢ok iilkede sicak hava balonu
faaliyetlerinin siirdiriildiigi tespit edilmistir. ABD’nin Kaliforniya eyaletindeki Napa
Vadisi, Utah’ta Monument Vadisi, New Mexico’da Albuquerque kentinde ve buralarin
disinda Las Vegas, Orlando ve Phoneix kentlerinde de sicak hava balonu uguslari
yapildig1 tespit edilmis, ancak bilhassa Albuquerque kentinin diinyada sicak hava
balonculugu acisindan énemli bir konumda oldugu ve 1972 yilindan bu yana her sene
diizenlenen ve dokuz giin siiren, 500°den fazla balona ev sahipligi yapan uluslararasi
balon festivali gerceklestirildigi bilinmektedir (Giirsel, 2017: 4). ingiltere’ye bakildiginda
Bristol Kenti sayesinde balon turizmi agisindan 6nemli bir merkez olmanin yaninda
diinyanin ileri gelen balon iiretim firmalarindan biri olan Cameron Balloons’a sahip
olmasi nedeniyle de balon turizmi agisindan 6nemli bir konumdadir. Ayn1 zamanda
Bristol Kentinde 1979 yilindan bu yana her sene uluslararasi balon festivali
diizenlenmekte ve bolge tanitimina yonelik etkinlikler yapilmaktadir (Giirsel, 2017: 5).
Ulkemizi ele aldigimizda sicak hava balonu turizminin 6zellikle Kapadokya Bolgesinde
yaygin olarak gelistigini sdylemek miimkiin olacaktir. Kapadokya’dan sonra 2017 yilinda
Sivil Havacilik Genel Midiirliigii tarafindan Denizli-Pamukkale Bolgesi de balon
ucuslarina agilmis, bes isletmeye izin verilmis, ii¢ isletmeye de gereken sartlar1 saglamak

lizere On izin verilmistir (web.shgm.gov.tr).

Ulkemizde farkli bolgelerde de sicak hava balonu faaliyetlerinin cekici hale
getirilebilmesi adina yayimlanan ‘Balon Uguslarini Tesvik Genelgesi’ kapsaminda gelen
taleplerin incelenmesi ve degerlendirilmesi dogrultusunda SHGM tarafindan Kapadokya
haricinde dokuz bolge daha sicak hava balonu uguslarina uygun bulunmustur. Bu

bolgeler:
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e Burdur- Bucak

e Denizli- Pamukkale

e Adana- Kozan

e Bitlis- Ahlat

e Ankara- Polath

e Afyon- Ihsaniye

e Eskisehir- Seyitgazi

e Samsun- Bafra

e Aksaray- Ihlara’dir (web.shgm.gov.tr).

Sicak hava balonlari hem doviz getirisi hem de turistik iiriin ¢esitlendirme
acisindan bulunmaz bir nimettir. Kapadokya’da 2018 sicak hava balonlarindan elde
edilen gelir iilke ekonomisine 70 milyon avro katki saglamis, yarim milyon kisi bu
bolgede balon faaliyetlerine katilmistir. Ayni sekilde 2019 yilinin Ocak- Ekim doneminde
153 bin turist Denizli- Pamukkale bolgesinde sicak hava balonu turlarina katilmigtir
(hiirriyet.com, web.shgm.gov). Buradan yola ¢ikarak sicak hava balonu turizminin diger
bolgelerimizde de yayginlastirilmasi lilke ekonomisinin gelismesine katki saglayacak ve

turistik tirtin cesitliligi artacaktir.
1.5.3. Mikrolayt

Mikrolayt, basit ve sade bir yapidan olusan motorlu bir ugus aracidir (Albayrak,
2013: 193). Tanimu iilkeden iilkeye farklilik gostermekle birlikte temel 6zelligi kalkis
agirhigi 500 kg’ nin altinda olan ugaklardir (fao.org). Kullanmasi basit olan mikrolayt bir
ya da iki kisilik olabilmektedir. Mikrolayt ugusu diinya genelinde neredeyse tiim
iilkelerde yapilmakla birlikte, iilkemizde de yapilmakta, mikrolayt ile ugmak icin Tiirk
Hava Kurumu’na veya havacilik kuliiplerine basvurulmasi gerekmektedir (Albayrak,
2013: 193).

Mikrolayt hava aracinin bazi 6zelliklerine asagida yer verilmistir:

e (Govde, kanat, motor ve trapzen isimli boliimlerden olusan emniyetli bir hava

aracidir,
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e Motorunun durmasi durumunda dahi, kanatlar1 sayesinde havadan siiziilerek inis

yapabilirler,

e Motorlar1 oldukca kiiclik olmakla birlikte hava ya da su sogutmalidirlar. Motor
giicleri genellikle 80 beygir giiciindedir fakat 52 ve 105 beygir giiclinde olan

turleri de vardir,

e Motorlar1 ara¢ benzini ile ¢alisan iki ya da dort zamanli motorlardir. Yakit

depolari ise yaklagik 50 litre benzin almaktadir,

e Havadaiig ile bes saat arasinda kalabilmekte, havadaki hizlar1 80-150 km arasinda

degismektedir (makaleler.com).
1.5.3. Yelken (delta) kanat

Yelken kanat; riizgar ya da farkli hava olaylariyla ucus saglayabilen, motoru
olmayan, bir kisilik ugus aracidir. Yelken kanat ortalama agirlik olarak 25-30 kg
civarinda, acildiginda ise 10 kanat (katlanmis standart 4 m) uzunlugundadir. Uygun hava
kosullar1 elde edildikten sonra ugusa gegilebilmesi i¢in ugus tepesinden kanatlar sirta
aliarak kosarak atlanilmasi gerekmekte, yiikseklik kazanabilmek i¢in de genellikle
karsidan gelen bir riizgar akimi1 olmasi gerekmektedir. Farkli bir metot olarak, yerden
yiikselise gecen sicak hava termikleri de kullanilabilir. Sicak hava yiikselmekteyken

deltanin ugmasini saglamaktadir (Hazar, 2007: 105).

Yelken kanat ile yamag parasiitii birbirine benzer gibi goériinmektedir. Fakat

aralarinda birtakim farkliliklar bulunmaktadir. Asagida bu farkliliklara yer verilmistir:

e Yiikseklikleri ayn1 olan bir noktadan kalkis yapan yamag parasiitii ve delta kanat

stiziildiikleri zaman; yelken kanat, yamag parasiitiinden iki kat hizl1 yol alir,

e Yamac parasiitiinii pratik bir sekilde tasimak miimkiindiir fakat yelken kanat

yaklasik 4- 5 metre uzunlugunda olan bir paket halinde taginmaktadir,

e Yamag parasiitiiniin ugusa hazirlanmasi ve ugus bitimi toplanmas1 10 dakikalik
bir zaman alirken, yelken kanatin kurulmasi ve ucus sonrasi toplanmasi toplam

bir saate yakin zaman alabilmektedir,
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e Yelken kanat, yamag parasiitiinden daha hizli ilerledigi i¢in dar alanlara inis
yapmasit pek mimkiin degildir. Fakat yamag parasiiti dar alanlara inis

yapabilmektedir (tr.wikipedia.org).

Farkli 6zelliklerinin yami1 sira bu iki hava sporu aracinin ortak ozellikleri de
bulunmaktadir. Ornek olarak macera arayan yerli ve yabanci turistlerin yani profesyonel
olmayan kisilerinde bu sporlar1 gergeklestirdigi verilebilir. Mutlaka bir egitmen
yardimiyla yapilan bu iki hava sporu ile yakindan ilgilenen kisiler cogunlukla, Hindistan,
Uzakdogu iilkeleri, Amerika Birlesik Devletleri, Fransa, Ingiltere, Almanya, Meksika,
Brezilya’y: tercih etmektedirler. Bilhassa Fransa’da bulunan ve Avrupa’nin en yliksek
zirvesi olarak kabul edilen Mont Blanc her sene yiizlerce yamag parasiitii ve yelken kanat
spor severi konuk etmektedir (Akimn, 2018: 150). Tiirkiye’de ise Nisan- Ekim arasi
dénemde Denizli- Pamukkale, Ankara- Golbasi, Bolu- Abant, Mugla- Fethiye ve Kayseri
bolgelerinde yerli ve yabanci turistler ya da sporcular tarafindan yelken kanat sporu

gerceklestirilmektedir (Akin, 2018: 150).
1.5.5. Planor

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi sitesinde yer alan tanima gore planor:
“kalkis1 baska bir motorlu ugak yardimiyla cekilerek ya da pist basinda bulunan bir
motora bagh celik halat yardimiyla hizli bir sekilde ¢ekilerek saglanan motorsuz agma
aracidir.” Seklindedir (yigm.ktb.gov.tr). Planér havada ulasilmas: istenen yiikseklige
eristigi takdirde kendini ¢eken halattan ayrilip serbest ugusa gegebilmektedir. Motorsuz
ve hafif bir hava araci olmasindan dolay1 6zel bir kanat yapis1 mevcuttur. Ayni zamanda
bu kanatlarin biiyiik ve genis olmasindan dolay1 plandre kaldirma kuvveti sagladigi

bilinmektedir (Akin, 2018: 151).

Plandr diinyada oldukga yaygin bir hava sporu olmasina ragmen, ililkemizde hafif
hava aract ve planorciiliik sporu alaninda fazla bilinmemektedir. Plandrciiliik sporu
Tirkiye’de yalnizca sivil olarak Tiirk Hava Kurumu tarafindan yapilmaktadir (Keskin
vd., 2019: 165). Tirkiye’de ilk plandrciiliik tizerine egitim veren okul, 1935 yilinda
Mustafa Kemal Atatiirk’lin talimatlar1 tizerine Ankara’da, Tiirk Hava Kurumu’na baglh

olarak agilmistir (thk.org).
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1.5.6. Model Ugak

Insan tasima 6zelligi bulunmayan, denetimli ve serbest olarak ugus yapabilen hava
araclarina model ucak denilmektedir. Tiirkiye’de oldukca fazla model ugak kuliibii vardir.
Tiirk Hava Kurumu tarafindan degisik kategorilerde model ucak egitimleri verilmektedir

(Hazar, 2007: 106).
1.5.7. Parasiit

Paragsiitle atlama sporunun tarihi oldukca eski zamanlara dayanmaktadir. 22 Ekim
1797 yilinda Paris’te Jacques Garner’ in 600 metre yiikseklikten parasiitle atladigi
bilinmekte, bu atlayisin ilk belgelere dayanan parasiit atlayist oldugu diistiniilmektedir.
19. Yy siiresince ise parasiit atlayislari izleyenlerin zevk aldigi, sporu gerceklestirenlerin
de birbiriyle rekabet igerisinde olduklari, festivallere konu olan bir hava sporu olmustur.

Ucgagin icadindan sonra ise ugaktan parasiit atlamalar1 yapilmaya baslanmistir (fai.org).
Paragiitle atlama sporunun iki tiirli oldugu bilinmektedir. Bu atlayis tiirleri;

Tandem Atlayisi: Tek parasiit ile iki kisinin atlayis yapmasina denilmektedir.
Parasiit sporu konusunda tecriibeli olmayan kisilerin, alaninda uzman bir parasiit pilotu
ile yaptiklar1 atlayistir. Yaklasik olarak ii¢ dakika havada kalma siiresidir (Sebin,
2018:116).

AFF (Accelerated Freefall): Bu atlayisa hizlandirilmis serbest diisiis denilmekte
olup, atlayan kisinin serbest diisiis ustaligin1 gelistirmektedir. Atlayicilar 3000 metrelik
irtifadan iki egitimci ile parasiitii agmadan yaklasik 40 saniyelik diisiis yaparlar ve daha

sonrasindaki agamalar i¢in egitimler verilmektedir (Sebin, 2018:116).

Ulkemizdeki atlayis bolgeleri Eskisehir, Ankara ve Izmir- Efes’te yer almaktadir
(yigm.ktb.gov).

1.6. Hava Spor Araclar ile Tlgili Yapilan Calismalar

Acar ve Altas (2017), tarafindan yapilan Aksaray Ili Turizminin Gelisimine
Yonelik Yeni Bir Coziim Onerisi: Sicak Hava Balon Turizmi adli calismada amag olarak
gelismekte olan balon turizminin Aksaray ilinde uygunlugunun tespit edilmesi
hedeflenmistir. Literatiirde Aksaray ilinin konumu nedeniyle turizm sektdriinden fazla bir
pay alamamasma fakat medeniyetler agisindan Onemli bir konumda olduguna

deginilmistir. Arastirmanin bulgularinda; Aksaray’in balon faaliyetlerine yilin alt1 ay1
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uygun oldugu, Thlara Vadisi ve Tuz Golii sayesinde manzarasinin balon uguslari i¢in
avantaj saglayabilecegine, balon faaliyetlerini destekleyebilmek adina uzman bir
kadronun olmayisi, kamu desteginin eksikligi, Nevsehir’e olan yakinligi nedeniyle
yatirimcilarin Aksaray’a karsi isteksiz olmasi durumlar1 ortaya c¢ikmistir. Arastirma
sonuclarinda ise Aksaray ilindeki kurumlarin, akademinin ve turizm sektorii igerisinde
yer alan diger kuruluslarin ortak bir paydada bulusarak mevcut sorunlarin diizeltilmesi,
stratejik bir turizm plan1 yapilmasinin 6nemine dikkat ¢ekilmis, proje ekiplerinin
kurulmasi gerektigi savunulmus, gerekli altyap1 ve tistyap1 unsurlarinin olusturulmasi igin

¢aba harcanmasinin gerekliliginden bahsedilmistir.

Gilizel ve Sahin’in (2019), yapmis olduklar1 Destinasyon Pazarlamasi
Baglaminda Balon Turizminin Deneyimsel Yonleri: Nitel Bir Arastirma isimli ¢calismada
turistlerin yasamis olduklar1 deneyimlere odaklanilarak sicak hava balonu deneyiminin
boyutlarint ortaya koyabilmek amac¢ olarak belirlenmistir. Arastirmanin yonteminde
Tripadvisor uygulamasinda bulunan yorumlar igerik analizine tabi tutulmustur.
Arastirmanin bulgularinda sicak hava balonu deneyiminin egitsel, estetik, eglence, kagis
olmak tizere dort farkli boyuttan meydana geldigi ortaya koyulmustur. Boyutlar
Pine&Gilmore (1999)’un 4E modeline uyumluluk gostermistir. Ayni zamanda ‘estetik ve

eglence’ boyutlar1 sicak hava balonu deneyiminde 6ne ¢ikan boyutlar olmuslardir.

Dagdeviren vd., (2020), yaptiklar1 Bayraméren Ilgesinde Yama¢ Paragiitii
Turizmi isimli ¢alismalarinda Cankiri’ya bagli Bayramoren ilgesinin SWOT analizi
yontemi ile yamag parasiitine uygunlugunu degerlendirme amaci tagimaktadir.
Arastirmanin literatiiriinde yamag paragiitiiniin tarihinden, yamag parasiitii kazalarindan
bahsedilmis daha onceki caligmalara yer verilmistir. Arastirmanin yonteminde SWOT
analizi yontemi kullanilmig olup, arastirmanin evrenini Bayramdren ilgesinin kamu
kurumu caligsanlari, 6rneklemini ise kamu kurumlarinin 50 ¢alisan1 olusturmaktadir.
Arastirmanin sonucunda Bayramdren ilgesinin yamag parasiitii turizmindeki en giiclii
yoniiniin dogal giizelligi oldugu tespit edilmistir. Diger giiclii yonleri ise yamag parasiitii
kalkis pistlerinin olmasi, temiz hava ve ¢evre, riizgar hizinin yamag parasiitii sporuna
uygunlugu, yerli halkin misafirperverligi, turistler i¢in huzur dolu bir ortam olmasi olarak
belirtilmistir. Arastirma sonucunda en zayif yon ise ilceye olan ulagim araglarinin
yetersizligi olarak belirlenmistir. Bunun disindaki diger zayif yonler altyapi imkanlarinin
yetersizligi, yerli halkin sor ve turizm konular1 agisindan yeterli bilgiye sahip olmamasi,

yerel turizm danigma ofisi olmamasi ve bir¢ok faktdr daha olumsuz yon olarak tespit
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edilmistir. Bayramoren ilgesinin yamag parasiitii turizmindeki en biiylik firsati yamag
parasiitii konusunda deneyimli olmasi, yamag parasiitii kazalarinin olmasi da en biiyiik

tehdit olarak tespit edilmistir.

Costa ve Chalip’in (2005), Adventure Sport Tourism in Rural Revitalisation—An
Ethnographic Evaluation isimli ¢aligmalarinda macera sporlari turizmi kapsaminda ele
alinan yamag parasiitii sporunun turizm merkezlerinde ¢ekici unsur olarak kullanilmasi
ile alakali olarak avantaj ve dezavantajlar1 etnografik yontemlerle tespit etmeye
calismiglardir. Kirsal alanlara katkis1 diigtiniildiigiinde macera sporlari turizmin etkisi
oldugu gozlense de bulgular ele alindiginda yamag parasiitii sporunun toplum iizerinde
etkisinin az oldugu tespit edilmistir. Bunun nedeni ise ele alinan bolgede parasiit sporu
yapmak i¢in gelenlerin genellikle kendi aralarinda sosyallesiyor olmasi, bolgedeki
pazarlama stratejisi olmayisi, yerel niifusun muhafazakar ve yas olarak yiiksek olmasi
etkili olmustur. Gerekli arastirmalar ve daha iyi bir strateji ile bu durumun

diizeltilebilecegi diisiiniilmektedir.

Diker vd., (2016), Hava Sporlart Turizmi ve Safranbolu'nun Hava Sporlar
Potansiyelinin Belirlenmesi adli caligmalarinda alternatif turizm kapsaminda hava
sporlar1 turizminin Tirkiye ve diinyadaki durumunu tespit etmeye ¢alismis, Safranbolu
destinasyonun hava sporlar1 potansiyelini degerlendirmis ve Safranbolu destinasyonu igin
alternatif turizm Onerisi sunmaya calismislardir. Literatiirde hava sporlarina ve bu sporda
kullanilan araclara, lilkemizde gerceklestirilen hava sporlar tiirlerine, Amerika’da hava
sporlarma katilim gosterenlerin grafiklerine, Safranbolu destinasyonunun hangi hava
sporu araglarina uygun olduguna yer verilmistir. Arastirmanin sonucunda, Safranbolu
ilgesinin Kirkilli mevkii, Toprakcuma Navsaklar Koyii kirsali bolgelerinin; yamag
parasiitli, mikrolayt, radyo kontrollii ucak, delta kanat gibi hava sporu araglarinin faaliyet
gosterebilmesi i¢in uygun alanlar oldugu tespit edilmistir. Burada yapilacak ugus
faaliyetlerinin bolgeye diizenlenen turlarda, paket programin i¢ine dahil edilmesi, gerekli
reklamlarin yapilmasi, hava sporlart ile ilgili bu bolgede organizasyonlar diizenlenip ev
sahipligi yapilmasmin bolge turizmini canlandiracagi distiniilmektedir. Safranbolu
disindaki diger Bati1 Karadeniz destinasyonlarinin da hava sporu turizmi faaliyetlerine
uygunlugunun tespit edilmesi gerektigi, uygun olmasi durumunda bdlge genelinde

biitiinlesmis bir faaliyet olabilmesi i¢in ¢aligmalar yapilmas1 gerektigi savunulmaktadir.
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Ozen’in (2018), Kapadokya Bélgesinde Yasanan Sicak Hava Balon Deneyiminin
Davramissal Niyetler Uzerindeki Etkilerini Belirlemeye Yonelik Bir Arastirma isimli
caligmasinda sicak hava balonu turlarma katilan yerli ve yabanci turistlere anket
uygulanarak veri toplanmistir. Arastirmada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir.
Toplanan veriler regresyon analizine tabi tutulmus ve sonucunda turistlerin sicak hava
balonu turu deneyim degerinin davranissal niyetler iizerinde anlamli ve giiclii bir etkisi
oldugu tespit edilmistir. Arastirmaya katilanlarin yiizde altmis dokuzluk yiiksek bir oranla
orta gelirli kisiler oldugu dikkat ¢cekmistir.

Ozen ve Ozdemir’in (2019), Kapadokya Sicak Hava Balonculugu Uzerine Nitel
Bir Arastirma adli ¢alismalarinda Kapadokya’da sicak hava balonu turizminin hangi
zaman diliminde basladigini, nasil gelisme gosterdigini ve bolge i¢in dnemini ortaya
koyabilmeyi amag olarak belirlemislerdir. Calismada, bolgede sicak hava balonculugu
faaliyetlerine eski zamanlarda tanik olmus isletmeci, pilot ve sektor temsilcileri ile yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak goriismeler yapilmistir. Calismanin
bulgular1 dogrultusunda Kapadokya bdlgesinde sicak hava balonculugunun tarihgesini,
gelisme siirecini gosteren tablolar olugturulmus ve ayni zamanda bolgenin turizmine olan
etkileri belirlenmistir. Arastirmanin bulgularinda Kapadokya bolgesinde sicak hava
balonculugunun ticari olarak baslamasinda ii¢ temel olay oldugu tespit edilmis, 1984-
2018 yillar1 arasinda sicak hava balonculugunun gelisme siirecine dair ayrintilara yer
verilmistir. Sicak hava balonculugunun bolgeye ekonomik, c¢evresel, tanitim etkileri,

mevsimsellik sorununu azaltma, imaj degisimi gibi etkilerinin oldugu goriilmiistiir.

Can ve Can’in (2019), Kapadokya da Balon Turizmi Deneyimi ve Kabul Edilebilir
Risk Durumu isimli ¢alismalarinda Kapadokya bolgesinde yasanan sicak hava balonu
deneyimi esnasinda yasanan ya da yasanabilecek olan kaza durumlarina kars1 gelistirilen
emniyet tedbirleri sonuglar1 dogrultusunda kaza riski tasiyan durumlarin kabul
edilebilirlik durumlarmni ortaya koymaya ¢aligmislardir. Kapadokya bolgesinde bulunan
balon firmas1 yoneticilerinin, balon pilotlarinin, Sivil Havacilik Genel Midiirliigiinde
denetleme pozisyonunda bulunan kisilerin kazalara yaklasimlarini ve onlemlerini
ogrenerek kazalarin kabul edilebilirlik durumunu ortaya koymayi, bu kazalara yonelik
yaklasimlar1 elestirel bir bakisla degerlendirmeyi ve ¢0ziim Onerileri sunmayi
planlamislardir. Arastirma kapsaminda goriisme formu vasitasiyla konuyu degerlendirme
yetisine sahip yedi paydas ile yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Sicak hava

balonunun emniyetini en ¢ok etkileyen yani kaza yapma riskini en ¢ok etkileyen faktorler:
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meteorolojik durum, ugusa elverislilik gereklilikleri, organizasyonel gereklilikler ve
insan faktorii olarak bes baslik altinda toplanmistir. Sivil Havacilik Genel Miidiirligi
onciiliigiinde yasanmis kazalardan yola ¢ikilarak, gelecekte yagsanmasi muhtemel kazalar
ongoriilerek buna dayali 6nlemler alindig1 arastirma kapsaminda goriilmiistiir. Ayni
zamanda yine Sivil Havacilik Genel Miidiirliigii tarafindan kazalarin olusmasini 6nlemek

adina yeni 6nlemlerin de yolda oldugu belirlenmistir.

Batman ve Demirel’in (2015), Altindere Vadisi Meryemana Deresi Giizergahinda
Doga Temelli Turizm Etkinligi: Yamag Parasiitii adl1 arastirmalarinda Uluslararasi turizm
koridoru olarak bilinen Altindere vadisi ve civarinda yamac¢ paragiitii sporunun
yapilabilirligini ortaya koymak amag olarak belirlenmistir. Arastirmada yamag parastitii
sporu hakkinda temel bilgilere yer verilmis, alaninda uzman kisiler esliginde yapilan
gozlem ve incelemeler sonucunda yamag parasiitii egitim bolgeleri ve inis-kalkis
noktalar1 belirlenmistir. Yamag parasiitiine uygun noktalar belirlendikten sonra ilgili spor
icin al¢ak ve yiiksek tepelerle irtifa farklari, inis-kalkis noktalari, egitim adalari i¢in rota
tayini haritas1 olusturulmustur. Arastirmanin sonu¢ bdliimiinde alternatif bir turizm tiirii
olan hava sporlar1 turizminin bir 6gesi olan yamag parasiitii sporunun gelistirilebilmesi

icin Onerilere yer verilmistir.

Koday vd., (2018), Alternatif Turizm Acisindan Siirt Ilinde Yama¢ Parasiitii
Faaliyetleri isimli caligmalarinda Tirkiye’deki yamag paragiiti faaliyetlerinin
gerceklestigi yerler haritaya dokiilmiistiir. U¢ boyutlu modelleme ydntemi vasitasiyla
Siirt destinasyonundaki yamag parasiitii ugus alanlari sayisal hale getirilmis, inis ve kalkig
noktalar1 hakkinda bilgiler verilmistir. {ldeki yamag parasiitii faaliyetleri hakkinda gereli
bilgi toplanmasindan sonra Swot analizi yapilarak Siirt ilindeki yamag parasiitii
turizminin gii¢clii ve zayif yonleri belirlenmistir. Zayifliklar ve tehditlerin ortadan

kaldirabilmesi ya da 6nlenebilmesi adina oneriler ortaya koyulmustur.

Bertan’in (2020), Key Success Factors for Doing Business in Hot Air Balloon
Riding isimli c¢alismasinda sicak hava balonu faaliyetleri ile miisteri memnuniyeti
arasindaki iligkiyi analiz etmeyi amac¢lamigtir. Denizli- Pamukkale bolgesinde sicak hava
balonu faaliyetlerine katilan kisilerden goniilliilik esasina dayanarak balon turunun
hemen sonrasinda anket teknigi uygulanarak veri toplanmistir. Toplanmis olan veriler
paket program yardimiyla giivenilirlik, faktor, regresyon analizine tabi tutulmustur. Sicak

hava balonu deneyiminin etkileri arasinda en yiiksek ortalama degerin mutluluk durumu
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oldugu tespit edilmistir. Mutlulugun ardindan siray1 memnuniyet ve harcama diizeyi takip
etmistir. Sicak hava balonu faaliyetine katilmanin mutluluk, memnuniyet ve harcama
diizeyiyle iliskili oranmin, sicak hava balonu faaliyetlerinin iyilestirilmesine verilen
destekle birlikte olumlu yonde etkilendigi goriilmiistiir. Arastirmanin sonuglari, balon
turuna katilan turistler i¢in, balon isletmelerinin memnuniyet, mutluluk ve harcama

diizeyini artirabilmek i¢in ¢aba gostermesi gerektigini ortaya koymustur.

Oren’in (2018), Spor Turizmi Aracilig: Ile Siirdiiriilebilir Destinasyon Gelistirme:
Hava Sporlart Agisindan Usak Ili Potansiyeli isimli doktora tezi ¢alismasinda Usak ili
gibi deniz-kum-giines turizminden faydalanamayan destinasyonlar icin alternatif bir
turizm tiirii olan hava sporlari turizminden faydalanip, turizmi ve dolayisiyla ekonomiyi
canlandirabilmesi i¢in  silirdiiriilebilir  bir  destinasyona  yonelik  dlceklerin
gelistirilebilmesini ve bu konuda uzman goriislerini de alarak destinasyon yOnetimine,
literatlire ve pazarlama cabalarinda karar alicilara yol gosterebilmeyi amaglamistir.
Arastirma kapsaminda nicel ve nitel veri toplama yontemi kullanilarak 333 hava sporu
turistinden maksimum ¢esitlilik ve kartopu ornekleme stratejileri kullanarak veri seti
meydana getirilmistir. Usak bolgesinde yasayanlarin evreni olusturdugu ¢alismada basit
rastlantisal 6rnekleme stratejisi yardimiyla 527 yerli halktan yiiz ylize goriisme teknigi
vasitasiyla veriler elde edilmistir. Hava sporu uzmanlari, yerel yonetimler, sivil toplum
kuruluglart ve isletmelerden maksimum oOrnekleme stratejisi vasitasiyla yari
yapilandirilmis goriisme formu kullanilarak veriler toplanmistir. Elde edilen veriler ve
literatilir taramasinin ardindan GFZT analizi yapilmistir. Arastirmanin sonucunda yerli
halkin ekonomik, ¢evresel ve sosyokiiltiirel agidan destinasyondan beklentilerini ortaya
koyabilecek  Olcekler  gelistirilmistir.  Usak ilinin hava sporu turizminin
gerceklestirilebilmesi icin gerekli dogal giizelliklere sahip oldugu tespit edilmistir. Usak
ilinde islevsel bir turizm yonetim modeli tespit edilememistir. Dogal ve Kkiiltiirel
degerlerin korunmasini saglamak ve bu degerleri turizm agisindan faydalanilabilir hale
getirmek i¢in destinasyon yoOnetim modeline ve stratejik pazarlama planina ihtiyag

duyuldugu goriilmiistiir.

Can vd., (2017), Balonla Ugus Deneyiminin Turistlerin Tatil Memnuniyetindeki
Yeri ve Davramssal Egilimlerine FEtkisi isimli arastirmalarinda Kapadokya
destinasyonunda sicak hava balonu ile ugus deneyimi yasayan turistlerin, bu ugus
deneyiminin genel tatil programi icerisinde nasil bir 6neme sahip oldugunu tespit

edebilmek ve bu ucusun turistlerin davranigsal egilimlerine hangi yonde etki ettigini
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belirleyebilmek amacglanmistir. Bu kapsamda nicel arastirma yoOntemlerinden anket
teknigi ile veriler toplanmistir. Arastirmanin sonucunda Kapadokya destinasyonunda
gergeklestirilen balon uguslarmin tatil memnuniyetini artirdigi ve aklida kaliciligi
artirdigr gozlenmistir. Ayni zamanda turistlerin bolgeyi tekrar ziyaret etme niyetini

olumlu yonde etkiledigi goriilmiistiir.

Ozen’in (2017), Deneyimsel Tiiketim, Destinasyon Imaj Algist ve Davramssal
Sonuglart Iliskisi: Kapadokya Sicak Hava Balon Deneyimi doktora tezinde
Kapadokya’da balon ucusu deneyimine katilan turistlerin deneyim degerini
belirleyebilmek ve bu deneyimin degerinin davranigsal sonuglart agisindan
inceleyebilmeyi hedeflemistir. Calismada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmis ve 406
ziyaret¢ciden veri toplanmistir. Calismanin sonucunda; sicak hava balonu deneyim
degerinin ziyaretgilerin gelecege yonelik davranigsal niyetlerinde giiglii ve anlamli bir
etki olusturdugu, sicak hava balonu deneyim degerinin Kapadokya bdlgesinin imajinin
yenilenmesi/degisiminde anlam1 ve giiglii etki yarattig1, sicak hava balonu deneyimi ile
davranigsal niyetler arasinda, destinasyon imaj farklilasmasinin, tam bir diizenleyicilik

etkisi olusturdugu tespit edilmistir.

Pavi¢ vd., (2013), isimli calismalarinda Sirbistan’in en ¢ok turist c¢eken
bolgelerinden biri olan Niska Banja ele alinmaktadir. Genellikle saglik turizmi ile ilgi
ceken bolgenin potansiyel bir yamag parasiitii sporu mekani oldugu ve bu nedenle de
yamac¢ paraslitii turizmini alternatif bir turizm tiiri olarak bdlgede gelistirilmesi
gerektigini diistinmektedirler. Pazarlama karmasi kullanilarak hafta sonlar1 yamag
parasiitiinii aktif bir turizm Uriinii haline getirmenin yontemleri lizerinde g¢alisilmistir.
Ayn1 zamanda bdlgenin yeni bir turistik iiriin ile turistik degerini artiracagin1 géstermek

calismanin amagclarindandir.

Ammar’in (2017), Studying Balloon Activity in Luxor isimli ¢alismasinda Misir’in
Luksor bolgesinde balon faaliyetlerinin bolge turizminin 6nemli bir pargasi oldugunu ve
maceraya dayali bir faaliyet olarak goriildiiglinii ifade etmistir. Arastirmada amag
turistlerin memnuniyet diizeyini ve gilivenlik dnlemlerini degerlendirmeye calismak
olarak belirlenmistir. Balon aktivitesine katilan 30 turist ile roportaj yapilmistir.
Aragtirmanin sonucunda elde edilen veriler analiz edildikten sonra Luksor’daki balon
faaliyetlerinin basarisinin tiim faktorlerine ragmen, uygun bir konuma sahip olmadigi

sonucuna ulagilmistir. Ayn1 zamanda ¢alisma, giivenlik dnlemlerinin yeterli olmadigini
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ortaya koymustur. Rekreaktif faaliyetlerin ¢esitlendirilmesi, gilivenlik sorunlarinin
giderilmesi, nitelikli personel ¢alistirilmasi, rekabet olmasindan dolay: fiyatlarin uygun

tutulmasi gerektigi ¢alismada Oneriler olarak sunulmustur.

Sahin’in (2014), Investigating the Motivations and Expectations of Individuals
Interested in Paragliding isimli caligmasinda yamag parasiitii sporuyla ilgilenen kisilerin
motivasyon ve beklentilerini incelemek amag olarak ele alinmistir. Medeni durum, yas,
cinsiyet gibi demografik faktorler ile motivasyon/beklentiler arasinda anlamli iligkiler
oldugu tespit edilmistir. Yamag parasiitii yapan kisilerin bu sporu daha saglikli olmak ve
spordan zevk aldiklar1 i¢in bu sporla ilgilendikleri arastirma sonucunda ortaya ¢ikan
sonuglar arasindadir. Ayni1 zamanda kisinin yakin ¢evresinde bir antrendriin bulunmasi
ya da ¢evresinin yamag parasiitiine yonlendirmesinin bu spora baslamada etkili oldugu
goriilmiistiir. Ailenin etkisi ya da bu sporda meshur olma isteginin yamag parasiitii
yapmada etkisi olmamistir. Sonuglar arasinda geng bireylerin yamag parasiitii sporuna

daha egilimli oldugu da vardir.

Tuban’in (2019), Bir Alternatif Turizm Tiirii Olarak Yamag Parasiitii: U¢makdere
Uzerine Bir Caligma isimli yiiksek lisans tezinde Tekirdag ilinin Ugmakdere blgesinin
yamag parasiitii potansiyelinin oldugunu ve yeterinde faydalanilamamis oldugundan
dolay1 arastirma sonucunda elde edilen veriler ile swot analizi yapilarak bodlgenin
alternatif bir turizm iiriinii olan yamag parasiitiinden yeterince faydalanmasi i¢in giiclii,
zayif yonleri; tehdit ve firsatlar1 ortaya koymay1 amaglamistir. Bu bilgiler dogrultusunda
onlemler alindiginda ve bdlgedeki sartlar gelistirildiginde yamag parasiitiinden daha iyi

faydalanilacag: diisiiniilmektedir.
1.7. Denizli’de Hava Sporlar1 Turizmi

Denizli Tirkiye’nin Ege Bolgesinde yer alan iilkemizin 15. Biiytk sehir
merkezidir. Kiiltiir, turizm, sanayi, egitim, sanat, tekstil ve ticaret alanlarinda Tiirkiye’nin
en gelismis kentlerinden biri oldugu bilinmektedir. Tekstil {iriinleri ve bdlgeye 6zgii
Denizli horozu ile meshurdur. Ayni zamanda Giliney Ege Kalkinma Ajanst (GEKA)

merkezi Denizli’de yer almaktadir (tr.wikipedia.org).

Ege, Akdeniz ve I¢ Anadolu Bélgeleri arasinda bir gegit gérevi goren Denizli,
antik donemlerde de bir kavsak noktasit gérevi gdrmekler beraber giiniimiizde de ayni1
islevini siirdiirmeye devam etmektedir. Ayn1 zamanda antik donemde 6nemli bir yerlesim

merkezi gorevi goren Denizli ili, Lycos Vadisi igerisinde bulunan, verimli topraklari,
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iklimi, tarihi, dogal giizellikleri ve arkeolojik degeri ile zengin bir kent merkezi
konumundadir (denizli.ktb.gov.tr). Denizli’nin Pamukkale bolgesi en bilindik turistik
merkezlerindendir. Beyaz travertenleri, tarihi dokusu, termal sular1 ile hem {ilke turizmi
hem de il turizmi agisindan oldukga biiyiik bir 6neme sahiptir (Bertan, 2009: 204).
Pamukkale bdlgesinde, diinyanin baska higbir yerinde bulunmayan {ic adet
termomineralli su kaynagi ve bir adet camur kaynagi(peloid) yer almaktadir
(denizli.gov.tr). Pamukkale bolgesinin diger 6zelliklerinden 6nemli goriilenler asagida

siralanmistir: (denizli.gov.tr).

e Pamukkale’nin beyaz travertenlerinin olusmasini saglayan su 36 derece sicakliga

sahip olmakla birlikte saniyede 300 litre debi ile akmaktadir.

e Karahayit bolgesinde bulunan sicak su 60 derece sicakliga sahiptir ve saniyede

1500 litre debi ile akmaktadir.

e Golemezli bolgesinde bulunan sicak su 80 derece sicakliga sahip olup saniyede

3200 litre debi ile akmaktadir.

e Bolge, kirmizi sifali sulara sahip olmanin yanisira dogal ¢camur kaynaklarina da

sahiptir.
e Bolge, 906 km?2’lik bir alana sahiptir.

e “Kiir kenti’ olarak adlandirilan bélge, 1990 yilinda ‘Ozel Cevre Koruma Bolgesi’

olarak ilan edilmistir.

e Pamukkale boélgesinde yer alan Hierapolis Antik Kenti ve Pamukkale

Travertenleri UNESCO’nun diinya mirast listesinde yer almaktadir.

e Pamukkale bolgesi yiiksek oksijen oranina sahip olmakla beraber 12 ay saglik

hizmeti verebilen iklim kosullarina sahiptir.
e Bolgeye ulagim kolaydir.
e Bolgede alt1 adet bes yildizli otel ve 14.000 yatak kapasitesi mevcuttur.
e Bolgenin ¢evresinde Laodikya, Afrodisias, Tripolis Antik kentleri yer almaktadir.

Yukaridaki maddelerde Pamukkale bolgesinin bazi 6zelliklerine yer verilmistir.
Ancak Denizli turizmi sadece Pamukkale bolgesi ya da termal turizm ile

sinirlandirilamayacak kadar kapsamlidir. Denizli ilinde gerceklesen farkli turizm tiirleri
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bulunmaktadir. Bunlar: Kiiltiir turizmi, eko turizm, inang turizmi, spor turizmi, kongre
turizmidir. Ayn1 zamanda kentte iki adet bakanliga bagli miize ve 6ren yeri bulunmaktadir
(denizli.ktb.gov.tr). Denizli ilindeki bakanliga bagli iki miizede 35.927 eser, bir 6zel
miizede ise 2.111 eser oldugu kayitlara gegmistir. Denizli ilinde 2018 yilinda iki miize ve
iki Ooren yerini 2.413.851 kisinin ziyaret ettigi, 107.632 adet ise miize kart satildig1
bilinmektedir. Sadece miizelere gelen ziyaretgi sayisi baz alindiginda bile Denizli

turizminin oldukg¢a canli oldugunu sdéylemek miimkiindiir (ntv.com.tr).

Denizli ilinde spor turizminin de canli ve ¢esitli sdylemek dogru olacaktir.
Bolgede spor turizmi kapsaminda; kis sporlari, su sporlari, bisiklet turlar1 ve dag
yluriiyiisii, hava sporlar faaliyetleri yiirtitilmektedir (denizli.ktb.gov.tr). Bolgede hava
sporlar1 turizmi ele alindiginda birgok hava sporu tiiriiniin gerceklesebilmesine olanak
saglamaktadir. Sicak hava balonu, yamag parasiitii, paragiit gibi turistik faaliyetlerde
kullanilmak iizere faaliyet gostermektedir. Honaz daginin bu bolgede bulunmasi hava

sporlar1 agisindan bolge agisindan essiz bir cografi 6zellik tasimaktadir.

1997 yilinda diinya genelinde ilk defa gerceklestirilmis olan birinci diinya hava
oyunlari Honaz Dagi ve Cokelez Dagmin eteklerinde Pamukkale Oren yerinde
gerceklesmistir. Bu bolgelerde hala daha aktif bir sekilde yamag parasiitii yapilmaya
devam etmektedir. Bolgedeki yamag parasiitii parkurlari su sekildedir (denizli.ktb.gov.tr):

e (okelez Dagi eteklerinden Pamukkale Oren yerine kadar olan boliim,

e Dodurgalar keloglan Magarasi,

e Goktepe Dagi- Goveclik Kasabasi

e Tavas- Bozdag

e (Cameli- Yaylacik Dag1 Bolgelerinde yamag parasiitii sporu yapilmaktadir.

Yamag paragiitii sporu, turizm acgisindan da bolgeyi canlandirmaktadir. Kent
genelinde 150, Pamukkale Bolgesinde ise giinliik ortalama 50-60 yamag parasiitii ugusu
gerceklestigi, bu uguslara en ¢ok ilgi gosteren turist kesiminin Cin asilli oldugu

bilinmektedir (cumhuriyet.com.tr).

Yamag parasiitii sporunun yanisira sicak hava balonu turizminin de bolgede
oldukca ilgi ¢ektigini sdylemek miimkiindiir. 2017 senesinde sicak hava balonculugu

potansiyelinin gelistirilmesi maksadiyla Pamukkale bdolgesini de balon uguslarina
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acmustir. Sivil Havacilik Genel Miidiirligi bu kapsamda bes isletmeye sicak hava
balonuyla ticari havacilik faaliyeti yapmak iizere bes isletmeye ruhsat vermistir. Ug
isletmeye ise On izin vererek gerekli sartlar1 tamamladiktan sonra ruhsat verecegini ifade
etmistir (web.shgm.gov.tr). Sicak hava balonu isletmelerinin sayis1 giderek artarak

giiniimiiz itibariyle 11°e ulagsmistir (web.shgm.gov.tr).

2018 yilinda giinde ortalama 500 kisinin, y1l genelinde ise 35.000 bin yerli ve
yabanci turistin katilim gosterdigi sicak hava balonu, 2019 yilinin ocak- ekim doneminde
153.111 katilimcr sayisina ulasmistir. Bu katilimcilarin ylizde yetmis gibi biiyiik bir
cogunlugunun Cin asilli oldugu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda iilkemizde
Kapadokya’dan sonra en ¢ok sicak hava balonu turunun Denizli’de gerceklestigi
bilinmektedir (aa.com; beyazgazete.com). Bu bilgilerden yola ¢ikarak Denizli ilinin
havacilik ve hava sporlar1 turizmi anlaminda katlanan bir basaris1 oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Kentin aligilagelmis olan termal turizminin yaninda hava sporlar1 turizminin
de bu sekilde basar1 gdstermesi bu alana daha fazla yonelmek gerektigi diisiincesini ortaya
cikarmistir. Bu alanda kentin kendini daha fazla gelistirmesi hem ekonomik anlamda hem

de turizm anlaminda oldukga yararli olacaktir.
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IKiNCi BOLUM
TURIZM VE DENEYIM-MEMNUNIYET ILiSKiSi

2.1. Deneyim Kavram

Tiirk Dil Kurumu’nun tanimina gére deneyim bir kisinin belirli bir siire i¢erisinde
ya da yasam siiresinde edindigi bilgiler olarak tanimlanmistir (TDK, 2020). Farkli bir
tanimi1 da belli bir zaman diliminde bir seyler yaparak edindigimiz bilgiler ve beceriler ve
bunlar1 elde etme siireci olarak ifade edilmistir (oxfordlearnersdictionaries.com). Bu
tanimlardan yola ¢ikarak deneyim kisilerin zamanla elde ettigi, yasanan olaylarla birlikte

zenginlesen ve derinlesen bir kavram olarak tanimlamak miimkiindiir.

Deneyim her birey icin ayr1 degerlendirilmelidir. Her insanin olaylar karsisinda
ayn1 deneyimi olusturmasi beklenemez. Deneyimler bireysel olarak kisinin ilgisini ¢eken
olaylardir. (Pine ve Gilmore, 1999:18). Ayn1 zamanda kisilerin kazandiklar1 deneyimler
onlar bir sekilde etkileyen ve unutulmaz olan olaylari temsil etmektedirler (Mendes vd.,
2010: 112). Kisilerin deneyim kazanabilmeleri i¢in farkli kaynaklara ihtiyaci vardir. Bu
kaynaklarda en ¢ok bahsi gecenler; vakit ve maddiyattir. Fakat 6nemli olan tek kaynak
bunlar degildir. Farkl kisisel kaynaklar da deneyimin olugmasi igin etkili olabilmektedir

(Aho, 2001: 34).
Asagida onemli kisisel deneyim kaynaklari siralanmistir (Aho, 2001: 34):
e Diislinmek, planlamak, 6ngdérmek, almak ve deneyimin gerg¢eklesmesi,
e Deneyim kapsamindaki hizmetleri satin alabilmek i¢in para,

e Daha oOnce gerceklesen deneyimler ile mevcut deneyimleri karsilastirmak,

degerlendirmek ve se¢im yapmak i¢in bilgi,
e Deneyim yasayamaya hazir olmak ve kendini gelistirme becerisi,
e Olmas1 planlanmayan olaylara ve yeni gelismelere acik olmak,
e Deneyim beklentisi, iletilmesi ve paylasilmasi i¢in sosyal aglar.

Kisilerin deneyim kaynagi potansiyeli, yukarida siralanan kaynak tiirlerinin etkin

bir birlesimidir (Aho, 2001: 34).
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2.2. Turizm Deneyimi

Turizm, kisilerin farkli destinasyonlara gitmesini saglayarak, istekli ve bilingli
olarak deneyim yasamasimi saglamaktadir (Aho, 2001: 34). Turizmden kaynaklanan
deneyim ise yasadig1 bolgeden farkli bir bolgeye sinirli bir siireyle giden turistin seyahat
baslangicindan sonuna kadar edindigi bilgi ve hizmet akisindan olusmaktadir. Ayni
zamanda uzun siireli hafizaya yer edecek kadar giiglii bir deneyim cesidi oldugu

distiniilmektedir (Mendes vd., 2010: 112, Larsen, 2007: 15).

Turizm deneyimi soyut bir deneyim olmakla birlikte, sinirli bir émre sahip
degildir. Yani zevkli bir turizm deneyimi hatirlanabilir, ayn1 deneyime sahip kisilerle

paylasilabilir ve yayilabilir bir 6zellige sahiptir (Chen vd., 2017: 29).

Turistler, deneyim gerceklesmeden 6nce ideal deneyimi kafasinda canlandirmakta
ve sonrasinda gercek deneyim yasandiginda kiyaslama yaparak beklentilerinin
gerceklesip gerceklesmedigini anlamaktadirlar. Genellikle olumlu beklentiler igerisinde
olunmasindan dolay1 iyi olmas1 hayal edilen turizm deneyimi esnasinda beklenmeyen
kotii durumlarla karsilagtiklarinda duygusal olarak olumsuz etkilenebilmekte ve kotii bir

ani olarak akillarinda kalabilmektedir (Keskin vd., 2020: 240, Lin ve Kuo, 2016: 85).
Aho (2001), Turistik deneyimleri dort farkli sekilde ele almistir:

1. Duyqgusal Deneyimler: Deneyimin konusu kapsaminda, hissedilen ve kaydedilen

izlenimlerdir.

2. Bilgilendirici Deneyimler: Deneyime dayali bilgilerden olusan, entelektiiel

intibalar1 ve 6grenme durumunu kapsamaktadir.

3. Uygulama Deneyimleri: Deneyim sirasinda bazi yetenekleri (dagcilik, tenis vb.)

gelistirmeyi kapsamaktadir.

4. Doniisim Deneyimleri: Kisinin yasam tarzinda, zihninde ya da bedeninde kalici

olan degisiklikleri kapsamaktadir.

Kisiler, yasamis olduklar1 turizm amagli seyahatlerinde farkli deneyimler
yasamakta, bir¢ok faaliyete katilmakta, turistik iriinler kesfetmekte, farkli kiiltiirlerle
tanismakta, yeni yerler gormekte ve bunlarin sonucunda kendilerini zihin ve beden olarak

yenilemektedirler (Keskin vd., 2020: 239).
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2.3. Deneyimin Boyutlar

Deneyimler, miisterilerin eglendirilmesine yonelik degil, ilgilerini ¢ekmeye
yonelik  olmalidir. Bir deneyim birkag farkli boyutta miisterilerin ilgisini
cekebilmektedirler (Pine ve Gilmore, 1999: 41). Pine ve Gilmore (1999: 41), tarafindan

olusturulan deneyim boyutlar1 asagidaki sekilde verilmistir:

Sekil 8. Deneyim Alanlar:

Eglence

Kaynak: Pine ve Gilmore, 1999: 41

Yukaridaki boyutlardan en 6nemli olan iki tanesi eksenlerde goriilmektedir. Yatay
eksende yer alan birinci boyut konuk katilimini ifade etmektedir. Spektrumun bir ucunda
misterilerin performansa direkt etkide bulunmadigi pasif katilim yer almakta ve bu
katilimcilara 6rnek olarak olay1 yalnizca izleyici ya da gbzlemci olarak yasayan senfoni
konseri 1ilgilileri sayilabilmektedir. Spektrumun diger tarafinda ise miisterilerin
performansa ya da deneyimi saglayan olaya bireysel olarak etki ettigi aktif katilim yer
almakta ve bu katilimcilara 6rnek olarak kendi deneyimlerini olugturmak i¢in olaya aktif

bir sekilde katilan kayakgilar1 vermek miimkiindiir (Pine ve Gilmore: 1999: 42).
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Deneyimin dikey gosterilen ikinci boyutunda miisterilerin olay ile veya
performans ile birlesmesini saglayan baglanti ya da ortam iliskisi tiirii tanimlanmaktadir.
Dikey spektrumun bir ucunda 6ziimseme; yani deneyimi zihinde canlandirilmasiyla zihni
mesgul etme, Obiir ucunda ise sarmalanma; yani fiziksel ya da sanal olarak deneyimin

pargasi olmak yer almaktadir (Pine ve Gilmore: 1999: 42).
2.3.1. Eglence

Kisilerin eglence olarak gordiikleri deneyimler, ¢ogunlukla bir gosteri
seyrederken, miizik dinlerken ya da kitap okurken oldugu gibi, duyular1 yardimiyla pasif

olarak 6ziimsedikleri deneyimlerdir (Pine ve Gilmore: 1999: 42).
2.3.2. Egitim

Egitim deneyiminde konuk ya da Ogrenci, Oniinde yasanan olaylari
oziimsemektedir. Eglence deneyiminden farkli olarak egitim deneyimi kisinin aktif
katilimin1 icermektedir. Kisiyi gergekten bilgilendirmek, bilgi ve becerisini artirmak
amaciyla, egitsel faaliyetlere aktif zihinsel (entelektiiel egitim i¢in) ve/veya bedensel
(fiziksel egitim i¢in) katilim gerekmektedir. Egitim ciddi bir siire¢ olmasina ragmen bu
durum katilimeinin eglenemeyecegi anlamina gelmemektedir (Pine ve Gilmore: 1999:

42).
2.3.3. Kaqis

Ugiincii tiirden unutulmaz karsilagmalar, yani kacis deneyimleri eglence ya da
egitim deneyimlerine oranla daha fazla sarmalanma boyutunu i¢germektedir. Saf eglence
deneyimlerinin tam kars1 kutbunu olusturmaktadir. Kag¢is deneyiminin konugu tamamen
deneyimle sarmalanir ve aktif bir katilimcidir. Kacis deneyimini saglayan ortamlar
arasinda tematik parklar, kumarhaneler, sanal gergeklik basliklari, internet sohbet odalari

ve koruluklardaki oyun sahalar1 sayilabilmektedir (Pine ve Gilmore: 1999: 45).
2.3.4. Estetik

Son deneyimsel alandir. Bu deneyim tiirlinde kisi ya da kisiler ortamin igine
girmektedirler fakat ortam iizerinde ya hig etkileri yoktur ya da ¢ok azdir. Yani estetik
deneyimde kisiler olayin i¢ine girmekte ama pasif kalmaktadirlar. Bu tiir deneyime 6rnek
olarak Biiyiik Kanyon kenarinda durmak, sanat galerisi ya da miizesini gezmek, Kentucky
derbisini izlemek maksadiyla hazirlanmis tribiinde oturmak verilebilir (Pine ve Gilmore:

1999: 48).
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2.4. Memnuniyet ve Turizm Deneyimi

Memnuniyet; memnun olma, seving duyma, sevinme hali olarak nitelendirilir
(TDK, 2020). Ingilizce’ de ise ‘satisfaction’ olarak ge¢mekte ve bir sey basarildiginda ya
da olmasi istenilen bir duruma ulasildiginda sahip olunan hissiyat anlamina gelmektedir

(oxfordlearnersdictionaries.com).

Turistik seyahat siiresince yasanan deneyimler, turistlerde birtakim etkiler
birakmaktadir. Varis yerine gidilen siireden, varig yerinden donene kadar yasanan
deneyimlerin  olumlu  yO6nde olmasi turistlerin  memnuniyet  duymasini

saglayabilmektedir.

Turizm pazarlamasinda biiyiik bir yeri olan tiiketici memnuniyeti, hizmet alan
kisilerin istek ve beklentilerini g6z oniinde bulundurularak saglanabilmektedir. Yani
turistik iirlin hizmet alanin beklentisine gore belli bir performans seviyesine ulagirsa
memnuniyet saglanir, kisacast memnuniyet karsilanmast beklenen hizmetlerden
dogmaktadir (Maunier ve Camelis, 2013: 20, Ilban vd., 2016: 184). Ayn1 zamanda turistin
beklentilerinin karsilanmamasi ya da hizmetin beklenen performansin altinda olmasi
halinde deneyimin olumsuz olmasi karma seyahat ve turizm iiriinlinlin degerini

diisiirebilir ve bu da genel memnuniyeti azaltabilmektedir (Neal ve Glirsoy: 2008: 60).

Maunier ve Camelis (2013: 38) yapmis olduklari aragtirmada turizm deneyiminin
memnuniyete etki eden unsurlarinin tipolojisini ortaya koymuslardir. Memnuniyet ve
memnun olmama ile ilgili unsurlari {i¢ temel unsur halinde ele almis, 14 alt unsur ortaya

cikarilmistir. Asagida yer verilmistir.
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Tablo 13. Turizm Deneyiminde Memnuniyeti Etkileyen Unsurlar

Destinasyon ile ilgili | Yerel Hizmet Veren Firmalarla | insan ile flgili Unsurlar

Unsurlar ilgili Unsurlar
Dogal faktorler Ulasim servisleri Ev sahibi topluluk
Kiiltiirel faktorler Konaklama hizmetleri Diger turistler  (turistlerin

birbiriyle etkilesime girmesi

Sosyo-ekonomik ve politik | Yiyecek/icecek hizmetleri ini
ibi

faktorler ) ) gibh

Eglence hizmetleri )

o Bireysel sosyal ag (aile,

Kentsel politikalar ) ) )

Kiralama hizmetleri (arag vb.) arkadaslar gibi)

Diger servisler (taksi soforii, tur | Bireysel saglik (kaza ve

rehberi gibi) hastaliklar vb.)

Kaynak: Maunier ve Camelis, 2013: 38.

Yukaridaki tabloda turizm deneyiminin memnuniyet iizerinde etkisi olmasina

sebep olan unsurlar verilmistir.
2.5. Turizmde Memnuniyet ve Deneyim ile flgili Yapilan Calismalar

Rojas ve Camarero’nun (2018), Visitors’ Experience, Mood and Satisfaction in a
Heritage Context: Evidence from an Interpretation Center isimli ¢alismalarinda turizm
kurum ve kuruluslarinin sundugu hizmetler baglaminda beklentilerin, deneyimlerin ve
memnuniyetin nasil bir baglantiya sahip oldugunu incelemislerdir. Algilanan kalitenin,
duygularin memnuniyet iizerinde dogrudan bir etkisi oldugu sonucuna ulagmislardir.
Ayni zamanda arastirma sonucunda kaliteli hizmet ve duygular arasinda da baglanti
oldugunu ve de turist memnuniyetinin iiretkeni olarak ruhsal iyi olus halinin biligsel

deneyim tlizerinde etkisi oldugu sonucuna varmiglardir.

Prayag vd., (2013), The Role Of Tourists’ Emotional Experiences and Satisfaction
in Understanding Behavioral Intentions isimli calismalarinda turistlerin duygusal
deneyimlerini, memnuniyetlerini ve davranigsal niyetlerini birbirine baglayan bir modeli
test etmislerdir. Arastirmanin verilerini Unesco diinya miras1 olan Petra’ya gelen
turistlerden toplamislardir. Sonuglar, teorik olarak tahmin edilenin aksine duygusal

tatminin davranigsal niyetlere ile olan araci etkisi olmadig1 yoniindedir.
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Karasakal’in (2020), Akis Deneyimin Memnuniyet Uzerine Etkisi: Tatil Deneyimi
Uzerine Inceleme isimli arastirmasinda akis deneyiminin (zamanin doniisiimii, ototelik
deneyim, 0z biling kaybi, odaklanma) memnuniyet tiizerindeki etkisini Glgmeyi
hedeflemistir. Calisma sonucunda ototelik deneyim ile 6z biling kaybinin memnuniyet

tizerinde etkili oldugu tespit edilmistir.

Del Bosque ve San Martin’in (2008), Tourist Satisfaction A Cognitive- Affective
Model isimli ¢alismalarinda bir turistin, turistik deneyim Oncesi ve sonrasi yasadigi
biligsel ve duyusal psikolojik siire¢lerin aragtirmasini yaparak turizm sektoriiniin tiikketici
psikolojisini daha iyi anlayabilmesine katki saglamayir amaglamislardir. Bu sekilde
turistin psikolojik degiskenleri arasindaki karsilikli iliskilerin agiklanabilmesini saglayan
bir model gelistirmislerdir. Calisma kapsaminda Ispanya’da bir destinasyona ziyarete
giden 807 kisiden veri toplanmistir. Arastirma sonuglarina gore davranissal niyetler
tizerinde 6nemli etkiye sahip olan beklentiler ve duygularin; memnuniyet {izerinde de

etkisi oldugu tespit edilmistir.

Chan vd., (2010), Is customer participation in value creation a double-edged
sword? Evidence from professional financial services across cultures isimli
calismalarinda pazarlamada ortaya ¢ikan yeni bakis agilarin1 miisteri katilimlar1 yolu ile
deger tanimlamak ve birlikte deger yaratmanin bir alternatifi olarak miisterileri bir araya
getirmenin yeni firsatlar dogurabilecegini vurgulamaktadir. Miisterinin katiliminin deger
yaratma ve memnuniyet lizerine iligkin hipotezleri betimleyip test etmektedirler. Elde
edilen verilere gore miisteri katilimin deger yaratmasi miisteri memnuniyeti, c¢alisan
memnuniyeti, ¢alisan performansi gibi faktorlere baglidir. Ayni1 zamanda miisteri
katiliminin de§er yaratma iizerindeki etkileri hem miisterilerin hem de hizmet
calisanlarinin kiiltiirel degerlerine bagh oldugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglar,
miisterilerin ve hizmet c¢alisanlarmin  “uyumlu” kiiltirel deger yonelimleriyle
diizenlenmesinin misteri katilim1 araciligi ile deger yaratilmasini kolaylastirabilecegini

ifade etmektedir.
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UCUNCU BOLUM

HAVA SPORLARI TURIZMI DENEYIMLERININ MEMNUNIYET
UZERINDEKI ETKIiSi: PAMUKKALE ORNEGI

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Alternatif turizm tiirleri zaman gectikce daha ¢cok 6nem kazanmakta ve turizmin
de kalitesini artiracagi ve lilkemizi de diinya {ilkeleri arasinda turizmde hak ettigi konuma
getirecegi diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda alternatif turizm kapsaminda dogay1 temel
alan, egitim maksatl, kiiltiire dayal1 ve hobilere yonelik turizm gesitleri gelistirilmis, spor
ve dogaya dayali sportif faaliyetleri kapsayan turizm tiirlerine talep giin gectikce artis
gosterilmistir (Celik, 2018: 195).

Sportif faaliyetleri igeren turizm tiirii, turizmde en hizli biiylime oranina sahiptir.
Turistler, seyahatin ana nedeni spor turizmi olsun ya da olmasin bir sekilde sportif
faaliyetleri gezilerine dahil etmekte, bu kisilerin sayisi giin gectikge artmaktadir
(unwto.org). Spor turizmi, turizmin gelisme gostermesi igin bir firsattir. Bolgeye 6zgii
kaynaklarin, meslek ve uzmanlik alanlarinin araciligiyla destinasyonlarin farkli yonleri
ortaya ¢ikarilmast ve itibar kazandirilmast mimkiindiir. (Radicchi, 2013: 45).
Destinasyonun turizm yelpazesini genigleterek ¢ekiciligini ve rekabet edebilirligini
artirmasi spor turizminin olast getirilerindendir. Ayni zamanda bu durum destinasyona
gelenlerin kalis siirelerini uzatmalarini, daha fazla harcama yapmalarini da miimkiin hale
gelmesini saglamaktadir (web.unwto). Pamukkale Bolgesi ele alindiginda bu durum
destinasyon i¢in oldukca faydali olacaktir. Konaklama siiresinin tek gece ile sinirli oldugu
bolgede siirenin uzatilabilmesi i¢in hava sporlart turizmi bulunmaz bir firsattir.
Arastirmanin amagclar arasinda bolgedeki tek gecelik kalis siiresini hava sporlari turizmi
deneyiminden duyulan memnuniyetin, arastirmanin  bulgular1  kapsaminda
degerlendirilerek; korunmasi ve artirilmasi ve bu sayede destinasyonu ziyaret edenlerin

kalig stiresini uzatmak vardir.

Ulkemiz hava sporlar1 agisindan degerlendirildiginde bu turizm tiiriine oldukca
elveriglidir. Beraberinde dogal giizellikler ve hava kosullart da ele alindiginda turistler
icin bir cekim merkezi haline gelmektedir (Oren ve Yiizbasioglu, 2019: 3925).
Pamukkale bolgesi hem dogal giizellikler hem de hava sartlari agisindan diislintildiigiinde
turistik hafif hava araci deneyimlerinin memnuniyeti olumlu yonde etkileyebilecegi

sonucuna varilabilmektedir. Arastirmanin amaglarindan biri bolgede yasanan hafif hava
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aract deneyimlerinin memnuniyeti etkileyip/etkilemedigini toplanan veriler vasitastyla

tespit ederek pozitif/negatif iliski kurabilmektir.

Turistik hafif hava araclarmin, turistik iirlin ¢esidine katki sagladigi
diistiniilmektedir. Fakat bu alanda arastirmalarin literatiir incelendiginde yeterli diizeyde
olmadig1 goriilecektir. Bu nedenle bilimsel birikime katkida bulunmak arastirmanin
amaclar arasindadir. Turistik hafif hava araglarindan elde edilen fayday1 bolge icin en
iist diizeye c¢ikarabilmek ve bunun i¢in yapilmasi gerekenleri belirleyebilmek adina

arastirma bir Oncii arastirma niteliginde olacaktir.

Hava araclar1 deneyimlemeleri {izerinden bu faaliyetlerin gelen turist agisindan deneyim
degerini anlamlandirmak ve kategorize etmek calismanin 6zgiin degerini ve Onemini
ortaya cikarmaktadir. Daha Once bu sekilde bir ¢alismanin literatiirde yer almamasi

arastirmanin gerekliligini ortaya koymaktadir.
3.2. Arastirmanin Simirhliklar:

e Arastirmanin veri toplama asamasinda 2020 yilinin mart ayina kadar
kolayda orneklem ile yiiz ylize gergeklestirilirken, mart ay1 sonrasinda

covid-19 salgini nedeni ile online veri toplama yontemine gegilmistir.

e Arastirma kapsaminda Pamukkale Bolgesinde hava sporlari faaliyetlerine

katilan bireylerden ulasilabilenlerden veriler toplanmustir.
e Arastirma sahasi yalnizca Pamukkale Bolgesi ile sinirlidir.

e Yabanci uyruklu katilimeilarla dil konusunda anlagsma gii¢liigli yasandigi
icin anket formunun dagitilmasi islemi i¢in profesyonel turist

rehberlerinden destek alinmstir.
3.3. Arastirmanin Sorulari

e Arastirmadan elde edilen veriler Pamukkale Bolgesi hava sporlari
faaliyetleri diizenleyen paydaslarla paylasilarak, bolgenin hava sporlar

alaninda daha iist diizeye ¢ikmasinda fayda saglanabilir mi?

e Arastirmadan elde edilen demografik verilerle turistik hafif hava

araglarina katilan turist profili izerinde genel bir bilgi edinilebilir mi?
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e Pamukkale Bolgesinde gerceklesen hava sporlari turizmi
deneyiminin turist memnuniyeti iizerinde rolii var midir?

e Hava sporlar turizminde hangi deneyim tiirleri ne derecede

memnuniyet lizerinde etkilidir?
3.4. Arastirmanin Hipotezleri ve Modeli

Aragtirmanin modeli turistik hafif hava araglarinda yasanan deneyim ile

memnuniyet arasindaki iligkiyi ortaya koyabilmek amaciyla olusturulmustur.

Arastirmanin temel gayesinin bir model olarak ifade edilmesiyle ortaya ¢ikan

arastirma modeli, Sekil 9 da verilmistir

Sekil 9. Arastirma Modeli

BILISSEL DENEYIM \

SOSYAL/KISISEL _ »
DENEYiM

MEMNUNIYET

FAYDACI DENEYIM

Arastirma kapsaminda denenecek hipotezler sunlardir:

H1: Turistik hafif hava araglarinda yasanan biligsel deneyim ile miisteri

memnuniyeti arasinda olumlu bir iliski vardir.

H2: Turistik hafif hava araglarinda yasanan sosyal deneyim ile miisteri

memnuniyeti arasinda olumlu bir iligki vardir.

H3: Turistik hafif hava araglarinda yasanan faydaci deneyim ile miisteri

memnuniyeti arasinda olumlu bir iligki vardir.
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3.5. Arastirmanin Varsayimlari

e Arastirma kapsaminda turistik hafif hava araglari deneyiminin miisteri
memnuniyeti iizerindeki etkisini O6lgmeye yoOnelik hazirlanan soru formu

yeterlidir.

e Katilimeilarin soru formuna eksiksiz ve dogru bir sekilde yanit verdikleri kabul

edilmistir.

e Katilimcilarin soru formunu yanitlarken dis faktorlerden etkilenmedikleri

distinilmistiir.
e Olciim aracinin gegerli ve giivenilir veriler elde ettigi diisiiniilmiistiir.
3.6. Arastirmanin Problem Durumu

Turizm, birbirinden farkli olay ve iligkileri kapsamina alabilen bir olgudur. Ayni
zamanda giiniimiiz turizmine ulasana kadar cesitli asamalardan gegmistir. Turistik
hareket olay1 ilk zamanlarinda aristokratik ve kisisel turizm o6zellikleri gdstermekteyken
daha sonralar1 yerini sosyal ve kitlesel turizme birakmistir (Hazar, 2007: 13). Turizmin
gelismesinde en hizlandiric1 etkiyi endiistri devriminin yarattigi, modern turizmin

olugmasini saglayan unsurlarin bu dénemde temelinin atildig1 diistiniilmektedir (Sebin,

2018: 13).

Turizmin yakin ¢ag doneminde hizli bir sekilde gelisme gostermesi; teknolojik
gelismeler, diinyanin hemen her bolgesinde ulusal ya da uluslararasi turizm birimleri
bulunmas1 ve turistik faaliyete katilmak isteyen kisilere kolayliklar saglanmasi, kisilerin
bos vakitlerinin artmas1 sebebiyle tatil diisiincesine yonelmesi, dar gelirli kesime yonelik
tatil firsatlarinin sunulmasi, doviz islemlerinin kolaylagsmasi, turizm faaliyetine katilan
turistlerin sosyal giivencelerinin devlet vasitasiyla giivenceye alinmasi, kisilerin yabanci
turistlere hosgorii ile yaklasmasi gibi sebeplere baglanmaktadir (Akin, 2018: 33).
Turizmin bu sekilde hizli gelisme gostermesi iilkelere ekonomik ve sosyo kiiltiirel olarak
katki saglamaktadir. Fakat kitlesel turizmde genellikle tercih sebebi olan deniz-kum-
giines turizminden istifade edemeyen {ilkeler de olmustur. Bundan dolayi, bu iilkeler
sahip olduklar1 dogal, kiiltiirel, tarihi, fiziksel kaynaklardan yola ¢ikarak yeni turistik {iriin
arayisi igerisine girmislerdir. Bu durum alternatif turizm kavraminin ortaya ¢ikmasina

sebep olmustur (Albayrak, 2013: 33).
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Alternatif turizm kavraminin iilkemiz i¢inde oldukga getiri saglayan bir kavram
oldugu aciktir. Farkli turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasi ve potansiyeli kesfedilmemis olan
destinasyonlarin turizmden payini alabilmesi hem {ilkenin turizm imaj1 i¢in hem de
ekonomisi i¢in art1 deger saglamaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen hava sporlari
turizmi de alternatif turizmin baslhig1 altinda incelenmektedir. Denizli’nin Pamukkale
Bolgesinde faaliyet gosteren hava sporlari araciligiyla yapilan turizm faaliyetleri kent ve
iilke ekonomisine art1 deger kazandirmada onemli bir rol oynamaktadir. Sadece sicak
hava balonlarma 2019 yilinin ocak-ekim arasindaki dénemde 153.000 turistin katilim

gostermesi bu diistinceyi kanitlar niteliktedir (trthaber.com).

Pamukkale bolgesinin hava sporlar1 potansiyelinin oldukca yiiksek olmasina
ragmen bu konuda kapsamli bir aragtirmanin yapilmamis olmasinin eksiklik oldugu
diisiiniilmektedir. Bu baglamda yapilacak arastirmanin bdlgedeki havacilik isletmelerine,
pazarlama stratejilerine yon vermeye, bolge refahini artirmaya ve Pamukkale Bolgesinin
turizm pastasindan aldigi payr turist ihtiya¢c ve istekleri dogrultusunda artirmayi

hedeflemektedir.
3.7. Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Yontemi

Arastirmanin evrenini Pamukkale Bolgesinde hava sporlari faaliyetlerine katilan
yerli/yabanci turistler olusturmaktadir. Orneklemi evren igerisinden kolayda &rnekleme
yontemi ile segilen 313 yerli/yabanci turistten olugsmaktadir. Arastirma verilerinin elde
edilmesinde birincil kaynaklardan faydalanilmis ve bu gaye ile nicel arastirma
yontemlerinden biri olan anket tekniginden yararlanilmistir. Anket formu olusturulurken
literatiir taramas1 yapilmis, bu dogrultuda amaca uygun ifadeler derlenmistir. Ifadelerin
bir kismi faktor yiiklerinden dolayr bir kismi ise pilot test sonrasinda anlagilmayan
kisimlar ve giivenilirligi diisiik ifadeler ¢ikartilmistir. Anket formunun son hali 14
ifadeden olusmaktadir. Anket formuna ait ifadelerin belirlenmesinde Ryan ve Connell
(1989), Fiiller (2010), Fiiller (2006), Chan vd., (2010), Sweeney (2001), Homburg, C.,
Wieseke, J., & Bornemann, T. (2009), Homburg, C., Wieseke, J., & Hoyer, W. D. (2009)

calismalarindan uyarlanmistir.

Anket formu iki boliimden olusmaktadir. {1k boliimde turistik hafif hava araclarim
deneyiminin memnuniyet iizerinde etkisini belirlemeye yonelik ifadeler almaktadir.
Ikinci béliimde ise katilimcilarin demografik o6zelliklerini belirlemeye y&nelik

ifadelerden olusmaktadir. Anket formunun ifadeleri besli likert tipinde derecelendirme
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seklinde diizenlenmistir. Anket, ii¢ farkli dile (Ingilizce, Cince, Tiirkce) uzmanlar
tarafindan gevrilmis ve kontrolii saglanmustir. Ingilizce diline ¢evrilme islemi Ingilizce
Ogretmenleri tarafindan ¢evrilmis ve kontrolii saglanmis, Cin Diline ¢evirme islemi
yeminli tercliman tarafindan c¢evrilmis ve turist rehberleri tarafindan kontroli
saglanmigtir. Arastirmada en dogru sonuglarin elde edilebilmesi i¢in anket sorulari pilot
calismayla teste tabi tutulmustur. Pilot test ¢alismasi i¢in 30 anket ele alinmistir. 2019
Kasim- 2020 Haziran tarih araliginda 313 turistin katilimiyla anketler tamamlanmistir.
Covid-19 salgini nedeniyle 2020 Mart ayindan sonra anketler online yollarla katilimcilara
ulastirilmistir. Online olarak anket cevaplayan kisi sayis1 102°dir. Anketler Pamukkale
Bolgesindeki otellerde ve hava sporlart turizmi araglart faaliyeti hizmeti saglayan

isletmelerde gergeklestirilmistir. Anket formu EK-1 de oldugu gibidir.

Yapilan bu ¢alismada katilimcilardan elde edilen nicel veriler istatistik paket
programi araciliglr ile analiz edilmistir. Arastirma i¢in kullanilan dlgeklerin
giivenilirliklerini test etmek icin Cronbach Alfa katsayis1 yontemi, gegerliliklerini test
etmek i¢in faktor analizi yapilmistir. Coklu regresyon analizi yapilarak bagimli degisken
ve bagimsiz degiskenler arasindaki iligski incelenmis, etki durumlar tespit edilmis ve

hipotezlerin kabul ya da reddine karar verilmistir.
3.8. Arastirma Bulgulan

Turistik hafif hava araglarinda yagsanan deneyimin memnuniyet iizerine olan
etkisini 6lgmeye yonelik Pamukkale bolgesinde yapilan arastirmaya iliskin bulgular

asagida yer almaktadir.
3.8.1. Demografik Ozelliklere iliskin Tespitler

Arastirmaya katilan turistlerin demografik 6zelliklerine iliskin frekans(f) ve yiizde

(%) dagilimlar asagidaki tablolarda verilmistir.
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Frekans(n) Yiizde (%)
Kadin 136 43.5
Erkek 177 56.5
Toplam 313 100

Tabloda 313 katilimcidan 136’sinin kadin oldugu ve %43.5 tekabiil ettigi,

177’sinin erkek oldugu ve %56,5 tekabiil ettigi goriilmektedir. Katilimcilarin tamamu

cinsiyet ile ilgili soruya cevap vermislerdir.

Tablo 15. Katimcilarin Mesleki Durumlarina Yonelik Frekans ve Yiizde Dagilim

Frekans(n) Yiizde (%)
Isci 68 21.7
Ogrenci 51 16.3
Memur 54 17.3
Serbest Meslek 57 18.2
Emekli 38 12.1
Diger 45 14.4
Toplam 313 100

Tabloda gosterilen 68 kisinin is¢i oldugu ve %21,7’lik bir orana tekabiil ettigi, 51

kisinin 6grenci oldugu ve %16,3’liik bir orana tekabiil ettigi, 54 kisinin memur oldugu ve

17, 3°1iik bir orana tekabiil ettigi, 57 kisinin serbest meslek calisani oldugu ve %18, 2’lik

bir orana tekabiil ettigi, 38 kisinin emekli oldugu ve 12,1°lik bir orana tekabiil ettigi, diger

meslek grubunda calisanlarin 45 kisi oldugu ve %14, 4’lik bir orana sahip oldugu

goriilmistiir. Katilimcilardan tamami bu soruya yanit vermislerdir.
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Frekans(n) Yiizde (%)

5.999 ve daha az 6 1,9
6.000-11.999 10 3,2
12.000-17.999 21 6,7
18.000-23.999 30 9,6
24.000-29.999 40 12,8
30.000-35.999 55 17,6
36.000-41.999 57 18, 2
42.000 ve daha fazla 93 29,7
Toplam 312 99,0
Yanitlanmayan 1 .3

Katilimeilardan 93 kisinin yani %29, 7°lik biiyiik bir ¢ogunlugun 42.000 ve
tizerinde gelire sahip oldugu goriilmiistiir. Siray1 ikincilikle 36.000-41.999 (%18, 2) 57
kisi, tigiinciiliikle 30.000-35.999 (%17, 6) 55 kisi, dordiinciiliikle 24.000-29.999 (%09, 6)
30 kisi, besincilikle 12.000- 17.999 (%6, 7) 21 kisi, altincilikla 6.000-11.999 (%3, 2) 10
kisi ve son olarak 5.999 ve daha az gelir ile %1, 9’luk bir dilime tekabiil eden 6 kisi

tamamlamigtir. Katilimcilardan yalnizca bir tanesi soruya yanit vermemistir. Tablodaki

bulgulardan yola ¢ikarak turistik hafif hava araci faaliyetlerine genel olarak yiiksek gelirli

kisilerin katildigini, gelir azaldik¢a katilim oraninin da diistiigiinii s6ylemek miimkiin

olacaktir.

Tablo 17. Katihmcilarin Destinasyona Gelis Tiiriine Yonelik Frekans ve Yiizde

Dagilim
Frekans (n) Yiizde (%)
Kendim 135 43,1
Seyahat Acentesi 174 55.6
Toplam 313 100
Yanitlanmayan 2 ,6

Katilimcilardan seyahat acentesi ile gelenlerinin %55, 6’lik bir oranla daha fazla

oldugu goriilmektedir. Fakat kendi gelenler de %43, 1 orana sahiptir ve aralarinda ¢ok

fazla bir fark bulunmamaktadir. Bu soruyu yanitlamayan iki kisi oldugu tespit edilmistir.
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Frekans (n) Yiizde (%)
Tiirk 152 48, 6
Cinli 98 31,3
Diger Milletler 63 20,1
Toplam 313 100

Katilimcilarin %48, 6’lik bir oran1 (152 kisi) Tiirk Milliyetindendir. Geri kalan

katilimcilarin dagilimi; 98 kisi ve %31, 3 oranla Cin Milliyetinden, 63 kisi ve %20, 1

oranla diger milliyetlere mensup oldugu goriilmiistiir. Ankete katilanlarin tamami bu

ifadeyi yanitlamiglardir.

Tablo 19. Katihmcilarin Yaslarina Yonelik Frekans ve Yiizde Dagilimi

Frekans (n) Yiizde (%)
25 yas ve alt1 43 13,7
26- 30 50 16,0
31- 35 50 16,0
36- 40 46 14,7
41- 45 44 14,1
46- 50 27 8,6
51- 55 17 5,4
56- 60 12 3,8
61- 65 15 4,8
65 yas ve iizeri 9 29
Toplam 313 100

Katilimcilardan 31-35 yas grubu ve 26-30 yas grubunun %16 lik oranlarla yiiksek

katilim oranina sahip oldugu goriilmektedir. 36-40 yas, 41-45 yas ve ardindan 25 yas alt1

grubunun da yakin oranlarla yiiksek katilim gosterdigi goriilmektedir. Buradan hareketle

hava sporlar1 turizmi faaliyetlerine geng¢ niifusun daha c¢ok ilgi gosterdigini sdylemek

mumkin olacaktir.

Tablo 20. Katilmcilarin Medeni Durumuna Yoénelik Frekans ve Yiizde Dagilimi

Frekans(n) Yiizde (%)
Evli 153 48,9
Bekar 157 50,6
Toplam 310 99,0
Yanitlanmayan 3 1,0
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Katilimecilardan medeni durumu evli ve bekar olanlarin frekans ve ylizdeleri
birbirine oldukc¢a yakindir. Evli katilimecilar %48,9, bekar katilimcilar %50,6’lik bir

ylizde oranina sahiptirler.

Tablo 21. Katihmeilarin Ogrenim Durumuna Yénelik Frekans ve Yiizde Dagilimi

Frekans (n) Yiizde (%)

Ortaokul 10 3,2

Lise 59 18,8

On Lisans 52 16,6
Lisans 142 45,4
Lisans Ustii 48 15,3
Toplam 311 99,4
Yanitlanmayan 2 ,6

Katilimcilarin 6grenim durumu incelendiginde, Lisans diizeyinde 6grenim goren
katilimcilarin %45,4°lik bir oranla en yogun grubu olusturdugu goriilmektedir. Lise
%18,8’lik, On Lisans %16’lik, Lisans iistii %15,3’liikk, Ortaokul %3,2’lik bir oranla

Lisans mezunlarini sirasiyla takip etmektedirler.
3.8.2. Arastirmada Kullanilan Ol¢egin Giivenilirlik Analizi

Olgegin giivenilirlik analizi ile ilgili bilgiler asagidaki tablo ve istatistiklerde
belirtilmistir. Olgegin giivenilir olup olmadiginin arastirilmasi i¢in 313 bireye uygulanmig

ve SPSS paket programi yardimi ile analiz edilmistir.

Cronbach tarafindan 1951 yilinda gelistirilen ve Olgegin i¢ tutarliligim
degerlendiren Alfa analizi, bir grup degiskenin i¢c homojenliginin saptanmasini, elde
edilen bir alfa katsayis1 ile miimkiin kilmaktadir. Alfa katsayis1 bir grup degiskenin
aralarinda var olan i¢ korelasyonun Ol¢limiinii yapmaktadir. Bu 6l¢iim sonuglart i¢in

degerlendirme kriteri asagidaki gibidir (Filiz, 2011: 40).
0,00 ile 0,40 (Harig) arasinda: (Olgek Giivenilir Degil)
0,40 ile 0,60 (Harig) arasinda: (Olgek Diisiik Giivenilirlikte)
0,60 ile 0,80 (Harig) arasinda: (Olgek Oldukca Giivenilir)

0,80 ile 1,00 arasinda: (Olgek Yiiksek Derecede Giivenilir)



83

Tablo 22. Arastirmada Kullamilan Olcegin Giivenilirlik Istatistigi

Cronbach Alpha (a) Degisken Sayis1 (N)
0,838 14

Istatistik paket programinda gerekli veriler girilip, l¢egi olusturan her yargi igin
Ol¢ekten ¢ikarilmasi durumunda 6lgegin ortalamasinin, varyansinin ve Cronbach alfa
katsayisinin hangi yonde degisiklik gosterecegini ifade eden degerlerin yer aldigi
goriilmiis, giivenilirligi artirmak adina ¢ikarilan ifadeler sonucunda alfa katsayist 0,83

olarak hesaplanmis, 6l¢egin yliksek derecede giivenilir oldugu tespit edilmistir.
3.8.3. Faktor Analizi

Gtivenilirlik analizi dlgekler igin gerekli bir analiz olmasina ragmen tek basina
yeterli degildir. Giivenilir olan bir 6l¢ek her zaman gegerli bir dlgek olmayabilir. Bu

nedenle gecerlilik analizi de yapilmasi elzemdir.

Sosyal bilimler alaninda faktor analizi, 6l¢timiin kalitesini ve gecerliligini ortaya
koyabilmek i¢in yapilan en 6nemli analizlerden biridir. Faktor analizinin dogru bir sekilde
yapilmasi diger yapilacak analizlerin de gegerliligi ile ilgili oldugu i¢in 6nem tasimaktadir

(Yashoglu, 2017: 75).

Faktor analizi; birden fazla degiskenin birkag baslik altinda toplanmasi teknigidir.
Faktor analizinin amaci ise, birbiriyle iligki igerisinde olan p tane degiskeni bir araya
getirerek az sayida iliskisiz ve kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler (faktorler,
boyutlar) ortaya koymak, veri setini kiigiilterek daha kolay agiklanabilir bir hale
getirmektir (Terzi, 2019: 2).

Faktor analizinin iki tliri bulunmaktadir. Bunlar aciklayict faktoér analizi ve
dogrulayici faktor analizidir. Ag¢iklayici faktdr analizinde aragtirma yapan kisi arastirdigi
konuyla alakali olarak degiskenler arasindaki iligskiye yonelik bir 6ngoriisiiniin olmamasi
sebebiyle degiskenlerin arasindaki muhtemel iligkiyi ortaya c¢ikarmaya c¢alisir.
Dogrulayici faktor analizinde ise arastirma yapan kisi tarafindan daha 6nceden belirlenen

bir iliskinin dogrulugunu test etmek i¢in yapilmaktadir (Terzi, 2019: 2).

Ilgili arastirmada degiskenler arasindaki iliskiyi ortaya koyabilmek adina

aciklayici faktor analizi yonteminden yararlanilmistir.



Tablo 23. Deneyim Olgegine iliskin Acgiklayici Faktor Analizi

IFADELER
FAKTOR 1: SOSYAL/KIiSiSEL
DENEYIM

BiLESENLER

Balon deneyimi siirecinde diisiincelerimi
aktardim.

,568

Balon deneyimi siirecindeki iletisimden
memnunum.

,688

Balon deneyimi sayesinde yeteneklerimi test
edebildim.

,650

Bu deneyim yeniliklere ayak uydurmami
sagladi.

,708

FAKTOR 2: BILISSEL DENEYIM

Balon deneyimi ile diger miisterilerle baglanti
kurabildim.

,617

Balon deneyimi ile benzer ilgi alanlarimni
paylastigim diger kisilerle goriistiyorum.

,851

Balon deneyimlerde, diger katilimcilar
tizerinde 1iyi bir izlenim birakabilirim.

,804

Bu deneyim yeni fikirler bulmami sagladi.

,684

Balon deneyimi eglenceliydi.

,452

448

FAKTOR 3: FAYDACI DENEYiIM

Balon deneyiminde beklentilerim karsilandi.

,961

Balon deneyiminde tercihlerimin karsilandigt
diizeyde etkilenirim.

,961

Oz degerler

2,583

2,254

2,142

Aciklanan varyans (%)

23, 480

20, 492

19, 470

Toplam varyans agiklanma orani

63, 442

Kaiser Mayer Olken (KMO)=,787; Bartlett"s Kiiresellik Testi= 660, 138 (p=,000)

84

Aciklayici faktor analizinden dnce deneyim Olceginin 6rneklem biiytikliigliniin

faktorlesmeye uygunlugunu test etmek amaciyla Kaiser-Meyer Olkin (KMO) testi

uygulanmistir. KMO testi sonucunun >0,50 olmasi veri setinin faktér analizine uygun
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oldugunu gdstermektedir. Arastirmanin KMO testi sonucu degeri %78,7 (,787) dir

78,7>0,50 oldugundan veri seti faktdr analizi i¢in uygundur.

Ikinci olarak bakilacak test ise Barlett testidir. Barlett testi sonucunun (660)
anlamli oldugu ve bu nedenle degerler Olgegin faktér analizine uygunlugunu

gostermektedir. (Kalayci, 2016: 327).

Faktor yiik degerleri, maddelerin faktorler ile iliskisini izah eden katsayilardir.
Maddelerin yer aldig faktordeki yiik degerinin yiiksek olmasi beklenmektedir. Bir faktor
ile yiiksek diizeyde iliskisi bulunan maddelerin olusturdugu bir kiime var ise ulasilan bu
bulgunun, iliskili oldugu o maddelerle beraber bir kavrami, yapiy1 ve faktori 6l¢tiigii
anlamma gelmektedir. Ornek olarak; 0.3’likk bir faktdr yiikli bir degiskenin faktor
tarafindan agiklanan varyansinin %9 oldugu bilinmektedir. Bu diizeydeki bir varyans
onemlidir ve genelde isaretine bakilmaksizin 0.60 ve {iistii yiik degerine sahip olan
degiskenin yiiksek; 0.30- 0.59 arasi yiik degeri olan degiskenin orta seviyede oldugu
bilinmektedir (Biiytikoztiirk, 2002: 473). Tablo 23’¢ bakildiginda faktor yiiklerinin genel
anlamda yiiksek diizeyde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu durumda degiskenlerin

sosyal/kigisel deneyim, biligsel deneyim ve faydaci deneyimi dlgtiigii ifade edilebilir.

Oz deger ise, her bir faktdriin faktor yiiklerinin kareleri toplamini ifade
etmektedir. Ayni zamanda her bir faktor tarafindan acgiklanan varyans oraninin
hesaplanabilmesinde ve 6nemli faktor sayisinin belirlenebilmesinde kullanilan bir katsay1
olmakla birlikte, 6z deger katsayisi1 1 ve iizeri olan faktdrlerin 6nemli faktorler oldugu
belirtilmektedir (Biyiikoztiirk, 2002: 473). Bu dogrultuda Tablo 23 incelendiginde 6z
deger ve buna bagli olarak varyans oranlariin yiiksek olmasindan dolay1 kullanilan

faktorlerin agiklayict oldugu diistintilmektedir.

Anlaml1 faktorler elde edebilmek adina rotasyon uygulanmistir. 350 ve tizerindeki
veri sayist i¢in faktor agirhiginin 0,30 ve iizerinde olmast gerekir. 0,50 iizerindeki
agirliklar ise oldukga iyi kabul edilmektedir (Kalayci: 2016, 330). Bu durumda dlgegin

faktor agirliginin genel anlamda iyi diizeyde oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tablo 23 incelendiginde ifadeler toplam 11 soru ti¢ faktor altinda toplanmistir. Bu
dogrultuda 1. Faktor ‘Sosyal/Kisisel Deneyim’, 2. Faktor ‘Bilissel Deneyim’, 3. Faktor
‘Faydac1 Deneyim’ olarak adlandirilmigtir. Toplam varyansin %23,480°1 sosyal/kisisel
deneyimi, %20,492’si bilissel deneyimi, %19,470’1 ise faydaci deneyim faktoriinii
aciklamaktadir. Olgek toplam varyansin 63, 442’sini agiklamaktadir.
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3.8.4. Regresyon Analizi

Regresyon analizi, bir veya daha fazla bagimsiz degiskenin bagimli bir degisken
tizerindeki etkisini ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir (Deniz ve Kog, 2019:106). Yapilan
arastirmanin bagimsiz degiskenleri birden fazladir. Bunlar; Faydaci deneyim, bilissel
deneyim ve sosyal/kigisel deneyimdir. Arastirmanin bagimli degiskeni ise
memnuniyettir. SPSS 25 paket program ile yapilan hafif hava araglari deneyiminin

memnuniyet tizerindeki etki analizi tablosu asagida yer almaktadir.

Tablo 24. Ol¢iim Degiskenlerine Yonelik Coklu Regresyon Analizi

BETA |t Sig. Tolerance | VIF
DEGISKENLER | BAGIMSIZ
DEGISKEN 5387 1,000
1 Sosyal/Kisisel |,125 2,467 |,014 |,694 1.442
Deneyim
2 Faydaci ,075 1,601 |,110 ,811 1,223
Deneyim
3 Bilissel 575 12,103 |,000 |,794 1,259
Deneyim

Bagimli Degisken: Memnuniyet R*: ;446

Durbin- Watson: 1,937

Arastirmada birden fazla degisken olmasindan dolay: turistik hafif hava araglar
deneyimin memnuniyet {izerine olan etkisini 6lgmek adina ¢oklu regresyon analizi

yapilmistir.

Durbin- Watson katsayisi arastirmada otokorelasyon olup olmadigini test etmek
i¢in kullanilir. Genellikle 1.5- 2,5 civarinda bir Durbin- Watson testi degeri otokorelasyon
olmadigint gostermektedir (Kalayci, 2016: 267). Arastirmanin Durbin- Watson test

sonug degeri 1, 937 oldugundan otokorelasyon tespit edilmemistir.

Diisiik tolerans ve VIF degerleri bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu baglanti
oldugunu gostermekte, beta degeri ise bagimsiz degiskenlerin 6nem derecesini

gostermektedir. Beta seviyesi en yiiksek olan degisken en 6nemli bagimsiz degiskendir
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(Kalayci, 2016: 267). Arastirmada beta degeri en yiiksek ¢ikan bagimsiz degisken ,575
oraniyla biligsel deneyim olarak tespit edilmistir. Yani memnuniyet lizerinde en yiiksek
etkiye sahip olan degiskendir. Ardindan sosyal/kisisel deneyim ,125 oraniyla
memnuniyet {izerinde etkiye sahiptir. Yapilan analiz sonucu memnuniyet lizerinde en az
etkiye sahip olan bagimsiz degisken ,075 oraniyla faydaci deneyim olarak ortaya

cikmustir.

Anlamlilik diizeylerine bakildiginda ise biligsel deneyimin en yiiksek anlam
diizeyine sahip oldugunu ve sirasiyla sosyal/kisisel deneyim ve faydaci deneyimin anlam
diizeyi olarak takip ettigi goriilmektedir. Faydact deneyimin memnuniyet iizerinde

anlamli bir etkiye sahip olmadigini soylemek miimkiindiir.

R square bagimli degiskenin yiizde kaglik bir boliimiiniin bagimsiz degiskenler
tarafindan aciklandigini ifade etmektedir (Kalayci, 2016: 267). Tablo 24’te bagimlh
degisken olan memnuniyetteki degisimin %44°’niin modele dahil olan bagimsiz
degiskenler tarafindan agiklandigin1 gostermektedir. Kalan %56’lik kisim ise hata terimi

vasitasiyla modele dahil edilmeyen degiskenler tarafindan agiklanmaktadir.

Arastirma kapsaminda kurulan model ve hipotezler degiskenler arasinda iliski
olup olmadigini belirlemek iizerine gelistirilmistir. Bu nedenle degiskenler arasindaki
iliskiyi belirlemek {izere yapilan regresyon analizi sonuglari hipotezlerin kabul ya da

reddedilmesini ortaya koymustur.

Tablo 25. Hipotezlerin Kabul/Reddi

H1: Turistik hafif hava araglarinda yasanan biligsel | KABUL
deneyim ile miisteri memnuniyeti arasinda olumlu
bir iligki vardir.

H2: Turistik hafif hava araclarinda yasanan | KABUL

sosyal/kisisel deneyim ile miisteri memnuniyeti

arasinda olumlu bir iligki vardir.

H3: Turistik hafif hava araclarinda yasanan | RED

faydact deneyim ile miisteri memnuniyeti arasinda

olumlu bir iliski vardur.

Arastirmanin hipotezlerinden H1 ve H2 hipotezleri yapilan analizler sonucunda ¢ikan
degerler dogrultusunda kabul edilmis olup, H3 hipotezi acgiklanan degerlerin yeterli

olmamasi durumundan (p<0,05) kaynakli olarak reddedilmistir.
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SONUC VE TARTISMA

Turizm sektorii gegmis zamanlarin aksine daha kisisel, 6zel, ilgi ve beklentilere
yonelik bir sektor haline geldigi goriilmektedir. Bunun nedeninin ise kisilerin deniz, kum,
giines olarak klasiklesen turizm anlayisindan siyrilarak alternatif turizm faaliyetlerine
yonelmeleri oldugu tahmin edilmektedir. Kisiler kendi 6zel isteklerine yonelik daha
spesifik turizm deneyimleri yasadiginda tatmin diizeylerinin de yiiksek olacag, tatil
bazinda degerlendirildiginde kisisel doyum noktasina daha kolay erisebilecekleri

distiniilmektedir.

Spor turizmini ele aldigimizda ¢ok genis kitlelere hitap eden, oldukga genis bir
yelpazeyi kapsayan bir alternatif turizm faaliyeti olarak diisgiinmek miimkiindiir. Spor
turizminden elde edilen verim de hem bu turizm faaliyetine katilan turist tarafindan hem
de bu turizm hizmetini saglayan taraf acgisindan olduk¢a olumlu etkilere sahiptir. Spor
turizmi hizmetini sunan kisiler diisiiniildiigiinde ekonomik olarak fayda saglamasinin
yani sira o destinasyonun reklam ve tanitiminda avantaj saglarken o hizmeti alan turistler

acisindan da essiz bir deneyim kazanmalar1 yoniinde imkan sunmaktadir.

Spor turizminin genis yelpazesi i¢inde yer alan bir turizm tiirii de hava sporlar1
turizmidir. Diinyada ve iilkemizde oldukca c¢esitli hava sporlar1 faaliyetlerinin
deneyimlenmesine imkan vermekte, turizmin ¢esitlendirilmesine olanak saglamaktadir.
Hava sporlar1 turizmi diinya genelinde ya da ulusal olarak diizenlenen festivaller,
yarigmalar, karsilagmalar vb. sayesinde binlerce turist ¢cekmekte ve gidilen bolgenin
ekonomik anlamda kalkinmasina, turistler acisindan da memnun kalinan bir deneyim
olmasimi saglayabilmektedir. Hava sporlar1 turizmini iilkemizde de oldukg¢a yaygin
yapilan, neredeyse Tiirkiye nin her bolgesinde yapilabilen bir turizm tiirtidiir. Denizli’nin
Pamukkale bolgesinde de hava sporlar1 turizmi faaliyetleri yilin biiyiik bir bdliimiinde
aktif olarak faaliyet gostermektedir. Bu bolgede siklikla tercih edilen hava sporlari
faaliyetlerinin yamag parasiitii ve sicak hava balonu oldugu, bu spor turizmi faaliyetleri
tiirline turistlerin 1lgi gosterdikleri yapilan arastirmalar sonucu tespit edilmistir. Durumun
bu sekilde olmasindan kaynakli olarak Pamukkale bolgesinde hava sporlar faaliyetlerine
yonelik aragtirma yapilmast uygun goriilmistiir. Yapilan arastirmada hava sporlari

turizmi deneyiminden kazanilan deneyimin etkileri 6l¢tilmiistiir.

Arastirma kapsaminda Pamukkale bolgesine ziyarete gelen 313 turiste nicel

aragtirma yontemlerinden anket teknigi ile veriler toplanmistir. Arastirma kapsaminda
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daha cok kisiye ulasilmasi hedeflenmis fakat diinya genelindeki Covid-19 salgimi
nedeniyle 2020 Mart ayindan sonra katilim gosteren kisilere ulasmak oldukca

zorlasmistir. Bu nedenle 313 kisiden veriler toplanabilmistir.

Arastirma kapsaminda hazirlanan anket iki boliimden olugsmaktadir. Anketin ilk
boliimiinde turistik hafif hava araci deneyimine katilan kisilerin bu deneyime dair
memnuniyetini 6lgmeye yonelik ifadeler yer almaktadir. Anketin ikinci boliimiinde ise
katilimeilarin demografik o6zelliklerini tespit etmeye yonelik ifadeler yer almaktadir.
Anket, uzmanlar tarafindan Ingilizce ve Cince diline ¢evrilmis yine uzmanlar tarafindan
kontrolleri saglanmistir. Anket ile elde edilen verilerden bir kism1 online olarak elde
edilmis bir kismi1 ise Pamukkale bolgesine gidilerek o bolgedeki otellerde ve hafif hava
araci faaliyetlerinin inis ve kalkis noktalarinda arastirmaci tarafindan bizzat toplanmaistir.
Verilerin toplanma zamani 2019 yilinin Ekim-Kasim araliginda baglamis 2020 yilinin
haziran ayina kadar devam etmistir. 2020 yilinin mart aymdan sonra kiiresel salgin
nedeniyle anketler online olarak katilimcilara iletilmistir. Toplanan verilere pilot test

uygulanmis ve anlasilmayan kisimlar anketten ¢ikarilmistir.

Arastirma i¢in toplanan veriler istatistik paket programinda analiz edilmistir.
Arastirmaya katilanlarin %56,5 erkek ve %43,5 kadinlardan olustugu, katilanlarin biiyiik
cogunlugunun is¢ci ve serbest meslek ¢alisan1 oldugu goriilmiistiir. Arastirmaya
katilanlarin biiyiik bir ¢ogunlugunun yiiksek gelire sahip olan kisiler oldugu tespit

edilmistir. Ozellikle 42.000 ve iizeri gelire sahip olanlar %29,7 oraniyla birinci siradadir.

Arastirmaya katilanlarin %355,6’s1 seyahat acentesi vasitasiyla, %43,1’1 kendisi
destinasyona ulasmislardir. Katilan kisilerin biiyiik bir ¢ogunlugu Tiirk Milliyetine ait

kisiler olmasina ragmen Cin Milliyetine sahip kisiler de oldukca fazladir.

Arastirmaya katilan kisilerden elde edilen bilgilere gore turistik hafif hava araci
faaliyeti deneyimine katilan kisilerin genellikle geng kisiler oldugu gozlenmistir. 26-30
yas grubu ve 31-35 yas grubu daha agirlikli olarak katilmaktadir. Ayn1 zamanda bekar ve
evli Kkisi oraninin neredeyse ayni oldugu, egitim durumuna bakildiginda ise lisans

mezunlarinin %45,4 orantyla cogunlukta oldugu goriilmiistiir.

Aragtirmada kullanilan Olceklerin giivenilirligini 6lgmek amaciyla Cronbach
Alpha analizinden faydalanilmistir. Analiz sonucunda olgeklerin tamaminin yiiksek

derecede giivenilir oldugu tespit edilmistir.
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Arastirmada degiskenler arasindaki iliskiyi ortaya c¢ikarabilmek, deneyim
boyutlarini elde etmek ve anket gegerliligini test edebilmek adina agiklayici faktor analizi
uygulanmigstir. Faktor analizi uygulanmadan Once veri setinin faktor analizine
uygunlugunu test etmek i¢in Kaiser-Mayer Olkin testi uygulanmis ve veri setinin
faktorlesmeye uygun oldugu tespit edildikten sonra faktor analizine gegilmistir. Yapilan
aciklayict faktor analizi sonucunda 11 madde 6z degeri 1’den biiylik olmak iizere {i¢
faktor altinda toplanmustir. Faktorlerin temsil ettikleri ifadeler dogrultusunda ilk faktore
‘sosyal/kisisel deneyim’, ikinci faktore ‘biligsel deneyim’, {igiincli faktére ‘faydaci
deneyim’ ismi verilmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda Ol¢egin faktdr agirliginin
anlamli bir diizeyde oldugu ve dlgegin toplam varyans aciklama oraninin yeterli oldugu

diistiniilmektedir.

Arastirma kapsaminda denenen hipotezleri test etmek ve arastirmanin bagimsiz
degiskenleri olan; ‘sosyal/kisisel deneyim’, ‘bilissel deneyim’ ve ‘faydacit deneyim’
degiskenlerinin, bagimli degisken olan memnuniyete olan etkilerini ortaya ¢ikarabilmek
adina regresyon(etki) analizi yapilmistir. Analiz sonucunda beta degeri en yiiksek ¢ikan
bagimsiz degisken ,575 oraniyla bilissel deneyim olarak tespit edilmistir. Yani
memnuniyet iizerinde en yiiksek etkiye sahip olan degiskendir. Ardindan sosyal/kisisel
deneyim ,125 oraniyla memnuniyet iizerinde etkiye sahiptir. Yapilan analiz sonucu
memnuniyet tizerinde en az etkiye sahip olan bagimsiz degisken ,075 oraniyla faydaci

deneyim olarak ortaya ¢ikmistir.

Anlamhilik diizeylerine bakildiginda ise biligsel deneyimin en yiiksek anlam
diizeyine sahip oldugunu ve sirasiyla sosyal/kisisel deneyim ve faydact deneyimin anlam
diizeyi olarak takip ettigi goriilmektedir. Faydaci deneyimin memnuniyet {lizerinde

anlamli bir etkiye sahip olmadigin1 séylemek miimkiindiir.

Yapilan regresyon analizi sonucunda H1 “Turistik hafif hava araglarinda yasanan
bilissel deneyim ile miisteri memnuniyeti arasinda olumlu bir iligki vardir.””, H2 ‘Turistik
hafif hava araglarinda yasanan sosyal/kisisel deneyim ile miisteri memnuniyeti arasinda
olumlu bir iliski vardir.”’, H3 ‘Turistik hafif hava araglarinda yasanan faydaci deneyim

ile miisteri memnuniyeti arasinda olumlu bir iligki vardir.”” Hipotezi reddedilmistir.

Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde turistik hafif hava araci faaliyetlerinde

yasanan deneyim tizerinde etkisi oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Ayn1 zamanda hafif hava araglari spor faaliyetlerinin kisiler lizerinde bilgilendirici
ve sosyal/kisisel bir etki yarattig1 ortaya ¢cikmistir. Genel anlamla ele alindiginda turistik
hafif hava araglari kisilerin hayatinda bir¢ok olumlu etki yaratmakta ve unutulmaz bir
deneyim yagamalarini saglamaktadir. Dolayisiyla kisilerin destinasyona dair bakis agilar1
olumlu yonde degisebilecegi, klasiklesmis tatil anlayisinin diginda da farkli ve essiz
deneyimler yasayabileceklerini diisiinmeleri olasidir. Bu durumdan kaynakli olarak
Pamukkale destinasyonunda spor turizmi faaliyetlerinde yayilim gozlemlenmesi, hem
turizm isletmecilerinin biinyelerinde daha ¢ok sportif faaliyetlerine yer vermelerine, hem

de turistlerin tatil planlarin1 bu yonde olusturmalarini saglayacaktir.
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ONERILER

Pamukkale destinasyonu turizm agisindan oldukg¢a essiz ozelliklere sahip,
igerisinde birgok turizm tiirlinii barindiran bir turizm cennetidir. Ayni1 zamanda
Pamukkale hem yerli hem de yabanci turistlerin siklikla tercih ettigi bir bolgedir ve bu
nedenle turistik olarak kalkinma ve yenilenmeye oldukg¢a agiktir. Bundan dolay1 bu
bolgede turizmin ¢esitlendirilmesi kapsaminda spor turizmi faaliyetlerine verilen 6nemin,

bolge paydaslarinin ¢caligmalariyla desteklenmesi bolgenin yararina olacaktir.

Pamukkale bolgesinin dogal glizelliklerinin spor turizmi vasitasiyla hafif hava
araclariyla gokytziinden farkli bir bakis agisiyla tanitilmasi katilimcilara akilda kalici bir

deneyim sunabilir ve buna yonelik ¢aligmalar yapilabilir.

Hava sporlar faaliyetlerinin tanittiminin yapilmasi ve bu yonde etkili ¢caligsmalarin
yapilmas1 Pamukkale bolgesinin Kapadokya kadar {inlii olmasini saglayabilir ve bu da
turistlerin sadece hava sporu turizmi odakli olarak bu destinasyona gelmelerini
saglayabilir. Dolayistyla bu durum hem bdlge ekonomisine hem de tanitimina dogrudan

katki saglamasi olasidir.

Bolgede hava sporlart turizmine yoOnelik festivaller ya da yarismalarin
diizenlenmesi ve bunlarin stirekliligi olmasi bolgeye olan talebi artiracaktir. Paydaslarin

bu konuda iizerine gorevler diismektedir.

Hava sporlar1 turizmi ¢evreye zararsiz bir spor turizmi olmasindan ve yilin biiyiik
bir boliimii mevsim sartlarinin el vermesi sebebiyle siirdiiriilebilir bir turizm tiirtidiir.
Ayn1 zamanda 6zel sartlar gerektirmez. Bu durumdan kaynakli olarak bu turizm tiirliniin
tizerine hem akademik hem de uygulamali olarak yogunlagilmasi tiim taraflarin yararina

olacaktir.

Arastirma sonuglarina gore katilimcilarin hafif hava araglar1 faaliyetlerinden
sosyal/kisisel deneyim ve biligsel deneyim kazandiklar1 ve yeteri diizeyde fayda elde
edemedikleri sonucuna varilmistir. Bu nedenle sektdr paydaslarinin bu sonuglar
dogrultusunda hafif hava araci faaliyetlerine yeni diizenlemeler yapmasi dogru olacaktir.
Ornegin fayda elde edilmemesinin sebeplerine inilerek bu durumun miisterilerin fayda
saglayabilecegi bir seviyeye getirilmesi, nelerden fayda saglayabileceginin arastirilmasi

dogru olacaktir.



93

KAYNAKCA

Acar, Y., & Altas, A. (2017). New Solution Suggestions for the Development of Aksaray
Tourism: Hot Air Balloon Tourism. J. Acad. Soc. Sci, 63, 134-138.

Aho, S.K. (2001). Towards a general theory of touristic experiences: Modelling
experience process in tourism, Tourism Review, Vol. 56 No. 3/4, pp. 33-37.

Akm, A., Akin, A., & Oztiirk, H. (2016). Spor Turizminin Gelisimi ve Etkileri Konusunda
Yoneticilerin Bakis A¢isinin Degerlendirilmesi. Uluslararas: Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 9(42), 1933-1942.

Akin, A. (2018). Spor ve Turizm, Ekin Yayinevi, Ankara
Albayrak, A. (2013). Alternatif Turizm, Detay Yayinlari, Ankara

Allameh, S. M., Pool, J. K., Jaberi, A., Salehzadeh, R., & Asadi, H. (2015). Factors
influencing sport tourists’ revisit intentions. Asia Pacific Journal of Marketing
and Logistics, 27(2), 191-207

Ammar, S. (2017). Studying Balloon Activity in Luxor. International Journal of
Heritage, Tourism and Hospitality, 11(2), 28-34.

Argan M., Katirc1 H. (2002). Spor Pazarlamasi, Nobel Yayin Dagitim, Ankara.

Batman, Z. P., & Demirel, O. (2015). Altindere Vadisi Meryemana Deresi Giizergahinda
Doga Temelli Turizm Etkinligi: Yama¢ Parasiitii. /nénii Universitesi Sanat ve
Tasarim Dergisi, 5(11), 13-26.

Bektas, F. (2010). Kackar Havzasi Trekking Parkurlarimin Spor Turizmi Bakimindan
Degerlendirilmesi, (Basilmamis Doktora Tezi), Gazi Universitesi, Ankara.

Bertan, S. (2009). Turizmin gevre lizerinde yarattigi etkiler: Pamukkale 6rnegi. Anatolia:
Turizm Arastirmalart Dergisi, 20(2), 204-214.

Bertan, S. (2020). Key Success Factors for Doing Business in Hot Air Balloon
Riding. Journal of Tourism and Services, 11(20), 124-131.

Biiytlikoztirk, S. (2002). Faktor analizi: Temel kavramlar ve olgek gelistirmede
kullanimi. Kuram ve uygulamada egitim yénetimi, 32(32), 470-483.

Can, M., & Ust Can, C. (2019). Kapadokya’da Balon Turizmi Deneyimi ve Kabul
Edilebilir Risk Durumu. Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 3(3), 188-198.

Chan, K. W., Yim, C. K., & Lam, S. S. (2010). Is customer participation in value creation
a double-edged sword? Evidence from professional financial services across
cultures. Journal of marketing, 74(3), 48-64.

Chen, J. V., Htaik, S., Hiele, T. M., & Chen, C. (2017). Investigating international

tourists’ intention to revisit Myanmar based on need gratification, flow experience
and perceived risk. Journal of Quality Assurance in Hospitality & Tourism, 18(1),
25-44.

Coakley, J., & Dunning, E. (Haz.). (2000). Handbook of sports studies. Sage.

Costa, C. A., & Chalip, L. (2005). Adventure sport tourism in rural revitalisation—An
ethnographic evaluation. European Sport Management Quarterly, 5(3), 257-279.


https://www.emerald.com/insight/search?q=Seppo%20K.%20Aho
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/1660-5373

94

Celik, S. (2018). Alternatif Turizm. Journal of International Social Research, 11(56).

Cuhadar, M., Giingér, 1., & Goksu, A. (2009). Turizm Talebinin Yapay Sinir Aglari ile
Tahmini ve Zaman Serisi Yontemleri ile Karsilastirmali Analizi: Antalya Iline
Yoénelik Bir Uygulama. Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 14(1), 99-114.

da Costa Mendes, J., Oom do Valle, P., Guerreiro, M. M., & Silva, J. A. (2010). The
tourist experience: Exploring the relationship between tourist satisfaction and
destination loyalty. Tourism: An International Interdisciplinary Journal, 58(2),
111-126.

Daniels, M. J. (2007). Central place theory and sport tourism impacts. Annals of Tourism
Research, 34(2), 332-347

Dagdeviren, A., Saral, C., Coskun, N. ve Yilmaz, Z. (2020). Bayraméoren ilcesinde
Yamag Parasiitii Turizmi, Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 4(2): 881-892

De Knop, P. (1990). Sport for all and active tourism. World Leisure & Recreation, 32(3),
30-36.

De Rojas, C., & Camarero, C. (2008). Visitors’ experience, mood and satisfaction in a
heritage context: Evidence from an interpretation center. Tourism
management, 29(3), 525-537.

Deery, M., Jago, L., & Fredline, L. (2004). Sport tourism or event tourism: are they one
and the same? Journal of Sport & Tourism, 9(3), 235-245.

Del Bosque, I. R., & San Martin, H. (2008). Tourist satisfaction a cognitive-affective
model. Annals of tourism research, 35(2), 551-573.

Delpy, L. (1998). An overview of sport tourism: Building towards a dimensional
framework. Journal of vacation marketing, 4(1), 23-38.

Demir, C. (2002). Turizm ve rekreasyon faaliyetlerinin olumsuz gevresel etkileri:
Tirkiye’deki milli parklara yonelik bir uygulama. Dokuz Eyliil Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 17(2).

Demir, S. S., & Demir, M. Futbol ve Turizm: Futbol Takimlarinin Kamp Yeri Se¢iminin
Alternatif ~ Turizm  Kapsaminda  Degerlendirilmesi. EKEV ~ Akademi
Dergisi, 56(56), 361-374.

Deniz, G., & Kog, S. (2019). Tiirkiye’de Ekonomik Biiyiime ile Baz1t Makro Degiskenler
Arasindaki iliski: Coklu Dogrusal Regresyon Modeli Analizi. Isletme
Aragtirmalart Dergisi, 11(1), 101-113.

Devecioglu, S. (2005). Tirkiye’de spor sektorii stratejilerinin gelistirilmesi. Verimlilik
Dergisi, (2), 117-133

Dogu, G.A. (2010). Sporun Uluslararas:1 Iliskiler Agisindan Fonksiyonlarinm
Degerlendirilmesi, (Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi), Ankara Universitesi Saglik
Bilimleri Enstitiisii, Ankara.

Diker, O., Cetinkaya, A., & Cinkara, A. (2016). Hava sporlar1 turizmi ve Safranbolu'nun
hava sporlar1 potansiyelinin belirlenmesi. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, 6(1), 84-100.



95

Dilber, 1. (2007). Turizm sektdriiniin Tiirkiye ekonomisi {izerindeki etkisinin girdi-¢ikt1
tablosu yardimiyla degerlendirilmesi. Yonetim ve Ekonomi, 14(2), 205-220.

Fairley, S., & Gammon, S. (2005). Something lived, something learned: Nostalgia's
expanding role in sport tourism. Sport in Society, 8(2), 182-197.

Federal Aviation Administration (FAA) (2008). Balloon Flying Handbook, Oklahoma
City.

Freeman, K. M. (2015). Inexpensively estimating the economic impact of sports tourism
programs in small American cities. Indiana Business Review, 90(1), 1.

Filiz, Z. (2011). Servqual Yontemiyle Yurt Isletmesinde Hizmet Kalitesinin
Olgiilmesi. Uluslararasi Miihendislik Arastirma Ve Gelistirme Dergisi, 3(1), 38-
48.

Fisek, K. (1998). Devlet Politikas1 ve Toplumsal Yapiyla Iliskileri Acisindan Spor
Yonetimi, Bagirgan Yayimevi, Ankara.

Fisek, K. (1985). 100 Soruda Tiirkiye Spor Tarihi, Gergek Yayinevi, Istanbul

Fiiller, J. (2006). Why consumers engage in virtual new product developments initiated
by producers. ACR North American Advances.

Fiiller, J. (2010). Refining virtual co-creation from a consumer perspective. California
management review, 52(2), 98-122.

Gelsenkirchen, E. A. (2007). Sport tourism: introduction and overview Jiirgen
Schwark. European Journal for Sport and Society, 4(2), 117-132.

Gozalova, M., Shchikanov, A., Vernigor, A., & Bagdasarian, V. (2014). Sports Tourism.
Polish Journal of Sport and Tourism, 21(2), 92-96.

Getz, D. (1998). Trends, strategies, and issues in sport-event tourism. Sport marketing
quarterly, 7, 8-13.

Gibson, H. J. (1998). Sport tourism: a critical analysis of research. Sport management
review, 1(1), 45-76.

Gammon, S., & Robinson, T. (1997). Sport and tourism: A conceptual
framework. Journal of Sport Tourism, 4(3), 11-18.

Giiglii, M. (2001). Olimpiyat oyunlar1 ve spor sponsorlugu. Gazi Universitesi Gazi Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 21(3).

Gilindogdu, C., & Devecioglu, S. (2008). Spor hizmetlerinin genel ekonomi ¢ercevesinde
goriinimil. Dogu Anadolu Bélgesi Arastirmalari, 117-124.

Giirbiiz, A. (2002). Turizmin Sosyal Cevreye Etkisi Uzerine Bir Arastirma. Teknoloji
Dergisi, (1-2), 49-59.

Giizel, O., & Sahin, 1. (2020). Experiential aspects of balloon tourism within the context
of destination marketing. Eskisehir Osmangazi Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Dergisi, 14(3), 793-810.

Gordon, K. O. (2013). Emotion and memory in nostalgia sport tourism: Examining the
attraction to postmodern ballparks through an interdisciplinary lens. Journal of
Sport & Tourism, 18(3), 217-239.


https://bookstore.gpo.gov/agency/federal-aviation-administration-faa

96

Giiven, O. (1999). Tiirklerde Spor Kiiltiirii, Atatiirk Kiiltiir Merkezi Baskanlig1 Yaynlari,
Ankara

Homburg, C., Wieseke, J., & Bornemann, T. (2009). Implementing the marketing concept
at the employee-customer interface: the role of customer need knowledge. Journal
of marketing, 73(4), 64-81.

Homburg, C., Wieseke, J., & Hoyer, W. D. (2009). Social identity and the service-profit
chain. Journal of Marketing, 73(2), 38-54.

Hazar, A. (2007). Spor ve Turizm Detay Yayinlar1, Ankara.

Hong, F. (1997). Commercialism and sport in China: Present situation and future
expectations. Journal of Sport Management, 11(4), 343-354.

Hinch, T., & Higham, J. (2005). Sport, tourism and authenticity. European Sport
Management Quarterly, 5(3), 243-256.

Hudson, S. (2003). Sport and adventure tourism. New York: Haworth Hospitality Press.

oz, O. (2008). Spor Turizmi Pazarlamast ve Futbol Takimlarimin Hazirlik Dénemi
Kamp Yeri Tercihlerini Belirleyen Etkenler, (Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi),
Dokuz Eyliil Universitesi, izmir

Ilban, M. O., Bezirgan, M., & Colakoglu, F. (2016). Termal otellerde algilanan hizmet
kalitesi, memnuniyet ve davranigsal niyetler arasindaki iligkilerin incelenmesi:
Edremit 6rnegi. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 27(2), 181-194.

Kar, M., Zorkiris¢i, E., & Yildirim, M. (2@04). Turizmin ekonomiye katkis1 iizerine
ampirik bir degerlendirme. Akdeniz II BF Dergisi, 8, 87-112.

Kaplanidou, K., & Vogt, C. (2007). The interrelationship between sport event and
destination image and sport tourists' behaviours. Journal of Sport &
Tourism, 12(3-4), 183-206.

Keskin, E., Sezen, N., & Dag, T. (2020). Unutulmaz Turizm Deneyimi, Miisteri
Memnuniyeti, Tekrar Ziyaret ve Tavsiye Etme Niyeti Arasindaki Iliskiler:

Kapadokya Bolgesini Ziyaret Eden Turistlere Yo6nelik Arastirma. Journal of
Recreation and Tourism Research/JRTR, 7(2), 239-264.

Keskin, G., Durmus, S., Karakaya, M., Teoman, A., & Kushan, M. C. (2019). Motorsuz
Ucus Prensibi: Planor. Engineer & the Machinery Magazine, 60(695).

Koday, S., Koday, Z., & Kizilkan, Y. (2018). Alternatif Turizm Agisindan Siirt Ilinde
Yamag Parasiitii Faaliyetleri. TUCAUM 30. Yil Uluslararas: Cografya
Sempozyumu, 3-6.

Kim, W., Jun, H. M., Walker, M., & Drane, D. (2015). Evaluating the perceived social
impacts of hosting large-scale sport tourism events: Scale development and
validation. Tourism management, 48, 21-32

Kulczycki, C., & Hyatt, C. (2005). Expanding the conceptualization of nostalgia sport
tourism: Lessons learned from fans left behind after sport franchise
relocation. Journal of Sport Tourism, 10(4), 273-293.

Kurtzman, J., & Zauhar, J. (1993). Sport as a touristic endeavour. Journal of Sport
Tourism, 1(1), 30-50.



97

Kurtzman, J. (1995). Sports tourism categories revisited. Journal of Sport & Tourism,
2(3), 6-11.

Kurtzman, J.,, & Zauhar, J. (2003). A wave in time-The sports tourism
phenomena. Journal of Sport Tourism, 8(1), 35-47.

Kurtzman, J. (2005). Sports tourism categories. Journal of Sport Tourism, 10(1), 15-20.

Kurtzman, J. (2005). Economic impact: sport tourism and the city. Journal of Sport
Tourism, 10(1), 47-71.

Karahiiseyinoglu, M. F., Ramazanoglu, F., Nacar, E., Ramazanoglu, O., & Altungiil, O.
(2005). Tiirkiyenin Spordaki Konumunun Bazi Avrupa Ulkeleri ile
Karsilastirilmasi. Firat Universitesi Dogu Arastirmalar: Dergisi, 3(3), 75-82.

Karasakal, S. (2020). Akis deneyiminin memnuniyet {izerine etkisi: tatil deneyimi lizerine
inceleme. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 31(1), 63-73.

Karasiileymanoglu, A. (1995). Yeni Boyutlariyla Spor, Ozan Dagitim, Ankara.

Koca, H., Zaman, S., & Coskun, O. (2007). Erzurum’un spor-kamp turizmi
potansiyeli. Dogu Cografya Dergisi, 12(18), 205-224.

Kizilgél, A. G. O., & Erbaykal, E. (2008). Tiirkiye’de turizm gelirleri ile ekonomik
biiytime iliskisi: Bir nedensellik analizi. Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 13(2), 351-360.

Larsen, S. (2007). Aspects of a psychology of the tourist experience. Scandinavian
Journal of Hospitality and Tourism, 7(1), 7-18.

Lin, C. H., & Kuo, B. Z. L. (2016). The behavioral consequences of tourist
experience. Tourism Management Perspectives, 18, 84-91.

Liu, J. C., & Var, T. (1986). Resident attitudes toward tourism impacts in Hawaii. Annals
of tourism research, 13(2), 193-214

Maunier, C., & Camelis, C. (2013). Toward an identification of elements contributing to
satisfaction with the tourism experience. Journal of Vacation Marketing, 19(1),
19-39.

Migoogullari, B. O. (2004). Tiirkiye I¢in Spor Turizm Stratejisinin Belirlenmesi ve
Gelistirilmesi (Basilmamus Yiiksek Lisans Tezi), Mugla Universitesi, Mugla.

Neal, JD ve Giirsoy, D. (2008). Turizm Memnuniyetinin Cok Yo6nlii Analizi. Seyahat
Arastirmalart Dergisi, 47 (1), 53-62.

Nogawa, H., Yamaguchi, Y., & Hagi, Y. (1996). An empirical research study on Japanese
sport tourism in sport-for-all events: Case studies of a single-night event and a
multiple-night event. Journal of travel research, 35(2), 46-54.

Ohmann, S., Jones, I., & Wilkes, K. (2006). The perceived social impacts of the 2006
Football World Cup on Munich residents. Journal of Sport & Tourism, 11(2),
129-152.

Oren, T. S., & Yiizbasioglu, N. Siirdiiriilebilir Destinasyon Gelistirme: Hava Sporlar1
Uzmanlari A¢isindan Degerlendirme. MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8(4),
3911-3930



98

Oren, T. S. (2018). Spor Turizmi Aracihigiyla Siirdiiriilebilir Destinasyon Gelistirme:
Hava Sporlart A¢isindan Usak 1li Potansiyeli, (Basilmamis Doktora Tezi),
Akdeniz Universitesi, Antalya.

Ozen, 1. A. (20 17). Deneyimse! Tiiketim, Destinasyon Imaj Algisi ve Davramgssal
Sonuglari liskisi: Kapadokya Sicak Hava Balon Deneyimi, (Basiimamis Doktora
Tezi), Nevsehir Hac1 Bektag Veli Universitesi, Nevsehir.

Ozen, A. (2019). Kapadokya Bolgesinde Yasanan Sicak Hava Balon Deneyiminin
Davranissal Niyetler Uzerindeki Etkilerini  Belirlemeye Yonelik Bir
Arastirma. Verimlilik Dergisi, 1(1), 165-198.

Ozen, 1. A., & Ozdemir, E. G. (2019). Kapadokya Sicak Hava Balonculugu Uzerine Nitel
Bir Arastirma. Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi SBE Dergisi, 9(2), 579-
595.

Ozgiilbas, A. (2000). Yamacparasiit Sporu, Tiirk Hava Kurumu Basimevi Isletmeciligi,
Ankara

Ozgiilbas, A. (2005). Yamagparasiit Sporunun Gelisimi ve Yamagparasgiit Kazalari, Tiirk
Hava Kurumu Basimevi Isletmesi, Ankara

Ozsoy, D., & Yavas, V. (2012). Tiirk Sicak Hava Balonculugu, Diinii, Bugiinii ve Yarini.
|. Ulusal Havacilik Teknolojisi ve Uygulamalar: Kongresi. 1zmir.

Ozsagir, A., & Akin, A. (2012). Hizmetler Sektérii Icinde Hizmet Ticaretinin Yeri ve
Karsilastirmali Bir Analizi. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 11(41), 311-331.

Oztiirk, Y., & Yazicioglu, 1. (2002). Gelismekte olan iilkeler igin alternatif turizm
faaliyetleri tlizerine teorik bir calisma. Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 2(10), 183-195.

Pavi¢, L., Ranc¢i¢, M., & Mijatov, M. (2013). Potential for paragliding tourism
development in Niska Banja (South Serbia). Turizam, 17(3), 110-120.

Peri¢, M. (2010). Sports tourism and system of experiences. Tourism and hospitality
management, 16(2), 197-206.

Pigeassou, C. (2004). “Contribution to The Definition Of Sport Tourism”. Journal of
Sport & Tourism, 9 (3): 287-289.

Pine, B. J., Pine, J., & Gilmore, J. H. (1999). Is Hayat: Bir Tiyatro ve de Her Sirket Bir
Sahne, (¢ev. Levent Cinemre), Boyner Holding Yayinlari, Istanbul

Pitts, B. G. (1999). Sports tourism and niche markets: Identification and analysis of the
growing lesbian and gay sports tourism industry. Journal of Vacation Marketing,
5(1), 31-50

Prayag, G., Hosany, S., & Odeh, K. (2013). The role of tourists' emotional experiences
and satisfaction in understanding behavioral intentions. Journal of Destination
Marketing & Management, 2(2), 118-127.

Radicchi, E. (2013). Tourism and sport: Strategic synergies to enhance the sustainable
development of a local context. Physical Culture and Sport. Studies and
Research, 57(1), 44-57.



99

Ryan, R. M., & Connell, J. P. (1989). Perceived locus of causality and internalization:
examining reasons for acting in two domains. Journal of personality and social
psychology, 57(5), 749.

Saayman, M. (Ed.). (2012). Introduction to Sports Tourism and Event Management, An.
African Sun Media.

Sasi, V. K. (1995). Sports tourism in India. Journal of Sport Tourism, 2(2), 5-8.

Salici, O., & Ozdasl, K. (2016). Tiirkiye Spor Turizminde Masa Tenisinin Yeri. Mehmet
Akif Ersoy Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 3(2), 36-46.

Sofield, T. H. B. (2003). Sports Tourism: From Binary Division to Quadripartite
Construct. Journal of Sport & Tourism, 8(3), 144-165.

Soykan, F. (1999). Dogal Cevre ve Kirsal Kiiltiirle Biitiinlesen Bir Turizm Tiiri: Kirsal
Turizm. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 10(1), 67-75

Soyak, Y. (2014). Uluslararasi Turizmde Son Egilimler ve Tiirkiye’de Turizm
Politikalarinin Evrimi. Marmara Sosyal Arastirmalar Dergisi; Say 4:(Haziran-
2013).

Shonk, D. J., & Chelladurai, P. (2009). Model of service quality in event sport tourism:
Development of a scale. International Journal of Sport Management and
Marketing, 6(3), 292-307.

Sweeney, J. C., & Soutar, G. N. (2001). Consumer perceived value: The development of
a multiple item scale. Journal of retailing, 77(2), 203-220.

Sahin, H. M. (2014). Investigating the motivations and expectations of individuals
interested in paragliding. The Anthropologist, 18(3), 949-957.

Sebin, K. (2018). Spor ve Turizm Iliskisi, Nobel Yaymncilik, Ankara

Tuban, B. (2019). Bir alternatif turizm tiirii olarak yamag parasiitii: U¢makdere iizerine
bir calisma, (Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi), Namik Kemal Universitesi,
Tekirdag.

Tutar, F., Alpaslan, C., Tutar, E., & Erkan, C. (2013). Turizm sekt6riiniin istihdam lizerine
etkileri. Global Journal of Economics and Business Studies, 2(4), 14-27.

Ust Can, C., Benli, S., Can, M. (2017). Balonla Ugus Deneyiminin Turistlerin Tatil
Memnuniyetindeki Yeri ve Davranigsal Egilimlerine Etkisi. [.Uluslararasi
Turizmin Gelecegi Kongresi, Mersin, (1), 1274-1278

Vesey, C., & Dimanche, F. (2003). From Storyville to Bourbon street: Vice, nostalgia
and tourism. Journal of Tourism and Cultural Change, 1(1), 54-70.

Weed, M., Bull, C. (2009). Sports Tourism, Routledge, Londra.

Yaslioglu, M. M. (2017). Sosyal bilimlerde fakt6r analizi ve gegerlilik: Kesfedici ve
dogrulayic1 faktdr analizlerinin kullanilmasi. Istanbul Universitesi Isletme
Fakiiltesi Dergisi, 46, 74-85.

Yildiz, Z., & Kalagan, G. (2008). Alternatif turizm kavrami ve ¢evresel etkileri. Yerel
Siyaset Dergisi, 35, 43-45.



100

Yildiz, Z. (2011). Turizmin sektdriiniin gelisimi ve istihdam {izerindeki etkisi. Stileyman
Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, 3(5), 54-71.

Yidiz, K. (2018). Yerel yonetimler ve kalkinma planlar1 cergevesinde spor
hizmetleri. Gaziantep Universitesi Spor Bilimleri Dergisi, 3(1), 64-80.

Zengin, E., & Oztas, C. (2008). Yerel yonetimler ve spor. Sosyal Siyaset Konferanslar
Dergisi, (55), 49-78

DiGER KAYNAKLAR;

Anadolu Ajansit (AA). (2019). Pamukkale'de Balonlar 153 Bin Kisiyi Ucurdu,
https://www.aa.com.tr/tr/yasam/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-ucurdu-
/1646245# (03.03.2021).

Bayndir, T. (2019). Istihdamin Ilac1 Turizmdir, http://www.tuyed.org.tr/istihdamin-ilaci-
turizmdir/ (20.05.2020).

Beyaz Gazete. (2019). Pamukkale'de Balon Turlar1 Tam 'Gaz'- Denizli,
http://beyazgazete.com/video/webtv/yasam-11/pamukkale-de-balon-turlari-tam-
gaz-denizli-692261.html (03.03.2021).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO). (2008). Glossary Of Tourism
Terms, https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms (19.05.2020).

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO). Microlight Aircraft for Desert Locust
Survey, http://lwww.fao.org/ag/locusts/oldsite/Aston/0111wksh/microlight.htm

(07.02.2021).
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO). (2020). World Tourism Barometer
and Statistical Annex, https://www.e-

unwto.org/doi/abs/10.18111/wtobarometereng.2020.18.1.1

Cumbhuriyet. (2019). Pamukkale'de Yamag Paragiitii Turizmi,
https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/pamukkalede-yamac-parasutu-turizmi-
1707149 (23.02.2021).

Denizli il Kiiltiir ve Turizm Midiirliigi, Denizli Turizmi,
https://denizli.ktb.gov.tr/Eklenti/68133,denizliturimpotansiyeliguncelpdf.pdf?0&
_tag1=2CEAA3BF455DFA6698E7CE2EBEA8AS859F3E622E (11.02.2021).

Denizli 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii. Yamag Parasiitii, https://denizli.ktb.gov.tr/TR-
211842/yamac-parasutu.html (21.02.2021).

Denizli Valiligi. Turizm Sektori, http://www.denizli.gov.tr/turizm-sektoru (11.02.2021).
Devlet Planlama Teskilati (2000). Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani, Ankara.

Eskier, U. (2017). Microlight Hava Aract Nedir? (Ozellikleri, Lisansi),
https://www.makaleler.com/microlight-nedir (07.02.2021).

Flypgs. Yama¢ Parasiitii, https://www.flypgs.com/ekstrem-sporlar/yamac-parasutu
(03.11.2020).

Genglik ve Spor Bakanlig1 (2019). Tiirkiye Spor Turizmi Calistay:, Antalya.


https://www.aa.com.tr/tr/yasam/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-ucurdu-/1646245
https://www.aa.com.tr/tr/yasam/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-ucurdu-/1646245
http://www.tuyed.org.tr/istihdamin-ilaci-turizmdir/
http://www.tuyed.org.tr/istihdamin-ilaci-turizmdir/
http://beyazgazete.com/video/webtv/yasam-11/pamukkale-de-balon-turlari-tam-gaz-denizli-692261.html
http://beyazgazete.com/video/webtv/yasam-11/pamukkale-de-balon-turlari-tam-gaz-denizli-692261.html
https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms
http://www.fao.org/ag/locusts/oldsite/Aston/0111wksh/microlight.htm
https://www.e-unwto.org/doi/abs/10.18111/wtobarometereng.2020.18.1.1
https://www.e-unwto.org/doi/abs/10.18111/wtobarometereng.2020.18.1.1
https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/pamukkalede-yamac-parasutu-turizmi-1707149
https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/pamukkalede-yamac-parasutu-turizmi-1707149
https://denizli.ktb.gov.tr/Eklenti/68133,denizliturimpotansiyeliguncelpdf.pdf?0&_tag1=2CEAA3BF455DFA6698E7CE2EBEA8A5859F3E622E
https://denizli.ktb.gov.tr/Eklenti/68133,denizliturimpotansiyeliguncelpdf.pdf?0&_tag1=2CEAA3BF455DFA6698E7CE2EBEA8A5859F3E622E
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211842/yamac-parasutu.html
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211842/yamac-parasutu.html
http://www.denizli.gov.tr/turizm-sektoru
https://www.makaleler.com/microlight-nedir
https://www.flypgs.com/ekstrem-sporlar/yamac-parasutu

101

Giirsel B, B. (2016). ‘Sicak Hava Balonu Sektorii Raporu’, Nevsehir Yatirim Destek
Ofisi, Nevsehir, 1-24.

Habertiirk. (2014). 1967 Kayseri Stadyum Faciasi,
https://www.haberturk.com/haber/haber/991009-1967-kayseri-stadyum-faciasi,
(10.05.2020).

Hiirriyet.  (2019).  Pamukkale’de  Balonlar 153  bin  Kisiyi ~ Ucgurdu,
https://www.hurriyet.com.tr/seyahat/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-
ucurdu-41377783 (05.01.2021).

Iktisadi s birligi ve Gelisme Teskilati (OECD). (2018). Tourism Receipts and Spending,
https://data.oecd.org/industry/tourism-receipts-and-spending.htm (20.05.2020).

[zmir Ticaret Odas1 (IZTO). (2009). Turizmde lyi Bir Alternatif Spor Turizmi,
http://www.izto.org.tr/portals/O/iztogenel/dokumanlar/turizmde_iyi_bir_alternati
f_spor_turizmi_n_saricay_26.04.2012%2019-30-00.pdf (10.01.2019).

Kalkinma Bakanlig1. (2014). 2014-2018 ‘Spor Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu’, Ankara,
1-15.

Kiiltir ve Turizm Bakanlhigi. Hava Sporlari, https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10164/hava-
sporlari.html (02.11.2020).

Kiiltir ve Turizm Bakanligi. Parasiit, https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10171/parasut.html
(10.02.2021).

Kiltir ve Turizm Bakanligi. Planédr, https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10169/planor.html
(08.02.2021).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. Spor ve Turizm, https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211795/spor-
ve-turizm.html (21.02.2021).

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2007). Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 Eylem Plani 2007-
2013, Ankara.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. Turizm Tirleri ve Miizeler, https://denizli.ktb.gov.tr/TR-
211791/turizm-turleri-ve-muzeler.html (16.02.2021).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. Yamag Parasiitii, https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10165/yamac-
parasutu.html (03.11.2020).

McCharty, N. (2016). The Massive Cost Of Hosting The Olimpic Games [Infographic],
https://www.forbes.com/sites/niallmccarthy/2016/08/04/the-massive-cost-of-
hosting-the-olympic-games-infographic/?sh=2df12c8a2e38 (14.03.2020).

NTV. (2019). Denizli niifusunun 2  katindan fazla turisti  agirladi,
https://www.ntv.com.tr/seyahat/denizli-nufusunun-2-katindan-fazla-turisti-
agirladi,j8YEK4iUKEa3LrKA3EFNEA (16.02.2021).

Sivil Havacilik Genel Miidiirliigii (SHGM). (2018). SHGM’den Turizme Onemli Katki:
Balon Faaliyetlerinde Yeni Noktalar, http://web.shgm.gov.tr/tr/manset-
haber/5874-shgm (05.01.2021).

Sivil Havacilik Genel Miudirligii (SHGM). (2019). Kapadokya Balon Uguslarindan
Turizme 70 Milyon avro Katki, http://web.shgm.gov.tr/tr/s/5996-kapadokya-
balon-ucuslarindan-turizme-70-milyon-avro-katki (05.01.2021).


https://www.haberturk.com/haber/haber/991009-1967-kayseri-stadyum-faciasi
https://www.hurriyet.com.tr/seyahat/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-ucurdu-41377783
https://www.hurriyet.com.tr/seyahat/pamukkalede-balonlar-153-bin-kisiyi-ucurdu-41377783
https://data.oecd.org/industry/tourism-receipts-and-spending.htm
http://www.izto.org.tr/portals/0/iztogenel/dokumanlar/turizmde_iyi_bir_alternatif_spor_turizmi_n_saricay_26.04.2012%2019-30-00.pdf
http://www.izto.org.tr/portals/0/iztogenel/dokumanlar/turizmde_iyi_bir_alternatif_spor_turizmi_n_saricay_26.04.2012%2019-30-00.pdf
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10164/hava-sporlari.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10164/hava-sporlari.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10171/parasut.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10169/planor.html
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211795/spor-ve-turizm.html
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211795/spor-ve-turizm.html
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211791/turizm-turleri-ve-muzeler.html
https://denizli.ktb.gov.tr/TR-211791/turizm-turleri-ve-muzeler.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10165/yamac-parasutu.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-10165/yamac-parasutu.html
https://www.forbes.com/sites/niallmccarthy/2016/08/04/the-massive-cost-of-hosting-the-olympic-games-infographic/?sh=2df12c8a2e38
https://www.forbes.com/sites/niallmccarthy/2016/08/04/the-massive-cost-of-hosting-the-olympic-games-infographic/?sh=2df12c8a2e38
https://www.ntv.com.tr/seyahat/denizli-nufusunun-2-katindan-fazla-turisti-agirladi,j8YEK4iUKEa3LrKA3EFNEA
https://www.ntv.com.tr/seyahat/denizli-nufusunun-2-katindan-fazla-turisti-agirladi,j8YEK4iUKEa3LrKA3EFNEA
http://web.shgm.gov.tr/tr/manset-haber/5874-shgm
http://web.shgm.gov.tr/tr/manset-haber/5874-shgm
http://web.shgm.gov.tr/tr/s/5996-kapadokya-balon-ucuslarindan-turizme-70-milyon-avro-katki
http://web.shgm.gov.tr/tr/s/5996-kapadokya-balon-ucuslarindan-turizme-70-milyon-avro-katki

102

Sivil Havacilik Genel Midirligi. (2020). Balon Isletmeleri,
http://web.shgm.gov.tr/documents/sivilhavacilik/files/pdf/shgm_calisma_gruplar
i/Balon_isletmeleri.pdf (27.02.2021).

Sportup. (2018). Pyeongchang 2018 igin harcanan 13 milyara degdi mi,
https://sportuptr.com/pyeongchang-2018-icin-harcanan-13-milyara-degdi-mi/
(14.03.2020).

Terzi, Y. (2019). istatistik B&liimii Ders Notu, (PDF), On dokuz May1s Universitesi Fen
Edebiyat Fakiiltesi.

Tiirk Hava Kurumu (THK). Planér, http://www.thk.org.tr/egitim/kurslarimiz/item/855-
planor (08.02.2021).

Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, 1982, Md.59.

Tiirkiye Cumhuriyeti Resmi Gazete. Turizm Amagli Sportif Faaliyet Yonetmeligi,
(23.02.2011). Say1: 27855, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig.

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi. (2014). "Yarim Milyon Kisi Spor Olsun Diye
Tiirkiye’ye Geldi, 900 Milyon dolar Harcad1" TURSAB,
http://www.tursab.org.tr/dosya/12195/tursab-spor-turizmi-
raporu_12195 5670173.pdf (03.03.2021).

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB). (2020), Turizm Gelirleri,
https://www.tursab.org.tr/istatistikler-icerik/turizm-geliri (17.05.2020).

Uluslararas1 Havacilik Federasyonu (FAI). Our Sport, https://www.fai.org/page/isc-our-
sport (08.02.2021).

Vikipedi Balon (havatasiti),
https://tr.wikipedia.org/wiki/Balon_(hava_ta%C5%9F%C4%B1t%C4%B1)
(06.12.2020).

Vikipedi. Denizli, https://tr.wikipedia.org/wiki/Denizli (10.02.2021).

Vikipedi.  (2020). Yelken kanat, https://tr.wikipedia.org/wiki/Yelken_kanat
(07.02.2021).


http://web.shgm.gov.tr/documents/sivilhavacilik/files/pdf/shgm_calisma_gruplari/Balon_isletmeleri.pdf
http://web.shgm.gov.tr/documents/sivilhavacilik/files/pdf/shgm_calisma_gruplari/Balon_isletmeleri.pdf
https://sportuptr.com/pyeongchang-2018-icin-harcanan-13-milyara-degdi-mi/
http://www.thk.org.tr/egitim/kurslarimiz/item/855-planor
http://www.thk.org.tr/egitim/kurslarimiz/item/855-planor
http://www.tursab.org.tr/dosya/12195/tursab-spor-turizmi-raporu_12195_5670173.pdf
http://www.tursab.org.tr/dosya/12195/tursab-spor-turizmi-raporu_12195_5670173.pdf
https://www.tursab.org.tr/istatistikler-icerik/turizm-geliri
https://www.fai.org/page/isc-our-sport
https://www.fai.org/page/isc-our-sport
https://tr.wikipedia.org/wiki/Balon_(hava_ta%C5%9F%C4%B1t%C4%B1)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Denizli
https://tr.wikipedia.org/wiki/Yelken_kanat

103

EKLER
Ek 1: Anket Formu

TURISTIK HAFiF HAVA ARACLARI (BALON TURU, YAMAC PARASUTU VB)
ETKINLIKLERINI KATILANLARIN ALGILARI

Sayin Katilimci, Bu ¢alisma turistik hafif hava araglari (balon turu, yamag parasiitii vb.)
etkinliklerini katilanlarin algilarini incelemek amaciyla yapilmaktadir. Anket formunu
doldurmaniz, 5 dakikadan fazla siirmeyecektir. Sizlerden toplanacak veriler sadece
bilimsel amacl kullanilacaktir. Istediginiz taktirde calismanin bulgular tarafiniza bir
rapor halinde iletilecektir. Gosterdiginiz ilgiye simdiden tesekkiir eder, saygilarimi

sunarim. Sena Ak¢akaya, Pamukkale Universitesi, Turizm Fakiiltesi.

1.BOLUM
Ifade hakkinda kesin bir yargiya sahip degilseniz, “Ne Katiliyorum Ne o §, §, 5 s @3
Katilmiyorum” 3 segenegini; ifadeye tamamen katiliyorsaniz “Kesinlikle = g g = S = g
Katiliyorum” 5 segenegini ‘X’ ile igaretleyiniz. s —ﬁ —ﬁ v 5 g :; -% :;
5]
¢voE| SE | Z2¥5| Je | $5¢

1- Balon deneyimi siirecinde diisiincelerimi aktardim.

2- Balon deneyimi siirecindeki iletisimden memnunum.

3- Balon deneyimi ile diger miisterilerle baglant1 kurabildim.

4- Balon deneyimi ile benzer ilgi alanlarini paylastigim diger kisilerle
goriisiiyorum.

5- Balon deneyimlerde, diger katilimeilar tizerinde iyi bir izlenim
birakabilirim.

6- Balon deneyimi sayesinde yeteneklerimi test edebildim.

7- Bu deneyim yeniliklere ayak uydurmamu sagladi.

8- Bu deneyim yeni fikirler bulmami sagladi.

9- Balon deneyiminde beklentilerim karsilandi.

10- Balon deneyiminde tercihlerimin karsilandig: diizeyde etkilenirim.
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11- Balon deneyimi eglenceliydi

12- Balon deneyimi sayesinde becerilerim gelisti

13- Destinasyonda kazandigim deneyim, beklentilerimi karsiladi

14- Balon deneyimi yasamimi zenginlestirdi.

2.BOLUM
1-Cinsiyetiniz; 2-Ogrenim durumunuz;
10Kadin 20 Erkek 10 20 Ortaokul 30Lise 40 OnLisans 5 60 Lisans Ustii
ilkokul Lisans
3-Medeni Durum 4-Kalig Stiresi: ................ glin
10 20 Evli
Bekar
5-Yasiniz;
10 25 ve 200 26- 3131-35 40136-40 501 41- 6L 46- 70J 51- 8156-60 911 61- 10066 ve tistii
alti 30 45 50 55 65
6-Meslek; 7-Seyahatinizi kim organize etti?
1) Isci 2)0 3)Memur  4)[ Serbest meslek 1)l Kendim 2)[J Seyahat Acentesi
Ogrenci
5)01 6) Diger (L
Emekli BElirtiniZ). ...ttt
8-Yillik geliriniz;
1)[15.999 ve daha az 2)16.000-11.999 3)1112.000-17.999 4)(118.000-23.999

5)[124.000-29.999

6)[130.000-35.999

7) [136.000-41.999

8) [142.000 ve daha fazla

Calismanin nihai bulgularini istiyorsamiz, liitfen asagiya size ulasabilecegimiz bir elektronik posta adresini yaziniz. ILGINIZE
TESEKKUR EDERIZ. Onerileriniz i¢in sayfanin altin1 kullanabilirsiniz. sakcakaya9393@gmail.com
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