MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi 2019 Cilt: 8 Sayn: 1

MANAS Journal of Social Studies 2019 Vol.: 8 No: 1

Atifta Bulunmak icin / Cite This Paper: Caliskan, O. (2019). “Siyasal Reklamlarda
Gorsel Argiimantasyon”, Manas Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8(1): 380-396
Gelis Tarihi / Received Date: 03.10.2018 Kabul Tarihi / Accepted Date: 11.12.2018

Arastirma Makalesi

SIYASAL REKLAMLARDA GORSEL ARGUMANTASYON

Osman CALISKAN

Pamukkale Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii
osmancaliskan84@hotmail.com
ORCID ID: 0000-0001-8768-3542

Oz

Siyasi partiler, yaptiklari siyasal reklamlarda ikna c¢abasi giiderler. Ikna siirecinin temel
bilesenlerinden biri de argiimanlardir. Cogu siyasal reklam, igeriginde bir veya daha fazla argiiman
barindirir. Belirli unsurlarin bir araya getirilmesiyle olusan arglimanin, klasik anlayis ¢ergevesinde
yazi yoluyla veya sozlii olarak yapilandirildigi bilinir. Bununla birlikte, argiimantasyonun bu
yapilandirma siirecinde, reklam filmi s6z konusuysa gorsel 6gelerlerden fazlaca istifade edilir. Bu
calismada ise, argiimantasyon kapsaminda bir tiir olarak gorsel argiimanlar siyasal reklamlar
Uzerinden incelenmistir. Baska deyisle, bir argiimanin yapilandirilmasinda gérsel 6gelerin islevi ve
nasil kullamldigi aragtirilmustir.  Arastirma  kapsamunda, 24 Haziran 2018’de gergeklesen
Cumhurbagkanligr ve Milletvekili Segimleri’nde AK Parti, CHP ve Saadet Partisi’nin kullandig
birer reklam analiz edilmistir. Gorsel argiimantasyon konusuna iyi birer drnek teskil eden bu
reklamlar argiiman bilesenlerine gore tasnif edilerek ¢oziimlenmistir. Ayrica arastirmada, gorsel
argliman tanimlamasina uyan farkli tiplere de yer verilmistir. Konuyla ilgilenen arastirmacilar farkli
siyasal reklamlari tahlil edebilecegi gibi diger ticari reklamlar tizerinde de galigma yapilabilir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Argiimantasyon, Siyasal Arglimantasyon, Siyasal Reklam, 2018
Turkiye Cumhurbagkanligi ve Milletvekilligi Se¢imleri.

VISUAL ARGUMENTATION IN POLITICAL ADVERTISEMENTS
Abstract

Political parties aim persuasion with political advertisements. One of the basic components of
the persuasion process is the arguments. Most political advertisements contain one or more
argument in their content. It’s known that arguments arising from the combination of certain
elements are structured in the framework of classical understanding either by writing or spoken
expressions. However, in the case of the advertising films, the visual items are used extensively
in this structuring process of argumentation. In this study, visual arguments which are
considered as a part of argumentation types were examined through political advertisements. In
other words, the function and the use of visual elements in the construction of an argument have
been investigated. Within the scope of the research, in the Presidential and Parliamentary
Elections held on June 24, 2018, some advertisements used by AK Party, CHP and Saadet Party
were analyzed. These arguments, which are sorted by argument components, are good examples
of visual argumentation. In addition, different types of visual arguments are included in the
study. Researchers interested in the subject can analyze different political advertisements, as
well as other commercial advertisements.

Keywords: Visual Argumentation, Political Argumentation, Political Advertising, Turkish
Presidential and Parliamentary Elections of 2018.
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1. GIRIS

Belirli bir konuda diisiincenin arglimantatif sunumu yazi veya konusma yoluyla
olabiliyorsa mesela resim, karikatiir, fotograf ya da videolar araciliiyla da olabilir mi? Hig
kuskusuz diisiincenin arglimanlar kullanilarak aktarilmasinda konusma ve onun da ilerisinde
yazi ¢ok ayricalikli bir konumdadir. Bir kaynak tarafindan fikrin inga edilmesi siirecinde
lizerine diisiinerek yazilan bir metin argiimantasyon konusunda daha elverisli géziikmektedir.
Ayni fikrin konusma yoluyla aktarilmasi her ne kadar bazi negatif yonler (6rnegin irticalen
yapilan konusmalarda) barindirsa da bir diger etkili yontemdir. Kuskusuz sozlii ve yazili
kiiltiirin hakim oldugu donemler i¢in goriinlim bu yondeydi. Peki her biri mesaj tagiyan
gorsel dgelerin iletisime hakim oldugu bir ¢agda durum nasildir? iletisim teknolojilerinin
gelistigi, televizyon, internet ve bilinyesinde gorsel unsurlar barindiran diger her bir iletisim
aracinin hayatin her alanina sirayet ettigi bir donemde vaziyet ayn1 midir? Biitlin bu degisimin
gorsel iletisim, ikna ve iknanin temel unsurlarindan biri olan arglimantasyon konusuna
etkisinin olmadigin1 iddia etmek zor durmaktadir. Genel anlamda iletisim alanindaki
gelismelerin iletisim teknik ve yontemlerine yansimasi kaginilmaz bir sondur. Bu baglamda,
klasik argiimantasyon konusunda da farkli bi¢cimlerin varlig1 tartisilir olmustur. Bir bakima
bahsi gegen gelismenin dogal bir yansimasi olarak aligkin olunan argliman {iretme
yontemlerinden farkli bir yontemin mevcudiyeti ve imkanlart sorgulanmistir. Bu sorgulamaya
aksi yonde itirazlar bulunsa da arasgtirmacilar, gorsel arglimantasyonun varligi ve
uygulanabilirligi kanaatine ulagmistir. Buna bagli olarak gorsel 6gelerden miitesekkil bir
argliman inga etmenin mimkiin oldugu sOylenebilir. Zira ilerleyen kisimlarda etraflica ele
alinacagi gibi informel mantikcilar ve gorsel iletisim alaninda calisanlar gorsel argiimanlarin
varligin1 ve ayni sekilde sdzel olanlar gibi analiz edilebileceklerine vurgu yaparlar. Zira i¢inde
anlam barindiran bir fotograf alicisina bir mesaj aktarir. Mesajin alic1 tarafindan agimlanmasi
onun desifresi konusunda bir risk barindirsa da uygun dizayn edilmis bir gorselin de ortak bir
anlamla yorumlanabilecegi asikardir. Ote yandan her iletisim bi¢imi (sozlii ve yazili da dahil)
mesajin kod agimina dair riski biinyesinde barindirir. Yani bir gorselin yanlis anlamlandirilma
thtimali sadece gorsel iletisime mahsus degildir. Eger dyle olsaydi iletisim sektdriinde siklikla
kullanilan tiim gorsel malzemelerin islevi ciddi bir bicimde sorgulanirdi. Daha da 6tesinde
reklam filmleri gibi hareketli gorsellerin kullanimi anlamsizlasirdi. Dolayisiyla film de dahil
olmak tiizere gorsel 6gelerden argliman iiretilebilecegi veya bir argiimantasyonda onun hakim

parcalar olarak var olabilecegi kabul edilebilir durmaktadir.
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Bu aragtirma, gorsel kategorisine sokulabilmesinden ve ikna amaci giitmesinden dolay1
siyasal reklam filmleri {izerinden yliriitiilmektedir. Gorsel arglimantasyon bagligi altinda konuyla
ilgili kuramsal cerceve sunulmakta ve belirlenen ¢ siyasi icerikli reklam filminin Stephan

Tulmin’in arglimantasyon modeli ¢er¢evesinde gorsel argiimantasyon analizi yapilmaktadir.

2. GORSEL ARGUMANTASYON

Gorsel arglimantasyon (visual argumentation) tartismasi ¢ok eski olmamakla birlikte
literatiirde belirli bir yer edinmis durumdadir. Bu konudaki ilerleme siireci bir akademik saha
olarak iletisim ¢alismalarinin zenginlesmesiyle birlikte ele alinmalidir (Roberts, 2007: 151).
Zira teknik ve kiiltiirel gelisim gorsel iletisimin ilerlemesine ve o da aragtirmacilarin dikkatini
gorsel ifadelerin argiimanin bir pargasit olup olamayacagi sorusuna yonlendirmistir (Blair,
1996: 23). Her ne kadar iletisim disiplinindeki gelismeler arastirmacilari bu ve benzeri
sorular1 sormaya itmis ve ¢esitli akademik calismalarin yapilmasina vesile olmussa da belirli
bir direngle karsilasildigi da vurgulanmalidir. Zira Roque’ye (2009: 2) gore, dilci emperyalist
anlayisin sozel argiimantasyon konusundaki hegemonyasi kendisini bir paradigma olarak
sunmaktadir. Ciinkii Aristoteles’ten beridir argliman iizerine yiiriitiilen calismalar,
argiimanlarin paradigmatik bir sekilde s6zel oldugunu varsaymustir (Blair 1996: 23). Binlerce
yildir devam eden koklii bir yapinin yeni bir bakis acisina karsi davetkar olmasi
beklenemezdi. Bununla birlikte iletisim alanindaki teknik gelismelere ek olarak yine bilimsel
bir caligma sahasi olarak iletisim disiplininde yuratilen akademik faaliyetler gorsel
arglimantasyon gibi yeni bir konunun tartismaya agilmasina ve gelismesine mani olamamagtir.

Peki tam olarak bu alanda yiiriitiilen tartismalarin mahiyeti nedir? Evvela arastirmacilarin
sorunsallastirdifi mesele esas itibariyle sudur: Gorsel 6geler (resim, poster, fotograf, karikatiir,
video ve film gibi) argiimantasyon siirecinde herhangi bir sekilde islev gorebilir mi? Ornegin bir
iddianin ifade edilmesinde ve bu iddianin bir nedene baglanmasinda kullanilabilir mi? Tseronis’e
(2013: 2) gore, gorsel argiimanlari reddetmek herhangi bir sebebe baglanamaz. Bununla birlikte
gorsel arglimanlar, sozel arglimanlarda oldugu gibi teorik standartlar sunmaz. Tseronis’in dikkat
cektigi zayiflifa dair birgok arastirmaci itirazim1 ortaya koymus ve ¢esitli yonlerden bunun
gecersiz oldugunu gostermislerdir.

Godden (2013: 2), gorsel argiimantasyon konusunda yiiriitiilen ¢aligmalari genel olarak iki
gruba ayirarak ele almistir. Ilki revizyonist olmayan normatif goriistiir. Ikincisi ise normatif
revizyonist goriis olarak adlandirilir. ilk bakis acisi, gorsel argiimanlarm var olan argiiman
degerlendirme metotlar1 ve standartlarn cercevesinde layikiyla ¢ozlimlenebilecegini

sdylemektedir. ikincisi ise, gorsel argiimanlarm analizinde kendine mahsus metot ve standartlarin
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gelistirilmesi gerektigine inanir. Diger deyisle, ilk bakis acisinin tersine, var olan metot ve
belirlenmis standartlara (geleneksel argiimantasyon i¢in) gore analiz yapilamayacagini savunur.
Literatiire bakildiginda gorsel argiimantasyona karsi ortaya konan itirazlarin da bu ikinci bakis
acist gercevesinde sekillendigi goriilmektedir. Godden (2013: 10) da ¢alismasinda gorsel
argiimantasyonun miimkiin oldugunu ve revizyona gerek kalmadan mevcut analiz metotlartyla
degerlendirmeler yapilabilecegini savunmustur. Clinkii bir argiimanin degerlendirilmesi siirecinde
bu arglimanin iddias1 ya da iddianin {izerine insa edildigi zemin resim yoluyla ortaya konmussa
degerlendirme hususunda degisen bir sey olmaz. Farkli olan sadece ifadenin bigimi olmustur.
Anlam gorsel bir dgeyle aktarilmistir. Dolayisiyla geleneksel sozel bir argiimana uygulanan
coziimleme metodu gorsel argimanlar icin de gecerlidir.

Literatiir kapsaminda yiiritiilen tartigmalar iki ana hat iizerinden tarif edildikten sonra
simdi meselelere daha detayli bakilabilir. Gorsel arglimanlarin varligi veya gorsel
arglimantasyonun miimkiin olup olmadigi konusunda tartigmali hususlardan bir tanesi de
arglimanlarin ifade bigimleriyle ilgilidir. Yukarida da vurgulandigi gibi dilci emperyalist
bakis acisindan kaynaklandigi belirtilen ve arglimanlarin yalnizca konusma veya yazma
yoluyla miimkiin olabilecegini iddia eden goriisle ilgilidir. Kisaca, bu bakis acisina gore
arglimanlar sézel veya yazili olarak ifade edilebilir. Oysa karsit bakis acisina gore gorsel
Ogeler vasitasiyla argiiman olusturmak miimkiindiir. Csordas ve Forrai’nin (2017: 172),
belirttigine gore argiimanda dilsel ifade bir zorunluluk degildir. Sadece dilsel olarak ifade
edilebilmesi (kelimelere dokulebilmesi, ¢.n.) yeterlidir. Mesela bir resmin kelimelerle ifade
edilebilmesi bdyle bir seydir. Diger yandan, argiiman {iretme siirecinde dnermelerin gorsel
Ogeler vasitasiyla ifade edilmesinin de miimkiin oldugunu dile getirirler. Argiimana bu bakis
acisinin da teorik zeminde gorsel argiimanlara bir yer acabilecegine inanirlar. Diger yandan
Blair (2012: 59), gorsel argiimanlarda kullanilan 6gelerin anlamda muglak bir sonuca yol
acacagina yonelik elestiriye de karsi ¢ikar. Ona gore, eger sozel argiimantasyonda muglaklik
bir risk ve bu riskin {istesinden gelmek miimkiinse aym sey gorsel iletisim ve dolayisiyla
gorsel iletisim i¢cinde kullanilan gdrsel arglimanlar i¢in de gegerlidir.

Konu hakkinda Blair (2012: 59), yukaridakine ek olarak soyle bir gergeklige dikkat
cekmektedir: Gorsel arglimanlar sozel arglimanlarin yerine gegmek zorunda degildir. Bir
arglimantasyon siirecinde konugma yoluyla aktarilanin ya da yazili olanin yapamayacagini
gorsel bir 6ge etkili bir bicimde yapabilir. Argiimanla baglantili olan retorigin hedef kitleyi
ikna etmekle ilgili oldugu bilinir. Gorsel argiimantasyon vasitasiyla iletisimin de hedef
kitleyle baglantili oldugu unutulmamalidir. Bu konuda Godden (2013: 1) de aymi fikirdedir.

Kiictik bir muhalefet grubu disinda kalan aragtirmacilar, gorsellerin insan inang ve kararlarini
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etkiledigi yoniindeki kaniy1 hatirlatarak, gorsel 6gelerin gerekge sunmak kosuluyla rasyonel
tarzda bir iknaya zemin hazirladigini soyler.

Ozetlemek gerekirse, yukarida aktarilanlarin yaninda konuyla ilgilenen birgok
arastirmact gorsel 6geler yoluyla argiimantasyonun miimkiin oldugunu dile getirirler. Bu
minvalde dikkat ¢eken g¢alismalardan biri de Robert’in (2007: 162) kiiltiirleraras1 baglamda
gorsel argiimanlari ele aldigi makalesidir. Robert ¢aligmasinda Blackfeet adli bir Amerikan
yerli kabilesinin boncuk islemeli elislerinden (beadwork) hareketle bir ¢6zimleme yapmakta
ve gorsel Ogelerin arglimantasyonda kullanilabilecegini kanitlamaktadir. Gorsellerin bir
arglimantasyonun pargasi olarak deliller sunabilecegini ve kendiliginden birer argiiman olarak
da var olabileceklerini belirtir. Blair (1996: 37), gorsel argiimantasyonun miimkiin oldugunu
kabul etmekle birlikte filmlerin argiimanda delil sunma noktasinda nasil etkili
olabileceklerinin altin1 ¢izmektedir. Ona gore, filmler araciligiyla aktarilan Onciillerin
dogrulugu klasik mantigin sundugu kanit gostergelerinden ¢ok daha gercektir. Diger yandan
Anderson (2015: 121), ise giindelik hayatta karsilagtigimiz siradan gorsellerin argiimanin
kullanish bir parcasi olabilecegini ancak uygun yerde kullanilmadiginda anlamda belirsizlige
sebep olabilecegine dikkat gekmektedir.

Genel anlamda gorsel argiimantasyonun miimkiin oldugu, aynen sozel olanlarda
oldugu gibi analizinin de sistematik bir sekilde yapilabilecegi (Csordas ve Forrai, 2017: 172)
farkli isim ve eserlerden yola c¢ikarak gosterilmeye calisildi. Simdi asagida, eger gorsel
arglimantasyon miimkiinse bunun klasik sozel arglimantasyon geleneginde nasil karsilik
bulduguna bakilabilir. Daha agik bir anlatimla, bir argiimanin en temel unsurlar1 olarak iddia
ve zeminin gorsel arglimantasyondaki karsiliklarina bakilabilir.

Gorsel 6geler, bir arglimanda iddia ya da o iddiaya yonelik ortaya konmus gerekgeleri
(zemin, ¢.n.) tagtyabilir (Tseronis, 2013: 3). Bu konuda esas olan, gerekgelerin agik bir bigimde
ifade edilmis olmasi ve yine gerekgelerle ileri siiriilen iddianin dilsel ifadelerle agiklanabilmesidir
(Blair, 1996: 25). Peki gorsel bir argiiman iiretmek i¢in ne yapilmalidir? Gorsel olarak ifade edilen
Oonermelerden (gorsel 6dnerme) birisi iddia ve digerleri de bu iddiaya yonelik nedenler/gerekceler
olarak sunulmalidir. Baz1 goérsel onermeler gerekce olarak ifade edilmemis (argiimantasyonda
belirtilmemis) olsa bile dilsel olarak tanimlanabilir bir iddiay1 karsilayabilir (Blair 1996, 26).
Gorsel 6gelerin bir argiimanda nasil islev gordiiklerine dair Grancea (2017: 32,33) 6zgiin bir bakis
acis1 gelistirmistir. Arastirmaciya gore bir argiimanda gerekce olarak yer alan gorsel ogeler iki
kategoride incelenmistir. ilki, olgu odakli iddialar destekleyen gerekgelerdir. Bunlar, bir seylerin
sahiden gergeklestigini veya gergeklesebilecegini agiklamaya/gdstermeye yoneliktir. Ornegin

gorsel olarak hazirlanmis olgusal bilgi ve bunun bir iddiaya gerekce olarak sunulmasi buna
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ornektir. Tabi bunun sozel arglimantasyonla miimkiin olmadig1 kosullarda yapiliyor olmasi
gereklidir. Diger tiirlii, gorsel argiimana gerekge olarak sunulan Ogeler, ilgili arglimanin
desteklenmesi i¢in verilen ilistrasyon veya kanittan Oteye ge¢mez. Yani gorsel arglimanin
dogrudan gerekcesi olmaktan ¢ikar. Garancea’nin soziinii ettigi ikinci tiir ise degerbilimsel
(axiological) odakli iddialarni destekleyen gerekcelerdir. Ornegin hayat: pahasma dogay:
korumaya caligan aktivistlerin fotograflari arglimantatif bir islevle degerbilimsel odakli iddianin
gerekeesi olarak sunulabilir. Bunlar birer sosyal kanit olarak is gorebilir. Hedef kitleyi doganin
kiymeti konusunda yeniden diisiinmeye sevkedebilir. Boylelikle inanglar harekete gegirilebilir ve
kars1 gorliste bir inanis tesis edilebilir. Benzeri bir ¢alisma (Fragkiadoulaki, Dimitracopoulou ve
Papadopoulou 2016: 8) irk¢1 karsiti videolar iizerinden yapilmis ve tespit edilen iddialara dair
gorsel gerekgeler goriintiilerden ¢ozlimlenmistir.

Sozel arglimantasyonun genel yapisi dilsel olarak formule edilen bir iddia ve yine
dilsel olarak formule edilen bir veya daha fazla gerek¢eden olusur. Buna ragmen gorsel
argiimanlarda iddia ve gerekgenin dilsel bir formda agiklanmasi beklenebilir (Csordas ve
Forrai, 2017: 173). Buna ragmen saf olan gorsel argiimanlardan bahsetmek zordur. Cogu
sozel ve gorselden olusan bir kombinasyondur (Blair, 2012: 49). Ozellikle argiiman iceren
film ve oyunlar gorsel ve sozelin karisimi olan karma (hibrid) argiimanlardir (Blair, 1996:
38). Bu durum, o&zellikle gercek vakalarin analiz g¢alismalarinda tam bir ¢oziimleme
yapilabilmesi i¢in g6z oniinde bulundurulmasi gereken bir 6zelliktir (Grancea, 2017: 20). Bu
calisma kapsaminda ¢oziimlemesi yapilan reklam filmelerinde de goriilecegi ilizere karma
arglimanlar neredeyse ka¢inilmazdir.

Peki gorsel argiimanlarin avantajlar1 veya dezavantajlar1 (yoneltilen elestiriler)
nelerdir? Gorsel argiimanlarin konugsma veya yazi yoluyla aktarilan arglimanlar karsisinda 6ne
cikan en onemli oOzelliklerinden biri cagrisim giiciiniin yiiksek olmasidir. Ornegin TV
reklamlarinda teorik olarak ¢ok kisa bir siirede onlarca onciil aktarmak miimkiindiir. Gorsel
arglimanlarin bir diger ayricalikli yani gercekei yapilaridir. Ciinkii video gibi bir aracla
gercege en yakin ogeler dogrudan aktarilabilir. Giiniimiizde reklam sektorii de bu 6zelligi
bolca kullanmaktadir. Gorsel argiimanlarin bir diger ayricalif1 ise 6zellikle okur yazarligin
diisiik oldugu toplumlarda sbézel olarak iletmenin miimkiin olmadig: diisiinceleri gorsel
argiimanlarla aktarabilme yetisidir. Ornegin baz1 dini motiflerde gérene dehset veren bir figiir
ya da estetik acidan ¢ok hos olan bir seyi kelimelerle anlatmak miimkiin olmayabilir. Bu
durumda gorsel 6geler devreye girer. Duygular1 ve tutumlar1 devreye sokma giicii ve hedef
kitle tizerindeki etkisi g6z Oniline alindiginda gorsel dgelerin bir argiimandaki ayricaligi daha

net anlagilabilir (Blair, 2012: 51-53). Diger yandan gorsel argiimanlara dair dikkat gekilen bir
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takim dezavantajlar bulunmaktadir. Ornegin bir gérsel argiimanda bu argiimanm unsurlari
olan iddia ve o iddianin gerekg¢elerini tanimlama giigliigii bunlardan biridir. Dilsel olarak ifade
edilmeleri veya dilsel formiilasyonlar1 gereklidir (Csordas ve Forrai, 2017: 175). Diger
yandan gorsel argiimanlarin genellikle tek tarafli olmalari, karsit arglimana yer vermelerindeki
zayiflik veya alternatif bir argiiman sunumu konusundaki zaaflara dikkat ¢ekilmektedir. Bu
durum, arglimani igeren mesaj alicist i¢in eksik yorumlamaya sebebiyet verebilir. Ayni sey
yaz1 ve konugma yoluyla aktarilan argiimanlar i¢in de gecerli olsa da gorsel argiimantasyon
adina daha belirgindir (Blair, 1996: 38). Diger yandan Johnson (2003: 10), gorsel iletisim
cercevesinde degerlendirilebilecek konularin goérsel arglimantasyon meselesine dahil
edildigini iddia ederek duruma kuramsal zeminde bir kars1 durus sergiler.

Gorsel argiimantasyonu kapsamli bir sekilde ele aldiktan sonra konuyu toparlamak
babinda genel bazi hususlara deginmekte fayda bulunmaktadir. Simdiye kadar aktarilanlardan
yola c¢ikilarak gorsel argiimanlarin esas itibariyle klasik sozel argiimanlardan ¢ok da farkl
olmadi@ sdylenebilir. iki tiirde ifadenin farkli bicimde aktarilmas1 s6z konusudur. Bu yéniiyle
aslina bakilirsa argiimantasyon konusunda radikal bir degisiklik getirdigi de iddia olunamaz
(Blair, 1996: 38). Yeni olan sey sunus i¢in (ya da argiiman unsurlarini ortaya koymak i¢in
kullanilan araglardir) gorsel ogelere basvurmaktir. Ornegin resimleri kullanmak gibi.
Resimler de tipki sozel argiimanlar gibi bir meseleyi aktarma yetisine sahiptir. Hatta sozel
olan karsisinda arglimanin giiciinii arttiran, ikna derecesini ylikselten etik yonii de daha
kuvvetli bir yap1 sunar (Kjeldseni 2013). Genel anlamda goérsel medya araglarinin,
argimanlarin gorsel sunumlar1 i¢in zengin bir yapiya sahip oldugu soylenebilir. Siyasi
karikatiirler, TV reklamlari, filmler bu alandan birkacidir (Blair, 2012: 55,56). Gorsel
arglimantasyonun miikemmel 6rneklerinden birinin sergilendigi alan ise siyasal reklamlardir
(Blair, 2012: 49). Daha evvel vurgulandigi iizere bu arastirmada da siyasal reklamlarda gorsel

arglimantasyon ¢oziimlemesi yapilmaktadir.

3. 2018 SECIM KAMPANYALARINDAN ALINMIS SIYASAL REKLAMLARLA
ORNEK BIiR GORSEL ARGUMANTASYON ANALIZI
Bu baglik altinda oncelikle aragtirmanin amag, kapsam ve teknigine dair okuyucu

bilgilendirilmis ve ardindan {i¢ reklam filmi {izerinden gorsel argiimantasyon analizi yapilmustir.

3.1. Arastirmanin Metodolojisine Dair
Bu arastirmada gorsel argiimantasyon konusu siyasal reklam filmleri Uzerinden ele
alimmistir. Arastirmanin amaci, siyasal iknanin 6nemli bir pargasi olan argiimanlar1 gorsel

ogeler kullanarak insa etmekteki potansiyelini ortaya koymaktir. Bu kapsamda, bir argiimanin
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yapilandirma siirecinde gorsel 6gelerin iglevi ornekler {izerinden ele alinmaktadir. Buna ek
olarak, siyasal argiimanin yapilandirilmasi asamasinda kullanilan gorsel 6genin argiimanin
hangi unsuruyla baglantili oldugu, nasil kullanildigi, yeterliligi ve kisitlar1 analiz asamasinda
gosterilmektedir. Ayrica, arastirmanin amacina dair dikkat cekilmesi gereken bir ayrim
noktasi da ¢alismanin bir “siyasal soylem analizi” olmadigidir. Buna paralel olarak, ¢alismada
yer alan siyasi partilerin soylemi irdelenmemektedir. Aragtirma nesnesi, bir akademik ¢aligsma
alan1 ve teknik bir konu olarak gorsel argiimantasyondur. Bu konu, bu aragtirmada siyasal
reklamlar {izerinden incelenmistir. Aym1 konu, Ornegin ticari reklamlar alaninda farkh
markalar ele alinarak da incelenebilir.

Diger yandan “gdrsel ¢ag” tanimlamalar1 arasinda gelisen iletisim imkanlari, gorsel
iletisimin 6nemini arttirmasi bu ydndeki akademik cabalari gerekli kilmaktadir. iletisim
eyleminde, teknolojinin de gelismesine paralel olarak gorsel Ogelerin agirhigimi gittikce
artirdig1 apagik ortadadir. Iletisimin vazgecilmezi olan yeni medya araglar1 bu gergegi kanitlar
niteliktedir. Diinya capinda sosyal medyanin gelisim seyrine kronolojik olarak bakildiginda
bile bu gergek kolaylikla anlagilabilmektedir. Zira sirasiyla Facebook, Twitter ve Instagram
uygulamalarinda gorselin giicli kademeli olarak arttig1 goriilmektedir. Dolayisiyla gilindelik
konusmalarda, internet ortaminda tiretilen siyasal sdylemde veya profesyonel siyasal iletisim
kampanyalar1 kapsaminda kurgulanan siyasal argiimanlarin bir pargasi oluveren gorsel d6geler
hakkindaki arastirmalar giin gectikce onem kazanmaktadir.

Calisma kapsaminda, 2018 yilinda yapilan Cumhurbaskanligi ve Milletvekili
Segimleri siirecinde yaymlanmis 3 siyasal reklam filminin® gérsel argiimantasyon analizi
yapilmistir. Reklamlarin adi gegen siyasi se¢im kampanyalarindan derlenmis olmasi giincel
olmastyla alakalidir. Ayrica segilen reklamlarin, arastirmayr zenginlestirmesi gayesiyle farkl
siyasi goriigleri yansitan filmler olmasia dikkat edilmistir. Bu kapsamda AK Parti, CHP ve
Saadet Partisi’nden incelemeye uygun birer reklam alinmistir. Se¢im kampanyasi siirecinde
partilerin yaptig1 tiim siyasi reklamlar incelenmis, gorsel arglimantasyon konusunu
yansitabilecek ideal oldugu goriilen Srnekler? secilmistir. Secilen reklamlarin analizi Stephen

Toulmin’in argiimantasyon modeli® temel alinarak yapilmugtir.

! Analiz edilen reklam filmi sayis1 arttirilabilir veya daha az olabilir. Zira buradaki kistas, ¢oziimlemesi yapilan nesnenin konuyu
tim yonleriyle ele alabilecek sayida ve nitelikte olmasidir. Bu galiyma kapsaminda incelenen ornekler bu kistasa uygun
goriinmektedir.

2 Analiz edilmek iizere alinan 6rnekler herhangi bir tarihi dneme, ya da herhangi bir iilkenin siyasi partilerine de ait olabilirdi.
Giincel olmast ve Tiirk siyasetinden derlenmis olmas tercih sebebi olmustur.

® Caligma kapsamunda yapilan analiz modelde bahsi gegen ana unsurlar iizerinden yapilmistir. Bu sebepten yardimei unsurlar
tanimlanmig olmakla birlikte detayli agiklama ana unsurlar iizerinedir. Model hakkinda detayli bilgi i¢in bkz. (1) Toulmin, S. (2003).
The Uses of Arguments. Cambridge: Cambridge University Press. (2) Toulmin, S., Rieke, R., & Janik, A. (1984). An Introduction to
Reasoning. New York: Macmillan Publishing. Modeli ele alan kapsamli Tiirkge metin igin: (3) Caligkan, O., (2018). Se¢men
Tercihlerinin Yénlendirilmesinde Argiimantasyon Faktorii: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi Referandumu Kapsamindaki
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Toulmin’in argiimantasyon modeli ii¢ii ana unsur, {li¢li de yardimci unsur olmak {izere
toplamda alt1 bilesenden miitesekkil bir yapidir. Bunlar iddia, zemin, giivence, (ana unsurlar)
destek, niteleyen ve ¢ritme (yardimei unsurlar) seklinde adlandirilir. Ana unsurlardan olan iddia,
tartisilan bir meselede bulunulan tarafi belirtirken argiimanin da 6ziinii teskil eder (Okada, 2014:
141). Diger bir tabirle iddia, bir argiimanda ortaya konan bakis agisini yansitan ifadelerdir. Klasik
mantik terminolojisinde “sonu¢”a tekabiil eder. Tartisma esnasinda savunulan diislincenin nihai
cikarimlar1 denilebilir. Ya da iletisim disiplini gergevesinde iddia, mesaj kaynagmin aliciya
ulagtirmak istegi anlamin 6z1i bir sekilde ifade edilmis halidir denilebilir.

Zemin ise, ortaya konan bakis agisim1 (iddiayi) temellendirmek i¢in kendisine
basvurulan olgulardan meydana gelir (Toulmin, 2003: 90). Ileri siiriilen iddianin iizerine insa
edildigi temel olarak goriilebilir (Feteris, 2010: 70). Bilimsel yollarla dogrulugu kabul
edilebilir kanitlar olarak da tanimlamak miimkiindiir. Olgular, olaylar, 6rnekler veya cesitli
istatistiki bilgiler bu kapsama dahildir (Okada, 2014: 141). Yine bu kavrami klasik mantik
cercevesinde gerekce, neden terimleriyle karsilamak miimkiindiir. Ortaya konan diisiincenin
mesnedidir. Sonug olarak Toulmin’in arglimantasyon modelinde zemin, ileri siiriilen iddianin
dayandigi alana génderme yapar.

Modelin diger {igiincii ana unsuru ise “giivence”dir. Bu unsurun islevi, zemin ve iddia
arasinda bir bag kurmak suretiyle iddiay1 desteklemektir. Giivence, bir kurala veya belirli bir
alanda kabul edilmis prensiplere gonderme yapan herhangi bir ifade olabilir (van Eemeren
vd., 2014: 216). Yaygmn inaniglar, gelenek ve adetlere bagl olusan inanglar veya iddiay:
kuvvetlendirecek belirli ilkeler bu yonde ifadeleri kapsayabilir (Mayberry, 2009: 93). Ileri
stiriilen iddia her ne kadar belirli bir zemine dayandirilsa da bunu yetersiz bulan kars: taraf,
“buraya nasil vardin?”” minvalinde sorular yoneltebilir. iddia temelinin sorgulanmaya devam
edildigi boylesi durumlarda iddia sahibi ilave temeller (zemin) olusturmamali, farkli bir
onerme ortaya koymalidir. Yani Toulmin’in modelinde giivence diye kavramsallastirdig bir
kural, ilke boylesi bir 6nerme yerine gecebilir (Feteris, 2010: 70). Tartisma siirecinde,
sorgulanan zemine alternatif 6nerme olarak sunulan giivencenin ilk etapta iddianin kendisine
dayandirildigi zemine zit olacagi disiiniilmemelidir. Burada vurgulanmak istenen, ileri
stiriilen iddianin dayandirildigi zemine kuvvet katan, onu dogrulayan ve onunla arglimantatif
manada ayni istikamette olan bir yap1 anlagilmalidir.

Yukaridakilere ek olarak, giivence unsuruna talep edildigi takdirde ekstra kuvvet veren

modelin yardimci unsurlarindan destek bulunur (Toulmin, Rieke ve Janik, 1984: 62). Destek,

Tartismalara Dair Ornek Bir Politik Argiimantasyon Analizi: Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmanus
Doktora Tezi.
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giivencenin dayandirildigi otorite veya kaynagi isaret eder (Feteris, 2010: 70). Tartisma
stirecinde destek unsuru kars: tarafin glivenceyi kabul etmedigi durumlarda devreye sokulur.
Aksi takdirde glvence yeterlidir (van Eemeren vd., 2014: 219). Bir diger yardimci unsur ise
iddiayla ilgili ifadeyi betimleyici niteleyen unsurudur. Niteleyen, ileri siiriilen iddianin
kesinligi konusundaki dereceyi verir. Muhtemelen, biiyiik olasilikla, kesin olarak, imkan
dahilinde gibi kelimeler bu kapsamda sik¢a kullanildigi goriiliir. Son olarak iddiada dile
getirilen ifadenin hangi durumlarda gecersiz sayilabilecegini belirtmeye yarayan c¢uritme

unsuru bulunmaktadir.

3.2. Ziimriidii Anka Reklami (AK Parti)

Reklamin Genel Kurgusu ve Argiimantaif Yapisina Dair: Zimridii Anka adli reklam
filmi, kurgusal olarak ayni temay: iki farkli failin hikayesinden islemektedir. Bu hikayenin
sahibi genel olarak tarihte Tiirkler veya Tiirk milleti iken diger fail bizatihi AK Parti’nin
kendisidir. Ayn1 tema tizerine iki hikayenin insa edilmis olmas:t reklamda kullanilan
argiimantasyon teknigiyle* de alakahidir. Filmde argiimantatif manada ortaya konan bir iddia
ve ayni iddiay: isleyen iki bolim bulunmaktadir. Genel olarak filmin ilk kismu Tirklerin
tarihte ortaya koydugu basarilar1 ve Tiirk milletinin bazi hasletlerini islemektedir. Ikinci
yarida ise bazi AK Parti icraatlart gosterilmektedir. Filmin akisi i¢inde Tiirklerin tarihi
basarilariyla AK Parti’nin icraatlart ayn1 kategoride (es deger) konumlandirildigt
goriilmektedir. Filmde Recep Tayyip Erdogan’in sesinden okunan siir, “Tiirk milleti,
gelecegini inga etmeye muktedirdir” iddiasin1 sdzel olarak dile getirirken bu iddia filmin akis1
icinde cok cesitli gorsel 6geyle desteklenmektedir. Simdi, reklamda ortaya konan argiimant,
arglimanin unsurlarint ve hususi olarak gorsel 6gelerin bu argiimanda nasil yer aldigini,

arglimantasyon i¢indeki iglevine bakilabilir.

3.2.1. Ziimriidii Anka Reklam Argiimani, 1. Kisum

Iddia: Tiirk milleti gelecegini insa etmeye muktedirdir.

Zemin: Atalarin bunu ge¢miste yapabildigine gore simdi sen de yapabilirsin.

Gulvence: Zemine giivence olarak sunulan birden ¢ok ifade bulunmaktadir. Bu
sebepten giivence kapsaminda degerlendirilebilecek ifadeler gruplandirilarak asagidaki gibi
sunulmustur:

a) Atalarin hakka saygiliydi/hak yolunda ilerledi.

# Aragtirmanm amaci farkl oldugundan argiimantasyon teknigi konusuna girilmeyecektir. Fakat su kadar1 sdylenebilir ki AK Parti
bu reklamda, Tiirk milletinin tarihteki basartlarimi Tiirkiyen’nin simdiki yapabileceklerinin kamitt olarak sunmustur. Ayni1 zamanda
filmin ilk boliimiinde, Tiirklerin tarihi bagarilart siralandiktan sonra AK Parti’nin icraatlar1 da gosterilmekte ve bu icraatlar millete
atfedilen ayni bagarmin devami olarak sunulmaktadir.
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b) Atalarin savaglardan ve vatan i¢in verilen miicadelelerden galip ¢ikt1.

) Atalarin sadece topraklari/iilkeleri degil goniilleri de fethetti.

d) Devlet biiytikleri tilke i¢indeki diismanlarla da miicadele etmesini bildi.

Giivence Kapsaminda Kullanilan Gorsel 0§eler5:

1) Fatih Sultan Mehmet’in Istanbul’u Fethi: Reklam filminde giivence unsurunun b
maddesi kapsaminda Istanbul’un eski hali resmedilmekte ve Fatih’i temsilen bir atl elinde
kiliciyla istanbul etrafinda at kosturdugu goriilmektedir.

2) Osman Gazi’nin Riiyasi: Osmanli Devleti’nin kurucusu sayilan Osman Gazi’nin
gordiigii riiya canlandirilmaktadir. Bu canlandirma, gilivence unsurunun a maddesi
kapsaminda degerlendirilebilir. Zira Osman Gazi’nin riiyas1 ve ona getirilen yoruma gore
Tiirk soylu Osmanlilar ilahi bir uyariyla diinya ¢apinda hiikiim siiren genis ve giiglii bir
devletin sahibi olacaklardir. Zira bu sdylem, Tiirklere atfedilen “Islam’in sancaktar1”, “cihan
hakimiyeti mefkuresi”’ne sahip olmasi ve kadim bir sdylem olan “Tanri’nin kirbac1”
minvalindeki s6z ve inanislarla da ilintilidir.

3) Alpaslan ve Meliksah: Reklam filminin giris kismi1 Anadolu’yu yurt tutan Tirkler
icin miladi bir 6nem tasiyan Malazgirt Savasi’na ve bu savasin komutanina géndermeyle
acilir. Bu durum yine gilivence unsurunun b maddesiyle iligkilendirilebilir. Selguklu
Devleti’nin bir diger énemli sultan1 Meliksah’in ismi anilir. Akabinde ise flamada cift bagh
Selguklu kartal1 gosterilir.

4) Kanuni Sultan Siileyman: Filmde Kanuni Sultan Siileyman’in ismi anilir ve onun
kazandig1 zaferlere, kendisinin muzaffer yoniine gonderme yapilir. Bu esnada Kanuni, masa
basinda savas stratejisi belirlerken resmedilir. Bunu da yine giivence unsurunun b maddesi
kapsaminda degerlendirmek miimkiindiir.

5) Il. Abdilhamit: Filmdeki bu gosterim giivence unsurunun d maddesi kapsaminda
ele alinabilir. Zira siirin sozleri, “Karsina ordu da ¢ikar zorba da. ...Sen ...Abdiilhamit’in
neferisin” demektedir. Sozlerin aktig1 bu boliimde II. Abdiilhamit’in arabayla yolun iki yani
askerlerden olusan bir kortejin arasindan gecerek saraya geldigi goriilmektedir.

6) Atatiirk, Kurtulus Savasi ve Bandirma Vapuru: “Bandirma’dan havalanan bir umut”
ifadeleriyle yer bulan dizeler reklam filminde denizde seyreden bir vapur ve burada Atatiirk’ii
temsilen bir figir g0sterilmektedir. Bunu, giivence unsurunun b maddesi kapsaminda

degerlendirmek miimkiindiir. Zira Tiirk tarthinde Bandirma Vapuru, Mustafa Kemal Atatiirk ve

® Reklam filminden gziimlenen verinin sistematik bir bigimde analiz edilebilmesi adma iddia, zemin ve giivence unsurlar1 filmden
derlenerek metinde kalin basliklar halinde gosterilmistir. Bu unsurlara yonelik kullanilan gorseller ise ayr1 basliklar altinda kapsamli
olarak ele almmaktadir. Ayrica Ziimriidii Anka reklaminda birden fazla “giivence” unsuru tespit edildigi igin gruplandirma yapmak
suretiyle degerlendirilmistir. Diger partilerin reklamlarinda buna gerek kalmamugtir.
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kurmaylarmi Istanbul’dan Samsun’a tasiyan geminin ismidir. 19 Mayis 1919°da Samsun’a varan
bu kadro Kurtulus Savasi ve miicadelesi i¢in bir baslangig sayilir. Zira reklamda zikredilen
“umut” ifadesi buna istinaden yapilmaktadir.

Iddia Kapsaminda Kullanilan Gérsel Ogeler:

Zimriidii Anka Kusu: Ziimridii Anka kusu tiim reklam filmi boyunca yer alan en
onemli gorsel 0ge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kisaca Anka Kusu seklinde adlandirilan bu
efsanevi kusun Tiirk mitolojisine gore en onemli 6zelligi 6ldiikten sonra kiillerinden yeniden
dirilebilmesidir. Aslina bakilirsa reklam metninde s6zel olarak higbir bdliimde boyle bir
ifadeye rastlanmasa da yapimin ve arglimantasyonu destekleyen unsurlarin en giiglii
olanlarindan bir tanesi bu figlir olmustur. Zira reklam filminde dile getirilen iddia “Tiirk
milletinin yeniden dirilis ve ilerleme igin gerekli hasletlere sahip oldugu” yoniindedir. Bu
cergevede, kiillerinden yeniden dogma 6zelligi bulunan Ziimriidii Anka filmin hemen her
boliimiinde vardir. Filmin bir noktasinda, daginik halde bulunan kus tiiylerinin bir hortum
yaparak sonunda canli bir Ziimriidii Anka’ya doniismesi simgesel olarak Tiirk milletinin fert
fert bir araya gelerek kuvvetli bir yap1 olusturmasimi anlatir. Ortiik de olsa, sdzel olarak dile
getirilmese de bu reklam argiimantasyonunun Onemli bir pargast olarak karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla gelistirilen argiiman kapsaminda ortaya konan iddianin genel bir
gorsel ifadesi olarak nitelendirilebilir.

3.2.2. Ziimriidii Anka Reklam Argiimani, 2. Kisum

Iddia: Tiirk milleti gelecegini insa etmeye muktedirdir.

Zemin: Atalarinin gegmiste yaptigi gibi AK Parti kadrolar1 da yapti. Simdi sen de
yapabilirsin.

Guvence: Zemine giivence olarak sunulan birden ¢ok ifade bulunmaktadir. Bunlar
asagidaki gibidir:

a) Uzay teknolojisine yonelik projeler gelistirdi.

b) Savunma sanayini gelistirmeye yonelik adimlar att1.

c) Ulasim konusunda birgok projeye imza atti.

d) Egitim alninda projeler hayata gegirdi.

Giivence Kapsaminda Kullamlan Gérsel Ogeler:

1) Uydu Aract: Reklam filminde Anka Kusu gokyiiziinde yiiksek irtifaya ¢ikar ve
diinya iizerinde Tiirkiye haritasin1 goriir. Hemen yanmi1 bagsinda AK Parti déneminde uzaya
firlatilan GOKTURK, BILSAT, RASAT gibi uydulardan biri gdziikmektedir. Bu gorsel

0geyi, glivence unsurunun a maddesi kapsaminda degerlendirmek miimkiindjir.
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2) insansiz Hava Araci: Anka Kusunun gokyiiziindeki turunda bir insansiz hava araci
gosterilir. Bunu yine glivence unsurunda gosterilen b maddesi kapsaminda ele almak miimkiindiir.

3) Havaalani, Otoyol, Koprii, Tiinel, Tiip Gegitler ve Marmaray: Yine reklam filminin
merkez gorsel 6gesi Anka Kusunun gokyliziindeki turunda yukarida adi gegen yapilar
gosterilmektedir. Bunu glvence unsurunun ¢ maddesi kapsaminda degerlendirmek
miimkiindiir. AK Parti’nin “dev projeler” seklinde adlandirdigi ulagima dair bu projeler
argiimanin zemininde ifade edilen beyanlara giivence olarak sunulabilir. Zira her bir gorsel
0ge, giivence kategorisinde siralanan maddelere birer sdzel olmayan destek mahiyetindedir.

4) Universiteler: Anka Kusu yine insa edilen {iniversitelerden birinin tepesinde

ucmaktadir. Bunu da giivencede belirtilen d maddesi kapsaminda ele almak miimkiindiir.

3.3. Ucurum Reklam (Saadet Partisi)

Reklamin Genel Kurgusu ve Argiimantaif Yapisina Dair: Saadet Partisi reklaminin en
dikkat cekici ozelligi, Recep Tayyip Erdogan isminin sdylendigi bir sarki nakarati disinda
hicbir sozel ibare barindirmamasidir. Bunun disinda birka¢ kare haricinde yazi1 da
icermemektedir. Yani reklamin tamamina yakin kismi gorsel 6gelerden olusmaktadir. Bu da,
bu arastirmanin konusu bakimindan oldukga elverisli bir imkan sunmaktadir. Reklamin genel
arglimantatif yapisina gelecek olursak, cok sade tasarlanmis iki argliman barindirdig
sOylenebilir. Bunlardan ilki AK Parti ve Recep Tayyip Erdogan’1 konu edinen negatif igerikli
arglimandir. Temelde “Recep Tayyip Erdogan’in Tiirkiye’yi tehlikeye (uguruma) siiriikkledigi”
iddia edilmektedir. ikincisi ise Saadet Partisi ve Temel Karamollaoglu’nun kendisine yonelik
pozitif igerikli argiimamidir. Bu argiiman da “siyasal iktidar1 degistirip bizi secerseniz

Tiirkiye’yi kurtarabiliriz” iddiasini islemektedir.

3.3.1. Ucurum Reklami Argiimani, 1. Kisim

Iddia: Recep Tayyip Erdogan Tiirkiye’yi tehlikeye (uguruma) siiriiklemektedir.

Zemin: Recep Tayyip Erdogan yipranmis ve AK Parti eskimistir.

Guvence: Recep Tayyip Erdogan yasli, yorgun ve uykulu goziikmektedir.

Argiiman Kapsaminda Kullanilan Gorsel Ogeler:

Daha once de belirtildigi gibi ¢oziimlenen tiim argiiman unsurlar1 gorsel 6gelerden
olugmaktadir. Bu yoniiyle, daha evvel ele alinan AK Parti reklamindan farklidir. Zira orada
argiiman unsurlarindan giivence ve iddiaya mahsus gorsel ogeler kullanilmisti. Halbuki
burada argiimanin tiim Ogeleri gorsel olarak ifade edilmis ve tarafimizdan dilsel ifadelere
biiriindiiriilmiistiir. Reklam filminde iddia, yan cephesinde TURKIYE yazan bir otomobil
gorseli yardimiyla kurgulanmistir. Otomobili Recep Tayyip Erdogan kullanmaktadir.
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Erdogan, otomobili sarp bir arazide uguruma dogru siirmektedir. Kisacasi, yukarida iddia
kisminda verilen ifade gorsel olarak ortaya konmaktadir. Filmdeki anlati, argiimanin zeminini
Erdogan’in “yipranmigligma” ve AK Parti’nin “eskimisligine” baglamaktadir. Yine
argiimanin guvencesi ise, Erdogan’i temsilen otomobili kullanan figiiriin yash (belki

oldugundan daha fazla), yorgun (beli biikiilmiis halde) ve uyuklayan halinden ¢ikarilmaktadir.

3.3.2. Ucurum Reklami Argiimani, 2. Kisim

Iddia: Mevcut siyasal iktidar1 degistirip bizi segerseniz Tiirkiye’yi kurtarabiliriz.

Zemin: Biz yeni ve gucliyuz.

Guvence: Iri kasli bir beden yapim ve 6nemli yeteneklerim bulunmaktadir.

Argiiman Kapsaminda Kullanilan Gérsel Ogeler:

Simdi, yukarida sozel olarak ifade edilen argiiman unsurlarinin gorsel karsiliklarina
bakilabilir. Arglimanin iddiasi, reklam filminde agik olarak islenmektedir. Saadet Partisi genel
baskam Temel Karamollaoglu iri kash resmedilmis giiglii viicut yapisiyla iizerinde TURKIYE
yazan otomobili durdurmaktadir. Recep Tayyip Erdogan’mn kullandigi otomobil tam da
ucurumdan asagi diisecekken Karamollaoglu tarafindan engellenmekte ve hatta gokyiiziinde elleri
izerinde tasimaktadir. Zira bir siiper kahraman gibi ¢izilmis Karamollaoglu’nun ugma yetenegi
bulunmaktadir. Bu argiimanin zemini ise giiglii ve yeni olma durumuna baglanmaktadir. Zira
reklamin sonundaki etiket “Tiirkiye i¢in degistir” sloganimi kullanmaktadir. Yani “eskiyen yerine
bizi se¢” mesaji verilmektedir. Argiimanda guvence ise dogrudan Temel Karamollaoglunu
resmeden karakterin iri kasl yapisindan, buna mukabil hareket halindeki otomobil gibi fiziksel bir

kuvvete kars1 koyusundan ve ugabilme yeteneginden cikarilabilmektedir.

3.4. Ampul Reklami (CHP)

Reklamin Genel Kurgusu ve Argiimantaif Yapisina Dair: Cumhuriyet Halk Partisi,
yaptig1 reklamda Tiirk musikisi bestekarlarindan Alaaddin Sensoy’a ait sarki sozlerini
kullandig1 goriilmektedir. Reklam filminde “Biliyorsun Bir Zamanlar” adli sarki s6zlerini
seslendiren bir koro bulunmaktadir. Toplumun farkli kesimlerini temsil ettigi anlasilan bu
koro, eski AK Parti segmeni olarak kurgulanmaktadir. Karanlik bir ortamda, arka zemini
siyah bir dekorda mutsuz insanlar (se¢menler) ve baslarindan asagi sarkitilmis birer ampiil
bulunmakdatir. Korodan her ayrilan insanin basinda duran ampiil de gidisle birlikte
sonmektedir. Bu durum, temsili olarak AK Parti’nin kaybettigi her bir oya isaret etmektedir.

Reklam filminin genel argiimantatif yapisina gelecek olursak, daha once ele aldigimiz
AK Parti ve Saadet Partisi reklamlarindan farkli olarak tek bir iddianin ortaya atildigini

goruruz. Kurgulanan reklam filmiyle bu iddiaya gesitli sozel ve gorsel ogeler eklenerek
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arglimantatif bir hiiviyet kazandirilmistir. Arglimanin bir parcasi olarak gorsel 6ge bu sefer
ortaya konan “zemin” unsuru i¢in kullanilmistir.

Iddia: AK Parti segmeni partisinden kopacaktir.

Zemin: Artik partiden memnun degiller.

Guvence: Segmen kirgin, isteksiz, mutsuz oldugunu dillendiriyor ve aldatilmis hissediyor.

Argiiman Kapsaminda Kullanilan Gérsel Ogeler:

Simdi reklam filminden ¢ikarilan arglimani yukaridaki gibi bilesenlerine ayirdiktan
sonra gorsel dgelerin bu yapida hangi islevle kullandiklarina bakilabilir. ilk olarak, CHP
argiimaninin iddiasma bakildiginda, segmenin AK Parti’den ayrilacagi yoniindeki ifadenin
acik olarak canlandirildigi fark edilmektedir. Yukarida adi zikredilen sarkiy1 okuyan insanlar
(AK Parti se¢meni) birer birer korodan ayrilmakta ve sahne gittikge tenhalasmaktadir. Her
ayrilis ise simgesel olarak bir ampiiliin séniisiine (ya da partinin kaybettigi oya) sebep
olmaktadir. Dolayisiyla kurgulanan senaryo ve temsiliyet yapist iginde one siiriilen iddianin
bahsi gegcen gorsel 0geler tarafindan agikca ortaya kondugu sdylenebilir. Diger yandan ileri
sriilen iddia zeminin (“artik partiden memnun degiller”) de farkli gorsel unsurlarla ifade
edildigi goriilmektedir. Bu konuda sarki sozleriyle dillendirilen agik beyanin yaninda, koroda
bulunan insanlarin mutsuzlugu, kirginlig1 ve isteksizligi yilizlerinden agik¢a okunmaktadir.
Argliman zemininde ifade edilen memnuniyetsizlik belirtileri olarak siraladigimiz bu yiiz
okumalari (sozler de dahil) ayn1 zamanda giivencenin de gorsel birer ifadesi sayilabilir. Diger
deyisle, ayni1 gorsel 6geler, bu argiiman 6zelinde hem zemin ve hem de gilivencede belirtilen

ifadelerin gorsel karsiliklari olarak degerlendirilebilir.

4. SONUC

Genel anlamda bir iletisim ediminde gorsel sifatiyla degerlendirilebilecek herhangi bir
6genin o iletisim siirecinde yer alabilecegi kabul edilen bir gergekliktir. Tlgili siirecte gorsel dgenin
oynadig1 6nemli rol ise iletisim arastirmacilar tarafindan tartismasiz kabul edilmektedir. Su halde,
dilin ve teknik olarak bir iletisim ediminin dogal bir parcasi olan arglimanlarin yine bu iletisim
stirecinde gorsel Ogelerle temasi ise kagimilmaz bir haldir. Zira bu gergege calismanin evvelki
kisimlarinda vurgu yapildi. Buna ek olarak, ¢aligmanin uygulama kapsaminda, argiimantasyon
¢oziimlemesi yapilan boliimde de bunun varhig: tekrar ispatlanmis oldu. Ug siyasi reklam filmi
tizerinden yapilan gorsel argiimantasyon analizi ilgili durumu gozler 6niine sermistir.

Bu dogrultuda AK Parti reklaminda ortaya konan argiimanin, g¢esitli yapisal unsurlar
baglammda gorsel olarak insa edildigi gOrlilmiistiir. Partinin Ziimriidi Anka reklam

kapsamindaki argiiman giivence ve iddia unsurlar1 bakimindan ¢ok zengin bir gorsel icerikle
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sunulmustur. Diger taraftan Saadet Partisi reklaminin goérsel argiimantasyon konusunda en ideal
yapiya sahip oldugu dile getirilmelidir. Zira partinin Ugurum reklaminda ¢ok kisitli s6zl1ii ve yazili
unsur bulunmakta, yapilan argiimantasyonun geriye kalanmin gorsel 6gelerin yardimiyla insa
edildigi goriilmektedir. Dolayisiyla Toulmin modelinde bir argiimanin en temel ii¢ bileseni
sayllan iddia, zemin ve giivence gorsel O0gelerle aktarilmaktadir. Son olarak yine karma gorsel
argiimantasyon Orneklerinden biri sayilabilecek CHP’nin Ampiil reklami da iddia, zemin ve
guvencenin gorsel unsurlarla ifadesi hususunda basarili bir yapim olarak kabul edilebilir.

Analiz edilen reklam argiimanlarinda, gorsel 6gelerin hem biitiinliiklii olarak temel
argiiman bilesenlerini ifade etmede kullanildigi ve hem de bu bilesenleri yer yer kismi olarak
destekledigi gortilmiistiir. Bagka bir anlatimla, belirli gorseller 6rnegin iddia veya giivencede
verilmek istenen anlami (mesaj1) destekleyen, onu kuvvetlendiren bigimde kullanilmiglardir.
Bu durum, gorsel Ogelerin bir argiimanin yapilandirilmasinda islevsel yonuni ortaya
koyarken ayni zamanda onlarin imkan ve potansiyeline dair de bir bakis agis1 sunmaktadir.

Genel bir degerlendirme olarak Saadet Partisi reklamimim gorsel arglimantasyon
konusunda sahip oldugu “sadelige” ragmen analizi yapilan tiim reklamlar1 karma argiiman
kapsaminda degerlendirmek miimkiindiir. Zira bu durum, kagmnilmaz olarak dilin dogal akiginin
cok sik rastlanan olagan bir yansimasidir. Ciinkii gerceklestirilen higbir iletisim eyleminin
Ozellikle bir teknigi icra etme gibi bir gayesi bulunmaz. Yani aliciya bir mesaj tireten kaynak,
ozellikle sozel, yazili veya gorsel ifade bicimini tercih etmez. Bu, iletisim eyleminin amacina,
alicinin 6zelliklerine ve diger baska degiskenlere gore belirlenir. Bu sebeple, kaynagin hazirladigt
mesaj (Ozellikle ikna gayesi giiden) biinyesinde yer alan argiimanlarin ve onlarin sunum
sekillerinin de karma olmasi beklenen ve olagan bir haldir. Goérsel argliimantasyon konusunda
yiiriitiilen tartigmalar da bu kapsamda degerlendirilmesi makul bir segenek olarak durmaktadir.
Israrla saf bir gorsel argliman iiretme pesinde olmak iletisim eyleminin dogasma aykir
durmaktadir. Zaten benzeri bir ¢aba ve bunun sonucunda ortaya konacak {iriiniin ise iletigim
disiplini ve uygulamalarina katkis1 tartismali olurdu. Teknik olarak saf gorsel arglimanlarin
miimkiin oldugundan ve somut drneklerin varligindan bahsetmek miimkiindiir. Fakat iletisim
eyleminin dogasina uygun olarak belirli medya igeriklerinde (reklam filmi, poster, karikatiirler
v.s.) arglimanin bir pargasi olarak gorsel 6gelerden s6z etmek ve konu hakkindaki tartigmalarin
eksenini bu yone ¢evirmek daha dogru durmaktadir.

Dilin rasyonel boyutunu 6ne ¢ikarmak suretiyle bir iletisim stratejisi gelistirmek
durumunda olan iletisim olaylarinda gorsel arglimantasyon konusu {izerinde énemle durmay1
hak etmektedir. Bu bakis acisin1 benimseyen ve alanda arastirma yapmak isteyen

arastirmacilar gorsel iletisim ve retorik gibi alanlarla diger argiimantasyon modellerini de goz
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Oniline alarak farkli arastirmalar yapabilirler. Ayrica gorsel argiimantasyon konusu sinema
filmleri, karikatiirler, afisler ve gorsel 6gelerin i¢cinde bulundugu diger iletisim etkinlikleri
kapsaminda da ele alinabilir. Ozellikle ikna edici iletisim kapsaminda degerlendirilebilecek

geleneksel ve yeni medya igerikleri bu dogrultuda degerlendirilebilir.
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