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0z
Giris: COVID-19 ile ilgili bilgilendirici icerige sahip videolar pandeminin yayilmasini kontrol etmede fayda saglayabilir. Ancak yanhs
bilgi iceren videolar ise infodemiye sebep olarak infeksiyonun kontrol altina alinmasini zorlastirabilir. infodemiyle bas edilebilmesi icin

Youtube’daki yaniltici videolarin saptanmasi gerekmektedir. Bu ¢alismada, Youtube’daki koronavirtis ile ilgili Tiirkce videolarin ézellikleri
ve iceriklerinin degerlendirilmesi amaclanmistir.

Materyal ve Metod: Youtube internet sitesindeki koronavirtis ile ilgili 1868 Tiirkce video dederlendirilmistir. Videonun ismi, uzunlugu,
izlenme sayisi, bedeni ve beGenmeme sayisi, videoya yapilan yorum sayisi, videonun yayinlandidi tarih, videoyu yayinlayan kanal, vide-
onun ytikleme kaynagi gibi 6zellikler incelenmistir. Ayrica her bir video icin toplam koronaviriis bilgilendirme puani (KBP) ve video power
indeksi (VPI) hesaplanmustir.

Bulgular: Koronaviriis ile ilgili 1868 Tiirk¢e videonun toplamda izlenme sayisi 160.179.962dir. Videolarin koronaviriis bilgilendirme
puani ortancasi 1 (min-max:0-6)dir (6 puan tizerinden). Videolarin %74.6'si (n= 1394) bilgilendirici 6zellikte olup, %4.1°i (n=77)
yaniltici icerige sahiptir ve bu yaniltici videolar toplamda 14.425.386 kez izlenmistir. Videolarin %48.8inde (n= 912) saglik profesyone-
li yoktur. Saghk ¢alisanlarinin olmadigi koronavirtis ile ilgili videolar stire olarak daha kisa, izlenme sayilari daha yiiksek ve koronaviriis
bilgilendirme puani daha dtistiktiir (p< 0.001).

Sonug: Youtube’daki koronavirtis ile ilgili Tiirkce videolar yiiksek goriintiilenme sayisina sahiptir ve biiyiik cogunlugu bilgilendirici nitelik-
tedir. Ancak videolarin COVID-19 ile ilgili bilgi icerigi olduk¢a diisiik olup, saglikla ilgili bu videolarin neredeyse yarisinda saglik profes-
yoneli yer almamaktadir. Koronaviriis ile ilgili yaniltici icerige sahip Tiirkce videolar az sayida olsa da bunlar milyonlarca kez izlenmistir.
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Turkce Koronavirds Videolarinin incelenmesi

ABSTRACT
Evaluation of Turkish Videos about Coronavirus on Youtube: An Infodemiology Study

Suleyman Utku UZUN, Ceyda GOKCEN GOKDENIZ, Fatma Nur EGILMEZ
Department of Public Health, Pamukkale University Faculty of Medicine, Denizli, Turkey

Introduction: Videos with informative content about COVID-19 can be useful in controlling the spread of the pandemic. However, vid-
eos containing false information can cause an infodemic, making it difficult to control the infection. In order to deal with the infodemic,
it is necessary to detect the misleading videos on Youtube. In this study, it was aimed to evaluate the characteristics and contents of
Turkish videos about coronavirus on Youtube.

Materials and Methods: 1868 Turkish videos about coronavirus on the Youtube website were evaluated. The characteristics of videos
such as the name, length, number of views, number of likes and dislikes of the video, number of comments made to the video, date of
the video’s release, channel that posted the video, upload source of the video were examined. In addition, total coronavirus information
score (CIS) and video power index (VPI) were calculated for each video.

Results: The total number of views of 1868 Turkish videos about coronavirus was 160.179.962. Median coronavirus information score
of the videos was 1.00 (min-max: 0-6) (out of 6). 74.6% of videos (n= 1394) were informative, 4.1% (n= 77) contain misleading
content and these misleading videos have been viewed 14.425.386 times in total. There was no healthcare professional in 48.8% (n=
912) of the videos. Videos about coronavirus without healthcare professionals are shorter in duration, higher in the number of views,
and the coronavirus information score is lower (p< 0.007).

Conclusion: Turkish videos about coronavirus on Youtube had a high number of views and the majority of them were informative.
However, the COVID-19 information content of the videos were very low, and almost half of these health-related videos did not include
healthcare professionals. Although there were few Turkish videos with misleading content about the coronavirus, they were viewed
millions of times.

Key Words: COVID-19; Coronavirus; YouTube; Internet; Infodemic

GIRIS len ikinci internet sitesi YouTube'dur® YouTube,

Dinya Saghk Orgiiti (DSO) tarafindan 11 aylk tahmini 1 milyar goriintilenmeye sahip ve

Mart 2020 tarihinden itibaren pandemi olarak saglikla ilgili onemli bir bilgi kaynagi konumunda-

ilan edilen COVID-19 salgimyla birlikte infode- dir’l. Diger sosyal medya platformlanyla karsilas-
tirldiginda, sesli ve gorsel iletisimi herkese hitap

edebilecek sekilde kullanmasi, tiim demografik ke-
simden bireyler icin kolayca erisilebilir olmasi da
aylik 2 milyardan fazla aktif kullanicist olan You-
tube’'u onemli bir bilgiye erisim araci haline ge-
tirmektedirl®’]. Youtube'daki videolar erisime su-
nulmadan once icerik acisindan gecmesi gereken
bir dogrulama siirecine sahip olmadigindan kulla-
nicilar kolaylikla yanhs, yaniltict ve eksik bilgilere
maruz Kkalabilir. Bu acidan videolardaki bilgilerin
gtivenilirligi ve Kkalitesiyle ilgili soru isaretleri bu-
lunmaktadir[8]. Bilgilendirici icerige sahip videolar
virlistin - yayilmasim  kontrol etmeye yonelik on-
lemleri uygulama konusunda fayda saglayabilirl®!.
Ancak vanlis bilginin de insanlarin hayatlarim
tehdit edebilecek boyutlarda etkileri olabilir. Yan-
lis bilgilendirme sonucunda insanlar tanmi testlerini
yaptirmaktan kacinabilir, asilama kampanyalarinin

mi kavrami da tekrar giindeme gelmis ve ©nem
kazanmustir. DSO, infodemi kavramini “genellikle
bir salgin sirasinda dijital ve fiziksel ortamlarda
hem dogru hem de vyanls bilgi fazlahgi” olarak
tanimlamistir!!. Giin gectikce cok daha fazla kisi
tarafindan saglikla ilgili bilgi alabilmek icin daha
fazla kullanilan internet, bilgive kolay, ucuz ve
hizh  ulasimu saglamaktadlr[2]. YouTube, Tuwitter,
Facebook, Instagram, Reddit gibi sosyal medya
araclar1 ise saglikla ilgili ihtiyac duyulan bilgiye
ulasmada geleneksel yontemlerin oniine gecmeyi
basarmis ve faydalarimin yaninda infodemi gibi
zararll sonuclarin olusmasinda onemli katkilann ol-
mustur!®!. infodemiyle basa cikmak icin dolayisiyla
bu konuda vapilacak olan infodemiyoloji calisma-
larina gereksinim vardir.

Alexa sirketine gore hem diinyada hem de
Tirkiye’de Google’dan sonra en cok ziyaret edi-
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hedefe ulasmasini engelleyebilir ve {ilkeler pan-
demiyi durduramaz, virlis yayilmayi stirdiiriir?.
Bu sebeple biyiik bir halk saghgi krizi olan
COVID-19 pandemisiyle miicadele konusunda va-
niltic1 bilgi iceren videolarin infeksiyonun kontrol
altina alinmasinin zorlastirmasinin oniine gecilmesi
gerekmektedir. Bunun icin oncelikle, kullanicilarin
YouTube'da koronaviriis hakkinda bilgi ararken
karsilasabilecekleri iceriklerin kaynagmnin, bilgilendi-
riciliginin ve Kkalitesinin belirlenmesine ihtiyac var-
dir?9) Giivenilir olmayan bilgiler iceren videolar
belirlendikten sonra yayilmasinin ©nlenmesi icin
gerekli adimlar atilabilir.

Bu calisma ile Youtube'daki koronaviriis ile
ilgili Tirkce videolarin o©zellikleri ve iceriklerinin
degerlendirilmesi amaclanmuistir.

MATERYAL ve METOD

Kesitsel arastirma tipindeki bu calisma 11-21
Evlil 2020 tarihleri arasinda yapilmustir. Youtu-
be internet sitesinde (www.youtube.com) “corona

viriis”, “corona virus”, “koronaviriis”, “corona”,
“korona”, “COVID-19”, “KOVID-19”, “COVID”,
“CcoviD”, “KOVID”, “KOVID”, “KOVIT”, “KO-
VIT”, “Sars Cov-2” anahtar kelimeleri kullanilarak
arama vyapilmistir. Sadece Tiirkce videolar cals-
maya dahil edilmistir. Arama sonucunda c¢ikan
yabanci dildeki videolar elendikten sonra toplamda
3395 Tirkce video degerlendirilmeye alinmistir.
[zlendiginde koronaviriis ile ilgili olmadig anlasilan
297 video ise icerik uygunsuzlugu sebebiyle dislan-
mustir. Icerik ve dil acisindan uygun goriilen 3098
videodan 1230 tanesinin aym video (duplikasyon)
olmasi sebebiyle calismadan cikarlmistir. Sonuc
olarak calisma toplamda 1868 Tiirkce video iize-
rinden yapilmistir (Sekil 1). Videonun ismi, uzun-
lugu (saniye cinsinden), izlenme sayisi, begeni ve
begenmeme sayisi, videoya yapilan yorum sayist,
videonun vyayinlandigi tarih, videoyu vayinlayan
kanal ve abone sayisi, videonun yiikleme kaynagi
gibi ozellikler kayit altina alindiktan sonra videolar
izlenmistir. Videonun yiiklenme kaynagi; kitle ileti-

Anahtar kelimelerle arama sonucu

3395 Turkge videoya ulasiimigtir.

297 video igerik uygunsuziugu

nedeniyle elenmigtir.

3098 Tirkge video

1230 duplike video
elenmisgtir.

1868 Tirkge video

analiz edilmistir.

Sekil 1. Calismaya dahil edilen videolarin tanimlanmasi ve secimine iliskin akis semasi.
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sim araclari/haber kanallari, saglik profesyonelleri,
devlet kurumlari, akademik kurum/iiniversiteler,
bireysel kullanicilar, sivil toplum kurulusu/meslek
orgtitleri, tanimmus Kkisi/tinliiler, dini kanallar, cizgi
film kanallar1 ve diger kaynaklar olarak on bir ka-
tegoride gruplandinlmustir. Videoda saglik profes-
yoneli olma durumuna gocre videolar 4 secenekli
olarak kodlanmustir: 1-“sadece saghk profesyoneli
var’, 2-“sadece saghk profesyoneli olmayan Kisi
var’, 3-“hem saglk profesyoneli var hem de
saghk profesyoneli olmayan kisi var” ve 4-“konus-
maci yok”. Videodaki konusmaci ozelliklerine gore
analiz yapihirken; 1 ve 3 nolu gruplar birlestirile-
rek “saglik calisanlarinin oldugu videolar” olarak,
2 ve 4 nolu gruplar birlestirilerek “saglk calisanla-
rnin olmadig@i videolar” olarak degerlendirilmistir.

Videolar iceriklerine gore 6 kategori icin ayr
ayr1 degerlendirilmistir. Her bir kategori icin vi-
deolar evet-hayir seklinde kodlanmustir. Degerlen-
dirilen 6 kategori su sekildedir: 1-“bilgilendirici”,
2-“yaniltic1”, 3-“giincel haber paylasimi”, 4-“kisisel
deneyim paylasimi”, 5-“animasyon/dizi/film” ve
6-“miizik/sarki/siir”.  “Bilgilendirici” ve “yaniltic1”
video Kkategorileri icin videolarin icerikleri deger-
lendirilirken Diinya Saglk Orgiitii'ndeki korona-
virlis ile ilgili bilgiler[ul dogrultusunda incelenme
vapilmistir. “Bilgilendirici” video kategorisinde, vi-
deolar koronaviriis hastah@: ile ilgili semptomlar,
tedavi, hastah@in onlenmesi veya hastalikla miica-
dele icin alinan onlemlerle ilgili dogru bilgiler veri-
yorsa “evet” olarak kodlanmustir. “Yaniltici” video
kategorisinde, videolar bilimsel olarak kanitlanma-
mis bilgiler iceriyorsa “evet” olarak kodlanmistir.
“Gilincel haber paylasimi” kategorisi icin hastahgin
mevcut durumu, oliim orani/yayilma derecesi gibi
glinliik istatistikler ve ilgili bilgiler iceren haber
videolar1 “evet” olarak kodlanmistir. “Kisisel dene-
yim paylasimi” kategorisinde koronaviriis hastahigi
ile ilgili tecriibeleri aktaran videolar “evet” olarak
kodlanmistir.  “Animasyon/dizi/film” ve “miizik/
sarki/siir” kategorileri acisindan da videolar deger-
lendirilmistir. Olasi uyumsuzluklar1 onlemek icin iki
arastirmaci videolarin tamamini birlikte izleyerek
gruplandirma yapmuslardir. iki arastirmaci arasinda
uyumsuzluk ve kararsizlik oldugunda ticlincli aras-
tirmaci ile ortak karar verilmistir. 1868 videodan
sadece 17 video ile ilgili iki arastirmaci ortak bir
karara varamamis ve lciincii arastirmacinin gorii-
siine basvurulmustur.

Koronavirtis hastah@ ile ilgili bilgilendirme
diizeyini olcmek icin videolar degerlendirilmistir.
COVID-19 ile ilgili videolardaki bilgileri degerlen-
dirmek icin gegcerliligi gosterilmis herhangi bir de-
gerlendirme araci bulunmamaktadir. Bu nedenle,
videonun koronaviriis bilgi icerigini degerlendirmek
icin alti puanlik bir koronaviriis bilgilendirme puani
(KBP) olusturulmustur. Her bir video su 6 bashk
acisindan ayn ayri ele alinmistir: 1- “‘bulas yolu”,
2- “semptom’, 3- “‘onleme/korunma yollar1”, 4-
“tedavi”, 5- ‘“‘istatistiksel/epidemiyolojik veriler”
ve 6- “tarama/tani/test”. Izlenen her bir video,
her bir baslik acisindan “evet=1 puan, hayir=0
puan” seklinde puanlanmistir. Her bir videonun
alabilecegi koronaviriis bilgilendirme puani en az
0 ve en cok 6 puan’dir. KBP arttikca videonun
koronaviriis ile ilgili bilgi icerigi de artmaktadir.

Videolarin popiilerliginin degerlendirilmesi icin
Video Power Indeksi (VPI) kullalmistir. VPI,
(goriintiileme oram*begeni orani)/100 olarak he-
saplanmaktadlr[12]. Goriintiileme orani, video go-
riintiileme  sayisinin, videonun yayinda oldugu giin
sayisina boliinmesiyle elde edilmektedir. Begeni
orani ise (video begeni sayisi*100)/(video begeni
sayisi+video begenmeme sayisi) olarak hesaplan-
maktadir12],

Videolar, yiikleyen kanalin abone sayisina gore
gruplandinlmstir. Bu simflandirma icin Youtube'un
“icerik tretici odiilleri” icin kullandigi abone sayi-
lar1 baz alinmustir. Kanalin abone sayisi 100.000
altinda olanlar “siradan” kanal, 100.000-999.999
arasinda olanlar “silver”, 1.000.000-9.999.999
arasinda olanlar “gold”, 10.000.000 ve {iizerinde
olanlar “diamond” kanal olarak gruplandirilmustir.

Calisma oncesinde Saghk Bakanligi Koronavi-
riis Bilimsel Arastirma Platformu'ndan ve Pamuk-
kale Universitesi Tip Fakiiltesi Girisimsel Olmayan
Klinik Etik Kurul'dan (08.09.2020 tarih ve 17
sayill kurul karari) gerekli izinler ahnmstir. Ve-
rilerin istatistiksel degerlendirilmesinde R istatistik
programinin  3.4.3 versiyonu kullanilmistir. Veriler
degerlendirilirken sayi, yiizde dagihimlar, ortanca,
mimimum-maksimum gibi tammlayici olciiler he-
saplanmistir. Videolarin yiikleme kaynagina gore
ve videolarin icerigine gore videolarin uzunlugu,
izlenme sayisi, begeni ve beenmeme sayisi, vi-
deoya yapilan yorum sayilari, KBP ve VPI karsi-
lastirilmasinda Mann-Whitney U testi ve Kruskal
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Wallis testi kullanilmustir. Istatistiksel analizlerde
p< 0.05 anlamlilik diizeyi olarak kabul edilmistir.

BULGULAR

Degerlendirilmeye alinan koronaviriis ile il-
gili 1868 Tiirkce videonun izlenme sayisi or-
tancast 3508 olup, toplam izlenme sayisi ise
160.179.962'dir. {lk yiiklenen koronaviriis ile ilgili
Tirkce videonun 21 Ocak 2020 tarihinde yiik-
lendigi goriilmiis olup, videolarin %25.4’tintin (n=
475) Mart ayinda, %23.6’sinin (n= 440) Eylil
ayinda yiiklendigi bulunmustur. Videolarin begeni
sayis1 ortancast 34, bedenmeme sayisi ortancasi
2'dir. 24 Eylil 2020 tarihinde videolarin ortanca
153 giindiir Youtube'da yayinda oldugu saptan-
mistir. Koronaviriis ile ilgili videolarin uzunlugu
ortanca 250 sn olup, videolar1 yayinlayan You-
tube kanallarinin abone sayisi ortancast 89.500,
videolara yapilan yorum sayisi ortancasi ise 6’dir.
Videolarin koronaviriis bilgilendirme puani ortan-
cast 1 olup, VPI ortancasi ise 42.51°dir. Ko-
ronavirtis ile ilgili Tiirkce videolarin tanimlayici
ozellikleri Tablo 1'de verilmistir.

Koronavirtis  ile ilgili Tiirkce videolarin
%74.6’simin (n= 1394) bilgilendirici ozellikte oldu-
gu, %36.8’inin (n= 687) giincel haber paylasimi
yaptigr goriilmiistiir. Videolarin %4.1’inin (n= 77)
yaniltici igerige sahip oldugu ve bu yaniltici vide-
olarin toplamda 14.425.386 kez izlendigi bulun-
mustur. Koronaviriisten korunma yollar ile ilgili
bilgi veren Tiirkce videolarin sikhigi %42.2 (n=
789), bulas yolu ile ilgili bilgi verenler %26.0 (n=
486) olup koronaviriis tedavisiyle ilgili bilgi veren
videolar %16.5 (n= 309)'tir. Videolar: vyiikleyen
kaynaklar incelendiginde videolarin %56.4’tiniin
(n= 1054) haber kanallan tarafindan, %13.0’iiniin
(n= 242) bireysel kullanicilar tarafindan yiiklendigi
goriilmiis olup en fazla izlenen videolar bu iki
kaynak tarafindan yiiklenmistir. Bir saglik profes-
yoneli tarafindan vyiiklenen videolarin sikhig ise
sadece %5.2 (n= 97) olup bu videolar toplamda
3.552.026 kez izlenmistir. Youtube'daki korona-
virlis ile ilgili Tiirkce videolarn %48.8’inde (n=
912) sadece saghk profesyoneli olmayan Kkisi ko-
nusmaktadir ve bu videolarin toplam izlenme sayisi
91.182.579°dur. Sadece saglk profesyonellerinin

Tablo 1. Koronaviriis ile ilgili Tiirkce videolarin tanimlayica 6zellikleri

Degiskenler n (%)

Videolarin Yiklendigi Tarih
Ocak 72 (3.9)
Subat 121 (6.5)
Mart 475 (25.4)
Nisan 300 (16.1)
Mayis 172 (9.2)
Haziran 108 (5.8)
Temmuz 92 (4.9)
Agustos 88 (4.7)
Eylul 440 (23.6)

Videonun Yiiklenmesinden itibaren Gecen Giin Sayisi
(24 Eylil 2020 tarihinde)

izlenme Sayisi

Begeni Sayisi

Begenmeme Sayisi

Yayinlayan Kanalin Abone Sayisi
Yorum Sayisi

Video Uzunlugu (sn cinsinden)
Video Power indeks (VPI)

Koronaviris Bilgilendirme Puani

Ortanca (Min-Max)

153 (12-247)
3.508 (0-7.082.016)
34 (0-286.000)

2 (0-98.000)
89.500 (0-7.850.000)
6 (0-153.143)
250 (9-433.348)
42.51 (0-28.539.62)
1(0-6)

*Min: Minimum, Max: Maksimum.
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konustugu videolarin (%24.7) izlenme sayist ise
23.183.159°dur. Youtube'daki koronaviriis ile ilgili
Tirkce videolarin sadece %4.0’i (n= 75) “gold”
kanallar tarafindan vyiiklenmis olmasina ragmen
bu videolar toplam 41.504.353 kez izlenmistir,
“diamond” kanallar koronaviriis ile ilgili herhan-
gi bir video yiiklememistir. Koronaviriis ile ilgili
Tiirkce videolarin icerik, kaynak ve videolardaki
konusmacilarin ozellikleri Tablo 2’de gosterilmistir.

Youtube'daki koronaviriis ile ilgili Tirkce wvi-
deolarin koronaviriis bilgilendirme puani ortancasi

1'dir (alinabilecek en diistik puan 0, en yiiksek
puan 6). Videolarin yiiklenme kaynaklarina gore
KBP’leri karsilastirildiginda, saghk profesyonelleri-
nin, akademik kurum/iiniversitelerin ve cizgi film
kanallari tarafindan yiiklenen videolarin KBP orta-
lamalarinin istatistiksel anlaml olarak daha yiiksek
olduklart bulunmustur (p< 0.001). Ayrica saghk
profesyonelinin  konustugu videolarin KBP ortala-
malan1 anlamh olarak daha vyiiksektir (p< 0.001)
(Tablo 3).

Tablo 2. Koronaviriis ile ilgili Tirkce videolarin icerik, kaynak ve videolardaki konusmacilarin 6zellikleri

Degiskenler n (%) Toplam izlenme Sayisi
Toplam 1868 (100) 160.179.962
Videonun Koronaviriise Ozgii icerigi*
Bulas yolu 486 (26.0) 5.8791.046
Semptom 442 (23.7) 70.831.135
Onleme/Korunma Yollari 789 (42.2) 78.630.194
Tedavi 309 (16.5) 39.640.914
istatistik/Epidemiyoloji 465 (24.9) 48.131.299
Tarama/Tani/Test 325(17.4) 29.778.585
Videonun icerigi*
Bilgilendirici 1.394 (74.6) 112.029.306
Yaniltici 77 (4.1) 14.425.386
Kisisel Deneyim Paylasimi 190 (10.2) 27.788.131
Guincel Haber Paylagimi 687 (36.8) 68.902.356
Animasyon/ Film/ Dizi 84 (4.5) 5.368.473
Muizik/Sarki/Siir 50 (2.7) 5.405.901
Videonun Kaynagi
Kitle iletisim Araci/Haber Kanali 1.054(56.4) 85.032.176
Saglik Profesyoneli 97 (5.2) 3.552.026
Devlet Kurumu 57 (3.1) 3.297.117
Akademik Kurum/Universite 182 (9.7) 2.316.833
Bireysel Kullanici 242 (13.0) 37.122.504
Sivil Toplum Kurulusu/Meslek Orgitii 57 (3.1) 552.254
Taninmis Kisi/Unlii 24 (1.3) 12.953.244
ilac Sirketi - -
Dini Kanal 19 (1.0) 3.825.192
Cizgi Film Kanali 4 (0.2) 695.395
Diger 133 (7.1) 10.833.221
Videodaki Konusmaci
Sadece Saglik Profesyoneli 462 (24.7) 23.183.159
Sadece Saglik Profesyoneli Olmayan Kisi 912 (48.8) 91.182.579
Hem Saglik Profesyoneli Hem Saglik Disi 319 (17.1) 37.351.585
Konusmaci Yok 175 (9.4) 8.462.639
Abone Sayisina Gore Kanallar
Siradan 970 (51.9) 27.141.545
Silver 823 (44.1) 91.534.064
Gold 75 (4.0) 41.504.353
Diamond - -

*Tuim videolar her bir alt kategori icin ayri ayr “evet-hayir” seklinde degerlendirilmistir ve tabloda her alt kategori icin “evet” olarak

kodlanan videolarin sikhgi verilmistir.
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Tablo 3. Koronavirus ile ilgili videolarin kaynagina ve videodaki konusmacilarin 6zelliklerine gore

koronaviriis bilgilendirme puani

Koronaviriis Bilgilendirme Puani?

Degiskenler Ortanca (Min-Max) p
Toplam (Ort £ SS: 1.50 £ 1.58) 1 (0-6) -
Videonun Yiiklenme Kaynagi

Kitle iletisim Araci/Haber Kanali 1 (0-6)

Saglik Profesyoneli* 2 (0-6)

Devlet Kurumu 1 (0-4)

Akademik kurum/Universite/Hastane* 1 (0-6)

Bireysel Kullanici 0,50 (0-6) <0.001

Sivil Toplum Kurulusu/Meslek Orgiitii 1 (0-6)

Taninmis Kisi/Unli 1 (0-5)

ilac Sirketi =

Dini Kanal 0 (0-5)

Cizgi Film Kanalr* 3 (2-3)

Diger 1 (0-6)
Videodaki Konusmaci

Saglik Profesyoneli* 2 (0-6)

Saglik Profesyoneli Olmayan 1 (0-6) <0.001

Hem Saglik Profesyoneli Hem Saglik Digi* 2 (0-6)

Konugmaci Yok 1 (0-5)

Ort: Aritmetik ortalama, SS: Standart sapma, Min: Minimum, Max: Maksimum
4Videonun alabilecegi Koronavirls Bilgilendirme Puani en az: 0, en fazla: 6'dir.

*Post-hoc test sonucu anlamlihgi olusturan gruplar belirtilmistir.

Tablo 4. Koronaviriis ile ilgili videolarin videodaki konusmacilarin 6zelliklerine gore karakteristik 6zellikleri

Saglik Calisanin Oldugu
Videolar Ortanca

Degiskenler

Saglik Calisaninin
Olmadigi Videolar

izZlenme Sayisi

Videonun Yiiklenmesinden itibaren Gecen Giin Sayisi
Begeni Sayisi

Begenmeme Sayisi

Yayinlayan Kanalin Abone Sayisi

Yorum Sayisi

Video Uzunlugu (sn cinsinden)

Video Power Index (VPI)

Koronavirtis Bilgilendirme Puani

icinde saglik calisani olan ve olmayan vide-
olar bazi ozellikler acisindan Kkarsilastirilmis  ve
Tablo 4’te sunulmustur. Saghk calisanlarinin ko-
nustugu koronaviriis ile ilgili videolar saglhk ca-
lisan1 olmayan videolardan istatistiksel anlamh
olarak daha uzun siiredir Youtube'da yayindadir
(p< 0.001). Ancak saglk calisanlarinin olma-
dig1  koronaviriis ile ilgili videolar siire olarak

(Min-Max) Ortanca (Min-Max) p
2.401 (0-7.082.016) 4.771 (0-3.232.241)  <0.001
165 (14-247) 126 (12-245) <0.001
38 (0-71.000) 30 (0-286.000) 0.083
3 (0-1.900) 2 (0-98.000) 0.741
90.700 (0-6.620.000) 87.500 (0-18.300.000) 0.008
5 (0-87.800) 6 (0-485.000) 0.586
322 (25-433.348) 204 (9-10.706) <0.001
44.96 (0-19.716.74) 39.39 (0-28.539.62) 0.094
2 (0-6) 1 (0-6) <0.001

daha kisa ve izlenme sayilari da daha yiiksektir
(p< 0.001). Saglik calisanlarinin konustugu videola-
rin koronaviriis bilgilendirme puani daha yiiksektir
(p< 0.001). Videolarin begeni, begenmeme sa-
yilar1, videolara vapilan yorum sayilari ve VPI
acisindan ise istatistiksel anlamli bir farklilik sap-
tanmamustir (p> 0.05).
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Tablo 5. Koronaviriis ile ilgili yaniltici olan ve olmayan videolarin karakteristik 6zellikleri

Degiskenler

Yaniltici Videolar
Ortanca (Min-Max)

Yaniltici Olmayan
Videolar Ortanca
(Min-Max) p

izlenme Sayisi

Videonun Yiiklenmesinden itibaren Gecen Giin Sayisi
Begeni Sayisi

Begenmeme Sayisi

Yayinlayan Kanalin Abone Sayisi

Yorum Sayisi

Video Uzunlugu (sn cinsinden)

Video Power Index (VPI)

Koronavirts Bilgilendirme Puani

Koronaviriis ile ilgili yaniltici icerige sahip olan
videolarin yaniltici olmayan videolara gore ista-
tistiksel anlamh olarak daha uzun siiredir Youtu-
be'da vayinda oldugu, daha fazla izlendigi, bege-
ni ve begenmeme sayilarinin daha fazla oldugu,
vapilan yorum sayilarinin ise daha fazla oldugu
bulunmustur (p< 0.001). Ayrica yaniltic1 icerige
sahip olan videolarin video power indeksi daha
yiiksek olup, koronaviriis bilgilendirme puanmi daha
dusiiktiir (p< 0.001) (Tablo 5).

Abone sayisina gore sinmiflandinlan  kanallarin
viikledigi koronaviriis ile ilgili videolarin ozellikleri
karsilastirilmstir. Koronaviriis ile ilgili video yiikleyen
“diamond” kanal bulunmamaktadir. “Silver” kanalla-
rin “siradan” kanallardan, “gold” kanallarin da “sil-
ver” kanallardan istatistiksel anlamli olarak izlenme,
begeni, beGenmeme ve yorum sayilan ile VPIleri
daha vyiiksek, video uzunlugu ve koronaviriis bilgi-
lendirme puanlar ise daha diistik bulunmustur (p<
0.001). Saglk cahsanlarinin bulundugu videolarin
sadece %3.3’tiniin “gold” kanallar tarafindan yiik-
lendigi, %51.9'unun “siradan” kanallar tarafindan
viiklendigi goriilmiistiir. Bilgilendirici videolarin ista-
tistiksel anlamh olarak daha diisiik oranda (%3.4)
“gold” kanallar tarafindan yiiklendigi bulunmustur
(p= 0.037). Yaniltici videolarin %55.8’1 “siradan”
kanallar tarafindan, %37.7’si “silver” kanallar ta-
rafindan ve %6.5'i ise “gold” kanallar tarafindan
yiiklenmistir (p= 0.331) (Tablo 6).

TARTISMA

Youtube'daki koronaviriis ile ilgili tiim Tiirkce
videolarin degerlendirildigi bu calismada, korona-

27.294 (0-1.560.910)  3.106 (0-7.082.016)  <0.001
183 (15-244) 149 (12-247) <0.001
449 (0-69.732) 30 (0-286.000) <0.001

34 (0-2.346) 2 (0-98.000) <0.001
71.950 (0-6.600.000)  90.004 (0-18.300.000)  0.992
151 (0-0-3.874) 5 (0-485.000) <0.001
500 (27-3.137) 240 (9-433.348) 0.002
160.54 (0-6.351.09)  39.28 (0-28.539.62)  <0.001
0 (0-6) 1(0-6) <0.00

viris salgininin  Tiirkiye’de baslamasindan sonraki
yvedi ay icinde bu videolarin 160 milyon kez
izlenme ile oldukca vyiiksek bir goriintiilenme sa-
yisina eristigi bulunmustur. Koronaviriis salgininin
erken donemlerinde yapilan, farkli dillerdeki vide-
olarin incelendigi calismalarda da izlenme sayila-
rimin  yiiksek oldugu gbrulmektedir[2*5’6*8]. Halkin
saghkla ilgili bilgilere kolaylikla erisebildikleri kay-
naklardan olan Youtube gibi ¢evrimici platformlar
Ebola, Zika gibi salginlar sirasinda saghkla ilgili
onemli bilgi kaynagi olmustur!?318] Koronaviriis
salginyla ilgili iceriklerin YouTube'da izlenme ora-
ni, onceki salginlarindan daha yiiksek oldugu bildi-
rilmektedir®®). YouTube'un her gecen glin artan
popiilaritesi goz oniine alindiginda, onemli bir tib-
bi bilgi kaynagi olmaya devam edecedi asikardir.
COVID-19 salgini sirasinda YouTube kullanimin-
daki bu artis, kolay erisilebilirlik acisindan salginla
miicadelede halk egitimi konusunda Youtube'un
ne kadar onemli bir ara¢c oldugunu bir kez daha
gOstermistir.

Yiiklenme zamanlarina gore bakildiginda, ko-
ronaviriis ile ilgili Tiirkce videolar en cok 2020
yil Mart ve Eylil aylarinda Youtube’a yiiklen-
mistir. Mart ayinda daha fazla video yiiklenmesi-
nin olasi sebebi ilk vakanin Tiirkive'de 11 Mart
2020 tarihinde goriilmesi ve yine aym giin CO-
VID-19'un DSO tarafindan pandemi olarak ilan
edilmesi olabilir. Mart 2020 itibari ile bu hastali-
gin ciddiyetinin anlasilmasi sonucunda, tiim diinya
icin yeni olan bu hastaliga olan ilginin tilkemiz-
de de artmaswyla birlikte Mart 2020°de Tiirkce
koronaviriis ile ilgili bircok wvideonun Youtube'a
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Tablo 6. Koronaviris ile ilgili videolarin abone sayisina gére siniflandirilan kanallara gore karsilastiriimasi

Siradan Kanallar

Degiskenler Ortanca (Min-Max)

Silver Kanallar
Ortanca (Min-Max)

Gold Kanallar
Ortanca (Min-Max) [

izlenme sayisi 858 (0-3.338.724)

Videonun yiiklenmesinden 140 (12-247)

itibaren gecen giin sayisi

Begeni sayisi 11 (0-46.000)
Begenmeme sayisi 0 (0-3.400)
Yorum sayisi 1 (0-3.475)

Video uzunlugu
(sn cinsinden)

Video Power Index (VPI)

254 (9-12.386)

12.42 (0-16.896.38)

Koronavirts bilgilendirme 1.72 (0-6)
puani
n (%)
Videoda saglik calisani varligi
Saglik calisani var 405 (51.9)
Saglik calisan yok 565 (52.0)
Videonun bilgilendirici olma
durumu 721 (51.7)
Evet 249 (52.5)
Hayir
Videonun yaniltici olma durumu
Evet 43 (55.8)
Hayir 927 (51.8)

11.567 (2-4.440.001)* 68.041 (740-7.082.016)* <0.001
158 (14-246)* 178 (14-243)* <0.001
106 (0-134.374)* 734 (12-286.000)* <0.001

8 (0-3.379)* 66 (2-98.000)* <0.001

27 (0-485.000)* 126 (0-153.143)* <0.001
251 (21-433.348) 0.058

170 (45-2.400)

113.17 (0-26.501.14)* 565.57 (5.42-28.539.62)* <0.001

1.34 (0-6)* 1.29 (0-6)* <0.001
n (%) n (%) p
350 (44.8) 26 (3.3) 0.417

473 (43.5) 49 (4.5)
626 (44.9) 47 (3.4)* 0.037
197 (41.6) 28 (5.9)
29 (37.7) 5(6.5) 0.331
794 (44.3) 70 (3.9)

*Post-hoc test sonucunda anlamliigr olusturan gruplar.

yiiklenmesiyle sonuclanmustir. Tiirkiye’de Haziran
2020°de baslayan normallesmeden sonra Agus-
tos 2020 sonunda ve Eyliil 2020’de COVID-19
vaka sayilari tekrardan artmaya baslamistir. Ayni
zamanda bu donemde, Saglik Bakanh@gi’nin acikla-
digi COVID-19 vaka sayilarinin az oldugu, gercek
vaka sayilarinin daha fazla oldugu konusu TV'de
ve sosyal medyada cokca tartisilmistir. Nitekim,
Saghk Bakari Fahrettin Koca 30 Eylil 2020’de
vapmis oldugu aciklamada giinliik acikladiklar1 ko-
ronavirlis istatistiklerine 29 Temmuz 2020’den
itibbaren asemptomatik vaka sayilarim dahil etme-
diklerini belirtmistir!1€]. Evlil ayinda daha fazla
video viiklenmesinin olasi sebebi; basili, gorsel ve
sosyal medyadaki vaka sayilar ile ilgili yasanan bu
tartismalar ve Eylil ayyla birlikte vaka sayilarinin
yeniden artmaya baslamasiyla toplumun konuya
olan ilgisinin yeniden artmasi olabilir.

Tium diinyay1 kisa siirede etkileyen koronaviriis
pandemisinde halkin konuyla ilgili bilgi ihtiyacim
karsilamak icin basvurdugu Youtube'da, milyon-

larca kisinin izledigi Tiirkce videolarin %74,6’s1
bilgilendirici niteliktedir. Ancak bilgilendirici nitelik-
te Tiirkce videolarin fazla olmasina karsin koro-
naviriis bilgi puanlarinin oldukca diisiik oldugu (6
puan iizerinden ortanca 1 puan) dikkati cekmek-
tedir. Koronaviriis ile ilgili videolarin kaynaklari
incelendiginde %56.4’iiniin haber kanal tarafin-
dan, %13’iiniin ise bireysel kullanicilar tarafindan
yiiklendigi goriilmiistiir. Saglik profesyonelleri ta-
rafindan, akademik kurumlar ve devlet kurumlar
tarafindan vyiiklenen videolar ise oldukca azdir.
Farkli dillerdeki koronaviriis ile ilgili Youtube vide-
olarinin incelendigi calismalarda da benzer sekilde
haber kanallar1 ve bireysel kullanicilarin akademik
kurumlar, hastaneler ve saglikcilardan daha fazla
video vtikledigi gbrﬁlmﬁstﬁr[2’5’6’17’18]. Hizla yayi-
lan ve tim diinyayi1 etkileyen bir hastalik olmasi
nedeniyle haber kanallarinin daha fazla paylasim
yapmalar1 anlasilabilir. Ancak saghk kuruluslarinin
ve saglik profesyonellerinin ©ozellikle salgin gibi
kriz durumlarinda Youtube'u halk egitimi acisin-
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dan ©nemli bir egitim mecrasi olarak gormesi
gerekmektedir[6].

Calismamizda COVID-19 ile ilgili Tiirkce vide-
olarda konusan Kisilerin yaklasik yariya yakininda
saghk profesyonelinin olmadigi ortaya konmustur.
Saghk profesyonelleri ve akademik kurumlar tara-
findan vyiiklenen videolarin KBP’si yiiksek, izlen-
me sayilann diisiik iken; koronaviriis ile ilgili en
¢cok video viikleyen ve en cok izlenme sayilarina
sahip olan kaynaklar olan haber kanallar1 ve
bireysel kullanicilarin  yiikledigi videolarin KBP’si
diisiiktiir. Saghk profesyonellerinin oldugu videolar
daha uzun siiredir YouTube'da yayindadir ancak
izlenme sayilar1 diistiktiir. Abone sayisi yiiksek
olan “silver” ve “gold” olarak smiflandirilan You-
tube kanallarinin izlenme sayilari ve etkilesimleri
yiiksek olan koronaviriis ile ilgili popiiler videolar
yiikledikleri goriilmiistiir. Fakat bu kanallarin yiik-
ledikleri videolarin KBP’si daha diisiiktiir. Saghk
cahisanlarimin  oldugu videolarin vyarisindan fazlasi
“siradan” kanallar tarafindan yiiklenmis ve sadece
%3.3’ti abone sayist 1 milyonun iizerinde olan
“gold” kanallar yiiklenmistir. Yine koronaviriis ile
ilgili bilgilendirici videolarin ¢ok azi “gold” kanal-
larca yiklenmistir. Ayrica arastirmamizda, yanil-
tict videolarin varisindan fazlasinin abone sayisi
daha diisiik olan “siradan” kanallar tarafindan
yiiklendigi bulunmustur. Tim bu bulgular, saglik
profesyonellerince iiretilen bilgi acisindan yiiksek
kaliteli iceriklerin, Youtube'u saglik bilgi kaynagi
olarak kullanan Kkisilere ulasamadigini gostermek-
tedir. Bunun olasi sebebi saglik profesyonellerinin
oldugu videolarin daha uzun olmasi ve istatistiksel
anlamli olmasa da videonun popiilerligini gosteren
VPI skorunun daha diisiik olmasi olabilir. Yani
saglik profesyonellerinin oldugu videolar izleyicile-
rin ilgisini cekmeyen uzun videolardir. Giivenilir
kaynaklar, dogru tibbi bilgileri halka iletmek icin
Youtube gibi platformlari dogru ve etkili bir se-
kilde kullanamazsa, Kkisilerin COVID-19 ile ilgili
bilgi diizeyi yetersiz kalabilir, salginin yayihmi si-
nirlandinlamaz!1?. Saglik profesyonellerinin  hem
bilgilendirici hem de ayni zamanda ilgi cekici, izle-
nirligi daha yiiksek olabilecek icerik hazirlama ko-
nusunda cahsmalar yapmast gerekmektedir. Tabii
ki akademik kurumlarin, saghk profesyonellerinin
diger icerik iiretenlerle popiilerlik yarisina girmesi
beklenemez!®!. Ancak infodemiyle bas etmek icin

uzmanlarca hazirlanacak gtivenilir tibbi bilgilerin
oldugu videolarin sosyal medya aracih@yla dogru
ve eksiksiz bir sekilde yayilmasi icin caba goster-
meleri gerekmektedir. Cok izlenen popiiler video
icerikleri iireten “silver” ve “gold” kanallarla is
birligi yapilarak bilgi icerigi viiksek videolarin daha
genis Kkitlelere ulastirilmasi hedeflenmelidir. Bunun
vani sira infodemiyle etkin miicadele icin ozellikle
videolarin iceriklerinin dogrulugu acisindan abone
sayist daha diisiik olan kanallarin yiikledigi ka-
nallarin  Youtube tarafindan c¢cok daha yakindan
takip edilmesi gerekmektedir. YouTube ©zellikle
giivenilir kaynaklardan gelen videolarin erisimi-
ni arttirmaya yonelik calismalar yiiriiterek destek
vermelidir.

Videolarin koronaviriise 6zgili iceriklerine bakil-
diginda; videolarin %42 ile en cok koronaviriis-
ten korunma yollari/onlemeyle ilgili bilgi verdik-
leri goriilmiistiir. Ancak bu oran vyeterli degildir,
videolarin %60’a yakininda onlem ile ilgili bilgi
verilmemektedir. Ayrica videolarin ancak beste
birinde bulas yolu, semptom, tani ve tarama ile
ilgili bilgi verilmektedir. Genel olarak bakildiginda,
videolarin COVID-19 ile ilgili kapsamli bir tibbi
icerige sahip olmadigi soylenebilir. Diger dillerdeki
videolarin degerlendirildigi calismalarda da benzer
sekilde videolarda daha cok hastaliktan korunma
ile ilgili bilgi verilmekte, hastalik semptomu, tani/
tarama/test siireci ile ilgili daha az bilgi verilmek-
tedirl®8:18.191 " Bunun olasi sebebi hem videolan
tireten Kkisilerin hem de izleyenlerin bulas yolu,
tani, tedaviden cok birincil korumaya odaklanmis
olmalaridir. Bu sonu¢ her ne kadar sevindirici
olsa da videolarda hastaligi onlemeyle ilgili bilgile-
rin disinda hastalik semptom, belirti ve bulgular,
tani/tarama siireciyle ilgili bilgilerin de verilmesi
onemlidir. Ciinkii bu konudaki bilgilendirici video-
lar, COVID-19’un siipheli semptomlarini gelistiren
kisileri miimkiin olan en kisa siirede bir saghk ku-
ruluguna basvurmalar saglayarak test yaptirmaya
tesvik edebilir ve boylelikle hastaligin erken tespiti
sonucu tedaviye verilen yanitlan iyilestirebilir ve
oliim oramm azaltabilir!8!.

Yaniltici icerige sahip 77 videonun (%4.1)
toplam izlenme sayisinin (14 milyondan fazla) hic
de azimsanmayacak derecede oldugu goriilmiistiir.
Yaniltict videolar, yaniltici olmayan videolara gore
Youtube'da cok daha uzun siiredir yayinda olup,
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cok daha fazla izlenmekte, daha fazla begeni
almaktadir. Video popililerligini gosteren VPI sko-
runu daha yiiksektir ve bu yaniltici videolar daha
fazla yorum almaktadir. Salginin erken donemle-
rinde farkli dillerdeki az sayida videolarin dahil
edilip incelendigi calismalarda, degisen oranlarda
(%2.5-%37.14) vaniltic1 icerige sahip videolarin ol-
dugu saptanmustir. Khatri ve arkadaslarimin Subat
2020’de yaptigi calismada Ingilizce yaniltici video
sikligi %2.8, Mandarin dilindeki yamltici videolar
ise 916.7 olarak bulunmustur®. Mart 2020’de
COVID-19 ile ilgili Ingilizce videolarin degerlendi-
rildigi calismalarin birisinde yarniltici video sikhig
%8.81181 olarak bulunmus, diger arastirmada ise
%27,5 bulunmus ve bu videolarin toplamda 62
milyon izlendigi ortaya konulmustur®. Dutta ve
arkadaslarinin Nisan 2020’de 6 farkl dildeki vide-
olar1 incelemisler ve vyamltici video sikhigini %10
olarak saptamislardir?. Korece videolarda ise va-
niltic1 videolar %37.14 ile cok daha yiiksek ola-
rak bulunmustur'®. Yaniltici videolarin oranlarinin
farkli cikmasinin sebebi yapilan bu calismalarin
farkli anahtar kelimeler ve farkli dillerde salginin
farkh zamanlarinda yapilmis olmasindan kaynak-
lanmaktadir. Domuz gribi, Ebola, Zika gibi daha
onceki salginlarda yaniltict video sikhg %23-27
oraninda bulunmustur?9-22l. Her ne kadar yanil-
tict videolarin sayisi az gibi goriinse de begeni,
etkilesim, popiilerlik ve izlenme sayilari goz onii-
ne alindiginda bu videolarin ne kadar ¢ok kisiye
ulastigi ortadadir. YouTube’da videolarin yayinlan-
madan ©nce icerik acisindan gecmesi gereken bir
dogrulama siireci olmadigi icin kullanicilar yanhs
bilgilere Kkolaylikla maruz kalabilir. Bu videolar
izleyen herkesin bu durumun farkinda olmasi ge-
rekmektedir. Izlenen videolarin kaynagini, giivenir-
liligini sorgulanmasi gerekmektedir. Bu videolarda
yer alan vanlis bilgiler, izleyenler tizerinde ciddi
olumsuz sonuclara sebep olabilir. Infodemiyle bas
edilebilmesi icin bu videolarin saptanarak kaldiril-
mast gerekmektedir. Bu amacla yapmis oldugu-
muz bu calismamizda saptanmis olan 77 yaniltici
video Youtube'dan kaldirilmas: icin rapor edilmis-
tir. Ancak bu konudaki en ©nemli gorev Youtu-
be’a diismektedir. Ozellikle saglikla ilgili konularda
yiiklenen videolarin yayinlanmadan once icerikleri-
nin uzman ekiplerce gozden gecirilmesi saglanma-
lidir. Youtube ile DSO, CDC, uzmanhk dernekleri
gibi gtivenilir kurumlarla isbirligi icerinde calisa-

rak cozim onerisi getirmelidir. Ornegin Youtube,
biinyesinde uzman saghk cahsanlarindan bir ekip
olusturarak bu ekibin saglkla ilgili videolar: stirekli
takip etmesini saglayabilir. Bu ekip DSO, CDC
ve kamta dayali tip sitelerindeki giincel ve giive-
nilir bilgiler dogrultusunda bu videolardaki bilgile-
rin dogrulugunu kontrol edebilir. Bu videolardaki
bilgilerin dogrulugunun Kkontrol edilip edilmedigi,
kontrol edildiyse ne zaman Kkontrol edildigi ve
hangi kaynaga gore dogruluk kontrolii yapildig
gibi bilgiler bu videolara eklenebilir. Giincel, dogru
ve giivenilir bilgiler iceren videolara yesil, giincel-
ligini yitirmis bilgiler iceren videolar sari, kontrolii
yapilmamis videolara kirmizi isaretleme vapilarak
bir video etiketleme sistemi gelistirilebilir. Youtube,
glivenilir kaynaklarin yiikledigi videolarin konuyla
ilgili yapilan arama sonuclarinda en {ist siralarda
yer almasini saglayacak algoritmalari kullanmalidir.
Boylece dogru bilginin daha fazla kisiye ulasmasi
saglanabilir.

Smirhhiklar

Bu arastirmanin birtakim simirhiliklar1  bulun-
maktadir. Kesitsel bir calisma olmasi dolayisiyla
arastirma sonuclan kesitsel bir fikir verebilir ve sa-
dece calismanin yapildigi tarih icin genellenebilir.
Ayrica YouTube, cesitli nedenlerle izleyiciler tara-
findan bildirilen icerigi inceledikten sonra kurallari-
n1 ihlal eden videolar: kaldirmaktadir23]. Calisma-
mizin vapildigi tarihten ©nce ge¢miste yiiklenmis
ve analizimizden ©nce kaldirilmis olan daha fazla
sayida yaniltici video olasih@ vardir. Ancak cals-
mamizda, diger Youtube arastirmalarindan farkh
olarak az sayidaki video degil konuyla ilgili tiim
Tirkce videolar incelenmistir. Bilgimiz dahilinde,
bu arastirmamiz bu kadar fazla sayida (n= 1868)
Youtube videosunun degerlendirildigi ilk kapsamli
calisma olabilir. Youtube videolarinin etki biiyiiklii-
gl ve popiilerliginin degerlendirilmesi icin gelistiril-
mis objektif gecerli-giivenilir degerlendirme araclari
bulunmamaktir. Bu calismada, video popiilerligini
objektif bir sekilde olcmeye calisan ve bu tip
arastirmalarda siklikla kullanilan VPI kullanilmustir.

SONUC

Youtube'daki koronaviriis ile ilgili Tirkce wvi-
deolar vyiiksek goriintiilenme sayisina sahiptir ve
biiyiikk cogunlugu bilgilendirici niteliktedir. Ancak
videolarin koronaviriis ile ilgili bilgi icerigi oldukca
diisiik olup, saglikla ilgili bu videolarin neredeyse
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vanisinda saglik profesyoneli yer almamaktadir.
Yaniltici icerige sahip Tiirkce videolarin sayisi az
olsa da bunlar milyonlarca kez izlenmistir. Tibbi
akademik kurumlar, saglik profesyonelleri Youtube
araciigh ile kisa siirede fazla sayida Kkisive erisi-
lebileceklerini goz oniinde bulundurarak, bunu bir
firsat olarak gormelidir. Daha fazla bilgilendirici
icerik {ireterek Youtube'u bir toplum egitim araci
olarak kullanmahdir. Youtube'un da yaniltict bilgi-
ler iceren videolar1 saptamasi ve kaldirmasi icin
sirekli calismalar yiiriitmesi gerekmektedir.
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