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Bigimleri”
e  Tiilay Candemir, A. Seranay Ozmen, Tiilin Candemir “Benetton ve Calvin Klein
Reklamlarinda Kadin imgesi”
Oturum Bagkani: Yrd. Dog. Dr. Naciye Tok
e  Emine Bakir, Ahsen Sirin “Tére ve Namus Cinayetleri”
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“Benetton Ve Calvin Klein Reklamlarinda Kadin imgesi”

Tiilay Candemir’, A. Seranay Ozmen', Tiilin Candemir’
' Pamukkale Universitesi Denizli Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu

Insanmn yasamina iliskin detaylar sembollerin, gostergelerin ve imgelerin sirlarimin yorumlanmas: ile
insanoglunun kiiltlirel evriminin algilanmasi anlamina gelmektedir. Bu ¢aligmada iletisim tarihinde
Ozellikle reklamlarda kadin imgesine farkli anlamlar yiiklenerek olusturulan kimlikler incelenecektir.
Ele alinan iki marka verilmek istenen imajin tasarlanan kadin imgesi ile birlestirerek reklami yapilan
riinlerin satigim saglamak amacim giitmektedir. Markalarin ortak ozellikleri, kadin imgesinin
verilmek istenen mesaj — imaj konsepti ile toplumsal konular da kadin veya ideal kadimi genel
reklamlar anlayisi digina c¢ikararak bir gosterge olusturmaktir. Markalarin reklam kampanyasi
orneklerinde yapim - tasarim tarihleri ve yapildigi donemin genel Ozellikleri géz Oniine alinarak
sunulan, farkli kimlikleriyle karsimiza g¢ikan kadin imgesi, bu g¢aligmada kargilagtirmali olarak
degerlendirilecektir.

Caligmanin amaci reklam tasariminda kadin imgesini alisilmigin diginda yorumlayan iki markanin
kigkirtic1 ve sok edici yaklagimiyla kadin imgelerini irdelemektir. Toscani’nin Jesus Jeans igin
hazirladigr ‘Chi mi ama mi segua’ -‘Beni seven arkamdan gelsin’- sloganli reklam kampanyasi,
reklam diinyasim1 sarsan ve kendine Ozgii bir lslup tasiyan anlayisimi glindeme getiren ilk
kampanyadir. 1973 tarihli bu kampanya; kiskirtic1 ve sok edici yaklasimiyla donemin Italya’sinda
bliyiikk tartigmalara neden olmus, Vatikan tarafindan kinanmugtir. Toscani’nin Jesus Jeans igin
hazirladig1 ‘Chi mi ama mi segua’ reklam toplumsal cinsiyet agisindan degerlendirildiginde 6zel alana
ait olan, seyredilen ve edilgen kadin imgesini, kamusal alana, seyredene, etken, iireten ve Ozgiir olana
doniistiirmiistiir diyebiliriz. Reklamin yayinlandif dénem de diisiiniilecek olursa, toplumsal yapinin
erkek egemen bakis agisinin egemenligiyle reklamlardaki kadin kimliklerini geleneksel rollerinin
digina tagimasimin ¢ok Onemli oldugu disiiniilmektedir. Toscani’nin Benetton igin yapmis oldugu
reklam kampanya tasarimlarinda ele aldigi konularin ¢ogu sosyal igeriklidir. Irk¢iliga karsi kullandigi
tislup elbette ki pek ¢oklarimizin alisik olmadigi bir bi¢imdi. Ancak Benetton’in “United Colors of
Benetton” sloganiyla da ilintili olarak ister siyah, ister beyaz isterse sar1 olsun herkesin sadece insan
oldugunu belirtmek istemistir. Insanlarmn yaptig1 siyah beyaz ayrimmin, yani wk¢iligin, ne kadar
gereksiz ve acimasiz bir sey oldugunu gozler Oniine sererek kadin imgesini toplumsal sorunlar
igerisindeki kimlikleriyle ele almustir denilebilir. Benetton reklamlarinda kadin bir cinsel tabu
olmaktan ¢ikip dogal bir yasamin bir pargasi olmustur. Tiketicilerin dikkatlerini ¢ekebilmek igin
reklamlar daha yaratic1 ve daha sanatsal bir goriiniime sahip olmalidir. Reklamcilikta bagarili olmanin
sur1, Uriinle reklam mesajinin bagini koparmakta ve her seyi tek tiplestirmeye calisan pazarlama
anlayisindan uzak durmakta yatmaktadir. Benetton i¢in yapilan reklamlar insanlikla ilgili gesitli
problemlere odaklanmaktadir ve s6z konusu reklamlarin bagarili olmasi, bu tarz bir reklam anlayigiyla
da para kazanilabilecegini gdstermistir. Insanlarda tiiketicilerde siiphe uyandirarak ve onlar1 provoke
ederek mesaj ileten

Toscani “Benim i¢in yol agilan tartigmalarin yogunlugu, coskusu, zaten kampanyalarin ne denli giiglii
oldugunun yeterli bir kanit1 sayilirdi” ifadesiyle, her seyin ve herkesin birbirine benzedigi ¢agcil
diinyada zihinlerde uyandirdigi soru isaretleriyle, yalin ve zaman zaman aci gergegi konu alan
islubuyla yeni bir reklam anlayiginin gelismesini saglamigtir.

2008 yilinda raflan siislemeye baglayan Calvin Klein imzali Secret Obsession parfiim, popiiler
markanin en ¢ok satan parfiimlerinden biri. Son derece kadinsi bir koku yoniine sahip Calvin Klein
Secret Obsession parfiim bayan, pek ¢ok iddiali kadinin da vazgegilmez kokusu. Hayatlarinda tutku ve
sehvet isteyen bayanlara hitap eden bu Calvin Klein kokusu bayanlarin iginde, tipki ismindeki gibi tam
anlamiyla gizli bir takintinin uyanmasina neden oluyor. Bu kadar kadinsi, bu kadar seksi ve bu kadar
tutkulu bir parfiimiin reklam yiiziiniin Ginlii Latin kdkenli Amerikali oyuncu Eva Mendes’dir. Calvin
Klein Secret Obsession parfiimiin temasinin agk ve delilik arasindaki tutku, dolayisiyla parfiimiin
reklamu da gekici giizel Eva Mendes’in atesi ve seksapalitesiyle pekistirildi. Eva Mendes’in rol aldig
kampanyanin reklam filmi, ABD televizyonlar i¢in fazla agik bulundu Calvin Klein , bu tarz parfim
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reklamlarinda, Klasik, erkek-kadin ayirt etmeksizin, 6zendirici, giyin iste boyle seksi olursunuz, siiriin
sOyle kars1 konulmaz hale gelirsiniz mesajlari... vermektedir.
Calvin Klein Benetton reklamlarinin tam tersine kadim1 kendi bedenine ve ruhuna da
yabancilagtirmigtir denilebilir. Sonu¢ olarak Benetton reklamlarindaki kadin imgesi ne kadar
toplumsal sorunlarin duygusu yiikliiyse, Calvin Klein reklamlarindaki kadin imgesi hem bedeninden,
hem de duygularindan uzaktir. Ancak bu tasarimda kadin beden olarak devingen bir makine olarak
algilanirken, kadinin toplumdaki yerini bulmasi ig¢in gok etkisi yaratan reklam tasarimlar ile
farkindaligin arttirllmasi saglanmistir.
Anahtar Kelimeler: Iletisim, Reklam, Toplumsal Cinsiyet, Kadin Imgesi, Benetton, Calvin Klein

Tore ve Namus Cinayetleri

) Emine Bakir', Ahsen Sirin’
! Zirve Universitesi Saglhk Bilimleri Fakiiltesi Hemsirelik Boliimii

Tore ve namus kavramlari; zamana, mekana, hatta ayn1 zaman ve mekanda bulunan kisilere gore
degismektedir. Ahlak kurallari, gelenek ve goreneklerden etkilenmekle birlikte, ayn1 zamanda sadece
bireylerin degil yasadiklar1 g¢evrelerinde etkisi altinda sekillenmekte ve ad bulmaktadir. Tiirkiye’nin
dogusunda “ tore cinayeti”, batisinda “agk adina namus cinayeti” olarak tanimlanmaktadir. Kadina
yonelik siddetin 6n plana ¢iktigi, sadece iilkemizde degil tim diinyada kadinlarin bu gergeveye
dayanarak o©ldirildigii  gercek olup, erkek egemen toplumlarda kismi bir kabul goérdigi
bilinmektedir. Tiirkiye’de goriilen namus cinayetlerinin yogun olarak ortaya g¢iktigi bolgelerdeki
sosyal sorunlar, farkli bolgelerdeki sosyal yapinin namus cinayetlerini nasil etkiledigi, toplumda nasil
yansima buldugu ve Ozellikle kadinlar tarafindan nasil algilandign konusu 6nem kazanmaktadir.
Namus cinayetlerinin temel nedeni olarak, kollektif biling ya da mekanik dayanigma; female grup
tiyelerinin seksiiel tatmin araci olarak smirh varlik olusu; toplumun female grup iyelerindeki rol
beklentisi ve kadmin aile igerisindeki statiisii; itaat ve yoksulluk kiiltiirli; namus ve serefin istiin
toplumsal bir deger olarak algilanmas: ve egitim yetersizligi 6n plana gikmaktadir.. Ulkemizde her yil
yaklagik 200'iagkin insanimizin 6ldiigii ve son bes yilda tére ve namus cinayetlerinden Glenlerin
sayisinin 1100'0 astigr belirlenmistir, 2000-2006 yillar1 arasinda gerceklesen cinayetlerin 1091'inin
tore/namus cinayeti nedeni ile islendigi ve 1190 kisinin 6ldiigi, 6lenlerin 710'unun erkek, 480'inin
kadin oldugu belirlenmistir Tére ve namus cinayetlerinin azaltilmasi ve hatta tamamen ortadan
kaldirilmasi igin; devlet kurum ve kuruluglarinin, 6zel kamu ve kuruluslarinin tére ve namus
cinayetlerinin azaltilmasinda etkili olmasi1 gerekmektedir. Bunun bagarilabilmesi igin yasal
diizenlemelerin yan1 sira 6zellikle egitimin 6nemi yadsinamaz.

Anahtar Kelimeler: Tore, Namus, Kadina Siddet
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