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Keywords

Turizm sektdrii hem tilkemizde hem de diinyada her gecen giin degisen kosullara gore yeni
ihtiyaclar1 beraberinde getirmektedir. Sektoriin gelismesinde farkli parametrelerin etkili
oldugu arastirmalarda da goriilmektedir. Pazarin gesitlenmesi ve pazarlama faaliyetlerinin
yetersiz kalmasi nedeniyle, kurum, sirket ve hatta iilkeler, geleneksel pazarlama yontemleri
disinda farkli yontemler gelistirme konusunda calismalar yapmaktadirlar. Film veya
dizilerin turizm {izerinde etkisi oldugu ile ilgili varsayimlar bu alanda bilimsel ¢aligmalarin
artmasina neden olmustur. Arastirmamizda yontem olarak Saussure modellemesine dayali
gostergebilimsel analiz kullanilmistir. Calisma kapsaminda orneklem olarak, “Zeytin
Agacr” dizisinin birinci sezonundaki 419 dakikalik 8 boliimiinde kullanilan gosterenler
belirlenmistir. Dizide gdsterenler vasitasiyla bolgenin bircok yoniiniin izleyiciye
gosterildigi goriilmiistiir. Film etkili turizm kapsaminda bdlgenin ve {ilkenin tanitiminin
yapilmasi, hem i¢ pazar hem de uluslararasi pazarda yaratacag etki bakimindan énemlidir.

Abstract

Film tourism,
Another Self series

Destination marketing

Makalenin Turi

Arastirma Makalesi

* Sorumlu Yazar

The tourism sector brings with it new needs according to the changing conditions both in
our country and in the world. This situation is also seen in researche where different
parameters are effective in the development of the sector. Due to the diversification of the
market and insufficient marketing activities, institutions, companies and even countries are
working on developing different methods other than traditional marketing methods. The
assumptions that movies or TV series have an impact on tourism have led to an increase in
scientific studies in this area. In our research, semiotic analysis based on Saussure modeling
was used as a method. Within the scope of the study, the signifiers used in 8 episodes of
419 minutes in the first season of the "Another Self" series were determined. It was signified
that many aspects of the region were shown to the audience through the signifiers in the
series. The promotion of the region and the country within the scope of film-effective
tourism is important in terms of its impact on both the domestic and international markets.
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GIRIS

Kiiltlir turizmi alaninda, film turizmi konusu, biiyliyen bir sekilde uluslararasi akademik arastirmalara konu
olmustur. Film turizmi gerek dizi gerekse sinema filmlerinde destinasyonun dogrudan ya da arka planda gosterimi
ile tamtilmas1 sonucunda destinasyona yodnelik ziyaret etme sayismin artmasi olarak tamimlanmaktadir (Ulgiidiir,
2020). Film turizminin faydalar1 yapilan birgok aragtirmada ortaya konmaya baglanmistir. Hudson ve Ritchie (2006)
yaptiklar1 degerlendirmede, genis ve ¢esitli pazarlara hitap eden destinasyon pazarlamacilarinin, filmlerin
destinasyon i¢in uygun oldugunu goriirlerse, filmi pazarlama kampanyalarinda kullanabilecekleri {izerinde
durmuslardir. Filmlerin uluslararasi tanitimi1 yapilirken ve dagitilirken pazarlama firsatlar1 yaratilabilecegini,
yardimei1 is ve hizmetlerin de film kaynakli turizm yoluyla gelistirilebilecegini ve bunun da mevsimsellik istthdam

sorununun azaltilmasina katki yapabilecegini belirmislerdir.

Giiniimiizde kitle iletisim araglarinda yasanan gelismeler, teknolojinin her alandaki hizli ilerleyisi, sosyal medya
araclarinin, dijital platformlarin ve televizyonun kitleler {izerindeki olaganiistii etkisi giinden giine artmaktadir.
Geleneksel medyada yalnizca televizyondaki alternatiflere bagli kalmak zorunda olan tiiketiciler dijital
platformlardaki kisiye Ozgii icerikler sayesinde biiylik kitleler tarafindan oldukc¢a talep goriir olmustur. Bu
platformlarda {iretilen dizi ve filmler kanaliyla tiiketiciler ¢cok sayida mesaja maruz kalmakta ve giinliik hayattaki
davranislarinda bu mesajlardan biiyiik dlgiide etkilenmektedirler. Son yillarda 6zellikle pandemi donemi stiresince
insanlar kendileri ile bag basa kalma sans1 yakalamig ve ruhsal anlamda kendilerini kesfetme arayisinda olmuslardir.
Ayn zamanda uzun siire evlerde zaman gecirmek zorunda kalmalari1 sebebiyle de dogaya olan 6zlemleri biiylk
oranda artmistir. Tam da boylesi buhranli bir donem sonrasinda Netflix dijital platformunda 28 Temmuz 2022
tarihinde yayinlanan “Zeytin Agac1” dizisi hem dogal ve tarihi giizelliklerle dolu Ayvalik’ta ¢ekilmesi hem de saglik
turizmi kapsaminda sayilan terapi etkinliklerine (aile dizimi) yer vermesi sebebiyle izleyiciler tarafindan biiyiik ilgi
gormiistiir. Psikolojik yonii agir basan ve ¢ekimlerin bilyiik 6lgiide Ayvalik’ta gectigi dizide Ayvalik’in tarihi ve
dogal ¢ekicilige sahip bir¢ok yerine, mutfagina ve terapi etkinliklerine yer verilmistir. Destinasyonlarin fark edilmesi
ve imajlarinin giiclenmesinde 6nemli bir etkiye sahip olmasi sebebiyle arastirmamizin amaci, film etkili turizm
kapsaminda bir Netflix yapimi olan “Zeytin Agac1” dizisinde kullanilan gosterenler vasitasiyla turizm

destinasyonunun ¢ekiciligi {izerinde yaratabilecegi potansiyelleri degerlendirmektir.
Kavramsal Cergeve

1990 yilindan baslayarak film ve dizilerin turizm iizerine etkisi ile ilgili bilimsel c¢aligmalarm arttig1
gozlemlenmistir (Beeton, 2005). Calismalar genel olarak film ve dizilerin; destinasyon motivasyon, imaji ve
pazarlamasi tizerine etkileri, turistlerin seyahat aligkanliklari ile turistlerin ve yerel halkin davraniglari tizerine etkileri
gibi basliklar {izerine odaklanmistir. Film ve dizilerin bir destinasyonun pazarlanmasi {lizerindeki etkisi birgok
calismada incelemistir (Kwak vd., 2002; Cho & Agrusa, 2007; Desai & Basuroy, 2005). Ozellikle filmler,
destinasyona varmadan Once insanlarin destinasyon ile ilgili imajlarin1 ve algilarini etkilemede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Butler (1990) filmlerin turistler i¢in gorsel sunumlar seklinde verilmesi nedeniyle, bilgi
kaynaklarindan daha 6nemli oldugunu, ¢ilinkii daha giivenilir olma egiliminde olduklarim1 6ne siirmektedir. Bu
diisiince, medya goriintiilerinin basili pazarlama materyallerindeki algilanan 6nyargiya sahip olmadigimi savunan
Schofield (1996) tarafindan desteklenmektedir. Macionis (2004) de yaptigi ¢alismada, filmlerin destinasyon

farkindaligin1 olumlu yonde artirabilecegi ve turistlerin karar verme siirecini etkileyebilecegini gdstermistir.
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Macionis (2004), filmlerin, bu goriintiilerin cazibesine kapilan milyonlarca potansiyel turist tarafindan goriilen
uluslararas1 bir reklam ile bir destinasyon saglayabilecegini ve sonug¢ olarak ‘film kaynakli turizm’ olarak

siniflandirilabilecegini 6ne siirmiistiir.

Destinasyonla ilgili markalagsmada oldukca yeni kavramlardan birisi de film veya televizyon dizilerinin
kaydedildigi destinasyonlarda turizmin biiyimesidir. Riley (1994) ve Stewart (1997) gibi arastirmacilar,
destinasyonlarin destinasyon pazarlama kampanyalarmda film goriintiilerinden nasil yararlanildigina dikkat
¢ekmistir. Diinyanin dort bir yanindan gelen kanitlar, film ve televizyonun destinasyonlarinda turizm talebine olumlu
yonde etki yaptigin1 dogrulamaktadir, bu nedenle bir¢ok destinasyon, film kaynakli turizmin bir sonucu olarak yogun
bir turist akinina ugramaktadir (Connell, 2005). Film veya dizi endiistrinin, turizm ve sinema arasindaki baglantidan
yararlanabilecegi sOylenebilir. Film ve televizyon dizilerinin izleyicilerinin bazen gerceklikten uzaklagarak film
destinasyonuna gitme duygusunun arttig1 konusunda birgok arastirmaya ulasilabilir (Koger & Giirer, 2021; Dogan,
2009). Couldry (1998), medya diinyasiyla baglantili auradan bahsetmektedir, bazi insanlar film izlerken kendilerini
olay yerinde, sahnelerde ve olay orgiisiine katilirken resmetmektedir. Bu destinasyonlarda tatil yapmanin geleneksel
turistik destinasyonlardan farkli olarak cazibesi, ortamda yasanmisliklar1 bilerek bu tatili geciriyor olmalar1 olarak
diistiniilebilir (Corlett, 1998). Film ve dizi endiistrisi, turistleri bazi destinasyonlara ¢ekmek i¢in yeni bir arag¢ gibi
diisiiniilebilir. Turizm endiistrisi de pazarlama stratejisi gelistirirken; turistlerin tatile gidecekleri yer se¢iminde

izledikleri filmlerden etkilenebilecegi ile ilgili aragtirma sonuglarini dikkate alarak planlama yapabilirler.

Filmle ile tanitim, iirlin Ozelliklerini sundugu ve bir destinasyonun gorsel imajmni olusturdugu icin turist
farkindaligin1 artirmanin en basarili araglarindan biri olarak goriilebilir (Belch & Belch, 2001). Film veya dizi
endiistrisinin, diger iletisim araclarina gore avantajlari, potansiyel turistlere bir destinasyonu 6nceden tatmalarim
saglayan duygusal ¢ekiciligi ve gorsel imgelerini igeriyor olmasi olarak goriilebilir (Hanefors & Mossberg, 2002).
Film ve dizi sahnelerinde ayirt edici gorsel bilesenler ve goriintiilerin etkili bir sekilde olugturulmasi ve sunulmasinin

da izleyiciyi belirtilen destinasyonu gorme konusunda tesvik edici olabilmektedir (Smith & MacKay, 2001).

Televizyon ve internetin yayginlasmasi ile birlikte hem film hem de dizilerin sayisi ve igerikleri degismistir. Daha
genis kitlelere ulagsmaya ve toplumlar iizerine ciddi oranda etki yaratmaya baslamistir. Teknolojinin ve film
sektdriinde kullanilan tekniklerin gelismesi ile birlikte film veya dizinin ¢ekildigi mekanlar izleyicilere ilgi
uyandirabilecek sekillerde sunulabilmektedir. Bu nedenle de Beeton (2005) ve O'Connor (2010)’a gore, dizi ve

filmler hem pazarlama hem de imaj olusturmada etkili bir sekilde kullanilabilir.

O'Connor ve Bolan (2008) calismalarinda, film kaynakli turizm ve destinasyon markalasmasinin bir filmde yer
alan konumlar iizerindeki entegrasyonunu incelemistir. Bir filmden elde edilen imaja dayali bir markanin, film baska
bir yerde ¢ekilse bile bolgeyi pazarlamak ve turizmi desteklemek icin giiglii bir ara¢ olabilecegi yoniinde bir goriis
ileri siirmiislerdir. O'Connor (2010) incelenen film kaynakli turizm modellerinin ¢ogunun film kaynakli turizm ve
destinasyon markalasmasi arasindaki iliskiyi agiklamada yetersiz oldugu sonucuna varmis ve aragtirma bulgularindan
ortaya ¢ikan ana kavram ve temalar1 kullanilarak yeni bir model gelistirmistir. Heitmann (2010) yaptig1 ¢alismada
film turizmi olgusuna iligkin arastirmalar1 genis bir literatiir taramasi seklinde sunmustur. Cesitli tanimlari, pazarlama
amaglarina yonelik potansiyeli ve turist motivasyonu analizleri dahil olmak iizere kavramim mevcut anlayiglarini ve
tartigmalarini olugturmak i¢in mevcut literatiir ve vaka g¢aligmalarimi detayli bir sekilde ¢alismasinda sunmustur.

Calismada paydas teorisi kullanilarak, film turizmi planlama siirecindeki ¢esitli paydaslar tartigilmis ve karsilikli
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iliskiler analiz edilmistir. Calisma kapsaminda, film turizmi planlama arastirmasindaki film turizminin strdirdlebilir
turizm planlamasi ve gelisimi i¢in uygulanabilirligini tartismistir. Heitmann (2010)’e gore film turizmi destinasyon
i¢in yeni pazar firsati olarak ele alinirken ayni zamanda turizmin siirdiiriilebilirligi de sorgulanmalidir. Stirdiirtilebilir
turizm planlamasi ve gelisimi, tiim paydaslarin katilimini gerektirdiginden, film endiistrisi bu siirecte hayati bir rol
oynamaktadir. Bununla birlikte, film endiistrisi goniilsiiz paydastir, farkli bir glindeme sahiptir ve mekandan
ayrildiktan sonra ¢ekimlerinin turizm sonuglariyla pek ilgilenmezler. Yine Heitmann (2010)’a gore boyle bir iliskinin
ne Olglide faydali olacag1 veya daha fazla yiik olacagi ya da film turizminin siirdiiriilebilirligi iligkisi detayli bir
sekilde arastirllmamistir. Beeton (2005)’e gore eger turizm endiistrisi siirdiiriilebilir destinasyonlar olusumunda film
endiistrisinden yararlanacaksa, ¢esitli paydaslarin ¢ikarlari, bu tlir turizmin faydalarindan yararlanmak ve
maliyetlerini azaltmak i¢in uygun hedefler belirlemede kullanilabilir. Uluslararasi film pazari, popiiler filmlerin
Oonemli turizm pazarlarinda genis bir izleyici kitlesine ulagmasiyla birlikte daha biiyiik bir ivme ile biiylimektedir.
Ister manzara ister kiiltiirel dgeler ister turistik dnemli noktalar veya hatta evrensel temalar olsun, bir destinasyonun
Ozglinliigiinii isleyen filmler, turistleri ekranda gordiikleri sahneleri ziyaret etmeleri konusunda etkilemektedir.
Beeton (2005) turizm paydaslarinin, destinasyonun imajin1 destekleyen, 6zenle se¢ilmis filmlerden yararlanarak

destinasyonlar1 destekleyebilecekleri fikrini ortaya atmustir.

Film kaynakli turizm {iizerine artan aragtirmalara ragmen, film kaynakli turizm baglaminda kiiltiirel miras
Ogelerinin incelenmesi nispeten daha az arastirilmistir. Eglence turizmi cazibe merkezlerinin giderek artan siddetli
rekabetiyle birlikte kamu finansmaninda bir diisiisle kars1 karsiya kalan kiiltiirel miras merkezleri, ziyaretcileri
¢ekmek i¢in alternatif, ¢esitli ve yenilik¢i yollar aramaktadir (Leask vd., 2013). Birgok miras 6gesi, filmlerde veya
televizyon dizilerinde yer almanin bir sonucu olarak artan bir ilgi kazanmistir. Turizm ve kiiltiirel miras 6geleri
arasindaki karmasik iligki, kiiltiirel miras 6gelerinin cazibe merkezleri haline gelmesi konusunda bazi zorluklarin
bulundugunu da g6z oniinde tutmak gerektigini ortaya ¢ikarmaktadir (Bakiewicz vd., 2017). Miras 6geleri ile diger
turistik 6geler arasindaki farkli amaglar ve yonetim yaklagimlari géz Oniine alindiginda, bazi ziyaret¢i odakli
pazarlama stratejilerinin ve ticari faaliyetlerin uygulanmasi, miras Ogeleri icin farkli sonuglara yol acabilir
(Bakiewicz vd., 2017; Leighton, 2007). Film veya televizyon dizileri, tarihi mekanlar1 ziyaret etmekle ilgilenmeyen
yeni bir ziyaret¢i grubunu tesvik ettiginden, artan ilgiye genellikle ziyaretgi profilindeki bir degisiklik eslik
etmektedir (Liu & Pratt, 2019).

Televizyon dizilerinin (tek seferlik filmlerin aksine), izleyiciler ve karakterler, anlatilar ve yerler arasindaki
gelismis duygusal baglar yoluyla uzun vadeli ilgiyi koruyabildigi goriilmiistir (Connell, 2005). Televizyon
dizilerinin daha etkili olmasinin nedeni, ekranda daha uzun siire maruz kalma, hikayenin serilestirilmesi ve zaman
icinde belirli karakterlerle daha giiclii bir 6zdeslesme, empati ve duygusal baglanti duygusu nedeniyle izleyiciler
Uzerinde filmlerden daha fazla etkili olmasin1 saglamasidir (Reijnders, 2011). Popiiler medya, film, televizyon,
onceden kaydedilmis programlar ve simdi dijital medya, daha genis erisilebilirlik sayesinde her zamankinden daha
gliclii bir sekilde toplumsal etkiler yaratmaktadir. Geleneksel medya ile karsilagtirildiginda, yeni dijital medya
sunucular1 daha genis bir kitleye ulasma potansiyeline sahiptir. izleyiciler medya icerigine istedikleri zaman
erigebilirler. Genellikle bir sinemada tek bir film izlemeye kiyasla daha uzun siire medya igerigine maruz kalirlar ve
bu nedenle izleyiciler, belirli karakterlerle hikayeye, hedeflere ve yakinliga nispeten daha giiclii bir bag kurabilirler

(Kimvd., 2009). Filmin veya dizinin igerigi, film ortaminin veya destinasyonun farkindaligini ve ¢ekiciligini siirekli
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olarak giiclendirebilir, akilda kalic1 olmas1 ve farkindalik olusturmanin yani sira 6zdeslesmeyi, empatiyi, duygusal

bagi ve sosyal etkilesimi yogunlastirabilir (Su vd., 2011).

Bugiine kadar smirli sayida arastirma, turistlerin filmle ilgili yerleri ziyaret etme kararlarinin ardindaki zihinsel
stiregleri yakalamistir (Connell, 2012). Belirli bir yeri ziyaret etmek i¢in turizm destinasyonu karar verme siirecini
etkilemede filmin bir motive edici olarak oynadigi roliin anlasilmasi gerekir. Film kaynakli turizmin kavramsal
temeli, gorsel medya, mekan, yer ve insanlar arasindaki karsilikli baglantilardan olusur, bu nedenle, film kaynakli
turizmin temellerini olusturmada disiplinler arasi bakis agilar1 6nemlidir (Kim & Richardson, 2003; lwashita, 2006;
Shim, 2006).

Psikoloji, medya ve iletigimi kapsayan literatiir, bir filmi veya televizyon dizisini izlemenin duygusal deneyimini
anlamaya yardimci olur. Yalnizca ilging bir olay orgiisii ve karakterleri degil, ayni zamanda anlatilarin, ikonik
Ozelliklerin, 6zel efektlerin ve film miiziklerinin karmasik bir diizenlemesini de igeren bir televizyon dizisinde yer
alan cesitli bilesenler, duygusal bir deneyim yaratir ve izleyici televizyon dizisiyle kisisel bir bag kurar. (Chang,
2016; Smith, 2003). Izleyiciler empati yasayabilir ve bir yer duygusu yaratmak icin tema, olay orgusti, karakterler ve
manzara kombinasyonuna dayali bir bag kurabilirler. izleyiciler ile bir yer arasindaki ortak anlamlar aracihigtyla
kurulan bu duygusal bag, Tuan (1974) tarafindan “topofili” olarak adlandirilmistir. Bir filmde oldugu gibi, televizyon
dizisi de bir iilke veya bolgenin dogasi ve kiiltiirii agisindan bilgi saglayabilir, bu da yerin ingasina ve algilarinda

degisikliklere yol agar (Gkritzali vd., 2016).

Kim ve Long (2012), televizyon dizilerinin dort ayirt edici 6zelligini tizerinde durdular: serilestirme, izleyicinin
maruz kalma diizeyi ve duygusal katilim, giinliik hayatin kisisel ve ev i¢i anlatimiyla baglantilar ve kisilerarasi,
kiiltiirleraras1 ve metinler aras1 tartigma i¢in bir platform olmasi. Liu ve Pratt (2019) televizyon dizisi kaynakli turizm
caligmasinda, televizyon dizilerinin her boliimiin sonundaki gerilim ve béliimden bdliime ilerleme yoluyla,
televizyon dizilerinin izleyicilere stirekli bir temsil akis1 ve olay orgiisii gelistirme saglayarak onlari bundan sonra ne
olabilecegini veya olmasi gerektigini hayal etmeye tesvik ettiklerine vurgu yapmislardir (Hobson, 2003; Valaskivi,
2000). Televizyon dizilerini dizenli olarak izleyen izleyiciler, ekrandaki karakterlerle strekli olarak hayali bir
yakinlik duygusu yasarlar; bu, para-sosyal etkilesim adi verilen bir olgudur (Kim & Rubin, 1997; Schiappa vd., 2005;
Sood, 2002). Televizyon dizilerine daha uzun siire maruz kalma siiresi sayesinde, izleyiciler yalnizca boliimleri
diizenli olarak izlemeye daha fazla zaman kazandirmakla kalmaz, ayni zamanda karakterlerin ilgi alanlarini izleyerek
ve hatta belki de karakterlere davranissal olarak tepki vererek daha duygusal olarak yatirim yapar (Kim & Long,
2012). Yiksek derecede para-sosyal etkilesime sahip seyirciler, duygusal baglarini dogrulamak i¢in hikayelerdeki
karakterler ve yerler ile kisisel iligkiler de arayabilir (Giles, 2002; Sood & Rogers, 2000). Televizyon dizisiyle olan
bu duygusal iliski, seyircinin film destinasyonunu ziyaret etmek ve deneyimlemek seklinde gelistirilerek siirdiirebilir
(Beeton, 2005; Chen & Mele, 2017). Tiim bu bilgiler 1s1g1nda ¢alismamizda, Balikesir, Ayvalik ilgesi Cunda adasinda
¢ekimi yapilan “Zeytin Agaci (Another Self)” dizisinde kullanilan imgelerin turizm destinasyonunun gekiciligi

iizerinde yaratabilecegi potansiyeller degerlendirilmistir.
Arastirmanin Yontemi

Arastirmada yontem olarak son donemlerde sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilan nitel arastirma
yontemlerinden (Karatag, 2015; s. 62) gostergebilimsel analiz kullanilmistir. Gostergebilimin onciilerinden olan

Saussure’in modeli ¢aligmaya yon vermistir. Saussure’in modelinde anlamsal agidan li¢ adet diizlem bulunmaktadir.
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Bunlar; gosterge, gosteren ve gosterilendir. Burada gosteren nesya ya da olayin fiziksel durumunu anlatirken,
gosterilen ise zihinlerde ortaya ¢ikan ¢agirisimi anlatmaktadir. Gosterge ve gosterilen arasinda ortaya ¢ikan bu bag
anlamsal ¢ikarimlar1 anlatmaktadir (Civelek & Tiirkay, 2019). Bu kapsamda “Zeytin Agac1” dizisinin toplam 419
dakikalik 8 boliimii ¢alismanin iki yazar tarafindan ayr ayri izlenmistir. Yazarlar film etkili turizm kapsaminda
anlam ifade eden her olayi izleme esnasinda not almigtir. Daha sonra iki yazar elde ettikleri bilgileri bir havuzda ortak
goriigle bir araya getirmistir. Sonrasinda ise Saussure’in modelinden yola ¢ikarak olaym fiziksel durumunu anlatan
gosterenler ile zihinlerdeki ¢agirigimi anlatan gosterilenler belirlenerek bir tablo olusturulmustur. Bu tablo altinda

gosterilenler 8 temaya ayrilmustir.

Arastirmanin ¢aligma grubu Netflix’de yayinlanan “Zeytin Agac1” dizisinin birinci sezonunda yayimlanan sekiz
boliimiidiir. Caligmada Netflix’in se¢ilmesinin nedeni piyasa degeri bakimindan en biiyiik eglence/medya sirketi

olmasi ve diinya genelinde 193 milyon ticretli abonesi olmasidir (Netflix, 2022),

Arastirmada amagh 6rnekleme yonetimi kullanilmis ve Tiirkiye’de en biiyiik pazar payina sahip dijital platform
olan Netflix’de yayinlanan “Zeytin Agac1” dizisi se¢ilmistir. Arastirmanin evrenini Netflix’de yaymnlanan Tiirk

dizileri olustururken, 6rneklemini ise “Zeytin Agac1” dizisi olugturmaktadir.
Bulgular

Aragtirma kapsaminda incelenen “Zeytin Agac1” dizisinin 1. Sezonunda yayimlanan dizinin 419 dakikalik
siiresinde gegen ve olayin fiziksel durumunu anlatan gosterenler ile zihinlerdeki ¢agirisimi anlatan gosterilenlere
Tablo 1°de yer verilmistir. Saussure’in modelinden yola ¢ikarak hazirlanan tabloda gosterilenler 8 tema (Turistik
Yapay Cekicilikler, Turistik Dogal Cekicilikler, Mekanlar, Gastronomik Degerler, Yerel Uriinler, Yerel Etkinlikler,
Ekonomik hayat, Saglik Turizmi-Ruh Saglig1 Etkinlikleri) altinda toplanmustir.

Tablo 1. Gosteren ve Gosterilenler

Gosteren Gosterilen
Beyoglu sokaklari

Beyoglu gece kuliibii

Bursa Lunapark

Tabela (Athena Tapinagi, Acropolis, Hiidavendigar Camii Yazili)
Athena tapinaginda giin batimi

Ayvalik sokaklari

Karavan

Renkli ev kapilari

Cay bahgesi (Seytanin Kahvesi)

Degirmen

Restoranda giin batim1

Tekne turu Turistik Yapay Cekicilikler
Iskele

Cay bahgesi

Eski Cunda sokaklar

Eski Ayvalik evleri

Balik¢i1 lokantasi

Tas ev konseptli otel

Cunda goéruntisi

Eski Cunda evi

Meyhane

Cunda Adas1 Asiklar Tepesi
Ayvalik yerel pazari
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Gosteren

Gosterilen

Koy gorunttsu

Cunda kumsali

Cunda sahilde giin dogumu
Ayvalik plaji

Gokkusagt

Tepeden yol ve deniz manzarasi

Turistik Dogal Cekicilikler

Gosteren

Gosterilen

Hastane (Istanbul)
15 Temmuz Sehitler Kopriisii
Metropol sehir goriintiisii (Istanbul)

Mekanlar

Gosteren

Gosterilen

Kabak ¢igegi dolmasi

Karpuz

Kavun

Peynir

Salata

Kurutulmus ipte asil1 patlican
Kurutulmus ipte asili biber
Kurutulmusg asili misir kogani
Kabak ¢igegi sarimi1 gosterimi
Zeytin gesitleri

Lokma

Ayvalik tostu

Kurutulmus biber

Tepsi boregi

Tirk kahvesi

Tiirk ¢ay1

Balik

Saganaki

Pavurya

Kokulu kazdag cilegi

Raki1

Ayvalik mezeleri

Gastronomik Degerler

GOsteren

Gosterilen

Zeytin agaci

Gelincik cicegi

Nar agaclar1

Geleneksel el sanatlart modelleri
Baglama

Yerel Uriinler

Gosteren

Gosterilen

Gidenin arkasindan su dokmek
Koyun giiden ¢oban

Cay dokmek (yerel agiz)
Cekirdek yemek

Zeytin agac1 dikmek

Bisiklet siirmek

Meze ikram etmek

Yerel Etkinlikler

Gosteren

Gosterilen

Zeytincilik
Restoran Isletmeciligi

Ekonomik hayat
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Tablo 1. Gosteren ve Gosterilenler (devami)

Gaosteren Gosterilen
Terapi merkezi

Aile dizimi seans1 goriintiisi
Mum yakmak

Dilek feneri

Titst yakmak

Yasam ¢igegi sembolii
Zeytin agac1 sembolii
Semsin dgretileri kitabi
Ejderha sembolii

Diis kapani Saglik Turizmi (Ruh Saghig: Etkinlikleri)
Budha kafasi objesi
Dilek dilemek

Dua etmek

Siikran sunmak
Guvercin ugurmak
Seninle baglamadi kitab1
Ahsap boyama el sanati
G0z sembolii

Kapida geyik sembolii

Zeytin Agaci (Another Self)” dizisinin 1. Sezonunda yayinlanan toplam 8 boliimiinde yer alan gdsteren ve
gosterilenlere Tablo 1’de yer verilmistir. Tablo 1°de goriilen Turistik Yapay Cekicilikler gosterileni altindaki;
Beyoglu sokaklari, Beyoglu gece kuliibii, Bursa lunapark, tabela (Athena tapinagi, Acropolis, Hiidavendigar Camii
yazilt), Athena tapimnaginda giin batimi, Ayvalik sokaklari, karavan, renkli ev kapilari, ¢cay bahgesi (seytanin kahvesi),
degirmen, restoranda giin batimi, tekne turu, iskele, ¢cay bahgesi, eski Cunda sokaklari, eski Ayvalik evleri, balik¢i
lokantasi, tag ev konseptli otel, Cunda goriintiisii, eski Cunda evi, meyhane, Cunda adasi, Asiklar Tepesi ve Ayvalik
yerel pazar1 gosterenleri ile Istanbul, Bursa, Ayvalik ve Cunda’da bulunan 6nemli turistik yapay cekiciliklere

gonderme yapilmistir.

Ozellikle son yillarda gorsel igerikler aracihigiyla destinasyonlarin tamitimi giderek artmaktadir. Pazarlamada
gorsel kullaniminin artmasi insanlarin sikici metinler yerine gorselleri tercih etmesi sebebiyledir. Milyonlarca
izleyiciye hitap eden bir dijital platform olan Netfilx’de yaymlanan dizi ve filmlerdeki gorseller bu sebeple oldukga
onemlidir. insanlar izledikleri film ve dizideki mekanlar, olaylar, insanlar, olgular gibi bir¢cok alanda bir bag kurmakta
ve oraya gitme arzusunda olmaktadir. Bu anlamda Turistik Yapay Cekicilikler temasi altindaki yukarida belirtilen

turistik yapay cekicilikler bolgenin ve tilkenin tanitimimi agisindan oldukga etkilidir.

Tablo 1’de goriilen Turistik Dogal Cekicilikler gosterileni altindaki; koy goriintiisii, Cunda kumsali, Cunda
sahilde giin dogumu, Ayvalik plaji, gokkusagi, tepeden yol ve deniz manzarasi gosterenleri ile bolgenin dogal
giizelliklerine génderme yapilmistir. Dizide bu dogal ¢ekiciliklere yer verilmesi 6zellikle pandemi sonrasi artan
dogayla i¢ ice olma arzusu bakimindan tiiketiciyi oldukc¢a giidiilemektedir. Yogun is temposu, artan stres, ekonomik
sikintilar ve kaygilar insanlar1 adeta bir ¢ikmazin i¢ine sokmustur. Tiim bu olumsuzluklar sebebiyle dogada olma
arzusu da giderek artmistir. Bu noktada bu dogal giizelliklerin dizi araciligi ile izleyenlere tanitilmasi bdlgenin

turizmine katki yaratacak olmasi sebebiyle dnemlidir.

Tablo 1°de goriilen Mekanlar gosterileni altindaki; hastane (Istanbul), 15 Temmuz Sehitler Kopriisii, metropol
sehir goriintiisii (Istanbul) gosterenleri ile aslinda bize giinliik sehir hayatimizi anlatan yerlere génderme yapilmstir.

GUnlik hayatta biiyiik metropollerde ve sehirlerde yasayan biiyiik insan topluluklarmin ruhsal sagliklari yogun ve
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strestli yasam temposu sebebiyle bozulmaktadir. Dizide de sagligi bozulan karakterlerden biri (Sevgi) ruhsal anlamda

kendini iyi hissetmek adina bir kacis planlamis ve Ayvalik’a yerlesmistir.

Tablo 1°de goriilen Gastronomik Degerler gosterileni altindaki; kabak cicegi dolmasi karpuz, kavun, peynir,
salata, kurutulmus ipte asili patlican, kurutulmus ipte asili biber, kurutulmus asili misir kogani, kabak ¢icegi sarimi
gosterimi, zeytin gesitleri, lokma, Ayvalik tostu, kurutulmus biber, tepsi boregi, Tiirk kahvesi, Tiirk ¢ay1, balik ve
saganaki gosterenleri ile bolgenin mutfagina iligkin bilgilere gonderme yapilmistir. Gastronomi turizminin her gegen
gun énem kazandig1 giiniimiiz diinyasinda bolgenin bu gastronomik degerler ile tanitilmasi oldukga 6nemlidir.
Insanlar giiniimiizde sadece bir yerin tarihi ya da turistik yerlerini degil gastronomik degerlerini de merak etmekte

ve bunu oraya giderek denemek istemektedir.

Tablo 1°de goriilen Yerel Uriinler gosterileni altindaki; zeytin agaci, gelincik ¢igegi, nar agaglari, geleneksel el
sanatlari modelleri ve baglama gosterenleri ve yerel etkinlikler temasi altindaki; gidenin arkasindan su dokmek,
koyun giiden ¢oban, cay dokmek (yerel agiz), ¢ekirdek yemek, zeytin agaci dikmek, bisiklet siirmek ve meze ikram
etmek gosterenleri ile bolgenin yerel zenginliklerine gonderme yapilmistir. Giiniimiizdeki bir diger akim ise yerele
doniistiir. Insanlar kiiresellesmenin etkilerini azaltmak igin yerele yoénelmek istemektedirler. Yerel unsurlar yeme-
icmeden giyime, mimariden turizme daha bir¢ok alanda etkisini gdstermeye baglamistir. Yereli ¢agristiran bu
imgelere uluslararasi bir platform olan Netflix’de hem ulusal hem de uluslararasi gosterime sunulan bir dizide yer

verilmesi kiiltlirlimiiziin tanitimi agisindan da olukg¢a onemlidir.

Tablo 1°de goriilen Ekonomik Hayat gosterileni altindaki; zeytincilik ve restoran isletmeciligi gosterenleri ile
bolgedeki insanlarin ekonomik yasamlarina gonderme yapilmistir. Dizinin de admi aldig1 zeytincilik bdlgedeki
onemli is kollarindan biridir. Ayn1 zamanda 6nemli turizm merkezlerimizden olan Cunda ve Ayvalik da restoranlar1
ve mezeleri ile iinliidiir. Bu bilgiler bolge halki tarafindan bilinse dahi hem ulusal hem de uluslararasi alanda
yayincilik yapan Netflix’deki bir dizide bu bilgilerin yer almas1 hem tanitim agisindan hem de potansiyel yatirimcilar
bolgeye ¢ekmeyi saglamasi agisindan son derece onemlidir. Olusabilecek yeni yatirnmlar bolgenin kalkinmasina

olumlu sekilde etki edecek hem de istihdam yaratacaktir.

Son olarak Tablo 1’de goriilen Saglik Turizmi (Ruh Saghig1 Etkinlikleri) gdsterileni altindaki; terapi merkezi, aile
dizimi seans1 goriintiisii, mum yakmak, dilek feneri, tiitsii yakmak, yasam ¢igegi sembolii, zeytin agaci sembolii,
semsin Ogretileri kitabi, ejderha sembolii, diis kapani, budha kafas1 objesi, dilek dilemek, dua etmek, siikran sunmak,
giivercin ugurmak, seninle baglamadi kitabi, ahsap boyama el sanati, géz sembolu ve kapida geyik sembolii
gosterenleri ile ruh saglig: etkinliklerine gonderme yapilmistir. Yogun stres ve kaygilar altinda biiyiik sehirlerde ve
kalabaliklar icinde yasayan insanlar bu olumsuzluklar ile bas etmenin yolu olarak terapi etkinliklerine
basvurmaktadirlar. Saglik turizmi denince her ne kadar ilk akla gelen fiziksel saglik olsa da ruh saglig1 da kisinin
yasami i¢in olduke¢a hayatidir. Son yillarda yalnizca bedenen dinlenmeyi saglayan turizm alternatiflerinin arasina
manevi olarak da dinlenmeyi saglayan alternatifler de girmeye baslamistir. Bu yonuyle bu tip turizm potansiyellerinin

de oldugu vurgusunun yapilmasi saglik turizmine katki yaratacak olmasi sebebiyle 6nemlidir.
Sonug
Her alanda yasanan degisim, ulusal ve uluslararasi turizm hareketlerinde de yasanmaktadir. Bu anlamda degisime

adapte olmak; turizmden pay almak isteyen destinasyonlar igin oldukga hayatidir. Diinya uzerinde birgok alanda
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yasanan degisim, uluslararasi turizm endiistrisinde de yeni yaklasimlarin benimsenmesini gerektirmektedir. Bu
yaklasimlarindan biri olan film etkili turizm, destinasyonlarin fark edilmesinde ve imajlarinin gelisiminde 6nemli bir

konumdadir.

Filmlerin ve televizyon dizilerinin turizm Uzerindeki etkisi, potansiyel olarak turist sayisina ve turizm gelirine
katkida bulunabilecekleri i¢in giderek daha popiiler bir konu haline gelmistir. Ancak, bir¢ok turizm kurulusu bu
konuya yeterince dnem vermiyor olmasinin nedeni filmlerin ve televizyon dizilerinin turizm tzerindeki potansiyel
etkileri konusunda yeterli bilimsel arastirma eksikliginden kaynaklaniyor olabilir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Filmler
ve televizyon dizileri, hizl1 bir sekilde insanlarin diinyalarina niifuz edebilen ve insanlar, yerler ve daha fazlasi ile
ilgili imajlar yaratarak algilarini degistirebilen giiglii bir kitle iletisim araci olarak kabul edilebilir (Busby & Klug,
2001). Filmlerin ve televizyon dizilerinin turizm {izerindeki etkisi aragtirma konusu olup, en 6nemli alanlardan biri
olumlu imajlarin yaratilmasi ve destinasyonlar hakkinda farkindalik yaratilmasidir (Kim vd., 2007; Riley vd., 1998).
Filmler ve televizyon dizileri, potansiyel turistlere, destinasyonlar hakkinda bilgi, fikir ve imajlar kazandirarak,
destinasyonlarin olumlu imajlarmin olusmasina yardimei olabilir. Ornegin, "Yiiziiklerin Efendisi" serisi, Yeni
Zelanda turizmine esi benzeri olmayan bir katkida bulunmustur. Filmler ve televizyon dizileri ayrica, az bilinen

destinasyonlara ilgi cekmek ve onlar hakkinda imajlar olusturmak i¢in kullanilabilirler (O’Connor vd., 2008).

Destinasyonlarin fark edilmesi ve imajlarinin giliglenmesinde Onemli bir etkiye sahip olmasi sebebiyle
aragtirmamizin amaci, film etkili turizm kapsaminda bir Netflix yapimi olan “Zeytin Agac1” dizisinde kullanilan
gosterenler vasitasiyla turizm destinasyonunun ¢ekiciligi {izerinde yaratabilecegi potansiyelleri degerlendirmektir.
Bu kapsamda “Zeytin Agacr” dizisinin toplam 419 dakikalik 8 boliimii izlenmis ve gostergebilimsel analiz

yapilmustir.

Arastirma kapsaminda incelenen “Zeytin Agac1” dizisinin 1. Sezonunda yaymlanan toplam 8 bdliimiinde film
etkili turizm kapsaminda ¢ok sayida gosteren kullanildigi tespit edilmistir. Saussure’in modelinden yola ¢ikarak
olayin fiziksel durumunu anlatan gosterenler ile zihinlerdeki ¢agirisimi anlatan gosterilenler belirlenerek bir tablo
olusturulmustur. Bu tablo altinda gosterilenler 8 temaya (Turistik Yapay Cekicilikler, Turistik Dogal Cekicilikler,
Mekanlar, Gastronomik Degerler, Yerel Uriinler, Yerel Etkinlikler, Ekonomik hayat, Saglik Turizmi-Ruh Sagligi
Etkinlikleri) ayrilmistir. Temalar ayri1 ayri incelendiginde dizi sayesinde bdlgenin birgok yoniiniin izleyiciye
yansitildign goriilmiistiir. Ozellikle son yillarda gérsel pazarlamanm énem kazanmasi ve tiiketicilerin satin alma
kararlarinda gorsellerin etkisi gdz Oniinde bulunduruldugunda dizinin bolge ve iilke tanmitimma etkisi oldukca
biiyiiktiir. Film etkili turizm kapsaminda bolgenin ve iilkenin tanittminin dizi araciligiyla yapilmasi hem i¢ pazar hem

de uluslararasi pazarda yaratacagi etki bakimindan dnemlidir.

Aragtirmamizda gostergebilimsel analiz yontemiyle dizide kullanilan goérsel veriler analiz edilmistir ve dizinin
film etkili turizm kapsaminda iizerinde durdugu konular degerlendirilmistir. Bundan sonraki caligmalarda,
izleyicilerin dizi araciligiyla bolge ve iilke tanitimi tizerindeki etkileri de arastirilabilir. Bu sekilde, turizm sektoriinde

yeni trendler belirlenerek destinasyonlarin turizm potansiyellerinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenebilir.
Beyan
Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarmn bildirmesi gereken herhangi bir

¢ikar catigmasi yoktur.
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Extended Summary

Today, the developments in the mass media, the rapid progress of technology in every field, the extraordinary
impact of social media tools, digital platforms and television is increasing day by day. Before the development of
digital platforms, consumers, who had to stay connected only to television in the traditional media, have become
demanded by large masses with the development of digital platforms. With the TV series and movies produced on
these platforms, consumers are exposed to a large number of messages and are greatly affected by these messages in
their daily behaviors. In recent years, especially during the pandemic period, people have had the chance to be alone
with themselves and have been in search of spiritual self-discovery. At the same time, their longing for nature has
greatly increased because they have to spend time at home for a long time. Just after such a depressive period, the
"Olive Tree" series, which was broadcast on the Netflix digital platform on July 28, 2022, attracted great attention
from the audience both because it was shot in Ayvalik, which is full of natural and historical beauties, and because it
included therapy activities (family syntax) that are considered within the scope of health tourism. The aim of our
research is to evaluate the potentials that a tourism destination can create on its attractiveness through the signifiers

used in the "Another Self" series, a Netflix production within the scope of effective tourism.

It has been observed that scientific studies on the effect of movies and TV series on tourism have increased since
1990 (Beeton, 2005). The effect of movies and TV series on the marketing of a destination has been examined in
many studies (Kwak et al., 2002; Cho & Agrusa, 2007; Desai & Basuroy, 2005). Especially movies play an important
role in influencing people's images and perceptions about the destination before they arrive at the destination. Butler
(1990) argues that because movies are presented in the form of visual presentations for tourists, they are more
important than sources of information because they tend to be more reliable. This notion is supported by Schofield
(1996), who argues that media images do not have a perceived bias in print marketing materials. Macionis (2004)
also showed in his study that films can positively increase destination awareness and affect the decision-making
process of tourists. Macionis (2004) has suggested that films can provide a destination with an international
advertisement seen by millions of potential tourists who are attracted to these images, and consequently can be

classified as “film-induced tourism”.

The semiotic analysis method was used in the research. This method is one of the qualitative research methods
frequently used in the field of social sciences (Karatas, 2015) Saussure's model, one of the pioneers of semiotics, has
guided our work. Based on Saussure's model, the signifiers describing the physical state of the event and the signified
describing the connotation in the minds were determined and divided into 8 themes (Touristic Artificial Attractions,
Touristic Natural Attractions, Places, Gastronomic Values, Local Products, Local Activities, Economic Life, Health

Tourism-Mental Health Activities).

481



Alkaya, S. & Mutlu Oztiirk, H. JOTAGS, 2023, 11(1)

In light of the findings, Under the Touristic Artificial Attractions; Beyoglu streets, Beyoglu nightclub, Bursa
amusement park, signboard (Athena temple, Acropolis, Hiidavendigar Mosque), sunset at the temple of Athena,
Ayvalik streets, caravan, colorful house doors, tea garden (devil's coffee), mill, sunset in the restaurant, boat tour,
pier, tea garden, old Cunda streets, old Ayvalik houses, fish restaurant, stone house concept hotel, Cunda view, old
Cunda house, tavern, Cunda island, Lovers Hill and Ayvalik local market signifiers which are in istanbul, Bursa,

Ayvalik and Cunda are referred to the important touristic artificial attractions.

Under the Touristic Natural Attractions; the view of the bay, Cunda Beach, sunrise on Cunda Beach, Ayvalik
Beach, rainbow, road and sea view from the hill are referred to the natural beauties of the region. The inclusion of
these natural attractions in the series motivates the consumer, especially in terms of the desire to be intertwined with
nature, which has increased after the pandemic. An intense work schedule, increasing stress, economic troubles and
concerns have put people at a dead end. Due to all these negativities, the desire to be in nature has gradually increased.
At this point, it is important to introduce these natural beauties to the audience through the series, as it will contribute

to the tourism of the region.

Under the locations, the hospital (Istanbul), 15 July Martyrs' Bridge, metropolitan city view (Istanbul) area is
referred to the our daily city life. The mental health of large groups of people living in big metropolises and cities in
daily life deteriorates due to the intense and stressful life pace. In the series, one of the characters (Sevgi), whose

health deteriorated, planned an escape to feel good spiritually and settled in Ayvalik.

Under the Gastronomic Values; Stuffed zucchini flowers, watermelon, melon, cheese, salad, dried aubergine
hanging on string, dried chili hanging on string, dried hanging corn cob, display of zucchini flower wrapping, olive
varieties, lokma, Ayvalik toast, dried pepper, tray pastry, Turkish coffee, Turkish tea, fish and saganaki are referred
to the cuisine of the region. In today's world, wherever gastronomic tourism gains importance day by day, it is very
important to introduce the region with these gastronomic values. Today, people are curious about not only the

historical or tourist places, but also their gastronomic values and they want to try them by going there.

Under the heading of Local Products and Events; References are made to regional riches such as olive tree, poppy
flower, pomegranate tree, traditional handicraft models, tying, pouring water after those who go, herding sheep,
pouring tea (local mouth), eating seeds, planting olive trees, cycling and serving appetizers. Another trend today is
to return to the local. People want to return to the local to escape the effects of globalization. Local elements have
begun to show their influence in many areas, from eating and drinking to clothing, from architecture to tourism. The
promotion of Turkish culture needs to broadcast these local images in a series broadcast on Netflix, an international

platform.

Under the economic life; The reference is made to the economic life of the people in the region with those who
show olive cultivation and restaurant management. Olive cultivation is one of the important business lines in the
region, from which the series is named. Cunda and Ayvalik, which are also important tourism centers in Turkiye, are
also famous for their restaurants and appetizers. Even if this information is known by the people of the region, it is
extremely important to include this information in a series on Netflix, which broadcasts both nationally and
internationally, both in terms of promotion and in attracting potential investors to the region. New investments that

may occur will have a positive impact on the development of the region and create employment.
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Under Health Tourism (Mental Health Activities); therapy center, family constellation session image, light candle,
wish lantern, burn incense, flower of life symbol, olive tree symbol, sunshine teachings book, dragon symbol,
dreamcatcher, buddha head object, make wishes, pray, give thanks, fly doves, “Did not start with you” book, wood
painting handicraft, eye symbol and deer symbol on the door are referred to the mental health activities. Although
physical health is the first thing that comes to mind when health tourism is mentioned, mental health is also very vital
for a person's life. In recent years, alternatives that provide spiritual rest have been added to tourism alternatives that

provide physical rest.

In the study, visual data used in the series was analyzed through semiotic analysis method, and the topics that the
series focuses on in terms of film-induced tourism were evaluated. In future studies, the effects of the series on
regional and national promotion through viewers can also be investigated. In this way, new trends can be identified

in the tourism sector and the tourism potential of destinations can be revealed as a goal.
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