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Uretici ve tiiketicinin ticaret amaci ile dogrudan bulustugu pazaryerleri tarih
boyunca ticaretin gelistigi ve kent merkezlerinin hareketlendigi alanlar olmustur.
Her tiirlii alt sektorlere ait iirlinlerin satildigi pazaryerleri 6zellikle Tiirkiye’de
kultirel acidan kokli bir gegmise sahiptir. Pazar yerleri, ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel yapidaki degisiklikler, ulasim tercihlerinin farklilasmasi, AVM ve
siipermarket kullaniminin zaman igerisinde yayginlagmasi, ilgelerde yer alan
pazaryerleri ile ilgili bilgilerin tam olarak belirlenememesi gibi etkenler sebebiyle
guin gectikce azalmaktadir. Pazar yerlerinin mekan, say1 ve biiyiikliiklerinin dogru
bir sekilde belirlenememesi bu alanlarin yetersiz kalmasina sebep olmaktadir. Pazar
yerlerinin yer se¢imi, planlama standartlar1 ve planlama ilkeleri dogrultusunda
yapilmaktadir. Devamla, il¢elerde kag tane pazar yeri kurulacagi ve bu alanlarin
biiylikliiklerinin ne olacagi konusunda analitik yontemler ve niceliksel modeller
konusunda literattirde bosluklar bulunmaktadir. Niifusla dogru orantili olarak kent
merkezine yakin ilgelerde pazar yerleri say1 ve biiyiikliikleri artmakta ve
ceperlerdeki ilgelere dogru azalmaktadir. Pazar yerlerinin sayilar1 ve alansal
biiytikliikleri arasinda iliski bulunmaktadir. Pazar yerleri alansal olarak biytkse
ilgedeki pazar yeri sayis1 az olmakta, eger ki sayist ¢oksa alansal biiytiklikleri
kiiciik olmaktadir.

Bu ¢alismada izmir ve Denizli illerindeki pazar yeri sayilar1 ve alansal
biiytikliikleri arasindaki iliski ¢oklu dogrusal regresyon modeli yardimiyla
bulunmustur. Bu dogrultuda izmir ve Denizli iline ait ilgelerdeki pazar yeri sayilari
ve alansal biiyiikliikleri dl¢iimlenmistir. Ilgelerdeki niifus verileri de kullanilarak
kisi basina diisen pazar yeri alam1 ve pazar yeri basina diisen kisi sayilari
hesaplanmistir. Daha sonra anilan degerler acisindan ilge bazinda ortalama altinda
ve Ustlinde kalan yerlesmeler tespit edilerek bu bdlgelerde pazaryerlerinin
gelistirilmesi 6nerilmistir. Calisma kapsaminda elde edilen model ile pazaryerleri
sayilar1 biiyiikliklerinin ve niifus biiyiikliiklerinin gelecekte farklilagmasi
sonucunda ya da baska sehirlerde dnerilen modelden yararlanilarak hangi ilgelerde
say1 ve alan biiytikliigii gerektiginin tespit edilebilecegi degerlendirilmektedir.

ANAHTAR KELIMELER: Pazar yeri, coklu dogrusal regresyon analizi, Izmir,
Denizli



ABSTRACT

MODEL PROPOSAL FOR DETERMINING THE NUMBER AND SIZE
OF MARKETPLACES: iZMiR-DENiZLi COMPARISON
MSC THESIS
DURDANE TAY
PAMUKKALE UNIVERSITY INSTITUTE OF SCIENCE

URBAN AND REGIONAL PLANNING
(SUPERVISOR:DOGC. DR. GORKEM GULHAN)

DENIZLIi, JULY 2023

Marketplaces, where producers and consumers meet directly for the purpose
of commerce, have been areas where trade has developed and city centers have been
mobilized throughout history. Marketplaces where products belonging to all kinds
of sub-sectors are sold have a deep-rooted cultural history, especially in Turkey.
Marketplaces are decreasing day by day due to factors such as changes in economic,
social and cultural structure, differentiation of transportation preferences, the
widespread use of shopping malls and supermarkets over time, and the inability to
fully determine the information about the marketplaces in the districts. The inability
to accurately determine the space, number and size of the marketplaces causes these
areas to be insufficient. The location selection of the market places is made in
accordance with the planning standards and planning principles. Continuing, there
are gaps in the literature on analytical methods and quantitative models about how
many marketplaces will be established in districts and what size these areas will be.
In direct proportion to the population, the number and size of marketplaces increase
in districts close to the city center and decrease towards districts at the periphery.
There is a relationship between the number of marketplaces and their areal sizes. If
the marketplaces are large in area, the number of marketplaces in the district is low,
and if the number is large, their area size is small.

In this study, the relationship between the number of market places and their
area sizes in Izmir and Denizli provinces was found with the help of multiple linear
regression model. In this direction, the number of market places and their areal sizes
in the districts of Izmir and Denizli provinces were measured. By using the
population data in the districts, the market area per capita and the number of people
per marketplace were calculated. Then, settlements below and above the average in
terms of the aforementioned values were determined on the basis of districts, and it
was suggested to develop marketplaces in these regions. With the model obtained
within the scope of the study, it is evaluated that as a result of the differentiation of
the market place numbers and population sizes in the future, or by using the model
proposed in other cities, it is possible to determine which districts need number and
area size.

KEYWORDS: Marketplace, multiple linear regression analysis, [zmir, Denizli
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noktasi olan pazaryerlerinin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yapidaki degisiklikler,
ulasim tercihlerinin farklilagsmasi, il¢elerde yer alan pazar yerleri ile ilgili bilgilerin
tam olarak belirlenememesi gibi etkenler sebebiyle kullaniminin azalmasi ve bu
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1. GIRIS

Pazar alanlar1 genel anlamu itibariyle talep ve beklentinin bulustugu yerlerdir.
Gegmis donemlerden bu yana pazar alanlari iireticiler ile tiiketicilerin kesisim noktasi
olmustur. Belediye tarafindan haftanin belirli glinleri veya her giin satig yapilmasi i¢in
onceden belirlenmis meyve, sebze, glinliik ihtiya¢ malzemeleri, giyim ve ev esyas1 gibi
bircok ihtiyacin satildig1 yerler pazar yeri olarak tanimlanmaktadir (Eroglu 1976).
Pazarlar insanlarin sosyal iligkilerinde gelisimci bir rol oynarken ayni zamanda
ihtiyaglarm karsilanmasma da yardimec1 olmaktadir. Ozellikle kirsal kesimlerde

kurulan pazarlar tiriin dagitim ve toplama-degisim sisteminin 6nemli bir elemanidir

(Tuncel 2006).

Pazar yerleri kirsal bolgelerde genellikle haftada bir kez, glnlik olarak
kurulmaktadir. Mevsimlik olarak kurulan pazar yerleri daha uzun siireli, panayir
seklinde gergeklesmektedir. Kentsel yerlesmelerde ise ihtiyaglarin bir kismi bakkal,
manav, market veya alisveris merkezlerinden karsilanirken, farkli zamanlarda kurulan
haftalik semt pazarlarindan da karsilanmaktadir. Semt pazarlar aligveris siireclerinin
zaman igerisinde yasadigi degisim kapsaminda Onemini korumus ve gilinlimiize

ulagmistir (Tuncel 2003).

Pazarlara iliskin ilk verilere ulagilan donemde Tiirkiye niifusunun yaklasik dort
milyonu il ve ilge merkezlerinde yasamaktadir. Tablo 1. 1’de goriildiigii tizere il ve
ilce merkezlerinde haftada ortalama 65, toplamda da 456 pazar kurulmaktadir.
Buralarda 9000 kisiye bir pazar diistiigiinii sdylemek dogru olacaktir. 2005 yilinda
nifus 70 milyona ulasmis ve pazar sayist da toplamda 4000’¢ yaklagsmistir Bir bagka
ifadeyle bu donemde 17.500 kisiye bir pazar s6z konusudur (Tuncel 2018).



Tablo 1. 1: Tirkiye’de tirlerine gore ¢esitli donemlerde haftalik pazarlarin miktarlar

Yillar

Pazar Turu
1933 1948 1952 2005
Emtia 426 454 575 3084
Hayvan 25 47 57 565
Diger 5 5 13 186
Toplam 456 506 645 3835
Haftada Ort. 65 72 92 548

Kaynak: (Tuncel 2018)

Gegmis donemlerle kiyaslandiginda pazar sayisindaki artis niifusa oranla daha
azdir. Ancak, ulasim ve ulastirma kosullarindaki iyilesme, iirlinlerin miktar ve
cesidindeki artis, mal dagitimindaki kolayliklar bu olumsuzlugu ortadan
kaldirmaktadir. Ulagim ve ulastirma konularindaki iyilestirmeler ve mal dagitimindaki
kolayliklar pazar alanlarimin yer se¢im kriterleri, sayilarinin ve konumlarinin
belirlenmesiyle dogrudan iligkilidir. Pazar alanlarinin konumlariin belirlenmesi bir
alanda pazar kurulabilmesi igin 6nemlidir. Bununla birlikte alanin niifusu, iklim
Ozellikleri, ulasim ve ekonomik yapi gibi faktorler de 6nem tasimaktadir. Ancak
bunlarla birlikte konuya iliskin yasalarin da goz oniine alinmasi gereckmektedir. Hedef
kitlenin sayisal anlamda artis1 yerlesim alanlarinin biiyiikliigiiyle dogru orantili iken

pazarin biiylimesini Ve iirlin ¢esitlenmesini beraberinde getirmektedir.

Pazar yerlerinin yerlesim alanlari arasinda dahi gesitlilik gostermesinde
kuruldugu yerdeki alanin biiyiikliigii, toplumsal ve ekonomik faktorler etkili
olmaktadir (Caligkan 2007). Pazar yerlerinin kurulma alanlar1 cografi sartlar
kapsaminda dahi degisiklik gostermektedir. Cesitli cografi kosullarda pazar yerleri yol
ve cadde boyunca, meydanlarda vb. sekillerde olusabilmektedir. Pazar yerlerinin
biciminde goriilen degisiklikler pazar yerlerinin bulundugu alanin nifusu, sosyo-
ekonomik geligsmislik diizeyi, kentsel gelisme ozellikleri vb. faktorler ile yakindan
iliskilidir. Ayrica mekan kullanim ozellikleri, ekonomik ve kilturel faktorler gibi
unsurlar da pazar yerlerinin g¢esitli konumlarda farklilasmasinda etkendir (TUmertekin
ve Ozgli¢ 1997).

Pazar yerleri niifusun ihtiyaglarina gore nitelik ve niceliksel olarak degismekle
birlikte farkli zamanlarda olusmaktadir (Aksoy 2009). Bu durum pazar alanlarinin yer

secimine de yansimistir.



Her pazar yerinin kendisine 6zgu drdnleri, bu Grunleri pazarlama sekilleri,
sahip oldugu mimarisi, kokusu, hepsi birlikte bir bolgesel kimlik olusturmaktadir. Bu
sebeple pazarlar aligveris yapilan yerler olmanin yani sira ayni zamanda toplumun
geleneklerini yansitan mekanlardir. Bir toplumun kiltirel kimliklerini en iyi yansitan
yerler pazar yerleridir (Gavcar ve dig. 2006). Ancak bazi1 degisim ve gelisimlerle pazar
kiltirii kaybolmaya baslamistir. Bunun nedeni sadece kultirel ve ekonomik

degismeler degildir.

Pazar alanlarinin erisilebilirliginin azalmasi say1 ve biiyiikliiklerinin yanlis
belirlenmesi pazar kiiltiiriiniin kaybolmasinda etkili nedenlerdir. Bahsedilen sorunlar
ve aciklamalardan hareketle ilgelerindeki pazar yeri sayilari ve alan biiyiikliiklerinin

belirlenmesi calismasi izmir ve Denizli illeri i¢in gerceklestirilmistir.

Bu calismada, Denizli ve izmir ili ilgelerinde yer alan pazar yeri sayilari ve
alansal biiyiikliikleri arasinda iligki coklu dogrusal regresyon modeli yardimiyla
bulunmustur. Bu dogrultuda, ilgelerdeki pazar yeri sayilari ve alansal biiyiikliikleri
Olcimlenmistir. Caligma kapsaminda elde edilen model ile pazar yerleri sayilari
biiylikliiklerinin ve niifus biyiikliiklerinin gelecekte farklilagsmasi sonucunda hangi

ilgelerde say1 ve alan biiyiikliigii gerektiginin tespit edilebilecegi degerlendirilmistir.

1.1  Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Pazar yerleri tarihi donemlerden bu yana uretici ve tiketicilerin bulusma
alanlar1 olmustur. Pazar yerlerinin incelenmesi gesitli yonleriyle 6nem tagimaktadir.
Oncelikle, pazardaki iiretici, satic1 ve tiiketiciler ile pazar yerlerinin cevresinde
yasayan halk ve yerel yonetimler agisindan pazar yerleri 6nem tasimaktadir. Pazarlarin
kiltdrel, sosyal ve ekonomik bir mekan olarak degerlendirilmesi, i¢ dinamiklerinin ve
insanlarin bu alanlardan yararlanma yollarinin ortaya konmasi ve bir yandan da kentsel
planlamada mantikli kararlar alinmasi, bu alanlardan yararlanan insanlara bilingli bir

sekilde gotiiriilmesine yardimer olacaktir.

Bu calismada oOncelikle lojistik kavrami ve kapsami degerlendirilmis,

depolama, dagitim, tedarik zinciri ve pazar yeri kavramlari irdelenmistir.



Pazar yerlerinin zaman icerisinde gosterdigi degisiklikler belirlenmis, sehir
icindeki konumlarina, say1 ve biiyiikliiklerine iliskin izmir ve Denizli illerinde kurulan
pazarlarin bazi 6zellikleri ortaya konmustur. Pazar yerlerinin say1 ve biiyiikliiklerinin
belirlenmesi i¢in model Onerisi gelistirilmistir. izmir ve Denizli illerinde kurulan
pazarlarin mekan {izerindeki dagilimlari, say1 ve biiyiikliikleri tespit edilmistir. Izmir
ve Denizli illeri pazar yerleri say1 ve biiyiikliiklerinin belirlenmesinde regresyon
analizinden yararlanilmistir. Bunun sonucunda izmir ve Denizli illerinin pazar alanlar:

karsilastirilmistir.

1.2 Arastirmanin Onemi

Pazar yerleri gegmis donemlerden giiniimiize arz ve talebin bulustugu, Uretici
ile tiiketicinin etkilesim alanint olusturmustur. Pazar yerlerine iliskin yapilan
arastirmalardan yola ¢ikilarak heniiz tam olarak pazar yerleri literatiiriiniin olusmadig,
literatiirde analitik yontemler ve niceliksel modeller, pazar yerlerinin belirlenmesi
konusunda eksiklikler oldugu goriilmektedir. Pazar yerlerinin  konum ve
kapasitelerinin planlanmasinda kullanilan yontemlerin arastirilmasi, pazar Yyeri
sayilarinin ve alan biiyiikliiklerinin belirlenmesi konum ve kapasitelerinin planlanmasi
ve bu kapsamda Izmir ve Denizli ili ilgelerinin 6rnek olarak ele alinmasi énem

tasimaktadir.

1.3  Arastirmanin Yontemi ve Kaynak Arastirmasi

Kaynak aragtirmast; lojistik tist bashigi kapsaminda, pazar yerleri, depolama
alanlari, dagitim alanlari, tedarik zinciri, kavramlarini konu alan ulusal ve uluslararasi
dizeyde akademik-bilimsel arastirmalara dayandirilmistir. Bu  dogrultuda
aragtirmanin yontemi; yazili-Gizili-gorsel ve istatistiki veriler ile sozli goriigmeler

olmak {izere 2 (iki) baslik altinda toplanabilir:

Birincisi, lojistik, pazar yerleri, dagitim alanlari, depolama alanlari, tedarik
zinciri anahtar kelimeleri esliginde Online Veri Tabanlar1 ve Yiiksekogretim Kurumu
Bagkanligi (YOK) ulusal tezler veri tabani iizerinde yapilan sorgulamalara

dayanmaktadir.



Ikincisi ise pazar yerleri konusuna iliskin Denizli Biiyiiksehir Belediyesi ve ilce
belediyeler ile Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve ilge belediyeler ilgili birimleri ile
gergeklestirilen ziyaret ve sozlii goriismelere ve bu goriismeler kapsaminda temin
edilen yazili-gorsel dokiimanlara dayanmaktadir. Bu goriismeler; pazar yerlerine bakis
acisi, gelecege yonelik planlanan pazar yerleri ile ilgili ¢alismalar ve giincel planlama

sorunlart baglaminda yol gosterici nitelik tasimasi agisindan énemlidir.



2. KURAMSAL VE KAVRAMSAL CERCEVE

2.1  Lojistik Kavram ve Kapsami

2.1.1 Lojistik Kavramm

Lojistik, Logic (mantik) ve Statistics (Istatistik) kelimelerinin birlesiminden

meydana gelmis olup mantikli hesap demektir (Tanyas ve Hazir 2011).

Lojistik kelimesi Yunan kokenli bir kelimedir. Tiredigi esas sOzcuik
“logistikos” olarak bilinir. Hesap yapmak ya da becerikli hesap yapmak anlamlarini
icermektedir (Keskin 2011).

Lojistik askeri bir terimi ifade etmekte ve dncelikle Yunan uygarliginda askeri
personelin ve arag-gereclerin tasinmasi ile tamir, bakim gibi askeri faaliyetleri
tanimlamak amaciyla kullanilmistir (Gllen 2011). Lojistik kavramuiyla ilgili birgok

tanim bulunmaktadir.

Lojistik kavram1 genis bir igerige sahip olmasinin yani sira kavram her gegen
giin daha da 6nem kazanmaktadir. Lojistigin temel amaci, miisteri ihtiyaglarini
minimum maliyetle, belirlenen slrede karsilamaktir. Teknoloji alaninda yasanan

gelismeler sayesinde lojistik kavraminin farkli tanimlar1 ortaya ¢ikmustir. Tlrk Dil

.....

ve sunulan hizmetin planlanmasi ve uygulanmasi olarak tanimlanmaktadir (TDK
2020). Avrupa Lojistik Birligi (European Logistics Association) tarafindan yapilan
tamima gore ise lojistik; insan etkinliklerinin belirli amaglara ulasmak igin
tasarlanmasi, hayata gecirilmesi ve denetiminin yapilmasidir (Empowering Logistic
2020).

Lojistik; alict isteklerine cevap vermek igin tedarik zinciri igerisindeki
hammaddenin ve bilgi akisinin verim saglanacak diizeyde depolanmasi, planlanmasi,

uygulanmasi ve kontrol siirecidir (CSCMP 2017).



Uluslararas1 Tasimacilik ve Lojistik Hizmet Uretenler Dernegi de lojistigi; “Bir
veya birden cok ulasim ¢esidi ile saglanan depolama, dagitim vb. surecler dahil

sigortalama, evrak hazirlama ve 6deme islemlerini de iceren zinciri ifade etmektedir”

dogru mekan, sure, kalite ve finansman ile konumlandirilmasidir” seklinde
tanimlamistir (Rushton ve dig. 2010). Lojistik Dernegi (LODER), “Lojistik,
tasimacilik, depolama, paketleme vb. ilgili faaliyetlerin birlesimidir” seklinde
tanmimlamustir (LODER 2017).

Lojistik Miihendisleri Birligi lojistigi, kaynaklarin verimli kullanilarak
girdilerin sistem tizerinde olusturacagi etkinin korundugu yonetim destek alani olarak
tanimlamistir (SOLE 2020). Lojistik sistemin yeterli olmasi, tiriin talep edildigi andan
itibaren iirliniin uygun siire ve mekanda hazir olmasini kolaylastiracak {iriin akist ve

bilgi akiginin biitiinlestirilmesini gerektirir (Razzaque ve Sheng 1998).

Lojistik kavrami, miisteriye diger firmalara gore siire ve verim acisindan daha
etkili bir sekilde ulagsmanin anahtaridir. Lojistik hizmetleri, Uretici ve tuketiciler
arasinda olusturulmus bir tedarik zincirini ifade etmektedir (Demir 2006). Lojistik,
birbirleri ile iligkili bircok siireci ifade etmektedir. Sireclerin herhangi birinde
yasanacak sorun, diger sireglerin birinde telafi edilebilirken zincirde kopma da

meydana gelebilir.

Lojistik sirecler degerlendirilirken bir sonraki asama veya son asama

diistiniilmeden hareket edilmemelidir (Stank ve dig. 2003).

2.1.2 Lojistik Sektoriiniin Tarihsel Gelisimi

Lojistik, basit aritmetik stireci ifade eden, dncelikli olarak askeri faaliyetlerde

kullanilan ve Avrupa dillerine Fransizcadan “logistique” olarak girmis bir kavramdir.

Orduya ait personel ve techizatin bakim, onarim ve diger ilgili siirecleri ifade
etmek amaciyla ilk olarak 1905 yilinda kullanilan lojistik kavrami ayni zamanda askeri

bir ifadeyi tanimlamaktadir (Kobu 2003).



Askeri faaliyetlerde lojistigin ana ilgi odagi depolama, nakliye ve dagitim

olmustur (Glimiis 2009). Lojistik insanlik ge¢misi kadar eski bir gegmise sahiptir.

Savaglar esnasinda, askeri alanlarda, tasima, stoklama ve dagitim Onem
kazanmus, lojistik bilgileri iyi kullanan ordular, istiin konuma sahip olmuslardir.
Uriinlerin kisa siirede depolamasinin yapilmasi, ihtiya¢ duyulana kadar saklanmasi ve
gerektiginde hazir bulunmasi, lojistik yonetimi kapsamindaki ana belirleyiciler olarak

ifade edilmistir (Yildiztekin 2002).

Lojistigin tarihsel gelisimi toplumlarin gelisim siiregleriyle paralel olarak
gorulmektedir. Oncelikle insanlar avcilik ve toplayicilikla gecimini saglamis daha

sonra tagima konusunda insan giicline dayal1 farkli yontemler kullanmiglardir.

Bu donem sonrasinda gogebe yasam tarzini benimseyen ve savagmaya
baglayan toplumlar hayvanlari yetistirmislerdir. Kendilerinin ve konaklamada
kullandiklart malzemelerin taginmasi i¢in hayvan giiciinii kullanmaya baslamislardir
(Keskin 2018). Tekerlegin icat edilmesiyle, tagimacilik alaninin temeli atilmustir.
Insanlar yerlesik yasama gectikten sonra depolama &nem kazanmistir (Kir 2016).
Zaman gectikge ihtiyag¢ fazlasi Urtin ortaya ¢ikmis ve ortaya ¢ikan bu triinleri bagka
yerlere tagimaya baslamiglardir. Yani iiretim alaninda yasanan ilerlemeler lojistik

sektoriini de mecbur kilmistir (Suvaci 2013).

Yerlesik hayatla birlikte iiretilen malzemelerinin tasinmasi, korunmasi ve
depolanmas1 gerekliligi ortaya ¢ikmustir. Ihtisaslasmayla birlikte farkli iiretim

teknikleri gelistirilmistir.

Gilinimiizdeki ¢agdas lojistik siirecin baslangict Orta Cag’dir. Bu ddnemde
oncelikle ev halki tarafindan ticari amag¢ disinda bir Uretim yapilmis daha sonra
minimum 6lgekte Uruiniin satilmasi igin tiretim yapilmistir. Lojistik uygulamalar, Orta
Cag’in sonlarinda gergeklestirilen hagli seferleri ve cografi kesiflerle Onem
kazanmigtir (Keskin 2018).

Bu donemlerde kaleler, depolar haline gelmistir (Mentzer ve dig. 2001). Orta

Cag’da gemiler ve kervanlarla ticaret yapilmistir.



Bu kapsamda Akdeniz’de gemilerle iiriinler taginirken, Avrupa ve Asya’da
kervanlarla iriinler tasinmaya baslanmistir (Yildiztekin 2002). Lojistik surecin
baslangici, lojistigin ana unsurlar1 olarak kabul edilen tasimacilik ve depolama

olmustur (Ates ve Isik 2010).

Lojistik baslangicta askeri bir faaliyet olarak goriilirken yasanan 2. Diinya
savasindan sonra toplumlar tarafindan kullanilabilecek bir bilim olarak gortilmustiir.
Lojistik hizmetler, 20. ylizyilin ortalarina kadar genellikle dagitim ve ulastirma
faaliyetleri lizerinden ve organize olmadan yapilmaktayken II. Diinya Savasi’nda
askeri alanda yasanan lojistik gelismelerle 6nem kazanmaya baslamistir (Kayabasi

2010).

1950 ile 1960’11 yillarda pazarlama anlayis1 ilerlemis ve bu durum sonucunda
lojistigin 6nemi artmustir. 1950’lerde teknolojik ve ekonomik gelismelerle, lojistik
faaliyetler kapsaminda yeni yaklagimlar ortaya ¢ikmistir (Karacan ve Kaya 2011). Bu
dénemde, dagitim sistemleri plansiz ve diizensizdir. Lojistik kavrami bu dénemde
kullanilmamaktadir. Ureticiler Uretim saglamis, perakendeciler satis yapmis ve
hammaddenin ticaret alanlarina erisimi saglanmistir. Dagitim, nakliyeci ve saticilarin
sahsi araglariyla gergeklesmistir (Rushton ve dig. 2010). 1956 yilinda dinya
ticaretinde yasanan gelisme konteyner tasimaciliginda gerceklestirilen icat sayesinde

olusmustur.

Bu donemlerde diinyada yasanan gelismeler lojistik kavraminin da gelismesini
saglamistir. 1960’larda lojistik kavraminin kullanimi isletme alaninda da tercih

edilmistir (Karag6z 2007).

Pazarlamanin gelismesiyle birlikte lojistik kavrami bir uzmanlk ve c¢alisma
alani haline gelmis ve 1960’11 yillarda akademik ¢alismalarda lojistik ile ilgili atiflar
kullanilmistir. 1960’11 y1llardan 6nce lojistik kavrami bir disiplin olarak goriilmemistir
(Orhan 2003). 1950 ve 1960 yillar aras1 lojistigin gelismeye basladigi yillar olmustur
(Gripsrud, ve dig. 2006). 1963 yilinda Lojistik Yonetim Konseyi CLM kurulmustur.
1960-1970 aras1 yillar1 kapsayan donemin sonlarinda fiziksel dagitim tanimi yeni

gelismeye baglamistir.



Bununla birlikte ellegcleme, stoklama, depolama, tasima gibi bazi1 dagitim
Ogeleri bir araya getirilip tek bir yerden yonetilmeye baslanmistir (Rushton ve dig.
2010). Bu yillarda lojistik faaliyetlerde bir biitiinlestirmeye gidilmistir. Yine bu
donemlerde isletmeler; tasima, stok takibi, paketleme, depolama vb. lojistik
faaliyetlerin, fiziksel tedarik ve dagitim ile biitiinlesik yiiriitiilmesi gerektigini
savunmuslardir (Erduru 2015).

1973'te lojistik faaliyetlerin isletmeler lizerindeki etkilerinin artig sebebi olarak
bu donemde yasanan petrol fiyatlarindaki artis gosterilmistir. Lojistik sistemin
planlama ve is konusundaki éneminin artmasinda; pazarin yavas biliylimesi, ylksek
enflasyon baskisi ve dis pazardaki {irlin ¢esitliliginin kesfedilmesi sayilabilir (Tseng
ve dig. 2005).

1980°1i yillarin baglarinda lojistik, bagimsiz faaliyetlerden olusurken daha
sonra firmalar daha entegre bir yaklasimi takip etmislerdir (Rodrigue ve Hesse 2004).
Lojistik sektoriinde yasanan gelismelerde bilgisayar teknolojilerinde yasanan hizhi
degisimler etkili olmustur. Yasanan gelismelerle birlikte lojistik, isletme faaliyetleri
ve dagitim fonksiyonlar1 biitiinlestirilmistir. Tedarik¢i ve miisteri arasinda {iriin
ulagimini saglayan ve tiim bu faaliyetleri kapsayan bir “Tedarik Zinciri” olusturulmaya

baslanmistir (Rushton ve dig. 2010).

Bu yillarda yasanan teknolojik gelismeler lojistik ile ilgili araglarin da

gelismesine ve daha fazla kullanilmasina sebep olmustur.

Gergeklesen bu gelismeler kapsaminda Ureticilerin ve dagitim merkezlerinin,
alicilara daha iyi hizmet sunmalarini saglamistir (Erduru 2015). Bu donemde entegre
lojistik yonetimi anlayis1 ortaya ¢ikmistir. 1985 yilindan sonra lojistik kavramini
kullanan kitle genislemis, teknolojik ilerlemeler yasanmis ve lojistik kavrami “Tedarik
Zinciri Yonetimi>’ (TZY) olarak degismeye baglamistir. 1990'li yillarin ortalarinda,
internet sayesinde e-lojistik kavrami ortaya ¢ikmistir (Speranza 2016). 21. yiizyilin
baslarinda lojistik, 6neminin anlagilmasiyla birgok kavramin ortak noktasi olmus ve

E-Loyjistik, 3. Parti lojistik gibi birgok yeni faaliyet alanlar1 olusmustur (Cakirlar 2009).

Tedarik zinciri yonetimine gegis 2000°1i yillarda s6z konusu olmustur. Ulagim

ve lojistik konu ve kavramlar1 2000’1i yillardan sonra daha fazla giindeme gelmistir.
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Lojistik faaliyetlerin kapsami genislemis ve bdylece ortaya c¢ikan yeni

gelismeler hizla uygulamaya konmustur (Bamyac1 2008).

Lojistik kavrami tarihin tiim dénemlerinde varligimi korumus ancak gelisen
yasam standartlar1 kapsaminda ihtiyaclara cevap verebilecek sekilde degisim
gostermis ve gilinimiizdeki halini almigtir. Lojistik kavramimin tarihsel slreg

icerisindeki gelisimi Sekil 2. 1°de gosterilmistir.

ASAMALAR | YONETIM MERKEZI ORGUTSEL TASARIM
1960 Yillan
Satig pazarlama, Dagimk lojistik faaliyetler, Lojistik
Depolama ve Tas Depolama, faaliyetler arasinda zay:f baglant:,
cpolama ve lagima Stok denetimi, Diasiik lojistik yonetimi otoritesi
Ulagtirma etkinlig 1gletme bagansim destekler.
1980 Yillar
Lojistigin merkezilestinlmesi, Toplam maliyet Merkezilesmig lojistik faaliyetler,
Toplam Maliyet Yanetimi yonetimi, Siireg optimizasyonu, Biiyityen lojistik yénetimi otoritesi,
Rekabeten bir avanta) olarak lojistik Bilgisayar uygulamalan
1990 Yillar
Lojistik planlama, Lopistik faahyetlerde gemisleme,
Bitinlesik Lojistik Yonetimi Tedarik ZJHCLTL_SITH.[FJ.]_ll:rI:. Isletme faalivetlen TL‘dil]'.lk le'l:lfll'l ['.Jliil.'ll_iin'l.ﬂ.‘il:.Tuplﬂl'L]
ile biitiinlesme, kalite yinetimi i¢in destek,
Siirec kanallan ile biitiinlesme Lopistik yonetim faaliyetler:
2000 Yillars
Stratejik tedank zinein goriisii, Extranet Tican ortakhk,
teknolog kullanimi, Kanal giiclernim ortak bir Sanal Orgiit,
Tedank Zincin Yonetimi kuvvet aract kullanmak 1¢in tedarik zincir, Taleptek: degisimler,
Toplam kalite yénetimi gostergelerinde igbirhign | Kiyaslama (Benchmarking) ve yeniden
yapmak yapilanma
2000 Yih ve Sonras:
Tedank zincir yénetimi kavramina internetin Tedank zincirn agi ile ticaret ortakhig
uygulanmasi, yapmak,
E-Tedank Zincirn Yonetimi Diigiik maliyeth aminda ven tabam paylagim, com, -¢ cklentisi vb. piyasa
Elektronik bilgi, degigikliklen,
Tedarik zincir yonetimi senkronizasyonu Orgiitsel ceviklik ve alciilebilirlik

Sekil 2. 1: Lojistigin tarihsel sureci
Kaynak: (Guleng ve Karagtz 2008)

Sonug olarak ortaya c¢ikisi askeri faaliyetlere dayanan ve bu literatiirde
kendisine yer edinen lojistik kavrami yasanan teknolojik gelismeler ve yasam
kosullarina bagli degisikliklerle birlikte giiniimiizde daha fazla ve genis kapsaml
kullanilmaya baglanmistir. Cikarilabilecek en 6nemli sonug lojistigin tarihsel agidan

gelisiminin 1960’11 yillardan sonra hizlanmaya baslamasidir.

2.1.3 Lojistigin Temel Amaci ve Onemi

Lojistigin temel amaci ve maliyet konusu uygun mekan, siire, hammadde,

maliyet ve alict unsurlarini saglayabilmek igin istek ve beklentiyi dengelemektir.
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Lojistik, isletmelerin rekabet iistiinliigli saglamasinda 6nemli ve pahali bir
strectir. Bu nedenle karar vericiler lojistik faaliyetler kapsaminda, bu faaliyetlerin
minimum finansman ile nasil daha verimli ve etkin gerceklestirilebilecegine

odaklanmustir.

Lojistik yOnetimi i¢in alinan kararlar isletme giderlerini, karmi ve
performansini, miisteri hizmetlerini etkilemektedir. Lojistigin en 6nemli amaglarindan
biri; uygun maliyetlerle, miisteri memnuniyetini arttirmaktir. Lojistik, stokta az mal

tutarak, bu mallarin en az hata pay1 ile miisteriye ulasimini saglamaktadir.

Lojistik hizmetler, aliciya uygun finansman ile imkanlar sunmaktadir. Lojistik
hizmetler, firmalarin {iretim maliyetinin diigmesinde 6nem tagimaktadir. Bu durumdan
ulke ekonomisi de etkilenmektedir (Kiiciik ve Tanyas 2012). Uluslararasi alanda
rekabet edebilmek ve iiretimin siirekliligini saglayabilmek icin lojistik blyik dnem
tagimaktadir. Dis piyasada yasanan degisimler ve teknoloji alaninda yasanan

gelismeler lojistik hizmetlerinin 6nemini arttirmistir (Koban ve dig. 2009).

Lojistigin amaglart siralandiginda  oOncelikli amaci; mallarin, Uretim
noktasindan tiiketim noktasina kadarki depolama, planlama, gerceklestirme ve

denetleme siireglerini kapsamaktadir (Tepic ve dig. 2011).

Lojistigin bir diger amaci ise, iiriinleri istenilen sekilde tiim kosullara uygun
hale getirerek yiiksek miisteri memnuniyeti saglamaktir (Somuyiwa ve Adewoye
2010). Lojistik hizmetlerin ve faaliyetlerin amaglar1 su sekilde siralanabilir (Sezgin
2008):

1. Geri doniisiin en {ist seviyede olmast,

2. Maliyetlerin en diisiik seviyede sunulmasi,
3. Yuksek kalite,

4. Surekli kontrol saglanmasi,

5. Surdurebilirligin saglanmasidir.

Biitlin agisindan lojistiin temel amaci; mallarin elverisli kosullarda, yeteri
miktarda, en az maliyet ve en hizli sekilde miisteriye ulastirilmasidir. Lojistigin amaci,

zaman ve mekan olgularinin bir biitiin igerisinde planlamasi ve koordine edilmesidir.
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amaglarindan bir digeri ise, maliyeti ortalamanin altinda tutarak verimli bir hizmet
saglamaktir (Bowersox ve Closs 1996). Lojistik faaliyetlerin Gneminin her gecen giin
artmasinin bir 6nemli sebebi firmalarin iiretim maliyetlerinin birbirine yakin olmasidir

(Keser 2011). Bu durum lojistik sektoriiniin 6nemini giderek artirmistir.

Firmalar hem ulusal hem de uluslararasi anlamda rekabet edebilmek icin iyi bir
mali yapiya sahip olmalilar ve bunu da sektorde is birlikleri yaparak ¢esitli avantajlar

ile saglamaktadirlar (Karamolla 2015).

Lojistigin, bu kadar onemli hale gelmesinde isletmelere zaman ve mekén
acisindan saglanan faydalar etkili olmustur (Stock ve Lambert 1993). Elde edilen

sonug lojistigin 6neminin giiniimiizde giderek artmasidir.

2.1.4 Lojistik Yonetimi ve Kapsami

Lojistik yonetimi; alic1 ihtiyaglar1 kapsaminda hammaddenin gonderildigi
nokta ile teslim alindigi nokta arasinda bulunan faaliyetlerin entegre bir sekilde
yonetilmesi olarak tanimlanmaktadir (Tanyas 2005). Loder lojistik yOnetimini;
“Ttiketici ihtiyaglarina cevap verebilmek amaciyla, alim ve satim noktalar1 arasindaki
depolama vb. faaliyetlerin verimli bir sekilde hayata gecirilmesi ve denetimlerinin
yapilmasini igeren tedarik zinciri siireci” olarak tanimlamaktadir (LODER 2017).
Lojistik, lojistikle ilgili faaliyetleri iceren bir diizen igerisinde uygun malzeme ve
personel akisinin yonetilmesi amaciyla yapilan sistemdir (Grant ve dig. 2006). Bu
sistemde tim surecin bir bitin icerisinde tek elden yonetilmesi gerekmektedir.

Lojistik sisteminin bazi amaglar1 bulunmaktadir. Bunlar:

Kisa siirede yanit: Yasanan degisim ve gelisimlere kisa siirede cevap verilmesi;
En az sapma: Sevkiyatin teslim zamaninin sapmast;

Minimum envanter: Stokta bekletmenin pahali olmast;

A wp e

Konsolide hareket: Sirekli yukleme yapmak yerine yiikkleme sikliginin
azaltilarak kiiclik yiiklemelerin birlestirilerek yapilmast;

5. Kalite: Uriin kalitesi ile birlikte lojistik hizmetlerin kalitesinin énemsenmesi;
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6. Yasam boyu destek: Uriiniin sevk edilmesiyle birlikte iadelerinin de
diisiiniilmesi;

7. Minimum maliyet ilkesi: En diisiikk maliyetin saglanmasidir.

Lojistik yonetiminin, giiniimiizde gecerlilik géren en 6nemli tanimlarindan bir
digeri ise Tedarik Zinciri Yonetimi Profesyonelleri Konseyi (The Council of

SupplyChain Management Professionals (CSCMP*s) kurulusu tarafindan yapilmistir.

Yapilan tanim kapsaminda lojistik yOnetimi; tiketicilerin talep ve
beklentilerine cevap verebilmek amaciyla, hammaddeye ait bilgilerin paylasildigi,
tiretim noktasindan tiiketim noktasina olan faaliyetlerin verimli bir sekilde hayata

gecirilmesi, dagitim, depolama ve denetiminin yapilmasidir (CSCMP 2017).

Lojistik yonetimi konseyi lojistik yonetimini; “tiiketici ihtiyaglarina cevap
verebilmek ic¢in, alim ve satim noktalar1 arasinda mal, hizmet ve ilgili bilgilerin
akislarinin saglanmasi, etkin bir depolama planlamasinin yapilmasi ve denetimini
iceren, tedarik zinciri siireci asamasi1” seklinde ifade etmistir (Klgik 2011). Lojistik
yOnetiminin sirketlere en 6nemli katkis1 maliyet ve deger kazandirmasidir. Bu nedenle
lojistik yOnetiminde ama¢ miisteriye diisiik maliyetle yiiksek kalitede hizmet
saglamaktir. Bunu yaparken lojistik yonetimi pazari, dagitim agini ve satin almay1
birlestirmektedir. Lojistik yonetiminde basarili olabilmek i¢in, insani sirece ve
olgiilebilir sonuglart igeren bir ¢oziime odaklanmak gerekmektedir (Kiguk 2011).
Lojistik yonetimi, denetleme, projelendirme, uyum ve bir araya getirme gibi strecleri
kapsamaktadir (Ozalp ve dig. 2010). Lojistik yoOnetimi; tedarikci ve (retim
tesislerinden, ¢esitli kaynaklarin, miisteri isteklerine uygun tiiriinler olusturulmasina
kadar her asamada tasarruf etmeye ¢alisir. Bu kapsamda lojistik yonetiminin temel

amagclari soyle siralanabilir (Tek ve Karaduman 2012):

En kisa siirede talebin karsilanmasi, minimum stok ve maliyet, en ylksek
kalite, denetleme, sirdirebilirlik, herkesin esit dl¢lide yararlanmasi ve belirsizligin

ortadan kalkmasi seklindedir.

Lojistik y6netiminde amag, planlanan sistem kapsaminda minimum stok ile
verimliligi saglamak ve istenilen dizeyde bir finansman saglayabilmektir (Lee ve
Billington 1992). Lojistik sistemi miisterilere ve bu sistemi gergeklestirme olan

isletmelere fayda saglama {izerine tasarlanmis bir sistemdir.
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Lojistik yonetimi, lojistik kapsaminda bir araya gelen bitun faaliyetlerin bir
bitin icerisinde planlanmasidir. Lojistik yoneticilerinin, isletme igerisinde, disariya
giden veya isletmeye gelen hammaddenin etkin kullaniminin saglanmasi ve tum

tedarik zincirine etkin bir isleyis saglama hedefleri bulunmaktadir.

Lojistik yonetimi ve hizmetlerinden hizmet alict firmalar tarafindan

beklenilenler:

Optimum surede sure¢ bitimi, minimum stok yonetimi, minimum lojistik
maliyeti, tasima kalitesi, izlenebilirlik ve strddrilebilirliktir. Bununla birlikte lojistik
yonetiminin standardizasyon, ekonomiklik, yeterlilik, esneklik, kolay kullanim,

basitlik, izlenebilirlik, koordinasyon ve planlama gibi temel prensipleri de

.....

2003).

2.1.5 Tedarik Zinciri Tanimm

Tedarik Zinciri, tran ve faaliyetlerin Gretim surecinden en son alictya kadar

gegen tiretim, envanter yonetimi, dagitim gibi siiregleri kapsamaktadir.

Tedarik zinciri en genel anlamiyla, alic1 isteklerini yerine getirmek amaciyla
hammadde, bilgi ve finansal akis uyumu olarak ifade edilmektedir. Tedarik zincirinde
tirtin akisi, finansal akis ve bilgi akisi olmak tizere 3 akis vardir. Bu 3 akis birbirleriyle
entegredir. Uriin akis1 tedarik¢iden miisteriye dogru, bilgi akis1 ise karsilikli hareket
etmektedir (Erdumlu 2006).

Bir tedarik zinciri, hammaddenin iiretimi ile baslayan ve triiniin tiiketici
tarafindan tiiketimiyle sonlanan, tedarikgiler, isletmeler, {iriinler, tiiketiciler ile
envanter, satin alma ve dagitimin kontroliinden olusan bir biitiin olarak ifade

edilmektedir.

Tedarik zinciri; istek ve siparislerin yonetimi, satin alma, projelendirme,
tretim, depo yonetimi, dagitim gibi basliklardan olusmaktadir (Gurdal 2006). Uretim

isletmelerin en 6nemli basamagidir.
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Uretim gerceklestikten sonra alici isteklerinin belirlenmesi, depo konusunda
parasal degerin hesaplanmasi ile stok faaliyetleri saglanmaktadir. Tarihi gegen veya

gecebilecek tiriinlerde sifir stok uygulamasina gidilmesi tercih edilmektedir.

Uriiniin ~ bahsedilen stireglerden sonra tiiketiciye iletilmesi amaciyla
dagitiminin  yapilmasi gerekmektedir. Tedarik Zincirinin istenilen dizeyde

yonetilmesinde igletmeler tarafindan saglanan faydalar bulunmaktadir. Bu faydalar
(Baki 2004);

¢ Alict memnuniyetinin artisi,
e Kapasite artist;

e Talep ve ihtiya¢ tahminleri;
e Uretimde devamlilik;

e Toplam maliyetlerde diisiis saglanmaktadir.

2.1.6 Tedarik Zinciri Yonetimi Tanim

Tedarik Zinciri Yonetimi (TZY), tlketiciye, en uygun Uriiniin, en uygun
sirede, konumda ve finansmanda iletilmesi amaciyla iiriin, bilgi ve finansal sistemin
entegre yonetimi seklinde ifade edilmektedir. Tedarik zinciri enstitlisii tarafindan
yapilan tanima gore tedarik zinciri yonetimi; “en son tlketicinin gereksinimlerini
saglamak i¢in, duzenli bir slrecin planlanmasi ve yonetilmesidir”. Tedarik Zinciri
Konseyi, tedarik zinciri yonetimini “talebi takip etmek, hammaddeyi saglamak,
uretmek, depolamak ve envanter takibi yapmak ve miisteriye ulagimini

gerceklestirmek™ seklinde ifade edilmektedir.

Lojistik Yonetimi Konseyi “tedarik zinciri yonetimini; tedarik zincirinin uzun
stireli aktivitesini saglamak tizere, tedarik zincirlerindeki organizasyonlarin sistematik
ve stratejik koordinasyonudur” seklinde tanimlamistir. Lojistik derneginin tanimina
gore ise “Tedarik Zinciri Y6netimi”; tedarik zincirinin uzun dénemde performansini
yiikseltmesi amaciyla, ilgili isletmelerin planlamalarinin, tedarik zincirindeki tim
firmalar1 igerecek sekilde esglidiimlii olmasidir (LODER 2017).

Tedarik zinciri yonetimi (Supply Chain Mangement) kavrami 1980°1i yillarin

sonlarina dogru gelismis ve 1990’lardan itibaren yayginlagsmis bir kavramdir.
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Lojistik kavrami tedarik zincirinin yerine kullanilmamaktadir. Literatiirde

tedarik zinciri yonetimi ve lojistik arasinda uzlasma bulunmamaktadir.
Tedarik zinciri yonetiminin énemli bazi 6lgiitleri bulunmaktadir. Bu Ol¢utler;

e Uriiniin uygun olmast;

e Miktarin, zamanin ve yerin dogru olmast;

e Esnekligin yiiksek olmas,

e Toplam maliyet ve stok diizeyinin minimum olmast;

e (Cevrim siiresinin kisa olmasidir.

Tedarik zinciri yonetimi; planlama, tedarik etme, Uretme, tasima ve geri

doniisler-iadeler olmak iizere bes siiregten olusmaktadir (Sekil 2. 2).

Planla Tedarik Et Uret Tas Sat
Arz Talep Kaynak ve | | Uretim . Depo ve - Miisteri
Planlamasa Tedarik Makliye Siparis

Y onetimi Y onetimi

Sekil 2. 2: Tedarik zinciri bilesenleri
Kaynak: (Tanyas 2005)

e Planlama slreci, hammadde, tretim ve teslim ihtiyaglarinin belirlenmesi ile arz
talep planlamasini kapsamaktadir.

e Kaynak sireci, istenilen ihtiyaca cevap verebilmek amaciyla Urin ve
faaliyetlerin saglanmasi1 kaynak ve tedarik yonetimi islemlerini icermektedir.

e Uretim sireci, ihtiyaca cevap verebilmek icin Uretimin gerceklestirilmesini
icermektedir.

e Teslim sireci, Uretilen Grinun ulastirilmasi kapsaminda, siparis, nakliye ve
dagitim gibi faaliyetleri icermektedir.

e Qeri doniis siireci, tirliniin ortaya ¢ikan sorun kapsaminda geri gonderilmesi
tlketicilerin mali agidan geri donislerinin saglanmasi vb. konular

icermektedir.

Tedarik zinciri yonetimi, Uriiniin tasarim asamasindan, liretim asamasina ve
satis asamasina olan tiim siireglerinde bulunan {iretici, satici, alici, dagitict gibi

kanallarin entegre hareket ettigi birlesimi ifade etmektedir (Sekil 2. 3).
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| Rekabetgi Straicii |

¥
| Tedarik Zinciri Strateiisi |

!
/

Tedarik Zincirinin Yapisy |

| Nakiive | | Tesisler | | Bilei

Sekil 2. 3: Tedarik zinciri performansinin yonlendirici unsurlar
Kaynak: (Tanyas 2005)

Tim bu is birligi degerlendirildiginde tedarik zinciri yonetimi sistemi sematik

olarak Sekil 2. 4’te gosterilmistir (Paksoy 2005).

Miisteriler

I

Sirket Stratejik Plam

Tedarik Zinciri Yonetimi Stratejisi

|

Tedarik Ancir Yonetimi

Liderligi
£
Tedarik Zincir Yanetimi Tedarik Zincir Yonetmi
insan Kaynaklan Yonetimi Kalite ve Performans Yonetimi
Sirket insan Kaynaklan Sirket Kalite ve Performans
Yinetimi Yonetimi
'\‘r
Isletme
F} Planlamasi Qﬂ
is lligkisi Siparis Teslim
Vonetimi e > Usulleri

E{) Tedarik Zincir (:ﬁ

Sekil 2. 4: Tedarik zinciri yonetimi kapsami1
Kaynak: (Paksoy 2005)
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2.1.7 Tedarik Zinciri Yonetiminin Amaglari

Tedarik zinciri yOnetiminde amag, isletmelerin {iretim kapasitesinin

artirtlmasidir (Paksoy 2005). Tedarik zinciri yonetiminin amaglar1 (Ozdemir 2004):

Tuketicinin verim almasinin saglanmast,;

Stok sisteminde dlzenleme yapilmasi ve stok maliyetlerinin minimum
seviyeye indirilmesi;

Hatalarin en aza indirilmesi;

Maliyetlerin azaltilmast;

Uriin hatalarmm azaltilmasi;

Kalitenin ylkseltilmesidir.

2.1.8 Tedarik Zinciri Yonetimi Faydalar:

Tedarik zincirinde miisteriler zincirin sag tarafini, tedarikgiler ise sol tarafini

olusturmaktadir (Eleren 2008). Tedarik zincirinin iyi yonetilmesi durumunda birgok

fayda siralanabilir. Bu faydalar su sekildedir;

Uretimin siirekliligini saglar,

Tedarik siiresinin kisaltilmasini saglar,

Miisterilerin isteklerine en iyi sekilde cevap verir ve kaliteyi yikseltir,
Yeniligi tesvik eder,

Toplam maliyetleri azaltir.

2.1.9 Tedarik Zinciri Yonetiminin Boyutlar

Tedarik zincirinde bazi temel boyutlar bulunmaktadir. Bunlar; tedarik boyutu,

tiretim boyutu, dagitim boyutu ve lojistik boyuttur.

a) Tedarik Boyutu: Zincirin ilk boyutunu olusturmaktadir. Tedarik boyutu elde

etme, temin etme gibi anlamlara karsilik gelmektedir (Dinger ve Fidan 2010).

b) Uretim Boyutu: Tedarik zincirinde uretim, malzeme yonetimi ve fiziksel

dagitimi birlestiren bir diigiim noktasidir.
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c)

d)

Dagitim Boyutu: Tedarik zincirinde dagitim; {iriiniin ekonomik degerinin
yukseltilmesi igin Urind uygun maliyetle istenilen zamanda, istenilen yere
getiren bir faaliyettir.

Lojistik Boyutu: Lojistik boyutu tedarik zinciri yonetiminin 6nemli bir
pargasidir. Uriiniin sevk edilecegi nokta ile teslim noktas1 arasinda yer alan

faaliyetlerin yonetimini kapsamaktadir (Sen 2006).

2.1.10 Tedarik Zinciri Yonetiminin Uyeleri

Tedarik zinciri yoénetiminin Gyeleri, hammaddeye sahip olan tedarikciden

baslayip tiiketiciye kadar uzanmaktadir.

Alici, perakendeci, toptanci, satict ve hammadde saglayici tedarik zincirinde

yer almaktadir (Chopra ve Meindl 2016). Ayni1 zamanda, mali kuruluslar, pazarlama

kuruluslari, iletisim ve bilgi hizmeti saglayicilart da bu zincire eklenebilmektedir.

a)

b)

Tedarikgiler, iireticilere hammadde, yari iiriin saglarken Uretim sisteminin de
vazgegcilmez unsurlarindan olmuslardir (Yamak 1999).

Ureticiler, tedarik zinciri icerisinde bulunan iiriinii kullanarak ortaya farkl bir
tiriin ¢ikaran tiyelerdir.

Dagiticilar, liretim yerinden ¢ikan iiriiniin alictya ulastirilmasinda gorev alan
ve tasima, depolama gibi tedarik zinciri faaliyetlerini yerine getiren tyeleridir
(Gorgiin 2010).

Perakendeciler, mal ya da hizmetlerin miisterilere satilmasi islemini
gerceklestiren kisi ya da firmalardir (Dogan 2010).

Miisteri, perakendeciden ya da dagiticidan bedel karsiliginda alinan {iriine

sahip olan zincirin en son Gyesidir (Gorgiin 2010).

2.1.11 Lojistik ve Tedarik Zinciri Yonetimi Iliskisi

Tedarik zinciri yonetimi ile lojistik arasinda gu¢lu bir iliski bulunmaktadir.

Tedarik zinciri yonetimi kavrami, genellikle lojistik teriminin yerine kullanilmakta

ancak lojistikten daha genis bir anlam igermektedir.
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2.1.12 Depolama ve Dagitim Alanlari

Depolama alanlari tedarik zinciri igerisinde malzemelerin ¢esitli amaglarla,
farkl1 zamanlarda kullanilmak {izere korunmasi, stoklanmasi amaciyla istiflendigi,
malzeme tlrline gore farkli boyut ve 6zelliklerde tasarlanan kapali veya agik alanlari

ifade etmektedir.

Depolar, bagka bir bakis agisina gére hammaddenin ¢iktig1 noktadan bitip
aliciya ulastigi nokta arasindaki malzeme akisinda hareket hizinin kesildigi nokta
olarak ifade edilmektedir. Uriinlerin tedarik asamasindan tiiketim asamasina kadar her

asamasinda depolar bulunmaktadir.

Depolar, tedarik asamasindan iriin sevkiyatina kadar gergeklestirilen
faaliyetlerin devam ettirilmesinde etkili olmaktadir. Bu sebeple depo, alic1 ve satici
arasinda Onemli bir baglantidir. Depolar, firmalar agisindan degerlendirildiginde
uretimin sirekliligini, 0rlnd istenilen sure kapsaminda pazara ulastirmayi ve

dolayistyla da pazarda rekabet edebilmeyi saglamaktadir.

Depolama ise; firtinlerin teslim alinip, bir siire giivenli ortamda saklanip,
istenilen bir konuma gonderilmek {izere hazirlanmasi olarak agiklanmaktadir.
Depolama, miisteriler igin stire ve mekan agisindan fayda saglamaktadir. Depolama
gereksinimi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Depolama, insanlarin temel ihtiyag
maddelerini ve yiyeceklerini ¢evre ve iklim kosullarindan etkilenmemesi i¢in kapali
yerde muhafaza etme istegine paralel olarak gelismistir. Insanlar depolamay ihtiyag
maddelerini uzun siireler boyunca saklamak amaciyla yapmistir. Depolamanin
hareket, stoklama ve bilgi transferi olmak iizere ii¢ temel fonksiyonu bulunmaktadir.
Hareket fonksiyonu kapsaminda mal kabul, yerlestirme, transfer, aktarma, toplama ve
sevkiyat islemleri gerceklestirilmektedir. Stoklama fonksiyonu ile, malzemenin
ozelliklerine uygun olarak saklanmasi saglanmaktadir. Bilgi transferi fonksiyonu ise,

hareket ve stoklama fonksiyonlarini birlestiren 6nemli bir depolama fonksiyonudur.

Tiiketimde yasanan belirsizlikler ve sadece belirli mevsimlerde iiretim
yapilmasi ile iiretimin degisiklik gostermesi, mal fiyatlarindaki belirsizlikler ve

dalgalanmalar depolamay: gerektiren baslica nedenlerdir (Oztlirk 2011).
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Depolamanin bazi amaglari bulunmaktadir. Bunlar (Oztiirk 2011);

e Hizmet diizeyindeki aksamalar1 engellemek;

e Nakliye avantaj1 saglamak;

o Uretimde siirekliligi saglamak;

e Toplam lojistik finansmani minimuma indirmek;

¢ Biitiin mallara erisebilirligi en iist seviyeye ¢ikarmak vb. seklindedir.

Depo yer seciminde pazara, tedarikcilere ve Uretim tesisine olan uzaklik
dikkate alinarak planlama yapilmasi gerekmektedir. Deponun kurulacagi alan,

biiylimeye elverisli bir ortam olmalidir.

Deponun kurulacagi alan i¢in bliylime faktorii dikkate alinmazsa sonrasinda
maliyet acisindan sorunlar ortaya ¢ikacaktir. Is hacminin altinda biiyiikliige sahip olan
depo alani miisteri agisindan kayba neden olmakta ve yatirim maliyetlerinin artmasini
saglamaktadir. Hammaddenin mesafesi oldukg¢a 6nemli bir etkendir. Bununla birlikte
isletmenin ulagim imkanlarina mesafesi de onemlidir. Depo yeri se¢ciminde maliyetleri
artiran, ara¢ hareketlerini kisitlayan, mal hareketlerinde aksamalara sebep olan vb.

sorunlar olusturan siradan yer se¢imleri yapilmamalidir.
Depo yeri segciminde (Oztiirk 2011);

o Hizmet elverisliligi ve maliyeti;
e Arsa maliyeti;

e Demiryolu hatlari;

e Sigorta Ucretleri;

e Vergiler;

e Anayola erigim;

e Miisterilere yakinlik;

e s giiciine erisebilirlik;

o Is giicii maliyeti; ve

e Giris nakliyesi 6nem tasimaktadir.

Dagitim alanlar ise, bir {irlinlin son tiiketiciye gidene kadar yol Uzerindeki

karar ve islemlerini ifade etmektedir.
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Teknolojinin gelismesi ve degismesiyle birlikte ekonomik, sosyal yapi ve
biiyliyen nedeniyle isletmeler irettikleri mallarin tamamini {iretim yapilan alanda
tiketememekte ve bunun icin bazi aracilar yardimiyla mallar tiiketicilere
ulastirllmaktadir. Mallarin  iireticiden tiiketiciye gecene kadar isletmelerin
gerceklestirdigi faaliyetler dagitimla ilgilidir. Dagitim siirecinde iiretilen mallarin
tlketiciye istenilen zamanda sunulmasi gerekmektedir. Bahsedilen bu faaliyetlerin
temel amaci, tiriinU satisa hazir hale getirmek ve talep edilen Uriind her tiiketiciye en

yakin zamanda ulastirmaktir.

Dagitim alanlarinin gelisimi bazi unsurlara baglh olarak degismektedir. Bu

unsurlar;

e Teknoloji ve sanayilesmenin yasanmaya baslamasiyla iiretimin artmast;
e Isletme sayisinin fazlalasmast;

e Mallarin el degistirmesi seklindedir.

Dagitim alanlari, dagitim kanal1 ve fiziksel dagitim olmak tizere iki béliimden
olugsmaktadir. Dagitim kanali, isletmenin karmi en st seviyeye tasiyacak kanal
seciminde yardimci olmaktadir. Fiziksel dagitim ise, tasima araglari, stok kararlari,
depolama kararlar1 ve yer se¢imi islemlerini icermektedir. Fiziksel dagitimin amaci,

istenilen yere, istenilen zamanda en diisiik maliyetle Giriin gotirmektir.

Dagitim kanalinin se¢iminde 6l¢iit olarak, pazarin yapisi, ekonomik 6lg¢iit, mal
nitelikleri, firmanin 6zellikleri ve aracilari, aracilar, miisteri nitelikleri, ¢evre sartlari,

kanal maliyetleri, satis cabalar1 ve ortak nitelikler yer almaktadir.
Dagitim alanlariin yer se¢imi ise;

e Pazarm biiyiikligii;

e Mevcut tasima imkanlart;
e Tagima licretleri;

e Lojistik yoneticisi;

e Metaryel aktarim;

e Siparis isleme; ve

e Baglanti servisleri dikkate alinmaktadir.
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Dagitim alanlarinin seg¢imi, ekonomik, sosyo-psikolojik, dogal, politik ve

tiiketicilere doniik olup satiglart maksimum seviyede tutmakla yakindan iligkilidir.

2.2 Pazar Yerleri Kavrami ve Kapsam

Fars dilinden gelen ve distii kapali veya agik aligveris merkezi olarak
nitelendirilebilen alanlara pazar denmektedir. Pazar vyerleri talep ve beklenti

ortaligindan olusmaktadir.

Tarihi donemlerden bu yana iiretici ve tliketicinin kesisim noktasini
olusturmaktadir. Diinya’nin en eski aligveris mekanlari olan pazarlar, ilk cag
kentlerindeki agoralardan bu yana varliklarini siirdiirmektedir. Farkli kaynaklarda

pazar yerleri farkli sekilde tanimlanmistir.

Saticinin, haftanin belirlenen bir giiniinde veya siirekli olarak yore halkina
meyve, sebze, giyim ve ev esyasi gibi bircok gereksinim duydugu triinleri satis
yapmasi igin belediye tarafindan Onceden belirlenmis yerler pazar yeri olarak
tanimlanmaktadir (Eroglu 1976). Pazarlar hem insanlarin sosyal iliskiler kurmasini
saglamis hem de ihtiyaclarm karsilanmasma olanak saglamustir. Ozellikle kirsal
yerlesmelerde gergeklestirilen pazar Kilturd {irtin dagiim ve toplama sisteminin
onemli bir elemanidir (Tungel 2006). Kirsal yerlesmelerde kurulan kirsal pazarlar hem
pazar gelisimi hem de lojistik i¢in bdlgesel genisleme acisindan biiytlik firsatlar
sunmaktadir. Pazarlar, tarihin en eski donemlerinden bu yana sehir ve kasabalarin
disinda kirsal kesimlerde de géoriilen ticaretin odak noktasi olmustur. Ozellikle yerel

ticaretteki konumlarini koruyarak gilinlimiize gelebilmis ticaret mekanlaridir.

Pazarlarla ilgili olarak literatiirde cesitli tanimlamalar yapilmistir. Bilim
insanlart mensubu olduklar1 arastirma alanlar1 kapsaminda ¢aligmalar yiirlitmiistiir. Bu
durum da pazar yerlerinin ekonomi, kirsal kalkinma, sosyoloji vb. yonleri farkli
konularda tanimlamalar yapilmasma neden olmustur. Kavramsal agidan pazarlarin

tanimlamasini;
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Tax (1953), “Pazar alanlari insanlar arasi es zamanl faaliyetler icermektedir.
Pazar yerlerinin 6zgiir ve konforlu bir alan olmasi ekonomistlerin mitkemmel pazarini

ifade etmektedir” seklinde yapmustir.

E.F. Bazman pazari, saticilarin, iiriinleri satin almak veya satmak icin ortak bir

alanda bir araya gelmesini ifade etmektedir.

Coulson ve Cor (1962) ise, pazar yerlerini, hayvansal ve bitkisel Grlinlere
ulasmanin kolay oldugu, alim satim iglemlerinin gergeklestigi alan olarak ifade

etmistir.

Hodder ve Bromley’e gore pazarlar ortak konumda belirlenen strelerde alici

ve saticilarin bir araya geldigi kamusal organizasyon olarak tanimlanmaistir.

Hodder ve Ukwu’ya gore (1969), pazar yerleri, sinirlari ve zamani kabaca
belirlenmis, iiretici, alict ve saticilarin ticaret yapma amaciyla bir araya geldikleri

kurumsal bir faaliyeti ifade etmektedir.

Pazarlarla ilgili tanimlamalarin bir kisminda ekonomik ve sosyal boyuta dikkat
cekilmistir. Ullman’a gore pazarlar, insan faaliyetlerinin merkezinde yer aldigi igin bir

bolgenin yasaminda oldukca 6nemli bir olgudur.

Smailes (1964), ilerleme kaydeden Ulkelerin kasabalarinda kurulan pazarlarin
yore halkinin sosyal yasaminda magaza ve aligveris merkezlerinden daha 6nemli

oldugu sonucu iizerinde durmustur.

Hodder (1965), pazar yerlerinin sosyal ve ekonomik yasamin en &nemli

unsurlarindan biri oldugunu vurgulamistir.

Afolabi (1972), pazar kurulan alanlar1 ticaret merkezlerinden cok ©nemli
kavsak noktalarinda, sosyal, dini tesis ve siyasi iligkilerin kuruldugu alanlar olarak

ifade etmistir.

Webber ve Symanski (1973), pazarlarin yalnizca aligveris amach
yapilmadigin1 bununla birlikte sosyal ihtiyaglarin karsilanmasinda énemli oldugunun

altin1 ¢izmistir.
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Bromley, Symanski ve Good (1975), periyodik pazarlarin kurulma
zamanlarinin yalnizca ay, mevsim gibi unsurlarla ilgili oldugu degil ayn1 zamanda

festival, dini toren gibi toplumsal olaylarla da iliskili oldugu vurgulamistir (Tuncel
2018).

Tiirkiye’de haftalik pazarlar lizerine hem teorik hem de uygulamali olarak

bircok ¢aligma yapilmaistir.

Baykara 1994 yilinda, Bir Osmanli Cag1 pazarmin ¢okiisiinii ele almaktadir.
Calisma degerlendirildiginde pazar yerlerinin 1960’11 yillara kadar dnemini korudugu,
1965 yilinda gerilemeye basladigi ve 1980°1i yillarda 6nemini yitirdigi goriilmiistiir.
1999 yilinda Dogu Karadeniz yaylalarinda pazar yerlerinin tarihsel stirecini inceleyen
Bakirei, ozellikle ulasimin gelismesiyle yaylalarin ekonomik 6neminin azaldigini
degerlendirmistir. Bu durum gelecekte ticari hayatin canlanmasina ve niifus

hareketliligine sebep olacaktir.

Pazarlarla ilgili ¢alisma yapan bir diger ¢alisma Ozgiil ve Mitchell tarafindan
2000 yilinda yapilmustir. Istanbul’daki periyodik pazarlari konu alan calisma,

pazarlarin alici- satict ve mal iligkilerini incelemistir.

Sen ve Ilhan ise 2003 yilinda izmir Biiyiiksehir genelinde gegimini pazarcilik
yaparak saglayan kesimin kentlesme siirecindeki konumlarmi ele almiglardir. [zmir’in
her gecen giin daha fazla go¢ almasi ve bu durumun sebebinin ekonomik sorunlar

oldugu ulasilan sonug¢ olmustur.

Elaz1g sehrinde yer alan pazarlar1 degerlendiren Tuncel, 2003 yilinda haftalik
pazarlarin tarihgesini, tercih nedenlerini ve dagilis etki alanlarini topolojik olarak
degerlendirmistir. Calisma kapsaminda sehirdeki pazarlarin baglica o6zellikleri

siralanmistir. Bu 6zellikler;

o Pazarlar karma niteliklidir.
e Herhangi bir alanda 0zellesme yoktur.
e Bicimsel olarak alansaldir.

e Pazarlarda yer alan ziicaciye ve giyim esyasi tezgah sayisindaki artis gelir

seviyesiyle ilgilidir.
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e Saticilar genel olarak ilkokul mezunudur ve ek is yapmaktadir.
e Miisterilerin biiyiik bir kismi1 diisiik gelirli insanlardan olugsmaktadir.
e Pazarlarda fiyat diismesinin 0gleden sonra yasandigina inananlar

bulunmaktadir ve ucuzluk tercih sebebidir.

Pazarlarla ilgili bir diger calisma Bursa’da kurulan pazarlari konu alan
Caliskan tarafindan 2005 yilinda yapilmistir. Caliskan’a gore cadde-sokaklarda
kurulan pazarlar sosyo-eckonomik faydalarin yani sira sehir yasami agisindan
genellikle buyik sorunlara sebep olmaktadir. Trafik yogunlugunun artmasi ve ulasim
giicliiklerinin yaganmast c¢alisma kapsaminda belirlenen problemlerin basinda

gelmektedir.

Dékmeci vd. 2005 yilinda Istanbul’da yaptiklar alismada gelismis iilkelerle
kiyaslandiginda Istanbul’da geleneksel ve modern ticaret sisteminin birlikteligine
vurgu yapmisglardir. Bu ikili yapinin hem kirsal go¢ hem de kiiresellesme ile ilgili

oldugu sonucuna varilmstir.

2006 yilinda Ozcan, tarihi kaynaklardan yararlanarak Anadolu Selguklu
Donemi Pazar ve Panayir Yerlesmelerinin Mekénsal kurulusunu, ekonomik-
demografik biiyiikliiklerini ve evrim silirecini ele almistir. Calisma kapsaminda
kervansaraylarin, pazar ve panayir yerlesimlerinin islevsel ve mekénsal kurgusu

tizerinde etkili oldugu tespit edilmistir.

Yilmaz 2006 yilinda Samsun sehrinde kurulan pazarlarin genel 6zellikleri ve
sorunlar1 lizerinde durmaktadir. Yilmaz pazarlarin sokak ve caddelere kurulmasinin

biitiin sorunlarin kaynagi oldugu tespitinde bulunmustur.

Caligkan 2007 yilinda Bursa ve Canakkale sehrindeki pazarlari ele almistir.
Bursa ve Canakkale sehirlerinde pazaryerleri ile ilgili farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir.
Bursa pazarlarinda kartla satis yapilmakta ve beyaz esya satan tezgahlar
bulunmaktadir. Caliskan her iki sehirdeki pazarlara anket uygulamis ve

degerlendirmelerde bulunmustur.

2009 yilinda Tungel Tirkiye’de kirsal kesim-kasaba ve sehirlerde kurulan

pazarlarin farklilasmasini ele almistir.
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Yukarida yer alan agiklamalar detayli olarak degerlendirildiginde pazar
yerlerinin bazi temel noktalar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu noktalar1 dort grupta toplamak

miimkiindiir. Ilk grup, pazarlarda arz ve talebin bir araya gelmesidir.

Ikinci grup, pazarlarin sabit zamanda ve mekanda kurulmalaridir. Ugiincii

grup, pazarlarin her tiirlii {iretici-satic1 ve tiiketici bir araya getirmesidir.

Dordincu ve sonuncusu ise pazar yerlerinin bireyler arasinda alim-satim-
degisim islemlerinin gergeklestigi yerler olmasidir. Pazar alanlar1 ticaretin
gergeklestigi mekanlar olmasinin yani sira ihtiyaglarin karsilanarak sosyal iligkilerin

kuruldugu mekanlardir.

2.2.1 Pazar Yerlerinin Tarihi Gelisimi

Pazar yerleri ilkel donemlerden bu yana insan igin 6nemini korumustur.
Diinya’da biitiin eski sehirler, surlarla ¢evrili pazardan olusmustur. Pazar yerleri belirli

amaglarla toplanilan ve bir¢ok kisinin etkilesim icerisinde oldugu mekanlardir (Eroglu

1976).

Pazar yerlerinin kurulusuyla ilgili birbirinden farkli iki gorlis bulunmaktadir.
Ik goriise gore pazar yerlerinin kurulma sebepleri sehirlerdir. Perakendecilik
sektoriiniin  heniiz yayginlasmadigi zamanlarda insanlar irettikleri {riinlerini
tiikketiciye ulastirmak i¢in ortak bir alana ihtiyag duymuslar ve iirettikleri {liriinleri

satmak i¢in sehirlere getirmislerdir. Bu sekilde pazar alanlari olusmustur (Akgi 2015).

Ikinci goriise gore de pazar alanlari sehrin kurulus sebebi olmustur. Gegmis
donemlerde Diinya’da bir¢ok sehirler surla gevrili pazarlardan olusmustur. Bu alanlar
birgok insan i¢in toplanma alani olmustur. Tarihi donemlerden bu yana insanlar sahip
oldugu becerileri sebebiyle iirettikleri geregleri veya tirlinleri birbirleriyle takas

etmislerdir. Takas islemi i¢cin herhangi bir alana gerek duyulmamustir.

Gegmis donemlerde pazarlar, yollarin kesisim noktasinda, cami gibi dini
alanlarda ve yakinlarinda ve limanlar gibi ortak kullanimi bulunan alanlarda
kurulmustur. Bu sebeple pazar yerleri milletlerin bulugsma alan1 olmustur. Roma’da

pazar yerleri eglence vesilesi olarak goriilmuistiir.
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Yunan ekonomisinde 5. ve 6. yiizyillarda g¢ars1 ve pazarlarin yer aldig
bilinmektedir. Bahsedilen donemlerde sehir meydanlarinda kurulan pazarlar bolgesel
ihtiyaclan karsilarken, genis igerikli ekonomik degismeyi kapsayan panayirlar da

gelismeye baglamistir (Eroglu 1976).

Orta Cag’a gelindiginde Antik Yunan ve Roma’da yer alan agora ve forumlarin
benzeri panayir ve fuarlar ortaya ¢ikmistir. Panayir ve fuarlar diizenli olarak kent

merkezlerinde kurulmustur.

Osmanli doneminde halk1 bir noktada birlestirmek ve alisverisi o alana tasimak

icin “ARASTA” adi verilen diikkanlar yapilmistir (Cezar 1985).

Ulkemizde, kentlerde sanayi devrimiyle birlikte Avrupa’da oldugu gibi
yogunlagsma artmistir. Schirler yatay olarak genigslemeye baslamis ve pazar yerleri
yetersiz kalmistir. Bu sebeple kentlerin farkli bolgelerinde insanlarin ihtiyaglarina

cevap verebilecek pazar alanlar1 olusmaya baslamistir.

2.2.2 Pazar Yerlerinin Siniflandirilmasi

Kirsal yerlesmelerde pazarlar haftanin bir giiniinde kurulmaktadir. Mevsimlik
streglerde ise, uzun sureli panaywr olarak nitelendirilebilecek —sekilde
gerceklesmektedir. Kentsel yerlesmelerde ise insanlar, gereksinimlerinin bir kismini
bakkal ve manavlardan, carsilardan, marketlerden veya alisveris merkezlerinden
karsilarken ayni1 zamanda yerlesmelerin farkli kesimlerinde kurulan semt
pazarlarindan da karsilamaktadir. Semt pazarlari tarih boyunca 6nemlerini koruyarak

guniimuze kadar gelebilmis mekanlardir (Tungel 2003).

Pazar yerlerinin, kentlerde niifusun ihtiyaglarina gore farkl nitelik, nicelik ve
cesitli zamanlarda olustugu goriilmektedir. Agik pazar yerleri tarihin ilk zamanlarinda
insanlarin ortak bir alanda bulusabildikleri ve kisith diizeyde karsilikli iirtin takasinda

bulunabildikleri 6zel bir alan olarak goériilmiistiir.

Bu pazarlarin giinlimuzdeki diger aligveris mekanlarina gdére ucuz olmasi,
cesitliligin fazla olmasi1 ve ekonomik olarak her kesime uygun triinlerin olmasi tercih

edilmesinde 6nemli bir etkendir (Aksoy 2009).
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Geleneksel semt pazarlar1 aligveris yapilan mekanlar olmalarinin yani sira

toplumlarin geleneklerini, kiiltiirlerini, orf ve adetlerini yansitan kentsel mekanlardir.

Semt pazarlarinda agirlikli olarak meyve-sebze, gida tirtinleri, giyim tiriinleri,
ziicaciye, hirdavat, aksesuar, kozmetik Urlnleri gibi mallar bulunmaktadir. Tungel
(2003), ulkemizde devam eden pazarlarin satilan Urine gore simiflandirmasini

yapmustir (Sekil 2. 5).

GIDAYA YONELIK PAZARLAR KIYAFET PAZARLARI HAYVAN PAZARLARI ikinci EL ORON PAZARLARI

Semt Pazarlarn _
Sosyete Pazarlan Kurban Pazarlan Bit Pazarlari
(Meyve-Sebze Pazarlar)
Organik Pazarlar
Kiyafet Pazarlarn Kug Pazarlarn Antika Pazarlan
(Ekolojik Pazarlar-Koylu Y ¥
Pazarlari)
Turistik Esya Pazarlan Balik Pazarlar Araba Pazarlan

Sekil 2. 5: Tirkiye’de pazar yerleri izerine siniflandirma
Kaynak: (Tungel 2003)

Pazar yerleri, Cin pazari, Avrupa pazari, yayla pazari ve semt pazari drnekleri
gibi mekan1 veya hali pazari, balik pazari, hayvan pazari gibi piyasay1, sosyete pazart,
amele pazari gibi sosyal yapiy1, aksam pazari, Sal1 pazari, Persembe pazari gibi zamani
anlatabilir. Pazar kurulan yerin cografi konumu, iklim ozellikleri, hedef kitlenin
varligl, ulasim ve ulastirma kosullar1 ve idari yapi gibi cesitli unsurlar Onem
tagimaktadir. Bahsedilen unsurlar pazarlarin yil ve giin i¢inde kurulma zamanlarini,
pazara gelen satici sayisini, satilan {riinlerin ¢esitlerini ve tiriinlerin fiyatlarim

belirlemektedir.

2.2.3 Pazari1 Olusturan Kriterler

Pazar1 olusturan kriterlerin baginda finans gelmektedir. Finans, gerekli paranin
saglanmas1 ve yonetimini icermektedir. Mallarin iiretimi ve satig1 arasindaki zaman
aralig1 uzunca bir siireyse tretici yoninden finans onem tasimaktadir. Perakendeci
ihtiyaci olan parayr finans kurumundan saglayamiyorsa kredi konusunu toptanciya

devredecektir. Toptanci da bu durumu iireticiye yiikleyecektir (Berkmen 1991).
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Bir diger kriter fiyat olusumudur. Pazarlamanin islevlerinden biri fiyat

olusumudur. Pazarlamac1 bu konuda tiim etkenleri dikkate almalidir.

Tuketiciler kendilerine sunulan fiyat: kabul ederlerse sonug¢ basarili demektir.
Eger tiiketiciler fiyat1 kabul etmezse fiyat degisimine gidilmektedir. Veya satilacak
iriin pazardan cekilmektedir. Ureticiler, kendileri icin uygun olan fiyat1 belirlemek
amaciyla gevrelerindeki treticilerin mali kaga sattiklarini takip ederek Grdnlerinin
hangi sehirlerde satilmalari istiyorlarsa o sehrin bu isten mali yarar saglayan

arabulucularina Uriini gdndermektedir (Berkmen 1991).

Pazar1 olusturan bir diger kriter depolamadir. Depolama ile Urtinlerin uygun
kosullarda bekletilmesi ve sonrasinda satisa sunulmasi saglanmaktadir. Depolamanin

bazi sebepleri bulunmaktadir. Bu sebepler (Berkmen 1991);

e Mallarin ¢ogunun iretiminin mevsimlik tliketiminin ise mevsimlik
olmamasidir.

e Deniz ve spor kiyafetleri gibi {irinler diizenli olarak {retilirler ancak
tlketimleri mevsimliktir.

e Baz drilinlerin iiretim ve tilketim zaman arasinda gegen siire igin {riiniin

pazarlamaya uygun hale getirilmesi gerekmektedir.

Pazar1 olusturan kriterlerden bir digeri risk tagimadir. Risk zarar etme olasilig
anlamina gelmektedir. Zarar, olasilik gergeklestiginde ortaya ¢ikmaktadir. Firmalar da
tiketiciler gibi riskle karsilagsmaktadir. Risk ortaya ¢iktiginda, malin sahibi zarari
karsilamaktadir. Sigorta ile bu zarar biiylik 6l¢lide hafifletilmektedir. Baslica riskler
(Berkmen 1991);

e Sel, yangin gibi dogal afet riski;
e Hirsizlik, bozulma ve kirilma riski;
e Fiyat degisimleri ve iriiniin modasinin ge¢cmesi sebebiyle ortaya ¢ikan

risklerdir.

Pazar1 olusturan kriterler kapsaminda yer se¢cim problemi sehir ve bolge

planlamanin {ist 6lgekte 6nemli ve ilk kademesini olusturan bir karar verme siirecidir.
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Yer secimi i¢in nitel ve nicel 6l¢iitler belirlenmistir. Nitel dlcutler;

e Icinde yer aldig1 yerlesimin 6zellikleri,

e Pazarm islevi, tirlinleri ve satici-alici gesitliligi, profilleri, kiracilik durumu,
e Pazar kurulma yeri/bigimi/Topografyaya uyumu / Kullanim esnekligi,

e Pazar kurulma siklig1,

e Alanin-6nceki/simdiki-mulkiyeti,

e Imar planinda bulunma durumu,

e (evre, altyap1 ve trafige getirecegi ytikler
e Ulasim imkanlari/ erisim bigimi bu dlgegin nitel dlgiitlerini olusturmaktadir.

Yer seciminin nicel dlcutlerini ise;

e Hizmet nufusu/tiiketici piyasasi biiyiikligii,

e Pazarlarin kademeli (dikey) ya da kademesiz (yatay) iliskileri,

e Hizmet/etki alan1 biiytikligu,

e Erisim bicimi ve mesafesi,

e Pazarlarin mekénsal dagilimlar1 ve bolge/kent i¢indeki konumu/civar islevler
ve mesafeleri,

e Pazarlarin birbirine yakinliklart,

e Pazar sayisi

e Pazar yeri biiyiikliigli olusturmaktadir.

2.2.4 Yasal Mevzuat A¢isindan Pazar Yerleri

Pazar yerleri kurulma sorumlulugu 1580 sayili Belediyeler yasasmin 15.
Maddesinin 42. Fikrast ile belediyelere verilmistir. Pazar yerlerinin yer se¢imi ve diger
ilgili konulardaki galismay1 Fen Isleri Miidiirliigii yapmakta ve hazirladigi raporu
belediye meclisine sunmaktadir. Fen Isleri Miidiirliigii tarafindan 6ncelikle pazar

kurulacak alanin arazi miilkiyet durumu incelenmektedir.
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Miidiirliik, pazar yerlerinin se¢iminde kriter, yogunluk, cevresel iligkiler ve
cevre pazarlara olan uzakligi dikkate almaktadir. Bunlarla birlikte pazar konusunda

pazar yerleri esnaf dernegi goriisii alinmaktadir (Aksoy 2009).

Pazar yerlerinin kurulmasi durumu belediye meclisi tarafindan onaylandiktan
sonra Fen Isleri Miidiirliigii, mecliste alinana karara dayanarak daha dnceden segimi
yapilmis alanin arazi miilkiyet raporlarina gore isleme baslamaktadir. Pazar yeri olarak
belirlenen alan devlet arazisi ise herhangi bir sorun yasanmamaktadir. Ancak arazide
6zel miilkiyet varsa Fen Isleri Miidiirliigii, Hukuk Isleri Miidiirliigii ve Emlak Istimlak
Midiirliigii'ne basvuru yaparak arazinin pazar yeri kurulabilmesi igin
kamulastirilmasini talep etmektedir. Genellikle devlete ait olan arazilerde pazar yeri
kurulmaktadir. Arazi ile ilgili tim surecler bitince Fen isleri Miidiirliigii tarafindan
planlama yapilarak pazar yeri ingaatina baslanmaktadir. Yapimi tamamlanan pazar
yerleri Fen Isleri Miidiirliigii tarafindan ihtiyag sahibi pazarcilara dagitim icin Iktisat

Isleri Miidiirliigii'ne devredilmektedir.

Her pazarcinin tahtasi kendisine ait olmamaktadir. Esnafa tahta kiralayan
tahtacilar bulunmaktadir. Belediye tarafindan, pazarcilardan her yil tezgdh kurma

belgesinin guncellenmesi istenmektedir.

Iktisat Isleri Miidiirliigii pazar yerlerinin yonetiminden sorumludur. Pazar
yerlerinin denetiminden ise, Iktisat Isleri Miidiirliigii, Veteriner Miidiirliigii, Saglik
Miidiirliigii, Hesap Isleri Miidiirliigii, Zabita Isleri Miidiirliigii ve Pazar yerleri Esnafi
Dernegi sorumludur (Aksoy 2009).

Pazar yerlerinin imar planlarinda belirlenmesinde, 2012 tarih ve 28351 sayili
resmi gazetede Giimriik ve Ticaret Bakanligi’'nca yaymlanarak yurirliige giren Pazar
Yerleri Hakkinda YoOnetmelik’ten faydalanilmaktadir. Yonetmelikte yer alan

hiikiimler belediyeler tarafindan dikkate alinmaktadir.

Bu yonetmelik kapsaminda pazar yerinde bulunmasi gereken hizmetler

verilmistir (T.C. Cumhurbaskanligi Mevzuat Bilgi Sistemi 2012);
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e Pazarci ve iiretici satis yerlerti,

e (ilivenligin saglanmasi amaciyla zabita biirosu;
e Elektronik tartilar;

e Temiz bir ¢evre icin ¢op toplama alani;

e Aydinlatma sistemi;

e Glvenligin saglanmasi amaciyla kamera; ve

e Tuvalettir.

Imar planinda pazar yeri olarak belirlenen veya belirlenecek alanlarda 28351
sayili yonetmeligin 5’inci maddesinin ili¢lincii ve dordiincii fikralarina uygunluk
degerlendirilmektedir. Bu durumun degerlendirilmesi i¢in bir komisyon kurulmakta
ve ilgili komisyonun hazirladigi rapor belediye meclisine sunulmaktadir. Pazar
yerlerinin kurulmasi ve isletilmesi kapsaminda semt pazarlarinin yerlerinin
belirlenmesinde tiiketici piyasasinin biiyiikligii, ulasim ve erisilebilirlik imkanlart,
pazar sayisi ve yakinlik ile semt pazarinin ¢evresel, altyapi ve trafik acisindan
olusturabilecegi olumsuz durumlar géz 6niinde bulundurulmalidir. Uretici pazarmnimn
kurulmasinda ise, yorede yetistirilen tirtin miktari, ¢esidi, alici ve satic1 talepleri
dikkate alinmaktadir. Semt pazart kurulan alanlarda yonetmelik geregince iiretici

pazar1 ile semt pazart aym giinlerde kurulmamaktadir (T.C. Cumhurbagkanligi

Mevzuat Bilgi Sistemi 2012).

Pazar yerleri yerlesim plani, pazar yeri kurulmasina iligskin belediye meclisi
tarafindan verilen karara takiben 3 ay i¢inde, hazirlanir ve belediye enciimen

tarafindan onaylanir.

Yonetmelik kapsaminda pazar yerinin kurulus giinii, ilgili alandaki diger
pazarlarin kuruldugu giinler dikkate alinarak, agilis kapanig saatleri mevsim sartlart ve
yoresel ihtiyaglara gore belediye enciimeni tarafindan belirlenmektedir (T.C.

Cumhurbagkanligi Mevzuat Bilgi Sistemi 2012).

2.2.5 Pazar Yerlerinin Belirlenmesinde Kullanilan Yontemler

Isletme faaliyetlerinde énemli olan kararlardan biri {iriinlerin sunulacag: pazar

yerinin belirlenmesidir.
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Pazar yeri secimi literatirde ok kriterli karar verme problemi olarak ele
alimmis ve birden fazla ¢ok kriterli karar verme yOntemleri problemin ¢ozimdine

yardimc1 yontem olarak degerlendirilmistir.

Calismalarin bazilarinda tek kullanilan yontem bazi ¢aligmalarda birden fazla
yontemle birlikte kullanilarak sonuglar karsilagtirilmistir. Bununla birlikte bazi
caligmalarda yontemlerin bulanik versiyonlart da kullanilmistir. Yer se¢iminin
belirlenmesinde kullanilan ¢ok kriterli karar verme yontemleri soyle siralanmaktadir;

Analitik Hiyerarsi Prosesi (AHP), TOPSIS, VIKOR, ELECTRE ve PROMETHEE.

AHP yontemi 1997 yilinda Thomas L. Saaty tarafindan gelistirilmistir. AHP
yontemi ikili karsilagtirmalara dayali olarak gergeklestirilen, bireysel veya grup
kararlar1 igin kullanilabilen ve alternatifler degerlendirilirken Olculebilen ve
Olgllemeyen faktorlerin ortak degerlendirmeye alinmasi sebebiyle genis bir uygulama

alanina sahip ¢ok kriterli karar verme yaklagimidir (Yavuz 2016).

Priya ve Venkatesh (2012) Demir-gelik firmasinin hedef pazar secimi
probleminde ¢oklu regresyon yontemiyle se¢im kriterlerini belirlemislerdir. Alternatif
lokasyonlarin 6nceliklendirilmesi i¢in belirlenen kriterlerin agirliklarini, AHP yontemi

kullanarak bulmuslardir.

Nganga ve Maruyama (2015) AHP yontemini kullanarak Sahra alt1 44 Afrika

tilkesi pazarinin ¢ekiciligini degerlendirmiglerdir.

Toksar1 ve Toksar1 (2011) I¢ Anadolu bolgesinde Beyaz esya sektorii icin pazar

secimi problemini Bulanik AHP kullanarak ¢oziimlemislerdir.

Toksar1 (2007) calismasinda Ege bolgesinde mobilya sektorii icin hedef
pazarin belirlenmesi problemine niifusla ilgili verileri de kullanarak AHP ydntemini

uygulamugtir.

Aghdaie-Zolfani vd. (2013) pazar degerlendirme ve pazar yer secim problemi
icin Bulanik AHP ve COPRAS-G yo6ntemini birlikte kullanmiglardir.
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TOPSIS (Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution)
yontemi Hwang ve Yoon (1981) tarafindan gelistirilmis, alternatiflerin pozitif ve

negatif ideal ¢cozimlere olan uzakliklariyla siralandigi bir yontemdir (Yavuz 2016).

Duan-Deng vd. (2010) elektronik pazar degerlendirmesi ve se¢imi
probleminde TOPSIS ydntemini kullanmislardir (Yavuz 2016).

VIKOR (V lIse Kiriterijumska Optimizacija | Kompromisno Resenje),
Opricovic ve Tzeng (2004) tarafindan gelistirilmis, uzlasik bir ¢éziim yontemi olmasi
sebebiyle TOPSIS ydntemine benzerdir. Bu yontemde ideal ¢6zim pozitif ve negatif

iki nokta yerine bir toplama fonksiyonuyla ifade edilir (Yavuz 2016).

PROMETHEE (Preference Ranking Organization Method for Enrichment
Evaluations) yontemi Brans (1982) tarafindan siralama problemleri i¢in gelistirilmistir

(Brans ve Vincke 1985).

ELECTRE (Elimination Et Choix Traduisant La Realite; Elimination And
Choice Corresponding to Reality) yontemi Roy (1968) tarafindan gelistirilmistir.
Yontem, alternatiflerin birbirlerine gore Ustiinliklerinin belirlenmesine dayanmakta ve

bunu ikili kiyaslamalar yoluyla ger¢eklestirmektedir (Yavuz 2016).
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3. YONTEM VE CALISMA ALANI

3.1  Metodoloji

Pazar yeri sayr ve alansal biyiikliikleri ihtiyaglarinin belirlenmesi igin
calismada ii¢ asamali bir yontem gelistirilerek izmir ve Denizli ilgeleri kapsaminda
uygulanmistir. Gelistirilen yontemde kullanilan veriler Sanal veri depolari, yerinde
arastirma- gozlem, Konu ile ilgili yaymlanmis rapor ve c¢alismalar derlenerek, idari
kurumlardan ilgili konu kapsaminda sorular sorularak elde edilmistir. Harita
Olcimleme metodu ile pazar alanlarinin biiyiikliikleri 61¢iilmistiir. Sekil 3. 1’de, anilan
yontemin akis semasi verilmistir.

ETAP 1: Calisma alanin

belirlenmesi ve pazar
yerlerinin tespiti

ETAP 2: Pazar yerlerine
yonelik 6lgum ve
hesaplamalarin yapilmasi

ETAP 3: Say1 ve alan
biiylikligii arasindaki
iligkinin bulunmasi

e izmir ve Denizli e Coklu dogrusal regresyon

ilcelerindeki pazarlama
alanlarinin 6zelliklerinin
belirlenmesi
e Niifuslarin tespit edilmesi|
o Pazar yerlerinin tespiti
e Semt pazarlari, kapali
Pazar alanlar1 ve sokak

o ilgelerdeki pazar yerlerinin
alansal blyukliklerinin
Olculmesi

o Ilgelerdeki kisi basina diisen
pazar yeri sayilarinin
hesaplanmasi

o ilcelerdeki pazar yeri basina
diisen kisi sayismnin

modelinin uygulanmasi

e Bagimli degiskenlerin ve
bagimsiz degiskenlerin
belirlenmesi

”"|e Ortalama altinda ve iistiinde

kalan ilgeler tespit edilerek
yeni pazar yeri kurulmasi

pazarlariin yerlerinin hesaplanmasi muhtemel ilgelerin 6nerilmesi
belirlenmesi »l«

SONUCLAR & DEGERLENDIRME

Sekil 3. 1: Akis semast

Etapl’de; Calisma alan1 ve Ozellikleri belirlenmistir. Calisma alani olarak
secilen Izmir ve Denizli illeri kapsaminda demografik veriler ve pazar yerlerinin
konumlari belirlenerek haritalara islenmis ve tablo haline getirilmistir. Pazar yerlerinin

ozellikleri ve gruplama islemleri yapilarak 6l¢time hazir hale getirilmistir.

Etap 2°de; Izmir ve Denizli ili ilgelerindeki pazar yerleri tespit edilerek sayilar
tablolara islenmistir. Her bir pazar yerinin alansal olarak biiyiikliigli haritalar
tizerinden yaklasik olarak Olglimlenerek tablo haline getirilmistir. Daha sonra
ilgelerdeki kisi bagina diisen pazar yeri sayilari ve pazar yeri basina diisen kisi sayilari

hesaplanarak ortalamalar1 bulunmustur.
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Etap 3’te; bagimli ve bagimsiz degiskenler tanimlanarak coklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda modelin anlamlilik diizeyleri
ve bagimsiz degiskenleri, anlamlilik diizeyleri sorgulanarak yorumlanmistir. Daha
sonra ortalama altinda ve tistiinde kalan ilceler tespit edilerek ulasim ve erisilebilirlik
iliskileri de dikkate alinarak yeni pazar yeri kurulmasi ya da alansal olarak biiytitiilmesi
muhtemel ilgeler Onerilmistir. Bu noktada ulasim ve erisilebilirlik 6nemli bir kriterdir.
Ulastirma hizmetlerinin hiz ve giivenliginin saglanmasi tedarik zinciri boyunca énemli
gorulmektedir. Pazar yerlerinin say1 ve biiyiikliklerinin belirlenmesinde ve
yetersizliklerin ¢oziimilnde cevre, altyap1 ve trafige getirilecek yiiklerin yani sira
ulasim imkanlar1 da 6nem tasimaktadir. Clnkd drlnlerin ulasim koridorlarindan
bozulmadan, tazeliklerini koruyarak pazar yerlerine ulagmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda pazar yerlerinin say1 ve biiytiikliikleri belirlenirken ulagim ve erisilebilirlik

kriterleri de g6z dniinde bulundurulmustur.

Bununla birlikte izmir ve Denizli pazar yerleri modeli sonuglar1 kapsaminda
benzer ve farkliliklari ortaya koymak, ilgelerde kisi basina diisen pazar alan1 ve pazar
basina diisen kisi sayilarinin karsilagtirmasini yaparak bu kapsamda ¢ikan sonuglari
ortaya koymak ve degerlendirmeye sunmak amaciyla karsilagtirma yontemi de

kullanilmistir.

Calisma kapsaminda uygulanan ¢oklu dogrusal regresyon analizi detayli olarak

anlatilmistir.

3.1.1 Coklu Dogrusal Regresyon Analizi

Bilimin en oOnemli ugraslarindan birisi degiskenler arasindaki iligkiyi
incelemektir. Gunlik hayatta ve bilimsel arastirmalarda genel olarak karsilasilan
sorunlarin ¢ogu iki veya daha fazla degisken arasinda bir iliski olup olmadigidir.
Istatiksel ¢oziimlemelerde genellikle karsilasilan sorunlarin basinda iki degisken
arasindaki iligkinin saptanmasi gelmektedir. Bu degigkenler arasindaki iligkinin

incelenmesinde ilk akla gelen yontem Regresyon ’dur.
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Regresyon, bir degisken ile farkli bir veya birden fazla degiskenler arasinda
iliski kurma seklidir. Konuya istatiksel olarak bakildiginda, degiskenlerin degerleri
karsilikl1 olarak degisiyorsa degiskenler arasinda iliski bu sekilde anlasilir. Ornegin
kabak tiretimi arttiginda kabak fiyatlar1 diistiyorsa veya kabak Uretimi azaldiginda
fiyatlar1 ylikseliyorsa bu durum iki degisken arasinda iliski oldugunu gostermektedir.
Regresyon analizi, biri bagimli digeri bagimsiz degisken olmak iizere, en az iki
degisken arasindaki ortalama iliskinin matematiksel bir fonksiyon seklinde

yazilmasidir. Regresyon denklemi bu formile verilen isimdir (Siklar 2000).

Bagimsiz degiskenlerin farkli degerlerine karsilik bagimli degiskenin alacagi
degerin tahmin edilmesi Regresyon denklemi kapsaminda yapilmaktadir. Regresyon
analizinin farkli alt bagliklar1 bulunmaktadir. Calisma kapsaminda kullanilan metot da

Regresyon analizinin bir ¢esidi olan Coklu Dogrusal Regresyon Analizidir.

Regresyon analizinde birden fazla bagimsiz degisken bulunuyorsa bu

modellere “Coklu Dogrusal Regresyon Analizi” denmektedir.

Bagimli degisken olarak zonlardaki yolculuk yaratimi ile bunu etkileyen;
niifus, yogunluk, yas ve gelir durumu, ara¢ sahipliligi, meslek, toplu tasim kullanimu,
mal dagitim amaclari, ara toplu tasim kullanimi vb. bagimsiz degiskenler arasindaki
iligki belirlenir. Korelasyon katsayisi (R) kiiciik olan bagimsizlar ayiklanarak esitlik

elde edilir (Kilingarslan 2012).

Coklu dogrusal regresyon denkleminde yer alan bagimsiz degiskenlerin (X),
gelecekte alacaklar1 degerler farkli projeksiyon yontemleri ile hesaplanarak,
denklemde bu degerlerin yerine konulmasi ile gelecek icin sonuglar ortaya

konmaktadir.
Coklu Dogrusal Regresyon esitligi (Kilingarslan 2012);
Y=ao + bixy + boxa + baxz + ...... + biXi
Bu formulde;
Y: Bagiml degisken

ao, by, by, bs, ..... bi: katsayilar
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X1, X2y eeenn. xi: bagimsiz degiskenler (niifus, ara¢ sahipliligi vb.)

Regresyon analizinde; bagimsiz degiskenlerin detayli olarak birbirleriyle ve
bagimli degiskenle incelendigi hesaplamalarin sonuglar korelasyon katsayisi (R) ile
kontrol edilmelidir. Yiksek korelasyon degeri veren bagimsiz degisken formiilde
kalmalidir. Bu sekilde birbirleriyle test edilen bagimsiz degiskenlerden birbirleriyle
etkilesim icinde olanlardan biri formiilden ¢ikarilir. Ornek olarak niifus ve calisan

degiskenleri arasinda yapilan testte R= 0,97 olarak hesaplanmustir.

Niifus tek basina hesaplandiginda R= 0,87 sonucu elde edilirken, ¢alisan tek
basina hesaplandiginda R= 0,85 sonucu elde edilmistir (Kilingarslan 2012). Bu ve
buna benzer durumlarda niifus veya calisan degiskenlerinden birisinin formiilden
cikarilmasi gerekmektedir. Sonug olarak hangi bagimsiz degiskenlerin alinacaginda

6zenli ve mantikli kararlar vermek gerekmektedir.

Coklu dogrusal regresyon yonteminde bazi prensipler kabul edilmektedir. Bu

prensipler su sekildedir (Kilingarslan 2012);

e Dogruluk (accuracy)

o Gegerlilik (validity); 6rnegin %95,

e Sadelik (simplicity); en etkili ve en az sayidaki bagimsiz degisken se¢imi,

e Kaesinlik (sharpness); yiiksek korelasyon degeri,

e Tahmin olanag1 (estimationavailability); gelecekteki bagimsiz degiskenlerin

belirsiz olmamasi ve gelecek i¢in tahmin edilebilme olanaginin bulunmasidir.

3.2 Cahsma Alam

Tiirkiye’de pazar kiiltiirii gegmis donemlerden bu yana ¢ok 6nemli ve siirekli
gelisim gosteren bir konudur. Eski ¢aglarda agik pazar yerleri insanlar tarafindan
yalnizca toplanma amaciyla kullanilan ve kisithi diizeyde {irlin takasinda bulunduklari
yerlerdir (Aksoy 2009). Gilniimizde ise, diger aligveris mekanlarina gore daha rahat
aliveris imkan1 saglamasi, ucuz olmasi, ¢esitli mallarin bulunmasi ve her bitceye gore

uriin bulunmasi gibi nedenlerle tercih edilmektedir.
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Tez calismasi kapsaminda calisma alani olarak izmir ve Denizli illeri

secilmistir. Izmir ve Denizli illeri detayli olarak analiz edilmistir.

3.2.1 izmir ili

Izmir ili, Tiirkiye’nin bat1 kisminda Ege Bolgesi’nde yer almaktadir. 26 15 ile

28 20 dogu boylamlar1 ve 37 45 ile 39 15 kuzey enlemleri arasinda bulunan il, 12.012

km? yiiz Slciimiine sahiptir. 11 %60 daglar, %22 ovalar ve %18 platolardan

olusmaktadir. Izmir, kuzeyde Mandra daglari, giineyde Kusadas1 korfezi batida Cesme

Yarimadasi’nin Tekne Burnu, doguda ise Aydin ve Manisa il sinirlar ile ¢evrilidir.

Batida ise Izmir korfezine baglanmaktadir. Sekil 3. 2’de

gosterilmistir.

ilin cografi konumu

Midilli Ad. ~T )
/7 / l
/ \\
AN )\

T 2 Gaziemir
= 3 Balgova
N 5 4 Narlidere
= ps 5.Cigl
2 P Candarl Kor. 2 Akhisar 6 Kargiyaka
LL| o0 o/ QT Karabaglar
a A F = s Bayrak
J 27 &

W 7 | 9 Konak
Gy, Marmara Goji
W N Geds

S-Sk
Kor',

suiik Menderes
e~ AYDIN SOV

Siear fd

ov.

nadargs

Fa \"\:\_‘
ﬁ--:\'_-_'s
ol
: S
K
— 2200
B L S P
L 1800
G
ISARETLER —] 1800
< [ 1400
n llge merkezler =]
) & 1200
Il merkezi =
Bilyuk gehirler é [ 1000
| A | Deg zirveleri 3 [ 80
Barg seftive golled 5 || ggo

L 400
200
i

— -200

ilge simiran

il sinirlar
Akarsular
Esyukselti egriler
Karayollan
Otoyollar —

-500

0 10 20 20 40 50

Km

iZMiR iLi FiZiKi HARITASI

_2: Ege bolgesi fiziki haritas
Kaynak: (CografyaHarita 2022)

1

[lin arazi yapisi incelendiginde %37,7’lik kism1 ormanlik ve fundalik alanlar,

%28,5’lik kismi tarim alanlar1 olusturmaktadir. Bununla birlikte tiim alanlarin

%?29,6’sm1 da yapay bolgeler ve diger arazi kullanimlar olusturmaktadir (Sekil 3. 3)

(Izmir Cevre Sehircilik Il Miidiirliigii 2019).
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29.6%

37, 7%

s
\Jd

Ormanlik ve Fundalik Alanlar
= Tarum Alani

Cayw ve Mera Alam
= Diger Arazi Kullanim Alanlar

Sekil 3. 3: Arazi kullamm durumu
Kaynak: (izmir Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii 2019)

Izmir ilinin Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi sonuglarma gore 2022 yili
nifusu 4.462.056 kisi olarak tespit edilmistir. Bu niifusun %49,66’lik orana sahip
2.215.716’°s1 erkek, %50,34°liik orana sahip 2.246.340’1 kadinlardan olugmaktadir.
flde kilometrekareye 372 kisi diismektedir. ilin niifus yogunlugu 372 (kisi/km?)’dir.

Yillara gore niifus degerleri Tablo 3. 1’de verilmistir.

Tablo 3. 1: Yillara gére izmir niifusu

Y1l izmir Niifusu Erkek Nufusu Kadin Niifusu
2022 4.462.056 2.215.716 2.246.340
2021 4.425.789 2.199.287 2.226.502
2020 4.394.694 2.187.226 2.207.468
2019 4.367.251 2.174.319 2.192.932
2018 4.320.519 2.152.585 2.167.934
2017 4.279.677 2.133.548 2.146.129
2016 4.223.545 2.104.632 2.118.913
2015 4.168.415 2.078.224 2.090.191
2014 4.113.072 2.050.424 2.062.648
2013 4.061.074 2.027.334 2.033.740
2012 4.005.459 1.999.246 2.006.213
2011 3.965.232 1.979.088 1.986.144
2010 3.948.848 1.985.368 1.963.480
2009 3.868.308 1.933.681 1.934.627
2008 3.795.978 1.897.792 1.898.186
2007 3.739.353 1.872.579 1.866.774

Kaynakga: (TUIK 2022)

[zmir ilinin ilgelere gére niifus dagilmlar1 da verilmistir. Bu dagilima
bakildiginda en biiyiik ilgeler, Buca, Karabaglar ve Bornova’dir. En kiigiik ilgeler ise,
il genelinde %0,27 orana sahip Karaburun ve Beydag, %0,64’1{ik orana sahip Kinik ve
%0,78’1ik orana sahip Foga ilceleridir (Tablo 3. 2).
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Tablo 3. 2: Tlgelere gore Izmir niifusu ve niifus yiizdesi (2022)

ilce ilce Niifusu Erkek Kadin YI\LIJl;deéSSI
Buca 522.404 260.026 262.378 % 11,71
Karabaglar 479.338 235.831 243.507 % 10,74
Bornova 454.470 223.915 230.555 % 10,19
Karsiyaka 346.264 161.749 184,515 % 7,76
Konak 332.277 162.212 170.065 % 7,45
Bayrakli 298.519 148.489 150.030 % 6,69
Cigli 214.065 106.630 107.435 % 4,80
Torbali 207.840 104.744 103.096 % 4,66
Menemen 200.904 102.544 98.360 % 4,50
Gaziemir 137.754 68.981 68.773 % 3,09
Odemis 132.740 66.188 66.552 % 2,97
Kemalpasa 114.250 58.122 56.128 % 2,56
Menderes 106.173 53.426 52.747 % 2,38
Bergama 105.754 53.057 52.697 % 2,37
Aliaga 104.828 57.405 47.423 % 2,35
Tire 87.462 43.091 44,371 % 1,96
Balgova 80.721 39.970 40.751 % 1,81
Urla 74.736 37.279 37.457 % 1,67
Narlidere 62.923 30.653 32.270 % 1,41
Seferihisar 54,993 27.387 27.606 % 1,23
Cesme 48.924 24.815 24.109 % 1,10
Dikili 47.360 23.591 23.769 % 1,06
Kiraz 43.510 22.085 21.425 % 0,98
Bayindir 40.073 19.961 20.112 % 0,90
Selguk 38.151 18.987 19.164 % 0,86
Giizelbahce 37.753 18.338 19.415 % 0,85
Foca 34.946 19.575 15.371 % 0,78
Kinik 28.694 14.276 14.418 % 0,64
Karaburun 12.200 6.331 5.869 % 0,27
Beydag 12.030 6.058 5.972 % 0,27
TOPLAM 4.462.056 2.215.716 2.246.340 %100

Kaynak: (TUIK 2022)

Il geneli kapsaminda hazirlanan makroekonomik veriler incelendiginde, ilde
igsizlik orani son 4 yil ortalamasina bakildiginda %15 seviyelerindedir. Bununla
birlikte 2016 yilinda kurulan firma sayis1 6.227 iken bu rakam 2020 yili itibariyle
7.510 firma olarak belirlenmistir. izmir iline iliskin makroekonomik veriler Tablo 3.
3’te verilmistir.

Tablo 3. 3: Izmir makroekonomik verileri

Veriler 2016 | 2017 2018 | 2019 | 2020

Issizlik Orani (%) 14.0 14.0 13.8 16.0 17.1
Issizlik Sayisi1 (Bin Kisi) (15+) 254 263 265 307 307
Istihdam Diizeyi (Bin Kisi) (15+) | 1.566 | 1.611 | 1.663 | 1.620 | 1.491

Istihdam Oran1 (%) 47.6 47.5 48.5 47.2 42.9
Isgiiciine Katilma Oran1 (%) 55.4 55.2 56.2 56.1 51.7
Kamu Yatirimlar1 (Milyon TL) 1.763 | 2.751 | 2.083 | 2.278

Tegvikli Sabit Yatiim Tutart | ) g57 | 16599 | 10,776 | 9.892 | 12.205 2.861
(Milyon TL)

2021
(Ocak-Mart)
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Tablo 3.3 (devam): Izmir makroekonomik verileri

Kurulan Firma Sayist
(Kooperatif Dahil Degil) 6.227 | 7.067 | 6.925 | 6.135 | 7.510 2.311
Kapanan Firma Sayis1
(Tasfiye Dahil Degil) 1444 | 1.666 | 1.837 | 2.054 | 2.054 620
Vergi Gelirlerinin Tahsilatt
(Milyar TL) 53.6 64.4 77.8 86.7 97.7 25.3
Banka Toplam Mevduatlart | 75 | g9 | 1093 | 1356 | 186.9 196.6
(Milyar TL)
Banka Toplam Nakdi Kredileri | g5 5 | 1091 | 1208 | 140.8 | 191.5 201
(Milyar TL)

Banka Sube Sayisi 785 766 766 746 721 719
Thracat (Milyar Dolar) 9.7 10.9 12.3 12.2 11.6 3.2
ithalat (Milyar Dolar) 9.7 10.9 10.6 8.7 8.5 25

Gilimriik Ve.rllerme Gore Thracat 177 21.0 21.9 259 298 6.4
(Milyar Dolar)
Guimriik Ve_rllerlne Gore Ithalat 18.2 216 19.6 168 16.9 51
(Milyar Dolar)
Konut Satis Sayisi 81.316 | 84.184 | 75.672 | 79.221 | 93.457 15.358

Kaynak: (Izmir Ticaret Odas1 (IZTO) 2020)

Tiirkiye ve Izmir’deki yillik kisi basina diisen GSYH verileri Tablo 3. 4’te

verilmistir. izmir’in GSYH oran1 Tiirkiye ortalamasinin iizerindedir.

Tablo 3. 4: Tiirkiye-izmir Kisi Basina Gayrisafi Yurt i¢i Hasila

Istatistiki Bolge Birimleri Smiflamasi (3. Diizey) Kisi basina GSYH (TL) Kisi basina GSYH (§)
2019 2020 2021 2019 | 2020 | 2021

TR Turkiye 52.213 | 60.541 | 86.144 | 9.195 | 8.600 | 9.592

TR310 Izmir 60.421 | 70.166 | 104.791 | 10.640 | 9.967 | 11.668

Kaynak: (TUIK 2022)

Izmir ili, sanayi, ticaret, ulasim, liman, askeri ve Universite sehri 6zellikleriyle
bircok isleve sahiptir. Ulasim baglantilarinin gii¢liiliigii sebebiyle dogal bir liman olan
il ayn1 zamanda biiyiik bir ticaret ve sanayi kentidir. Liman kentte 6nemli yapilardan

biri olarak goriilmekte ve ulagim sisteminin en énemli pargasidir.

[zmir tarimsal iiretim agisindan incelendiginde, meyve ve sebze iiretiminde
gii¢lii bir konuma sahip oldugu goriilmektedir. Ozellikle de meyve iiretiminde Tiirkiye

ortalamasinin tizerindedir.

Bu durum il i¢in islenmis meyve sebze iiretimi icin transfer olanaklarinin
saglanmasinin yani sira Pazar yerlerinin, kapasitelerinin ve ¢esitlerinin de énemini

arttirmaktadir.

Izmir ilinin 30 ilgesi bulunmaktadir. Bu ilgeler; Aliaga, Balgova, Bayindir,
Bayrakli, Bergama, Beydag, Bornova, Buca, Cesme, Cigli, Dikili, Foca, Gaziemir,
Giizelbahge, Karabaglar, Karaburun, Karsiyaka, Kemalpasa, Kinik, Kiraz, Konak,
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Menderes, Menemen, Narlidere, Odemis, Seferihisar, Selguk, Tire, Torbal1 ve Urla’dir

(Sekil 3. 4).

BALIKESIR

Bergama

Kinik
Dikili B. Balcova
By. Bayrakli
Gazi Gaziemir
Giiz. Gizelbahce
Kb. Karabaglar
Kn. Konak
- Ky. Karsiyaka
Aliaga Nar. Narl§ldere T

MANISA

Foca
Kara Menemen
burun cigl Ky.
i [ igli  By. Bor-
IZMIR a0
Kn.
Nar. B-

Guz.
Kb...; Buca

Kemalpasa

Cesme  yrla

Seferi- Torbali Bayindir  Odemis Kiraz

hisar
Menderes

Tire Beydag

Selcuk

Sekil 3. 4: izmir ili ilgeleri
Kaynak: (Laf S6zlik 2022)

3.2.2 Denizli ili

Caligma kapsaminda analiz edilen bir diger il ise Denizli’dir. Anadolu
Yarimadasi’nin glineybatisinda, Ege bolgesinin de glineydogusunda yer alan Denizli,

Ege ve Akdeniz bolgeleri arasinda yer alip Ege bolgesine bagli bir ildir.

11, 28 30-29 30 dogu meridyenleri ile 37 12-38 12 kuzey paralelleri arasinda
yer almaktadir (T.C. Denizli Valiligi 2022). Denizli’nin batisinda Aydin ve Manisa,
giineyinde Mugla, kuzeyinde Usak illeri bulunmaktadir (Sekil 3. 5).
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Sekil 3. 5: Denizli ili konumu
Kaynak: (Laf S6zlik 2022)
[lin yiizélgiimii 12.134 km?’dir. 11 Tiirkiye’nin yaklasik %1,5’ini ve Ege
Bolgesinin %18,5’ini olusturmaktadir. ilde, genel olarak, yazlar sicak ve kurak, kiglar

ik ve yagishdir (T.C. Denizli Valiligi 2022).

[lin arazi yapis1 incelendiginde %49’luk kismi ormanlik ve fundalik alanlar,
%31°1ik kismi tarim alanlar1 ve %2’lik kismi1 ¢ayir ve mera alanlar1 olusturmaktadir.
Bununla birlikte tim alanlarin %18’ini de diger arazi kullanimlar olusturmaktadir
(Sekil 3. 6) (T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1 Denizli il Tarim ve Orman Miidiirliigii
2022).

2%

_

= Ormanlik ve Fundalik Alanlar
= Tarim Alani
Caywr ve Mera Alam
® Diger Arazi Kullanim Alanlar
Sekil 3. 6: Arazi kullanlm durumu
Kaynak: (T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1 Denizli Il Tarim ve Orman Midiirligii 2022)
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Denizli ilinin Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi sonuglarina gore 2022 yili
nifusu 1.056.332 kisi olarak tespit edilmistir. Bu niifusun %49,73’10k orana sahip
525.359°u erkek, %50,27’lik orana sahip 530.973’(i kadinlardan olusmaktadir. Ilde
kilometrekareye 89 kisi diismektedir. lin niifus yogunlugu 89 (kisi/km?)’dur. Yillara
gore niifus degerleri Tablo 3. 5°te verilmistir.

Tablo 3. 5: Yillara gore Denizli nifusu

Yil Denizli Nifusu Erkek Nufusu Kadin Niifusu
2022 1.056.332 525.359 530.973
2021 1.051.056 523.498 527.558
2020 1.040.915 518.742 522.173
2019 1.037.208 517.716 519.492
2018 1.027.782 512.109 515.673
2017 1.018.735 507.543 511.192
2016 1.005.687 500.398 505.289
2015 993.442 494,808 498.634
2014 978.700 487.958 490.742
2013 963.464 480.224 483.240
2012 950.557 473.041 477.516
2011 942.278 470.027 472.251
2010 931.823 464.104 467.719
2009 926.362 462.914 463.448
2008 917.836 458.787 459.049
2007 907.325 453.756 453.569

Kaynakga: (TUIK 2022)

Denizli ilinin ilgelere gore niifus dagilimlart da verilmistir. Bu dagilima

bakildiginda en biiyiik il¢eler Pamukkale ve Merkezefendi’dir.

En kiguk ilgeler ise, il genelinde %0,50’lik orana sahip Baklan, %0,59’luk
orana sahip Beyaga¢ ve %0,60’lik orana sahip Babadag ilgeleridir (Tablo 3. 6).

Tablo 3. 6: Ilcelere gore Denizli niifusu ve niifus yiizdesi (2022)

. . . Nufus
Iige Ilge Niifusu Erkek Kadin Yiizdesi
Pamukkale 347.926 172.814 175.112 % 32,94
Merkezefendi 336.818 165.964 170.854 % 31,89
Civril 59.967 29.729 30.238 % 5,68
Acipayam 54.888 27.587 27.301 % 5,20
Tavas 41.712 20.554 21.158 % 3,95
Honaz 34.074 19.260 14.814 % 3,23
Saraykoy 30.834 15.524 15.310 % 2,92
Buldan 26.630 13.066 13.564 % 2,52
Kale 19.202 9.583 9.619 % 1,82

Cal 17.889 8.818 9.071 % 1,69
Cameli 17.549 8.830 8.719 % 1,66
Serinhisar 14.355 7.123 7.232 % 1,36
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https://www.nufusu.com/ilce/pamukkale_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/merkezefendi_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/civril_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/acipayam_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/tavas_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/honaz_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/saraykoy_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/buldan_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/kale_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/cal_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/cameli_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/serinhisar_denizli-nufusu

Tablo 3.6 (devamm): Ilcelere gore Denizli niifusu ve niifus yiizdesi (2022)

Bozkurt 12.331 5.347 6.984 % 1,17
Guney 9.448 4.675 4.773 % 0,89
Cardak 8.452 4.261 4191 % 0,80
Bekilli 6.424 3.120 3.304 % 0,61
Babadag 6.340 3.290 3.050 % 0,60
Beyagag 6.197 3.166 3.031 % 0,59
Baklan 5.296 2.648 2.648 % 0,50
TOPLAM 2.043.821 1.017.088 1.026.733 %100

Kaynak: (TUIK 2022)

Tirkiye ve Denizli’deki yillik kisi basina diisen GSYH verileri Tablo 3. 7°de

verilmistir.

Tablo 3. 7: Tirkiye-Denizli Kisi Basina Gayrisafi Yurt Ici Hasila

Istatistiki Bolge Birimleri Kisi bagina GSYH (TL) Kisi bagina GSYH ($)
Siniflamasi (3. Diizey) 2019 2020 2021 2019 | 2020 | 2021
TR Turkiye 52.213 60.541 86.144 | 9.195 | 8.600 | 9.592
TR322 Denizli 46.342 54.226 77.804 | 8.161 | 7.703 | 8.663

Kaynak: (TUIK 2022)

Denizli, sahip oldugu konumu ve geg¢misten gelen pazar yeri kiiltiirii ile
Tiirkiye’de onemli illerden biridir. Denizli ili, Ege Bolgesinde bir il merkezi ve
Izmir'den sonra Ege bolgesinin en bilyiik kentidir. Denizli Tirkiye'nin ise en bilyiik ve
en gelismis on alt1 sehrinden biridir. Ticari ve sanayi agidan hizli gelisim saglayan
Denizli, Tirkiye'nin en kalkinmis kentlerinden biridir. Kent, havlu, bornoz ve ev
tekstilinde ABD ve AB pazarinda iyi bir prestije sahiptir. Sekil 3. 7°de goriildiigii tizere
Denizli’de merkeze bagli 19 ilce bulunmaktadir. Bu ilgeler; Acipayam, Babadag,
Baklan, Bekilli, Beyagag, Bozkurt, Buldan, Cal, Cameli, Cardak, Civril, Giliney,

Honaz, Kale, Merkezefendi, Pamukkale, Saraykdy, Serinhisar ve Tavas’tir.
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https://www.nufusu.com/ilce/bozkurt_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/guney_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/cardak_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/bekilli_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/babadag_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/beyagac_denizli-nufusu
https://www.nufusu.com/ilce/baklan_denizli-nufusu
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Kaynak: (Denizli Biiyiiksehir Belediyesi 2022)

Denizli ili ve ilgelerinde pazar yerleri haftanin yedi giinii hizmet vermektedir.
Haftalik olarak kurulan bu pazarlar tiiketicinin taze meyve, sebze ve giyim ihtiyacin
karsilamaktadir. Pazar yerleri cografi kosullar dikkate alinarak cadde, sokak veya
meydanlarda kurulabilmektedir. Pazar yerleri tagidiklar1 6zellikler agisindan toplumun
yansimasi olarak goriilmektedir. Haftalik olarak kurulan pazarlar Denizli’nin kiiltiirel

ozelliklerini yansitmasi agisindan da dnemlidir.

Denizli ilinde gegmis donemlerde semt pazari veya sadece liretici pazari olarak
sokak, cadde veya meydanda kurulan pazarlar zaman igerisinde Belediye’nin son
yillarda yapmis oldugu ¢aligsmalar sonucunda kapali pazarlara doniismiistiir. Bu durum
da esnafin yerlesimini kolaylastirmakta, olumsuz hava kosullar1 olustugunda daha
rahat ¢aligmalarina imkan tanimaktadir. Ancak kapali pazar anlayisiyla birlikte agik
olarak cadde, sokak ve meydanlarda yapilan pazar anlayis1 da devam etmistir. Denizli
ilinde pazar anlayis1 esnafin kendi {irettigi ya da araci olarak satin aldigi triinleri
haftanin belirli giinlerinde kapali ya da acgik alanlarda halka sunmasi seklindedir.
Pazarlarda kirsal kdyli tiplerinden kiiglik esnafa kadar toplumun her tabakasindan

uretici ve tuketici gormek mumkdiindir (Gavcar ve dig. 2006).
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4. ANALIZ VE BULGULAR

4.1 Pazar Yerlerinin Ulasim ve Lojistik ile iliskisi

Ulastirma sektdrii, ekonomik acidan kaynak verimliliginin saglanmasi, diger
ulkeler ile iligkilerin kuvvetlendirilmesi gibi sureglerin siirekliliginin saglamasi

acgisindan oldukca onemlidir.

Bununla  birlikte ulagtirma  sektorii, sosyo-ekonomik  olanaklarin
degerlendirilmesi, yeni yerlesim alanlariin kurulup mevcut yerlesim alanlarmin
gelistirilmesi ve diger sektorlerle (sigorta, antrepo, giimriikleme, paketleme gibi)
baglantili istihdam olusturulmasi gibi nedenlerle ekonomik biiyiime agisindan da 6nem

arz etmektedir.

Biiylime hiz1 yiiksek olan kentlerde insanlarin sosyo-ekonomik faaliyetlerinin
artmasi ile niifus hareketliligi artmakta ve buna bagli olarak ulasim talebi de siirekli
yukselmektedir. Bu durum kapsaminda artan ara¢ sahipligi de kentlerde trafik
problemlerinin yaganmasina neden olmaktadir. Kentlinin ulasgimin1 saglamak ig¢in
trafikte gecirdigi siire, kullandigi yollarin uzunlugu, tiiketilen yakit miktar1 da
artmaktadir. Yiik trafigi, agir vasita tagitlarinin kullanimi ve fiziksel etkenler yollarin
omriiniin kisalmasina sebep olmaktadir. Ulagim baglantilar1 kisa siirede yipranip

fiziksel bozulmaya ugramaktadir.

Gelecekteki ulasim deseninin sekillenmesi ve ulasim sorunlarinin ¢oziimiinde
yer secimi 6nemli bir paya sahiptir. Bu nedenle yer se¢im kararlarinin alinmasinda
miilkiyet problemlerinin yani sira yakit alanlarina erisim olanaklari, yol iist yapis1 ve
erisim olanaklari, depolama olanaklarina erisim durumu, {ireticilere yakinliklarin
degerlendirilmesi, toptancilara /ara mamul ve alicilara yakinlik ve kentsel trafik ile

olasi etkilesimlerin g6z 6niinde bulundurulmasi 6nem tasimaktadir.

Lojistik anlamda ihtiya¢ duyulabilecek sektorlerin belirlenmesi kentte 6n plana

c¢ikan sektorlerin belirlenmesiyle yakindan iligkilidir.
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Sektore ait biytiklik, miktar, teslimat sikligi ve teslim edilen Grtnlerin
Ozelliklerinin bilinmesi kentsel alanlarda tagimacilik i¢in son talebi belirlemektedir
(Erdir 2013).

Bununla birlikte trafik altyapisinin lojistik sektoriin ihtiyaglarina uygun olmasi
gerekmektedir. Kiiclik firmalarin kendilerine ait lojistik altyapist bulunmalidir.
Lojistik altyapisi bulunmayan firmalar i¢in altyapi olanaklar1 gelistirilerek lojistik

sektoriin ihtiyaglarini karsilayacak altyapi sistemi gelistirilebilir.

Denizyolu ve karayolu ulastirmasi lojistik konusunda Onemli bir yer
tutmaktadir. Denizyolu ulastirmasi {iriinlerin nakliyesine yonelik lojistik faaliyetlerde
etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda dagitim siire¢lerinde de karayolu
altyapisinin giiglendirilmesi 6nem tagimaktadir. Karayolu altyapisi niifusun hem ticari
hem sosyal hem de mekansal ihtiyaglarini karsilamaktadir. Ancak tarim alanlarinda
mevcutta bulunan yol agi, tarim ve ormancilikta kullanilan makine ve araglarin
kosullarina uygun degil ise, yeni yollarin yapilmasi gerekmektedir. Ek olarak agir
yiiklerin, tarimsal ve hayvansal {irlinlerin taginmasi, Giftlik sahiplerinin yol agini
verimli kullanabilmesi i¢in de yeni yollarin yapimina gerek duyulabilir. Denizyolunun
kirsal kalkinma saglayacak tiriinlerin tasinmasinda kullanilmasi karayolu kullanimina
gore oldukca geri plandadir. Denizyolunun yolcu tagima vb. kullanimlarda tercih
edildigi kadar yiik tasimacilifi ve lojistik faaliyet alanlarina yonelik kullanimi da

gerekmektedir.

Ulastirma hizmetlerinin hizi, maliyeti ve giivenligi tedarik zinciri boyunca
onemli bir etken olarak gozetilmistir. Pazar yerlerinin belirlenmesinde ¢evre, altyap:
ve trafige getirilecek yiiklerin yani1 sira ulagim imkanlari, erigsim bi¢imi de dnemlidir.
Clnki Uriinler ulasim koridorlarindan pazar yerlerine ulasmaktadir. Urlinlerin pazar
yerlerine eristirilmesinde, iiriinlerin bozulmadan, organik 6zelliklerini, tazeliklerini ve
kalitelerini korumasi 6nemlidir. Bu dogrultuda anilan 6zelliklerin korunarak ulagim
maliyetlerinin disiiriilmesi, {iriin sevkiyatinin hizlandirilmasi ve yiik tagimaciligi
konfor 6zelliklerinin arttirilmasi gerekmektedir. Ulagim maliyetlerinin azaltilmasi ve

ulagim olanaklarinin iyilestirilmesi 6nem tagimaktadir.

51



Bu kapsamda ilcelerdeki pazar yerlerine Grtinlerin sorunsuz ve kalitelerini
koruyarak ulastirilmast i¢in bu alanlara ulagimi saglayan yollarin siirekliligin
saglanmas1 ve yol iist yapisinda iyilestirme ¢alismalarinin yapilmasi gerekmektedir.

Altyap1 ve yol yetersizliklerinin ¢6zliimii i¢in altyapi iyilestirmeleri yapilmalidir.

Pazar yerlerine ulasimi saglayan yollarin onarimimin yapilmasi, tedarigi
gerceklestiren araclara yonelik yollarin tahsis edilmesi, boliinmiis yollarin sayisinin
arttirilmasi, yollardaki giivenlik sorunlarinin ¢éziilmesi ve aydinlatma elemanlarinin
belirli bir diizeye ulastirilmasi konular1 6nem tasimaktadir. Bu yerlerde ulasimi
saglayan ve siirekliligi olan glizergahlarin bulunmasi gerekmektedir. Pazar yeleri
fiziksel mesafeyi olanakli kilacak sekilde yiikleme-bosaltma ve hizmet i¢in ulagim

baglantilarinin diizenli oldugu alanlarda yer se¢melidir.

Izmir ve Denizli pazar yerlerinin ulagim ile iliskisi degerlendirildiginde her iKi
ilde de pazar yerlerinin say1 ve biiyiikliiklerinin belirlenmesinde yiik tagimaciligi,
yiiksek derecede trafik sikisikliklari, olumsuz gevresel etkiler, yliksek enerji tiiketimi,
altyapt yetersizlikleri, tarim alanlarinin verimli olarak degerlendirilememesi,
depolama vb. bircok konu 6nem tasimaktadir. Uretimin siirdiiriilebilirligi, iiretici

orgiitlerin desteklenmesi ve pazarlama kanallarinin iyilestirilmesi kapsaminda;

e Uretim, depolama, dagitim, pazarlama ve diger ilgili tiim lojistik siireglerin
planlamast,
e Ur(inlerin tuketicilere ulastirilmasindaki standartlarin saglanmasi,

e Depolama ihtiyaglarinin belirlenmesi gerekmektedir.

[zmir ve Denizli illerinde pazar yerlerinin say1 ve biiyiikliiklerinin belirlenmesi
ve yetersizliklerin ¢6zUmu icin; Uretim ve pazarlama faaliyetlerinin rahatlikla
yapilabilecegi ve ulasim maliyetlerinin minimuma indirilmesi kapsaminda ulagim ve

diger alt yap1 olanaklarinin dikkate alindig1 bir model 6nerilmistir.

4.2  Izmir Pazar Yerleri Verilerinin Toplanmasi ve Ol¢iimlenmesi

Izmir pazar yerleri kent icerisinde belirli bir yer kaplamakta olup ulasabilirlik-

erisilebilirlik tizerinde etkili olmaktadir.
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Pazar yerlerinin sehir planlama ile olan iligkilerinin lojistik, yer se¢imi, ulagim,
erisilebilirlik, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal acilardan iligkilendirilmesi Gnem

tasimaktadir.

Izmir ilge Belediyeleri smirlarma gére mevcut “Pazar Yerleri” ve konumlarina

iligkin olarak bir dagilim bilgisi ¢calismaya veri olarak aktarilmamistir.

Bu nedenle mevcut durum haritalarindan ve resmi kurum internet siteleri
taranarak bir veri ortami yaratilmaya caligilmistir. S6z konusu veriler (izerinden,

erigilebilen bilgilere dayali olarak degerlendirmeler yapilmistir.

Ticari ara¢c yuk dinamizmi, lojistik faaliyetlerin kiimelenmesi ve sosyo-
ekonomik ozellikler dikkate alinarak Izmir, calisma kapsaminda ii¢ ana cekirdek

bolgeye ayrilmistir. Cekirdekler merkezden ¢evreye kirsal ve tarim alanlarina dogru
kaymaktadir (Sekil 4. 1).

Gosterim
Bolgesel Derecelendirme
B ,
2 : -

=3 i

Sekil 4. 1: Bolgesel derecelendirme ve kentsel gekirdekler
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

4.2.1 Tzmir Pazar Yerleri Verilerinin Toplanmasi

Izmir ili ilgelerinde yer alan pazar yerleri bilgileri Tablo 4. 1°de verilmistir.
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Tablo’da 2. ve 3. ¢ekirdekte yer alan standart geleneksel halk pazari alanlari,
organik ve dogal iriin pazar alanlari bilgileri gortlmektedir. Veriler Biiyiiksehir
Belediyesi yaymlar1 ve harita tabanli Sl¢imlemeler sonucu elde edilmistir. 1.

cekirdekte yer alan ilgeler ise toplam olarak verilmistir.

Tablo 4. 1: izmir ili pazar alanlar1 bilgileri

Pazar | Organik Kisi Pazar
Iiceler Nufus Alanlari Pazar Yer Pazar Bagma Basmna
) Sayisi ) Pazar Diisen
Alam Kisi Sayis1
Aliaga 95.392 20.232 4 0 0,21 23,85
Bayndir 40.584 3.965 4 0 0,10 10,15
Bergama 103.185 27.992 1 2541 0,27 103,19
Beydag 12.507 500 1 0 0,00 0,00
Cesme 43.489 585 7 109 0,01 6,21
Dikili 44172 5.359 4 0 0,12 11,04
Foca 33.131 4.636 5 0 0,14 6,63
Karaburun 10.603 415 1 104 0,04 10,60
Kemalpasa 106.298 13.025 10 0 0,12 10,63
Kinik 29.803 600 1 0 0,00 0,00
Kiraz 43.989 350 1 0 0,01 43,99
Menderes 93.796 10.297 4 0 0,11 23,45
Menemen 174.564 39.827 10 0 0,23 17,46
Odemis 132511 7.592 13 0 0,06 10,19
Seferihisar 43.546 15.606 3 294 0,36 14,52
Selguk 36.360 6.479 8 0 0,18 4,55
Tire 84.457 440 2 0 0,01 42,23
Torbali 178.772 4.257 19 0 0,02 9,41
Urla 66.360 6.974 4 107 0,11 16,59
1. Cekirdek 2.947.000 120.321 55 1504 0,04 53,58
2. ve 3. Cekirdek Ortalamas1 0,11 19,19

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Izmir ili genelinde ortalama 19 bin kisi i¢in bir pazar kurulmaktadir. Bu deger

kentsel alan olarak tanimlanan 1. Cekirdekte yaklasik 54.000 olarak hesaplanmistir.

1. Cekirdek olarak bahsedilen kentsel alanlarda pazar kiltirt kaybolmaya

baslamistir. Bu durumun sebebi marketlerde yas sebze meyve satiglart vb. etmenlerdir.
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Il genelinde Beydag ve Kinik ilgelerinde biiyiik sehir belediyesi envanterinde
yer alan pazar yeri bulunmamakta olup bolgede faaliyet gosteren pazar yerleri tespit
edilmistir. Son yillarda yayginlasan organik pazarlar ise il genelinde denetimli olarak
Balcova ve Bostanli olmak iizere iki ilgede kurulmaktadir. Digerleri ise pazarlar
icerisinde kurulan dogal iirlin satis noktalaridir. Pazar alanlarinin konumlari ve il

siirlari igindeki dagilim bigimi verilmistir (Sekil 4. 2-Sekil 4. 3).

Organik Pazarlarin Konumu
E Ulasim Baglantilar

o .

Sekil 4. 2: Pazar yerlerinin konumlar1 Sekil 4. 3: Organik pazarlarin Konumlart
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019) Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

4.2.2 Izmir Pazar Yerleri Verilerinin Olciimlenmesi

[zmir ili pazar yerleri bilgileri topladiktan sonra elde edilen veriler yardimi ile
kisi basma diisen pazar alanmi biiylikligli ve pazar basma diisen kisi sayilar
hesaplanmis ve ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Kisi basina diisen pazar
alani biiylikligii incelendiginde 2. ve 3. Cekirdekte yer alan pazarlar baz alindiginda
kisi bagina ortalama 0,11 m? pazar alam diiserken kentsel alanda bu rakam 0,04 m?’ye

diismektedir (Sekil 4. 4-Sekil 4. 5).
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Sekil 4. 4: Pazarlara gore kisi sayilarinm dagilimi (Kisi Sayisi/Pazar)
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)
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Sekil 4. 5: Pazar alani / Kisi dagilimi
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Izmir’de halk pazarlarinin konumlarinin sayisal olarak ceperlere dogru azaldig1
gozlemlenmistir. Ozellikle kirsal alanlara dogru iyice yogunluk azalmaktadir. ikinci
cekirdekte yer alan pazar yerleri ile birlikte kirsal bolgelerde yer alan pazar yerleri de
degerlendirildiginde pazar yerleri sayist ile pazar alanlar1 arasindaki iligkinin
arastirilmasinin gerektigi diisiiniilmektedir. {lgelerde pazar yeri sayisi ile bu ilgelerin
niifuslar1 arasinda bir baglantinin olacagi var sayilmaktadir. Bu durumda ilgelerin
nifuslarinin artigina bagli olarak pazar yerleri sayist ile pazar alanlar1 biiyiikliiglintin

de artmasinin gerekli olacagi kabul edilebilir.

Kirsal ilgelerde bulunan pazar alanlart sayilarinin niifus ve alansal
biiytikliiklerle olan iliskisi ¢oklu dogrusal regresyon analizi ile arastirilmistir. Bu

amagla liretici ve semt pazarlari bilgilerinin de yararli olacag: diistiniilebilir (Tablo 4.
2).

Tablo 4. 2: Uretici ve semt/halk pazarlari 6zet tablosu

. Paza_r . Pazar Kisi Basina Paz"a r Bas'l Ifa
Iigeler Yeri Nufus Alanlari (m?) | Pazar Alam Diisen Kisi
Sayisi Sayisi
Aliaga 4 95.392 20.232 0.21 23.848
Baymndir 4 40.584 39.65 0.10 10.146
Bergama 2 103.185 30.533 0.30 51.593
Beydag 1 12.507 500 0.04 12.507
Cesme 8 43.489 694 0.02 5.436
Dikili 4 44.172 5.359 0.12 11.043
Foca 5 33.131 4.636 0.14 6.626
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Tablo 4.2 (devamm): Uretici ve semt/halk pazarlar dzet tablosu

Karaburun 2 10.603 519 0.05 5.302
Kemalpasa 10 106.298 13.025 0.12 10.630
Kinik 1 29.803 600 0.02 29.803
Kiraz 1 43.989 350 0.01 43.989
Menderes 4 93.796 1.0297 0.11 23.449
Menemen 10 174.564 39.827 0.23 17.456
Odemis 13 132,511 7.592 0.06 10.193
Seferihisar 4 43.546 15.900 0.37 10.887
Selcuk 8 36.360 6.479 0.18 4,545
Tire 2 84.457 440 0.01 42.229
Torbali 19 178.772 4.257 0.02 9.409
Urla 5 66.360 7.081 0.11 13.272
Ortalama 0,12 18.019

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Yukaridaki tabloda iiretici ve semt pazar alanlar1 birlestirilerek kisi bagina
pazar alanlar1 ve pazar yerleri basina diisen kisi sayilar1 bulunarak ortalamalari
verilmistir. Yani bir anlamda anilan regresyon modelinin istatistik sonuglar1 verilmistir

(Tablo 4. 3).

Tablo 4. 3: Pazar yerleri modeli regresyon istatistikleri tablosu

Bagimh Degisken Pazar Yeri Sayisi
R Kare 0.85476525
Bagimsiz Degiskenler Katsay1 Standart Hata t stat
Nifus 9.8E-05 1.25471E-05 7.810069
Pazar Alani -0.00018 7.84358E-05 -2.32461

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Model sonucuna gore ilgelerdeki “Pazar Alan1” sayilari, niifus ve pazar alani
ile iliskilidir. Kisi basina diisen pazar alani ortalamasi altinda ve pazar basina diisen
kisi lizerinde kalan ilgeler belirlenmistir. Her iki acidan da ortalamanin altinda kalan

ilceler de belirlenebilmektedir.

Model sonuglarina gore ikinci c¢ekirdekte Menderes ve tigiincii ¢ekirdekte
Kinik, Kiraz ve Tire ilgelerindeki semt ve iiretici pazar alanlarinin sayilarinin ve
erigilebilirliklerinin olanaklarinin arastirilarak arttirilmasi Onerilmektedir. Kurulan
modelde verilerdeki degiskenlik ve kesinlik kontrol edilerek devamli araliklarla

giincellenmelidir. Anilan il¢elerde pazar yerleri olanaklari iyilestirilirken;

e Ilgili konumdaki alic1 piyasasmin hacmi;
e Ulasim ve erisilebilirlik imkanlari ile semt pazari sayist;
e Yorede yetistirilen Uriin miktar1 ve ¢esidi;

e Uretici ve tiiketici talepleri dikkate alimmalidur.
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Yapilan analizler sonucunda kirsal bdlge iireticilerinin iiriinlerini tiiketicilerle
direkt olarak bulusturduklar1 pazar alanlarinin, il genelinde dengesiz bir sekilde
yayildigi, kentsel alanda pazar sayisinin ve alansal biiyiikliiklerin yetersiz oldugu

degerlendirilmesi yapilabilir.

4.3  Denizli Pazar Yerleri Verilerin Toplanmasi ve Ol¢iimlenmesi

Denizli sahip oldugu konumu ve geg¢misten gelen pazar yeri kiiltiirii ile
Tiirkiye’de onemli illerden biridir. Denizli ilinde gegmis donemlerde semt pazari veya
sadece {liretici pazari olarak sokak, cadde veya meydanda kurulan pazarlar zaman
icerisinde Belediye’nin son yillarda yapmis oldugu caligmalar sonucunda kapali
pazarlara doniismiistiir. Bu durum da esnafin yerlesimini kolaylastirmakta, soguk ve
yagmurlu havalarda daha rahat ¢alismalarina imkan tanimaktadir. Ancak kapali pazar
anlayisiyla birlikte agik olarak cadde, sokak ve meydanlarda yapilan pazar anlayist da
devam etmistir. Denizli ilinde pazar anlayis1 esnafin kendi iirettigi ya da satin aldig:
iriinleri haftanin belirli gilinlerinde kapali ya da agik alanlarda halka sunmasi

seklindedir.

4.3.1 Denizli Pazar Yerleri Verilerinin Toplanmasi

Ilde pazar yerleri haftanin yedi giinii hizmet vermektedir. Farkli kesimlerden
olusan pazar esnafi ve tiiketiciler Denizli’nin pazar kiiltiirine de 151k tutmaktadir. Sekil
4. 6°da goriildiigii lizere Denizli il merkezinde ve ilgelerde haftalik olarak kurulan
pazar yerleri detayli olarak incelenmistir. Denizli ilinde merkeze bagli toplam 19 adet

ilge bulunmaktadir. Her ilgede agik veya kapali pazar yeri bulunmaktadir.
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iicelerde Bulunan
Pazar Yerleri Sayilan
Acipayam: 4 adet
Babadag: 4 adet
Baklan: 1 adet
Bekilli: 2 adet
Beyagag: 1 adet
Bozkurt: 6 adet
Buldan: 2 adet

Cal: 3 adet

Cameli: 3 adet
Cardak: 1 adet
Civril: 9 adet
Glney: 2 adet
Honaz: 8 adet

Kale: 2 adet
Merkezefendi: 29 adet
Pamukkale: 34 adet
Saraykody: 2 adet
Serinhisar: 4 adet
Tavas: 7 adet

Sekil 4. 6: Denizli ilgeleri ve pazar yerleri

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

Denizli ilinde haftalik olarak kurulan pazar alanlari bilgileri verilmistir (Tablo

4. 4). Veriler harita taban1 ol¢imleme yoluyla elde edilmistir. Elde edilen veriler

yardimu ile kisi bagina diisen pazar alan1 biiyiikliigli ve pazar sayist basina diisen kisi

sayilar1 hesaplanmastir.

Tablo 4. 4: Denizli ili pazar yerleri bilgileri

. . Pazar Basina

ilgeler Pazar Yeri Sayis1 | Nufus Pazan&rﬁ;;l nlari IIf; 2:11]'3?:11:; Diisen Kisi
Sayisi
Acipayam 4 55.648 12.016 0.21 13.912
Babadag 4 6.522 3.000 0.45 1.631
Baklan 1 5.654 2.200 0.38 5.654
Bekilli 2 7.065 4.960 0.7 3.533
Beyagac 1 6.903 1.400 0.2 6.903
Bozkurt 6 12.788 3.898 0.3 2.131
Buldan 2 27.241 5.800 0.21 13.621
Cal 3 19.259 4.450 0.23 6.420
Cameli 3 18.256 11.000 0.6 6.085
Cardak 1 9.144 1.935 0.21 9.144
Civril 9 60.429 14.000 0.23 6.714
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Tablo 4.4 (devami): Denizli ili pazar alanlar bilgileri

Glney 2 9.975 3.900 0.39 4.988
Honaz 8 33.184 9.000 0.27 4.148
Kale 2 20.393 8.500 0.41 10.197
Merkezefendi 29 302.213 116779 0.38 10.421
Pamukkale 34 344.065 143.989 0.41 10.120
Saraykoy 2 30.768 8.300 0.26 15.384
Serinhisar 4 14.430 11.501 0.79 3.608
Tavas 7 43.845 11.652 0.26 6.264
ORTALAMA 0.36 7414

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

4.3.2 Denizli Pazar Yerleri Verilerinin Olgciimlenmesi

Denizli il genelinde ortalama 7.414 kisi i¢in bir pazar kurulmaktadir. Kisi
basina diisen pazar alam biiyiikliigii ortalama 0.36 m? pazar alam diismektedir. Denizli
ilinde toplam 124 adet pazar yeri bulunmaktadir. Toplam pazar yerleri alan1 yaklasik
olarak 234.435 m? olarak hesaplanmstir. Sekil 4. 7°den de goriildiigii iizere pazar
basina diisen kisi sayisinin en fazla Saraykdy ilgesinde, en az Babadag ilgesinde

oldugu tespit edilmistir. SaraykoOy il¢esinde pazar bagina 15.384 kisi diiserken,

Babadag il¢esinde pazar basina 1.631 kisi diismektedir.
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Sekil 4. 7: Pazar basina diisen kisi sayisi
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)
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Sekil 4. 8’den de anlasilacag lizere kisi basina diisen pazar alan1 miktarinin en

fazla Serinhisar ilgesinde en az Beyagag ilgesinde oldugu tespit edilmistir.

Serinhisar ilgesinde kisi basia 0.79 m? pazar alami diiserken, Beyagac ilgesinde

kisi basina 0.20 m? pazar alan1 diismektedir.
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Kisi Bagina Diisen Pazar Alani (m?)

Sekil 4. 8: Kisi bagma diisen pazar alan1 (m?)
Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

llgelerde kag tane pazar yeri olmasi gerektigi ilgelere ait pek ¢ok konu ile
dolayl olarak ilgilidir. Ilgelerin sosyolojik yapisi, ekonomik durumu, ulagmm iliskileri,
tarimsal Uriin ¢iktilar1 ve cografi oOzellikler bu sayilarin belirlenmesinde rol
oynamaktadir. Ilgelerde pazar yerleri alansal olarak biiyiidiikce sayilarmin azalmasi
kiigiildiik¢e artmas1 beklenmektedir. Bu boliimde Denizli’deki ilgelerde yer alan pazar

yerlerinde anilan kosullara uygun bir iliski olup olmadig arastirilmistir.

Bu iligkinin tespit edilmesinin ilgelerdeki pazar yeri sayilarinin diizenlenmesi
ya da alanlarmmin  biytlkliginin  degerlendirilmesinde  faydali  olacag:
diisiiniilmektedir. Bu iliskinin arastirilmasinda ¢oklu dogrusal regresyon modeli
kullanilmigtir. Modelde bagimli degisken olarak pazar yeri sayilart (Y1), bagimsiz
degiskenler niifus (X1), pazar alan1 (X2), kisi basina diisen pazar alan1 (X3), pazar

basina diisen kisi sayis1 (X4) olarak belirlenmistir.

Model sinamasindan dnce merkezi ilge olarak tanimlanan Merkezefendi ve

Pamukkale Ilceleri kategoriden ¢ikartilmistir.
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Anilan iki ilge Denizli kirsalinda yer almayan diger ilgelerden farkli cografi,
demografik, ekonomik ve mekéansal ozellikler gostermektedir. Bu nedenle kirsal
Ozellik gosteren Denizli ilgeleri ile ayni kategoride degerlendirilmesi dogru

bulunmamustir.

Ayni zamanda kirsalda bulunan pazar yeri ihtiyaglar1 ile merkezdeki ihtiyaglar
ve smiflamalarin ayn1 grupta degerlendirilemeyecegi soylenebilir. Bu kisitlar

dahilinde yapilan ¢oklu dogrusal regresyon modelinin sonuglart verilmistir (Tablo 4.
5).

Tablo 4. 5: Coklu dogrusal regresyon modeli istatistik sonuglari

R? 0.9197
Bagimsiz Degiskenler Katsay1 Standart Hata tdegeri
Nifus(Xy) 0.0002 0.0001 4.0513
Pazar alani(X») -0.0003 0.0002 -1.3134
Kisi basina diisen pazar alani(Xs) 7.1766 2.3241 3.0879
Pazar basina diisen kisi sayis1(Xa) -0.0003 0.0001 -3.8221

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

Pozitif t degerleri anilan modele gore niifus arttikca pazar yeri sayisinin
arttigin1 gostermektedir. Negatif't degerleri ise pazar alan1 biiytidiikge ilgelerdeki pazar
sayisinin azaldigini gostermektedir. Bu durumun sebebi alan ve say1 arasinda bulunan

ters orantidir.

Kisi basina diisen pazar alani ortalamasinin altinda kalan ve aynm1 zamanda
pazar bagmna diisen kisi sayist ortalamasmin {istiinde kalan ilgelerde pazar
olanaklarinin arastirilarak gelistirilmesi degerlendirilmektedir. Anilan degerlerin
tespit edilmesi i¢in ortalamalar alinarak iki kosulu da ayn1 anda saglayan il¢eler Tablo

4. 6’da isaretlenmistir.

Tablo 4. 6: Ortalama esikleri ayn1 anda gegen ilgeler

Ilgeler Kisi Bagina Pazar Alani Pazar Bagina Diisen Kisi Sayist
Acipayam 0.216 13.912
Babadag 0.460 1.631
Baklan 0.389 5.654
Bekilli 0.702 3.533
Beyagac 0.203 6.903
Bozkurt 0.305 2.131
Buldan 0.213 13.621
Cal 0.231 6.420
Cameli 0.603 6.085
Cardak 0.212 9.144
Civril 0.232 6.714
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Tablo 4.6 (devami): Ortalama esikleri ayni1 anda gecen ilgeler

Glney 0.391 4,988
Honaz 0.271 4.148
Kale 0.417 10.197
Saraykdy 0.270 15.384
Serinhisar 0.797 3.608
Tavas 0.266 6.264
ORTALAMA 0.363 7.078

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

Tablo 4. 6’daki ortalama degerler incelendiginde ayn1 anda iki ortalama esik
degeri sinirlarmi gegen ilgeler Acipayam, Buldan, Cardak ve Saraykdy olarak
belirlenmistir. Dolayist ile bu ilgelerde bulunan pazar yeri sayilariin veya alanlarinin
gelistirilmesinin  arastirilmast  ve arttirllmasinin - oncelikli olarak aragtirilmasi
onerilmektedir. Diger bir deyisle, anilan il¢elerdeki pazar olanaklari ve sayilari tilketim
ve Uretim potansiyelleri ile ulasim, erisilebilirlik olanaklar1 agisindan degerlendirilerek

gelistirilmelidir.

4.4  izmir ve Denizli Pazar Yerleri Modelin Karsilastirmasi

Pazar yerleri toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik yasantimizin 6nemli bir
parcasidir. Pazarlar gecmisten giliniimiize tiiketicilerin genellikle taze meyve sebze
thtiyacin1  karsilayan saticilarla dogrudan yiizlestikleri aligveris yerleridir. Tez

calismasi1 kapsaminda ¢alisma alan1 olarak izmir ve Denizli illeri secilmistir.

Izmir, sanayi, ticaret, ulasim, liman, askeri ve Universite Sehri ozellikleriyle
bircok isleve sahiptir. 11, bliy(k bir sanayi ve ticaret kenti olarak degerlendirilmektedir.
Tiirkiye'nin iiciincii biiyiik sehri olan Izmir'de ticaretin biiyiikk bir kismi deniz
tasimacilig1 ile gerceklesmektedir. Denizli ili ise Izmir'den sonra Ege bolgesinin en
biyik kentidir. Denizli Tirkiye'nin ise en biiyiik ve en gelismis on alti sehrinden
biridir. Sanayisi ve ticareti ¢ok hizli gelisen Denizli, Tiirkiye'nin en kalkinmig
kentlerinden biridir. Izmir ili calisma kapsaminda ticari arag yiik dinamizmi, lojistik
faaliyetlerin kiimelenmesi ve sosyo-ekonomik o&zellikler dikkate alinarak ii¢ ana
cekirdek bolgeye ayrilmistir. Izmir'de tarim alanlar1 agirlikli olarak {igiincii ¢ekirdek
bolgede yer almaktadir. Denizli ilinde yer alan 19 adet il¢e calisma kapsaminda

degerlendirilmistir (Tablo 4. 7).
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Tablo 4. 7: Calisma kapsaminda degerlendirilen ilceler

Cahsma Kapsaminda Degerlendirilen flceler
izmir Denizli
. . . Denizli ili Cahsma Kapsaminda
1. Cekirdek 2. Cekirdek 3.Cekirdek Degerlendirilen llceleri
Cigli Aliaga Bergama Acipayam Civril
Bornova Foca Dikili Babadag Gliney
Konak Menemen Kinik Baklan Honaz
Narlidere Kemalpasa Karaburun Bekilli Kale
Buca Bayndir Cesme Beyagag Merkezefendi
Gaziemir Torbali Selcuk Bozkurt Pamukkale
Guzelbahce Menderes Tire Buldan Saraykdy
Seferihisar Odemis Cal Serinhisar
Urla Kiraz Cameli Tavas
Beydag Cardak

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2023)

Izmir 1li genelinde ortalama 19 bin kisi i¢in bir pazar kurulmaktadir. Bu deger
kentsel alan olarak tanimlanan 1. Cekirdekte yaklasik 54.000 olarak hesaplanmistir. 1
genelinde Beydag ve Kinik ilgelerinde biiyiik sehir belediyesi envanterinde yer alan
pazar yeri bulunmamakta olup bolgede faaliyet gdsteren pazar yerleri tespit edilmistir.
Balgova ve Bostanli ilgelerinde son yillarda yayginlasan organik pazarlar il genelinde
denetimli olmak tizere kurulmaktadir. Denizli ilinde pazar yerleri haftanin yedi giinii

hizmet vermektedir. Pazar esnafi ve tiiketiciler farkli kesimlerden olugsmaktadir.

Denizli Ilinde merkeze bagl toplam 19 adet ilge bulunmakta, her ilgede agik
veya kapali pazar yeri bulunmaktadir. Il genelinde ortalama 7.414 kisi igin bir pazar
kurulmaktadir. Denizli ilinde toplam 124 adet pazar yeri bulunmaktadir. Toplam pazar

yerleri alam yaklagik olarak 234.435 m? olarak hesaplanmistir.

Izmir’de kisi basina diisen pazar alami biiyiikliigii incelendiginde 2. ve 3.
Cekirdekte yer alan pazarlar baz alindiginda kisi basina ortalama 0,11 m? pazar alan1
diiserken kentsel alanda bu rakam 0,04 m?’ye diismektedir. Denizli ilinde ise kisi
basina diisen pazar alan1 biiyiikliigii ortalama 0.36 m? pazar alam diismektedir (Tablo
4. 8).
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Tablo 4. 8: Izmir ve Deniczli ili kisi basmna diisen pazar alan1 ve pazar basina diisen kisi sayisi

) izmir Denizli
Ozet Karsilastirma Tablosu 1. Cekirdek 2. ve 3. Cekirdek
Ortalama
Ortalama Ortalama
Kisi Basina Diigen Pazar Alan1
(m?) 0.04 0.11 0.36
Pazar Bagina Diisen Kisi Sayisi 53.58 19.19 7.414

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2023)

[zmir ili model sonuglarina gére pazar basma diisen kisi sayismin en fazla
Bergama’da, kisi basina diisen pazar alanmi biiyiikliigliniin ise en fazla Bergama ve

Seferihisar’da oldugu gozlemlenmistir.

Bununla birlikte model sonuglarina gore ikinci ¢ekirdekte Menderes ve Ggunci
cekirdekte Kinik, Kiraz ve Tire ilgelerindeki semt ve iiretici pazar alanlarinin
sayllarinin ~ ve  erisilebilirliklerinin  olanaklarinin  arastirilarak  arttirilmast
onerilmektedir. Denizli ilinde ise pazar basina diisen kisi sayisinin en fazla Saraykoy
ilgesinde, en az Babadag ilgesinde oldugu tespit edilmistir. Saraykoy il¢esinde pazar
basina 15.384 kisi diiserken, Babadag il¢esinde pazar basina 1.631 kisi diismektedir.
Kisi bagina diisen pazar alan1 miktarinin ise en fazla Serinhisar il¢esinde en az Beyagag
ilcesinde oldugu tespit edilmistir. Serinhisar ilgesinde kisi basina 0.79 m? pazar alam

diiserken, Beyagag ilgesinde kisi basina 0.20 m? pazar alan1 diismektedir (Tablo 4. 9).

Tablo 4. 9: Model sonuglari karsilagtirma tablosu

Model Sonuglari Izmir Denizli
Ka%mt;zma En Fazla En Az En Fazla En Az
e | ey | Sernisr 079) | By 020

Pt D | g s1se0) | o | Sy |

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2023)

Elde edilen veriler dogrultusunda Denizli ili ilgeleri i¢in regresyon analizi
yapilmis, ayni anda iki ortalama esik degeri sinirlarini gecen ilgeler Acipayam, Buldan,
Cardak ve Saraykdy olarak belirlenmistir. Dolayist ile bu ilgelerde bulunan pazar yeri
sayilarinin veya alanlariin gelistirilmesinin arastirilmasi ve arttirilmasinin 6ncelikli
olarak arastirilmasi Onerilmektedir. Izmir ve Denizli illeri igin pazarlamanin
stirekliliginin saglanmasi agisindan yetersizlikleri bulunan ilgelerdeki pazar yerlerinin
ulagim ve erisilebilirlik ilkeleri kapsaminda degerlendirilmesi gerekmektedir. Tablo 4.

10’da Izmir ve Denizli ili pazar alanlar1 karsilastirmas1 dzet tablosu verilmistir.
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Tablo 4. 10: Izmir ve Denizli ili pazar yeri karsilastirma 6zet tablosu
Pazar Yeri Karsilastirma Ozet Tablosu

Izmir Denizli
Sanayi ve ticaret kenti Sanayi ve ticaret kenti
Ticari arag yUk dinamizmi, lojistik faaliyetlerin
kiimelenmesi ve sosyo-ekonomik dzellikler 19 adet ilgede agik veya kapali pazar yeri
dikkate alinarak ii¢ ana ¢ekirdek bdlgeye bulunmaktadir.
ayrimigtir.

Ilde ortalama 19.000 kisi icin bir pazar
kurumaktadir. Kentsel ¢ekirdekte 54.000 kisi igin
bir pazar kurulmaktadir.

2. ve 3. gekirdekte kisi basina ortalama 0.11 m?
pazar alan1 diigerken kentsel alanda kisi bagina
ortalama 0.04 m? pazar alam diismektedir.
Pazar basina diisen kisi sayis1 en fazla Bergama | Pazar basina diisen kisi say1s1 en fazla Saraykoy

flde haftanin yedi giinii ortalama 7.414 kisi igin
bir pazar kurulmaktadir.

Kisi basina ortalama 0.36 m? pazar alani
diismektedir.

ilcesindedir. en az Babadag ilgesindedir.
Kisi basina diisen pazar alani en fazla Bergama | Kisi bagina diisen pazar alani en fazla Serinhisar
ve Seferihisar ilcelerindedir. en az Beyagag ilcelerindedir.
2. ¢cekirdekte Menderes 3. gekirdekte Kinik, Acipayam, Buldan, Cardak ve Saraykdy
Kiraz ve Tire ilcelerinde semt ve Uretici ilcelerinde pazar yeri sayilarinin ve alanlarinin
pazarlarinin sayisinin arttirilmasi 6nerilmektedir. arttirilmasi dnerilmektedir.

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2023)

45  Pazar Yerleri Sayllarimin Demografik ve Sosyo-Ekonomik

Acilardan Analizi

Ilgelerde kag tane pazar yeri olmasi gerektigi diger boliimlerde de bahsedildigi
gibi ilgelere ait pek ¢ok konu ile dolayl olarak ilgilidir. Tlcelerin ulagim iliskileri,
tarimsal Uriin ¢iktilar1 ve cografi oOzellikler bu sayilarin belirlenmesinde rol
oynamaktadir. Bununla birlikte pazar yeri sayilarinin demografik ve sosyo-ekonomik
olarak da analiz edilmesi 6nem tasimaktadir. Bu kapsamda izmir ve Denizli ili ilgeleri
icin kisi basina diisen pazar alani biiyiikliigli ve pazar basina diisen kisi sayilari
hesaplanarak yapilan ¢oklu regresyon analizi, sosyo-ekonomik ve demografik
degiskenler kapsaminda yeniden degerlendirilmistir. Pazar yeri sayilarinin belirlenen

bagimsiz degiskenlerden hangileri ile iliskili oldugu belirlenmistir.

Tablo 4. 11°de Izmir ili pazar yeri sayilari, pazar alanlari, ortalama hanehalk1

biiyiikliigii, tarim alan1 ve niifus yogunlugu bilgileri goriilmektedir.
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Tablo 4. 11: Izmir ili pazar alani, sosyo-ekonomik ve demografik veriler
Kisi Pazar
Pazar Pazar Bagma | Ortalama | Tarim "
ilgeler Yeri Nifus | Alanlar ]ISDaslna Diisen | Hanehalki Alam l}lufus -
Sayist (m?) A"’l‘zar Kisi | Biiyiikliigii | (Dekar) | Y°8unlugu
anli
Sayisi

Aliaga 4 95,392 20,232 0,21 23,848 3,01 112.574 252
Bayindir 4 40,584 39,65 0,1 10,146 2,80 304.671 74
Bergama 2 103,185 | 30,533 0,3 51,593 2,71 384.582 67
Beydag 1 12,507 500 0,04 12,507 2,61 49.192 73
Cesme 8 43,489 694 0,02 5,436 2,61 16.869 153
Dikili 4 44,172 5,359 0,12 | 11,043 2,33 115.169 83
Foca 5 33,131 4,636 0,14 6,626 2,42 44.602 132
Karaburun 2 10,603 519 0,05 5,302 2,23 37.661 25
Kemalpasa 10 106,298 | 13,025 0,12 10,63 3,20 219.431 156
Kinik 1 29,803 600 0,02 29,803 3,23 84.109 62
Kiraz 1 43,989 350 0,01 43,989 2,99 171.051 77
Menderes 4 93,796 1,0297 0,11 23,449 2,98 227.270 121
Menemen 10 174,564 | 39,827 0,23 17,456 3,17 204.543 305
Odemis 13 132,511 7,592 0,06 10,193 2,76 330.719 130
Seferihisar 4 43,546 15,9 0,37 10,887 2,55 86.177 116
Selguk 8 36,36 6,479 0,18 4,545 2,80 147.574 115
Tire 2 84,457 440 0,01 42,229 2,70 266.109 118
Torbali 19 178,772 4,257 0,02 9,409 3,27 292.552 310
Urla 5 66,36 7,081 0,11 13,272 2,65 70.392 91

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Yukaridaki tabloda kisi bagina pazar alanlar1 ve pazar yerleri basina diisen kisi
sayilar1 ortalamalar1 verilmis, pazar yeri sayisi ile sosyo-ekonomik ve demografik
degiskenler olarak belirlenen ortalama hanehalk: biiyiikliigii, tarim alan1 ve niifus
yogunlugu arasindaki iliski degerlendirilmistir. Pazar yeri sayisi ile belirlenen
bagimsiz degiskenler arasindaki iliskinin regresyon modelinin istatistik sonuglari

verilmistir (Tablo 4. 12).

Tablo 4. 12: izmir ili regresyon istatistikleri tablosu

Bagimh Degisken Pazar Yeri Sayis1
R? 0,825199084
Bagimsiz Degiskenler Katsay1 Standart Hata t stat
Ortalama Hanehalk: Biiyiikliigii -0,520950845 0,71875912 -0,724791979
Tarim Alani 9,71189E-06 7,43332E-06 1,306534413
Niifus Yogunlugu 0,042046044 0,010906718 3,85505904

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2019)

Modelde bagimli degisken olarak pazar yeri sayilari (Y1), bagimsiz degiskenler
ortalama hanehalki biyiikligi (X1), tarim alani (X2), niifus yogunlugu (Xs) olarak
belirlenmistir. Model sonucuna gore ilgelerdeki “Pazar Alami” sayilari, nufus
yogunlugu ile iligkilidir. Yani niifus yogunlugu arttikca pazar yeri sayisinin artmasi,

niifus yogunlugu azaldik¢a da pazar yeri sayisinin azalmasi beklenmektedir.
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Izmir ili regresyon degerlendirmesi sonrasinda Denizli ili igin de pazar yeri
sayilarinin sosyo-ekonomik ve demografik degiskenler ile arasindaki iliski analiz

edilmistir (Tablo 4. 13).

Tablo 4. 13: Denizli ili pazar alani, sosyo-ekonomik ve demografik veriler
Kisi Pazar
Pazar Pazar Basmna | Ortalama Tarim .
. - " Basina .. Nufus
Iigeler Yeri Nufus | Alanlar Pazar Diisen | Hanehalki Alani Yosunlud
Sayisi (m?) Kisi | Biiyiikligii | (Dekar) gunfugu
Alam
Sayisi

Acipayam 4 55.648 12.016 0,21 13.912 2,72 441.075 34
Babadag 4 6.522 3.000 0,45 1.631 2,97 29.751 48
Baklan 1 5.654 2.200 0,38 5.654 2,57 121.838 15
Bekilli 2 7.065 4.960 0,7 3.533 2,24 117.347 22
Beyagag 1 6.903 1.400 0,2 6.903 2,73 31.900 16
Bozkurt 6 12.788 3.898 0,3 2.131 2,63 139.504 36
Buldan 2 27.241 5.800 0,21 13.621 2,69 145.175 54
Cal 3 19.259 4.450 0,23 6.420 2,39 384.527 22
Cameli 3 18.256 11.000 0,6 6.085 2,5 122.322 25
Cardak 1 9.144 1.935 0,21 9.144 2,7 96.695 38
Civril 9 60.429 14.000 0,23 6.714 2,99 510.780 41
Gliney 2 9.975 3.900 0,39 4.988 2,49 159.185 19
Honaz 8 33.184 9.000 0,27 4.148 3,18 130.460 66
Kale 2 20.393 8.500 0,41 10.197 2,86 135.513 38
Merkezefendi 29 302.213 | 116779 0,38 10.421 3,08 39.551 104
Pamukkale 34 344.065 | 143.989 0,41 10.120 2,86 285.533 421
Saraykdy 2 30.768 8.300 0,26 15.384 2,92 152.092 65
Serinhisar 4 14.430 11.501 0,79 3.608 2,99 59.357 53
Tavas I 43.845 11.652 0,26 6.264 2,67 471.956 26

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)

Tablo 4. 13’te kisi basina pazar alanlar1 ve pazar yerleri basina diisen kisi
sayilar1 ortalamalar1 verilmistir. Modelde bagimli degisken olarak pazar yeri sayilari
(Y1), bagimsiz degiskenler ortalama hanehalki biyiikliigii (X1), tarim alani (X2), nifus
yogunlugu (X3) olarak belirlenmistir. Pazar yeri sayist ile belirlenen bagimsiz
degiskenler arasindaki iliskinin regresyon modelinin istatistik sonuglar1 verilmistir

(Tablo 4. 14).

Tablo 4. 14: Denizli ili regresyon istatistikleri tablosu

Bagimh Degisken Pazar Yeri Sayisi
R? 0,801142141
Bagimsiz Degiskenler Katsay1 Standart Hata t stat
Ortalama Hanehalk: Biiyiikliigi 0,544285952 0,762308407 0,713997047
Tarim Alani 9,91654E-07 8,15614E-06 0,121583656
Niifus Yogunlugu 0,082698154 0,01428974 5,787240035

Kaynak: (Ozgiin Arastirma 2021)
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Model sonucuna gére nufus yogunlugu arttikga pazar yeri sayisinin arttigi,
niifus yogunlugu azaldik¢a pazar yeri sayisinin azaldigi tespit edilmistir. Izmir ve
Denizli ili ilgeleri i¢in pazar yeri sayilarinin sosyo-ekonomik ve demografik agidan
regresyon analizleri yapilmis ve model sonucunda niifus yogunlugu ile pazar yerleri

sayilar1 arasinda iligki oldugu belirlenmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

Tarim devrimiyle birlikte insanlar iirlinlerini ihtiya¢ duyduklar1 farkli mallarla
degistirme gereksinimi duymuslardir. Bu gelenegin yerlesimlerde ortaya cikardigi,
tiretici ve tiiketicinin ticaret amaci ile dogrudan bulustugu ilk ticaret yerleri pazarlar

olmustur.

Pazarlar eski ¢aglardan beri insan yasamimin Onemli bir pargasini
olusturmaktadir. Pazar yerleri toplumlarin kiiltiirlerine, sosyo ekonomik yasamlarina
gore degismekle birlikte benzer bicimlerde belirli periyotlarla kurulmakta, kentsel

veya kirsal yerlesimin kimligini yansitan kurumsal nitelikli ticaret yerleri olmaktadir.

Zaman icerisinde yasam standartlarinda yasanan degisimlerle birlikte mekan
da gilinlimiiz sartlarima uygun gelisim gostermektedir. Bu kapsamda yerlesim
yerlerinin kimliginde yer edinen pazar yerleri sadece aligveris amacgli degil
sosyokiiltiirel anlamda da toplumun karsilastigt mekan olmalar1 itibariyle; yeni
kurulmas1 planlananlarin sorunsuz islemesi, mevcut olanlarin ise yetersizliklerinin

giderilmesi gerekmektedir.

Giliniimlizde yasanan hizli ekonomik biiylime, niifus artisi, yasam
standartlarinin ve buna bagl olarak aligveris big¢imlerinin degismesi aligveris
merkezlerinin gilindelik yasamda agirlikli olarak tercih edilmesine sebep olmustur.
Ancak diger ticari mekanlara gidilirken hala “carsiya veya pazara gitmek” deyiminin
kullanilmasi pazar kiiltiiriiniin degismedigini gostermektedir. Pazar yerlerinin nitelik,
say1 ve biiyiikliiklerinin farklilik gostermesiyle birlikte ¢esitli konularda uzmanlagmis
pazarlarin ortaya ¢ikmasi kentlesmeye katki saglarken pazar yerlerine yonelik bircok

sorunu beraberinde getirmistir.

Bu caligmada Izmir ve Denizli illerindeki pazar yeri sayilari ve alansal
biiytlikliikleri arasindaki 1iliski coklu dogrusal regresyon modeli yardimiyla
bulunmustur. Bu dogrultuda Izmir ve Denizli iline ait ilgelerdeki pazar yeri sayilari ve
alansal biiyiikliikleri &l¢iimlenmistir. ilcelerdeki niifus verileri de kullamlarak kisi
basina diisen pazar yeri alan1 ve pazar yeri basina diisen kisi sayilar1 hesaplanmaistir.
Daha sonra anilan degerler acisindan ilge bazinda ortalama altinda ve iistiinde kalan

yerlesmeler tespit edilerek bu bolgelerde pazaryerlerinin gelistirilmesi onerilmistir.
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Calisma kapsaminda elde edilen model ile pazaryerleri sayilar1 biiyiikliiklerinin
ve niifus biiylikliiklerinin gelecekte farklilasmasi sonucunda ya da baska sehirlerde
onerilen modelden yararlanilarak hangi il¢elerde say1 ve alan biiyiikliigii gerektiginin

tespit edilebilecegi degerlendirilmektedir.

[zmir ve Denizli illeri sanayi ve ticaretin en yogun oldugu kentlerdir. Izmir ili
ticari ara¢ yUk dinamizmi, lojistik faaliyetlerin kiimelenmesi ve sosyo-ekonomik
ozellikler dikkate alinarak ii¢ ana cekirdek bdlgeye ayrilmistir. Izmir ilinde ortalama
19.000 kisi i¢in bir pazar kurulurken Denizli ilinde haftanin yedi giinii ortalama 7.414
kisi i¢in bir pazar kurulmaktadir. izmir ilinde 2. ve 3. Cekirdekte kisi basina ortalama
0.11 m? pazar alam diiserken kentsel alanda kisi basina ortalama 0.04 m? pazar alam
diismektedir. Denizli ilinde kisi basina ortalama 0.36 m? pazar alam diismektedir.
[zmir ilinde pazar basimna diisen kisi sayis1 en fazla Bergama ilgesinde Denizli ilinde
pazar basina diisen kisi sayis1 en fazla Saraykdy il¢esinde en az Babadag il¢esindedir.
Izmir ilinde kisi basina diisen pazar alan1 en fazla Bergama ve Seferihisar ilgelerinde
Denizli ilinde ise en fazla Serinhisar en az Beyagac ilgelerindedir. Izmir ilinde 2.
cekirdekte Menderes 3. g¢ekirdekte Kinik, Kiraz ve Tire ilgelerinde semt ve iretici
pazarlarinin sayisinin arttirilmasi 6nerilmektedir. Denizli ilinde ise Acipayam, Buldan,
Cardak ve Saraykdy ilcelerinde pazar yeri sayilarinin ve alanlarmin arttirilmasi

onerilmektedir.

Izmir ili igin yapilan analizler sonucunda kirsal bolge iireticilerinin iiriinlerini
tiiketicilerle direkt olarak bulusturduklari pazar alanlarinin, il genelinde dengesiz bir
sekilde yayildigi, kentsel alanda pazar sayisinin ve alansal biiyiikliiklerin yetersiz

oldugu degerlendirilmesi yapilabilir. Bu amagla;

e Kirsal bolgede yer alan Kinik ve Beydag ilcelerindeki pazar olanaklar
arastirilip detayl1 bir ¢alisma ile yeni yatirimlar planlanabilir,

e Cesme ve Foga gibi turistik il¢elerde de pazar alanlarinin detayli bir sekilde
incelenmesi ve ihtiya¢ duyulmasi durumunda sezonluk diizenlemeler ile
cok amagli alanlarin gelistirilmesi ile belirlenecek pazar alani ihtiyaci
ortadan kaldirilabilir,

e Kentsel alanda tiiketici ile kirsal bolge tireticilerinin bir araya gelebilecegi
pazar alanlarmin arttirilmasi ile diistis egiliminde olan pazar kdltlrl

canlandirilabilir.
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Denizli ili sahip oldugu konumu ve ge¢misten gelen pazar yeri kiiltiirii ile
Tiirkiye’nin 6nemli illerinden biridir. Il ve ilgelerde pazar yerlerinin haftanin yedi giinii
hizmet verdigi tespit edilmistir. Haftalik olarak kurulan bu pazarlarda esnaflar, kendi
iirettigi veya araci olarak satin aldigi iirlinleri tiiketiciye ulastirarak tiiketicinin taze
meyve, sebze ve giyim ihtiyacini karsilamaktadir. Pazarlarda kirsal koyli tipinden
kiigiik esnafa kadar toplumun her kesiminden {iretici ve tiiketici bulunmaktadir.
Denizli’de haftalik olarak kurulan pazar yerleri cografi kosullar dikkate alinarak
cadde, sokak veya meydanlarda kurulabilmektedir. Denizli ilinde ge¢mis dénemlerde
semt pazar1 veya sadece iiretici pazari olarak sokak, cadde veya meydanda kurulan
pazarlar zaman igerisinde Belediye’nin son yillarda yapmis oldugu calismalar
sonucunda kapali pazarlara donlismiistir. Bu durum da esnafin yerlesimini
kolaylastirmis, olumsuz hava Kkosullarinin olustugu durumlarda daha rahat
caligsmalarina imkan tanimaktadir. Bu durumda cadde ve meydanlarda kurulan pazar

alanlarinin kapali pazar alanlarina dontistiirilmesi gerekmektedir.

flgelerde kag tane pazar yeri olmasi gerektigi ilgelere ait bircok konu ile
ilgilidir. ilgelerin ulasim iliskileri, tarimsal iiriin ¢iktilar1 ve cografi dzellikleri ile
birlikte pazar yeri sayilarinin demografik ve sosyo-ekonomik olarak da analiz edilmesi
onem tagimaktadir. Bu kapsamda izmir ve Denizli ili ilgeleri icin kisi basna diisen
pazar alan1 biiyiikliigii ve pazar basina diisen kisi sayilar1 hesaplanarak yapilan ¢oklu
regresyon analizi, sosyo-ekonomik ve demografik degiskenler kapsaminda yeniden
degerlendirilmistir. Pazar yeri sayilarinin belirlenen bagimsiz degiskenlerden hangileri

ile iliskili oldugu belirlenmistir.

Modelde her iki il ve ilgeleri i¢in de bagimli degisken olarak pazar yeri sayilari
(Y1), bagimsiz degiskenler ortalama hanehalk: biyiikliigii (X1), tarim alani (X2), nifus
yogunlugu (X3) olarak belirlenmistir. Model sonucuna gore il¢elerdeki “Pazar Alan1”
sayilari, niifus yogunlugu ile iligkilidir. Yani niifus yogunlugu arttikga pazar yeri
sayisinin artmasi, niifus yogunlugu azaldikga da pazar yeri sayisinin azalmasi

beklenmektedir.

Sonug olarak her iki ilde ve ilgelerinde pazar yeri planlamas1 yapilirken ulagim,
erigilebilirlik, altyapi, toplumsal, ekonomik, sosyal ve demografik yapi, mekansal
ozellikler ve arazi kullanim durumu, mevcut pazar yeri sayist ve alan biiyiikliikleri,
calisma kapsaminda gergeklestirilen regresyon model sonuglar1 ve onerileri dikkate

alinmalidir.
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