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Son giinlerde siklikla giindeme gelen "metaverse" hem Tiirkiye hem de diinyada biiyiikk yanki
uyandirmaktadir. 3 boyutlu ve igerigini kullanicilarin olusturduklart sanal diinyaya metaverse
denilmektedir. Metaverse bir avatarla temsil edilen kullanicilarin aligveris yapabilecegi,
sosyallesebilecegi, bos zaman etkinliklerine katilabilecegi ve Ogrenebilecegi sanal bir diinyadir.
Metaverse sayesinde kisi, fiziksel gerceklikle arttirilmig ve sanal gergekligi bir arada yasamaktadir. Hem
gorsel hem de sosyal igerikler barindiran metaverse bilgisayarlar, android cihazlar ve 3D cihazlar
sayesinde kisinin yapay bir fiziksel ortama girmesini saglamaktadir. Tamamen sanal bir 3D diinya ve
bunu diinyanin her yerinden farkli kullanicilarla ayn1 anda yapabilmektedir. Bireyler 6zel kulakliklar,
artirllmis gergeklik, akilli saat ve gozliikler kullanarak bu sanal gerceklik evrenine ulagabilmektedir.
Bagka bir deyisle kisilerin telefon veya bilgisayar gibi 2 boyutlu cihazlar iizerinden aligveris yapmalarini
saglayan dijital teknoloji, artik dogrudan 3 boyutlu sanal magazaya gitme imkani da sunabilmektedir.

Oyun ve eglence sektorlerinden biiyiik markalarm ard arda yatinm yaptig1 bu yeni platform, moda
diinyas1 i¢in de onemli bir firsat olarak goriilmektedir. Hazir giyim ve moda sektorii de metaverse
evrenine en hizl giris yapan alanlardan birisidir. Ug boyutlu diinya deneyimi sunan bu dijital evrende,
tipki gercek hayatta oldugu gibi moda, kisilerin kendini ifade etme ve kimlik yaratma bi¢imi olarak
firsat tanimaktadir. “Metaverse”in insanlarin giinliik hayatinda daha fazla yer almasiyla birlikte fiziksel
diinyadakinin yam sira sanal diinyada da giysilerin daha ¢ok 6nem kazanmasi beklenmektedir.

Bu calismada gergek diinyada giyim iiriinleri satan markalarin dijital olarak da varlik gostermesine gecis
stireci incelenecek ve bu konunun moda ve hazir giyim sektorlinlin gelecegi acisindan avantaj ve
dezavantajlar1 degerlendirilecektir. Fiziksel olarak hi¢bir zaman kullanilamayacak ve yalnizca dijital
diinyada giyilebilecek olan kiyafetler satan firmalarin moday1 farkli bir boyuta tagimalarinin sonuglart
degerlendirilecektir.
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