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ONSOz

Sosyal medya, ¢agimizin en Onemli iletisim araglarindandir. Giliniimiizde
genclerin 6nemli bir kisminin, bilgiye ulagsmada sosyal medyay: kullandiklarini

gormekteyiz.

Bu tiir paylasimlar, ozellikle genglerimizin dine bakisini nasil etkilemektedir?
Genglerimiz, bu tur paylagimlardan hangi oranda etkilenmektedir? Tarzi sorular
cevremizde ¢ok fazla soruldugundan dolayi, boyle bir ¢alisma yapmanin hasil oldugunu

diistindiik.

Bu calismamizda bizlere anket konusunda izin veren, Honaz flge Milli Egitim
Midirligiimiize, ayrica ¢aligma anketlerimizi siirdiiren sevgili 6grencilerim; Cigdem

UCEL ve Osman BOYABAT ’a tesekkiirlerimi bir borg bilirim.

Mustafa YILDIRIM
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Medyanin Onemi
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Kabul Tarihi: . .2023 Sayfa Sayisi: 1v (6n kisim) + 32

Anabilim Dali: Felsefe ve Din Bilimleri Programi: Manevi Destek ve Rehberlik

Internet, giiniimiiz genclerinin iizerinde en fazla durdugu iletisim araclarindan
bir tanesidir. Internet dedigimizde ise aklimiza ilk gelen sey, gengler iizerinde olumlu

veya olumsuz etkisi olabildigince fazla olan sosyal medya araclaridir.

Bu ¢alismada, sosyal medyanin 6zellikle gengler arasindaki din algist ve bu din
algisinin nasil sekillendigi lizerinde bir arastirma yapilacaktir. Bizi bu ¢aligmaya iten
etmen; Ozellikle Ortadgretim kurumlarinda 6gretmen olmamiz hasebiyle genglerin
sosyal medyadan, her konuda oldugu gibi, dini anlama ve yorumlama, dine bakis, dini

sOylemler gibi hassas olan konularda da fazlaca etkilenmeleridir.

Ozellikle 14-31 yas araligindaki genglerin din algisi tamamen sosyal medya
iizerine dayanmaktadir diyebiliriz. Bu ¢alismamizda 14-31 yas arasindaki genglere
cesitli sorular sorarak bazi anketler yaptik. Bu anketler bizim i¢in olduk¢a verimli

sonuglar vermis ve ¢caligmamiza ¢ok biiyiik katkilar sunmustur.

Ozellikle 2000°li yillardan sonra dogan gengler kendilerine, Z kusagi demekte
ve kendilerinin farkli oldugu algisin1 olusturmaktadirlar. Bizler sahada, bu genclerin,
din algis1 ve din iizerindeki sdylemsel farkliliklarini ve sosyal medyanin din tizerindeki

etkisini incelemeye ¢alistik.

Calismamizda oncelikle sosyal medya ve din algis1 iizerine bazi terimlere yer
verdik. Anketlerden elde ettigimiz bulgular, bize ¢aligmamizda olduk¢a fazla yol

gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Ergenlik, Erinlik, Z Kusagi, Din, Algi.
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The Internet is one of the communication tools that today's young people focus
on the most. When we say the internet, the first thing that comes to our mind is social

media tools that have as much positive or negative impact on young people.

In this study, a research will be conducted on social media's perception of
religion, especially among young people, and how this perception of religion is shaped.
The factor that pushed us to this work; Especially since we are teachers in secondary
education institutions, young people are greatly influenced by social media, as in every
subject, on sensitive issues such as understanding and interpreting religion, perspective

on religion, and religious discourses.

We can say that the perception of religion, especially among young people
between the ages of 14-31, is based entirely on social media. In this study, we
conducted some surveys by asking various questions to young people between the ages
of 14-31. These surveys gave very productive results for us and made great

contributions to our work.

Especially young people born after the 2000s call themselves Generation Z and
create the perception that they are different. In the field, we tried to examine these
young people's perception of religion and their discursive differences on religion, and

the impact of social media on religion.

Keywords: Social Media, Adolescence, Puberty, Generation Z, Religion, Perception.
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GIRIS

[lk insandan itibaren, insanoglu hep bir &grenme meraki icerisindedir. Bu
O0grenme, bazen tecriibeli biiyiiklerden, bazen ¢evreden, bazen kitaplardan, bazen de
arkadas ortamindan kaynaklanabilmektedir. Fakat son yillarda 6zellikle teknolojinin
gelismesiyle birlikte, kendilerine z kusagi denen kesim, 6grenme isini daha basit bir
yoldan gergeklestirmektedirler. Bu yontem, internet ortami ve genellikle de sosyal

medyadir.

Kusaklar aras1 ¢atisma da buradan kaynaklanmaktadir. Kusak dedigimiz kavram
nedir? Kusak; farkli yillarda dogup, anlayislari, fikirleri, gorgiileri tamamen birbirinden
farkl1 olan gruplar demektir. Ozellikle 2000°li yillardan sonra dogan genglerimizle,
onlarin babalar1 ve dedeleri arasinda kusak ¢atismasi olabildigince fazla yasanmaktadir.
2000'1 yillardan sonra dogan gencler, bilgi edinme yolu olarak teknolojiyi kullanirken,
bunlarin babalar1 ve dedeleri daha ¢ok, ¢evreden veya tecriibeli kisilerden 6grenme

saglamaktadirlar.

Internet ortamlarinda birgok paylasim sitesi, her alanda hayatimiza yon verdigi
gibi, dini alanda da yon vermektedir. Ozellikle gengler arasinda dini sdylemler, sosyal
medyadan olabildigince fazla etkilenmektedir. Bu da bizim hayat tarzimizi

sekillendirmektedir.

Calismamizin temel amaci, genglerin sosyal medyadan ne derece etkilendigini ve
dini sdylemlerde sosyal medyanin ne kadar etkili oldugunu gézlemleyebilmektir. Bunun
gbzlenebilmesi i¢in, birtakim anketlere basvurmak zorunda kalmisizdir. Bu anketleri, 14-

31 yas aras1 genglerde uyguladik ve ¢alismamiz i¢in 6nemli doniitler sagladik.

Bunun iizerine bir ¢alisma yapmak istedik. Bunu yaparken, kendimize bazi sorular
yonelttik ve bu sorularin cevaplarini bulmaya g¢alistik. Bu sorularin birkagini burada

zikredecek olursak;

Genglerin dini algisinda sosyal medya ne kadar etkin veya ne kadar etkili?



Gengler sosyal medyay1 daha ¢ok hangi amagcla kullaniyorlar?

Sosyal medyada paylasilan dini igerikli paylasimlari, gencler hangi gozle

gormekteler? Gibi sorular, bize tezimiz boyunca ¢ok faydali olmustur.

Bizi bu caligmaya iten en 6nemli etmen, bizler 6grencilere aktif olarak ders
saatinde miifredattan isledigimiz konular1 vermeye ¢alismaktayiz. Genglerin, din kiiltiirii
dersine ilgi ve alakalar1 var ve dersi seviyorlar. Dersleri dikkatle dinlemekteler. Fakat
genglerin dini algisinin olugsmasinda, asil énemli olanin, ¢evresi ve ailesinin oldugunu
gordiik. Cevresi dedigimiz zaman, bundan 20 sene dnce akla gelen arkadas ortamiydi.
Ama giiniimiizde ¢evresi dedigimiz zaman neredeyse bitmek tiikenmek bilmeyen bir
okyanus kadar zengin ve derin olan sosyal medya platformlaridir. Ozellikle galisma
yaptigimiz 14-31 yas arasi genglerde sosyal medya kullanim orani, olabildigince fazladir.
Hal bdyle olunca, genclerin sosyal medyadan etkilenmeleri neredeyse imkéansiz hale

gelmistir.

Ornegin hayirli cumalar mesajlarmin niteligi, telefon zil seslerinin etkisi, Mevlit,
stinnet, bebek disi gibi organizasyonlarin gencler Uzerindeki etkisini tezimizde

arastirmaya caligtik.

Glinlimiiz genglerine, “Din” dedigimiz zaman aklimiza sosyal medyadaki bu tiir

paylasimlarin gelmemesi gerektigini, tezimizde anlatmaya calistik.

Glinlimiiz gencgleri dini, ahlakla, bilimle, uygarlik seviyesiyle bagdastirmasi
gerekirken, sosyal medyada din, maalesef kulaktan dolma sembolik anlamlarla
bagdastirilmis ve bu tiir paylasimlarin, gencler iizerinde olumsuz etki biraktig

gorilmiistiir.



BIiRINCi BOLUM

SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, kullanicilarin olusturduklari igerikleri paylasmak iizere, elektronik

iletisim araclar1 yoluyla meydana gelen ¢evrimici topluluklar olarak tanimlanabilir.!

Sosyal medya, kisiye Ozel igerik olusturulmasina izin verilen web 2.0
araglarindandir. Sosyal medyada kisi, hesabindan her tiirlii igerigi paylasabildigi gibi,
baskalarinin hesabindan da yapilan paylasimlar1 gorebilir, yorum yapabilir, begendigini

ifade edebilir.

Diinyadaki insanlarin yaklasik 3 milyari, yani ylizde 42’si internet kullanmaktadir.

Internet kullanma oram iilkemizde ise yaklasik yiizde 56 civarindadir.?

‘Sosyal Medyada Din Algist Twitter Ornegi’ ¢alismasinda Lokman CERRAH,

sosyal medyanin, dini alg1 iizerindeki etkisini degerlendirmeye calismistir. 3

Gengler arasinda en yaygin kullanilan sosyal medya araglari tik tok, instagram,
twitter, facebook olarak nitelendirilebilir. Sosyal medyaya, birey, evden, okuldan,

otobiisten kisacas1 her yerden ulasabilmektedir.

Ayrica birey, sosyal medya kullanimmni, ifade oOzgirligii olarak
nitelendirebilmekte, diisiincelerini bu platformlarda 6zgiirce ifade hakkina sahip

oldugunu diisiinmektedir.

Son yillarda 6zellikle tuketim toplumu olmamizdan kaynakli olarak genglerde de

bir tiiketim meraki olusmaktadir. Bu durum sosyal medya (izerinde de oldukca etkilidir.

! Serdar Akyildiz - Kadri Yilmaz, “Sosyal Medya Konulu Arastirmalarin Bilim Haritalama
Teknigi ile Bibliyometrik Analizi”, OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi 16/28 (31 Agustos
2020), 1.

2 Handan Ankarali, “Tiirkiye’de Imam Hatip Okullar1 Hakkindaki Halkin Bilgi Diizeyi, Alg
Seviyesi ve Iliskili Faktorler”, Kalemname Kirikkale Universitesi Islami Ilimler Fakiiltesi Dergisi
(KIIFAD) 4/8 (2019), 35.

% Lokman Cerrah, Sosyal Medyada Din Algisi (Twitter Ornegi) Erzurum: (Atatiirk Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2015), 65.



Genglik ve Spor Bakanligi bununla ilgili bir ¢alisma yapmis genglerin yuzde 48’inin, en

az bir tane sosyal medya platformuna iiye oldugu tespit edilmistir.*

Bununla birlikte GSB’nin gengler lizerinde yaptig1 bir ¢alismaya gore genclerin
%86’s1n1n sosyal medyayi giinde en az 1 defa; %72’s1 ise her giin birkag defa takip ettigi
gorulmektedir. Her 3 gencten biri sosyal medyada ginde en az 3 saat zaman
harcamaktadir. Internet kullanicis1 genglerin %96’s1 sosyal medya kullanirken her 2
gengten 1’1 akilli telefon {izerinden sosyal medyay1 kullanmaktadir. Bu ¢alismaya dahil
olan genglerin %13 liniin sosyal medyada 6 saat ve lizeri zaman harcadig1 tespit
edilmistir. Sosyal medya platformlar1 i¢inde Facebook, genglerin en fazla kullandigi

platformdur.®

Bizler burada, internet kullanim orani ile ilgili, 6grencilerimizle yaptigimiz anket

sonuglarini paylagsmak istiyoruz.

GUNDE iNTERNET KULLANIM SIKLIGI

1-2 SAAT
27%

3 SAATTEN FAZLA
73%

B 1-2 SAAT 3 SAATTEN FAZLA

4 Murat Kalfa - Selda Kocamaz, “Sosyal Medyayr Kullamm Agisindan Genglik ve Spor
Bakanliginin Analizi, Tiirk Spor Bilimleri Dergisi 2/1 (Mart 2019), 10.

® Kalfa - Kocamaz, “Sosyal Medyay1 Kullanim Agisindan Genglik ve Spor Bakanliginin Analizi”,
18.



Bu ankette goriildiigii gibi, 3 saatten fazla internet kullanim orani yiizde 73’tiir.

Bu oran Avrupa devletlerinden fazladir.®

Yine, internet kullananlar arasindaki 6grenim diizeyini inceledigimiz zaman da,

karsimiza c¢arpici sonuglar ¢ikmaktadir.

SOSYAL MEDYA KULLANIMINDA OGRENiIM DUZEYi

m Universite Mezunu M Lise mezunu M Ortaokul Mezunu

Bu soruyu sorarken, asil amacimiz, “sosyal medyay1 hangi 6grenim diizeyindeki,
ogrenciler daha fazla kullanmaktadir?” seklindeki soruya cevap bulabilmektir. Bu anket
calismasinda; sosyal medyayi, en fazla kullananlarin lise mezunu olduklarint gérmekle
beraber, iiniversite mezunu olan genclerin de, sosyal medyay1 fazlaca kullandiklari

goriilmiistiir.

Bu c¢aligmay1 yaparken, aklimiza hangi yas araligindaki kisilerin, interneti daha

sik kullandig1 geldi ve anketimize, bu soruyu da sorduk.

6 Euronews, “Pandemide internet Kullanim Orani1 Yiizde 15 Artt1” ( Erisim 01 Aralik 2023).



YASLARA GORE INTERNET KULLANIM SIKLIGI

46-+
13%

18-24
27%

39-45
20%

32-38 25-31
13% 27%

N 18-24 m25-31 m32-38 39-45 m46-+

Burada goriildiigii lizere, interneti en fazla kullanan yas araligi, 18-24 yas arasi
ile, 25-31 yas araligidir. Zaten, bizim ¢alismamizin odak kitlesi de, bu yas araligindaki
genclerdir, diyebiliriz.

Burada, su hususu belirtmek gerekir. Interneti en fazla kullanan yas araliginin 18-
31 olmasi, bazi sosyal medya fenomenlerinin, ticari sektorlerin veya bazi din karsiti
gruplarin istahini kabartmis, adeta bu sektorlerin yaptiklar: paylasimlar, tamamen bu yas

araligindaki genglere yonelik olmustur.

1.1.Sosyal Medyadaki Dini Paylasimlarin Niteligi

Sosyal medyada, ozellikle kandil geceleri ve dini bayramlarda basmakalip
cumlelerle, ya da bilindik siradan fotograflarla, yapilan kutlamalar son derece popiiler
hale gelmistir.” Bu basmakalip kutlamalar, giin gectikce Onemini yitirmeye ve

islevselligini kaybetmeye baglamistir. Arastirmalarimiz sonucunda gordiik ki, bu

7 Nihat Oyman, “Sosyal Medya Dindarlig1”, Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Hahiyat
Fakiiltesi Dergisi 14/28 (2016), 141.



basmakalip ifadeler yerine, daha samimi ve igtenlikle yapilan birkag ciimlelik telefon
konusmalar1 bile, karsidaki sahis {izerinde daha fazla etkiye sahip olabilmektedir.

Genglerin 6nemli bir kisminda, sosyal medyada paylasilan dini sdylemler, dini
terimler, ilahiler, bazen alay amagl kullanilabilmekte, bu durumun da, genclerin dine
bakisini olumsuz yonde etkiledigi goriilmektedir. Bu duruma bir 6rnek vermek gerekirse
bir zamanlar gengler arasinda ¢okca yaygin olan ‘Dondiim Mevlana Gibi’ ilahisinde
gencler 3-5 kisilik gruplar halinde donerek kendilerince egleniyormus gibi goziikmekte
ve bu durumu sosyal medyada paylasmaktadirlar.® Oyle ki, buna benzer paylasimlar, bir
zamanlar gengler arasinda en ¢ok paylasilan videolar arasinda yer almistir. Bu durum,
maalesef genclerimizde, belki farkinda olmadan aslinda dine karst olumsuz duygular

beslemesine sebep olmaktadir.

Z kusagmin sosyal medyadaki dini paylasimlara tepkisini 6lgmek amaciyla
‘Sosyal medyadaki dini igeriklerin kaynagina bakiyor musunuz?’ sorusu sorulmus ve
ogrencilerin biiyiik bir kismi, sosyal medyadaki dini i¢eriklerin kaynagina bakmadiklarini

ifade etmislerdir.°

Yine bu kusagin sosyal medya ve din iligkisini 6l¢gmek amaciyla sorulan ‘dini bir
konuyu merak ettiginizde sosyal medyadan yararlaniyor musunuz?’ sorusuna

ogrencilerin yaridan fazlas1 ‘hayir yararlanmiyorum’ cevabini vermislerdir. 1°

Bu arastirmada goriildiigii gibi sosyal medya, her alanda oldugu gibi dini alanda
da gengler arasinda oldukga popiilerdir. Gengler arasinda, dini sdylemler, dini terimler,
dini vurgular, dini semboller, dini mekanlar, sosyal medyada hangi amagcla kullaniliyorsa,

gengler i¢in bu sdylem dogru kabul edilmektedir.

Sosyal medya, her tiirlii konunun sikc¢a tartisildig: bir platform oldugu gibi, dini
konular, dini tartismalar, dini sohbetler de, sosyal medyada en fazla tartisilan

konulardandir. Sosyal medyay1 gercekten kiiltiirel ve ilmi amacl kullananlar oldugu gibi,

8 Youtube, “Mesneviden Ders Aldim Okul Versiyon” Erisim (01 Aralik 2023).

9 Rahime Sule Onen, “Sosyal Medyadaki Dini igeriklerin Z Kusaginin Dine Bakisindaki Rolii”,
Kadim Hikmet Uluslararas1 Sosyal Bilimler Dergisi 8 (2023), 33.

10 Onen, “Sosyal Medyadaki Dini I¢eriklerin Z Kusaginin Dine Bakisindaki Rolii”, 33.



takipgi sayisini arttirmak, populer olmak ve para kazanmak igin de kullananlarin sayisi

hi¢ de azimsanamaz bir gercektir.

Stiphesiz ki pek c¢ok kisi, sosyal medya araciliiyla hem popiiler olmak, hem de
para kazanmak icin dini de kullanarak, bu platformlarda boy géstermektedir. Maalesef ki,
bu kisilerin azimsanmayacak derecede takipgileri de bulunmaktadir. Bu kisiler, istedikleri
gibi takipcilerini yonlendirebilmekte ve etkileyebilmektedir. Bu paylasimlardan

etkilenenlerin biiylik ¢ogunlugunu da gengler olusturmaktadir.

1.2.Sosyal Medyanin Diger Medyalardan Farki

Sosyal medya, diger medya iletisim kanallarindan farkli bir mecra
sergilemektedir. Diger gorsel ve yazili medyada ikili bir iliskiden s6z edemeyiz. Bu tiir
yazili ve gorsel medyada birey edilgendir. Sadece kendisine sunulan hizmeti, okumak
veya izlemekle yetinir. Oysaki sosyal medya daha etkilesimli bir iletisim aracidir. Bireyin
bizzat kendisinin de iletisimde etken bir faktor oldugu gayet agiktir. Birey, bu tir sosyal
medya iletisim araglarinda yorum yapabilir, begenisini sunabilir, belki de bir haberi
sosyal medya kullanicilari olumlu veya olumsuz olarak hatir1 sayilir bir kitleye

yansitabilir.

Gilinlimiizde sosyal medyanin iletisim giicli olduk¢a fazladir. Sosyal medyanin

giicliniin en fazla hissedildigi alanlar siyaset, spor ve toplumsal olaylarda gérmekteyiz.

Bugiin i¢in siyaset alaninda partiler, var giicliyle sosyal medyalarini, hem giincel
tutmaktalar, hem de bunun i¢in ayr1 bir biitce olusturmaktadirlar. Ozellikle secim zamani
genis halk kitleleri haberleri daha ¢ok sosyal medyadan 6grenmekte ve buna gore tavir
alabilmektedir. Partilerin ‘Sosyal medyadan sorumlu genel baskan yardimciliklarina

ayrica kadro tahsis etmeleri, sosyal medyaya verilen 6nemin giizel bir gostergesidir.

Sosyal medyanin giiciinii, iilkemizde yasanan; futbol kuliipleri taraftarlarinin ¢cok
kisa siirede birlikte hareket etmelerinden, bazi marjinal gruplarin sosyal medya

araciliiyla toplanip eylem yapmalarindan ¢ok rahat gérebilmekteyiz.

Sosyal medyada birey, kimligini gizleyerek rahatlikla muhatabina cevap
verebilmekte, diisiincelerini ifade edebilmekte, karsi tarafin fikirlerine katilmadigini

beyan edebilmekte, hatta karsisindaki muhatabina ¢ok rahat hakaret edebilmektedir.



Bundan dolayidir ki sosyal medya, miinakasa ve birbirlerine hakaret etme platformuna

hizl1 bir bi¢imde doniisebilmektedir.

Sosyal medya ayrica giindem belirlemek ve kamuoyu olusturmak igin de
kullanilan bir platform halini almistir.!! Sosyal medyanin bu gérevi, toplu olaylara yon
verme, toplumu yonlendirme, toplumsal olaylara olumlu ya da olumsuz etki edebilme

agisindan son derece onemlidir.
Sosyal medyanin temel 6zelliklerini Cerrah, su sekilde siralamastir:
1.Katilim
2.Agiklik
3.Karsiliklt konugma
4. Topluluk
5.Baglantisallik
6.Medyada igerik olusturma
7.Yeni etkileyenler tabakasi olusturma®?

Burada Cerrah’1n, sosyal medyanin temel 6zelliklerini sayarken ‘yeni etkileyenler
tabakas1 olusturma’ maddesi, bizim dikkatimizi ¢ekmistir. Ciinkii sosyal medyanin anlik
bir iletisim olmadigi, bu iletisimin uzun bir siirece yayildigini gézlemlemekteyiz. Yine
iletisim sadece o andaki kisilerle sinirli degil, belki goriildiiglinden ¢cok daha fazla kisilere

hitap etmesi de sosyal medyanin giiciinii tekrar gozler 6niline sermektedir.
1.3.Ergenlik Déneminde Sosyal Medya

Ergenligi, viicudun fizyolojik olarak degistigi, ¢ocuklarin zihnen olgunlastigi,
yine cinsel olarak gelistigi ve viicudun {ireme Ozelliginin kazanilmasi olarak

tamimlayabiliriz. '3

11 Cerrah, Sosyal Medyada Din Algis1 (Twitter Ornegi), 9.
12 Cerrah, Sosyal Medyada Din Algist (Twitter Ornegi), 16.

3 Orhan Giirsu - Murat Faruk Ozgelik, “Ergenlik Doneminde Dijital Oyun Bagimlihg1 Ve
Dindarlik liskisi”, Cukurova Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi (CUIFD) 22/1 (30 Haziran 2022), 201.
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Ergenlik déneminde sosyal medya kullanimi da olabildigince fazladir.** Ergen, bu
caglarda ailesinden uzaklagmakta, otoriteye baskaldirmakta, arkadas ortamlarinda daha
fazla vakit gecirmek istemektedir.!® Dolayisiyla ergene sdylenen emir kipindeki fiiller,

ergen tarafindan hos karsilanmamakta, hatta nefret duygular1 koriiklenebilmektedir.

Ergenlik doneminde birey daha fazla arkadas ¢evresiyle vakit gegirmek istemekte,
aile ortamlarinda bulunmak istememektedir. Bunun sebebi ise ergenlerin birbirlerinin
dillerinden, konusmalarindan, hal, hareket ve tavirlarindan daha iyi anlamalari, aile

blyuklerinin kendilerine gore baskici tutumlarindan kurtulmak istemeleri olabilmektedir.

Ergenlik doneminde cocuk, her ne kadar, daha ¢ok arkadas ortamlarinda vakit
gecirmeyi istese de, Ozellikle son 20 yilda sosyal medyada gegirilen sire de
azimsanmayacak derecede fazladir. Ergen bireyin, sosyal medyayi bu denli fazla
kullanma istegi, bir meydan okuma, bazen de bulundugu diinyadan kacis olarak

nitelendirebiliriz.

Ergenler icin sosyal medya, bu denli 6neme haizken, sosyal medyadaki birtakim
olumlu veya olumsuz yapilan dini paylasimlar da ergenin dikkatini ¢ekecektir. Bu yapilan
olumlu veya olumsuz dini paylasimlar, ergeni dini konularda kolayca yonlendirebilecek,

bazen ergen birey, dinle ilgili olumsuz duygulara ¢ok kolay bi¢imde kapilabilecektir.
1.4.Ergenlik Doneminde Mahremiyet

Ozellikle son 20 yildaki ergenler, teknoloji konusunda bir énceki kusaga gore
daha uzmandirlar. Gengler, kitap yerine bilgisayari, yaz1 yazma yerine konusmayzi,
topluluk halinde yasamak yerine, yalniz yasamay tercih etmektedirler.® Bu gencler,

mahremiyet konusunda da, bir dnceki kusaga gore daha rahat hareket edebilmektedirler.

Bir dnceki kusaga gore, aile buytklerinin yaninda yiiksek sesle konusma, bacak,

bacak istline atma, yemege once baslama gibi davranislar ¢ok ayiplanarak bakildig:

14 Mehmet Giiney - Taskin Tastepe, “Ergenlerde Sosyal Medya Kullanimi ve Sosyal Medya
Bagimlhihg1”, Ankara Saghik Bilimleri Dergisi (ASBD), (08 Eylul 2020), 187.

) 15 Mustafa Kog, "Gelisim Psikolojisi A¢isindan Ergenlik Dénemi ve Genel Ozellikleri", Uludag
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 1- 7 (2004), 238.

1 R. Tayyip Kaleli, "Gegmisten Giiniimiize Kugaklar: Sosyal medya ve Mahremiyet Bilinci",
Z Kusagi Sosyal Medya ve Mahremiyet, ed. Abdullah Pakoglu-Rukiye Gogen (Sivas: Cumhuriyet
Universitesi Yayinlari, 2022), 14.
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halde, giinimiiz gengleri icin bu tiir davranislar gayet normal karsilanabilmektedir.'’
Bunun sebebinin ise sosyal medyanin, mahremiyeti neredeyse yok etmesi olarak

gorebilmekteyiz.*®

Islamiyet agisindan baktigimiz zaman mahremiyetin dnemini gdrebilmekteyiz.
"Bir bagkasinin evine gireceginiz zaman Once ev sahibini haberdar edin, gelisinizi fark
ettirin ve eve girmek i¢in mutlaka izin alin”!® mealindeki ayeti kerime bize mahremiyetin

onemini bildirmektedir.

Belki de, gunimiz ergen bireylerin cokca vakit gecirdikleri sosyal medya,
mahremiyete yeterince onem vermedigi, hatta bilerek mahremiyeti ifsa ettigi i¢cin gengler
arasinda oldukca popiilerdir diyebiliriz. Bugiin gengler arasinda en fazla izlenen dizilerin,
filmlerin, sosyal medya paylasimlarinin arasinda mahremiyeti ihlal eden konularin 6ne

cikmast hi¢ de tesadiifi degildir.
Mahremiyet ile ilgili birkag hadise bakacak olursak, bunlardan bir tanesi:

“Zandan sakinin. Ciinkli zan, yalanin ta kendisidir. Birbirinizin konustuguna
kulak kabartmayin, birbirinizin 6zel hallerini arastirmayin, birbirinizle iistiinliik yarisina
girmeyin, birbirinize haset etmeyin, birbirinize kin beslemeyin, birbirinize sirt

cevirmeyin. Ey Allah’m kullar1! Kardes olun!”?° Hadisi serifidir.

Yine bir hadisinde peygamber efendimiz; “Kiyamet giiniinde Allah Teala’ya gore
en fena insan, karisiyla mahremiyetini paylastiktan sonra onun sirrini ifsd eden

kimsedir.”?! Buyurarak aile mahremiyetine 6nem vermektedir.

Burada peygamberimiz, birbirinizin 6zel hallerini arasgtirmaymn derken;
mahremiyete 6nem vermeyi ve kisinin kendi 6zel hallerinin adeta evin iginde kalmasini

istemektedir. Oysaki buglnki sosyal medya, birakin baskalarinin 6zel hallerini

7 Kaleli, Z kusag1 sosyal medya ve mahremiyet, 13.

18 Hakan Yiiksel, “Sosyal Medya Ortaminda Mahremiyet Sorunu: Facebook ve Whatsapp
Platformlar1”, Kastamonu lletisim Arastirmalar: Dergisi 7 (Glz 2021), 14.

19 Kur’an Mesaji / Meal-Tefsir, cev. Muhammed Esed vd. (Istanbul: Isaret Yaynlari, 2017), en-
Nur 24/61.

2 Eb{i Abdillah Muhammed bin Ismail bin ibrahim el-Cu’fi el Buhari, Sahih-i Buhari Terciime ve
Serhi, gev. Harun Yildirim (istanbul: Saglam Yayinlari, ts), “Edeb”, 57.

2L Ebu Davud Siileyman b. Es’as Es-Sicistani, Stinen-i Ebu Davud, ¢ev. Necati Yeniel - Huseyin
Kayapinar, (istanbul: Samil Yayinlari, ts), "Edeb", 32.
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arastirmak istemeyi, adeta 6zel halleri sergilemekle populer olmayi amaglamaktadir. Biz

bunun 6rneklerini bazi film ve dizilerde de gérebilmekteyiz.

Yine bir hadisi serifinde peygamberimiz: “Ey diliyle iman edip, kalbine iman
girmemis olan kimseler! Miisliimanlarin giybetini yapmayin ve onlarin gizli hallerini
arastirmayin. Ciinkii her kim onlarin gizli hallerini arastirirsa Allah da onun gizli halini
arastirir. Allah kimin gizli halini arastirirsa onu evinde bile (gizlice yaptiklarini ortaya

cikararak) rezil eder.”?

Buyurarak mahremiyetin Onemine deginmis, baskalarinin
giybetinin yapilmamasini istemis ve gizli hallerinin arastirilmak istenmesini kabul

etmemistir.

Biitiin bunlardan goriildiigii tizere, sosyal medya bizlere ve de 6zellikle de ergen
bireylere, olmasi gerekeni degil, olmamasi1 gerekeni 6zendirmektedir. Belki de bu
durumdan kaynakli olsa gerek, sosyal medya patronlari, olabildigince fazla kullanici
sayisini arttirmakta, kullanici sayisimi arttirdikga da ¢ok Onemli maddi gelir elde
etmektedirler. Maalesef bu durum, bazilarinin ceplerini doldururken, &zellikle geng

bireylerin ahlaki ¢okiintii yasamasina sebep olmaktadir.

1.5. Sosyal Medyanin Gencler Uzerindeki EtKisi

Sosyal medyanin gencler iizerindeki etkisini inceleyen pek ¢ok arastirma
yapilmistir. Bu baglamda genglere, nigin daha fazla sosyal medyayla vakit gegirdikleri
soruldugunda ¢ok farkli cevaplar alinabilmistir. Burada one c¢ikan bazi bagliklar
vurgulamak istiyoruz.
1. Takipe¢i sayisinin ¢cok olmasini istemeleri.
2. Sosyal medyay1 faydali bir bilgi yayma araci olarak gormeleri.
3. Sahte hesapla istedigi her seye yorum yapmakta serbest davranmalari.
4. Genglerin, profil fotograflarinda oldugundan farkli gériinme ¢abalar1.?®

Bu calismada gengler, takip¢i sayisinin fazla olmasiyla popiilerlik arasinda pozitif

bir baglanti kurmakta, hatta arkadas cevresinde ergen bireyin, takip¢i sayisiyla,

22 Ebu Davud, “Edeb”,35.

2 Siimeyra Arican, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina Etkileri = The Impacts of the Social
Media on the Youth’s Perceptions of Religion”, Pamukkale Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi 8/2
(2021), 1074.

13



popiilerligi, artmakta veya azalmaktadir. Hal boyle olunca genclerin elinden, sosyal
medyay1 almamiz ve hayatlarindan sosyal medyay1 ¢ikarmamiz neredeyse imkansiz
halini almistir.

Yine genc bireylerde, populerlik dl¢tsinin, ergen bireyin, fiziki 6zellikleriyle de,
cok yakin ilgisi vardir. Oyle ki geng birey, fiziki ozelliklerini kullanarak, arkadas
ortaminda daha rahat yer edinebilmektedir. Ergen bireyin sosyal medyadaki profil
fotografinda, rotus kullanmasi veya sahte profil fotografi koymasinin en 6nemli amaci da
tam da bu olsa gerek. Hal bdyle olunca sosyal medyanin gengler tizerindeki etkisi de

azimsanamayacak kadar fazladir.
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IKINCi BOLUM
SOSYAL MEDYADA DiN

2.1.Ergenlik Donemi Dini Alg:

Ergenlik doneminde bireysel bazi farkliliklar olsa da, genellikle birey, dini
sOylem, dinle ilgili terimler, Tanr1 tasavvuru, cennet, cehennem, ahiret gibi konularla ¢ok
fazla ilgilenmemekte, belki de ilgilenmek istememektedir. Bu durum, normal

karsilanmalidir.

Ergenligin ilk doneminde birey, Tanri, cennet, cehennem, ahiret gibi soyut
konular1, belki zihninde canlandiramamakta, belki de yasadig1 diinya ile ahiret hayati,

cennet, cehennem gibi kendince soyut olan konularla bir benzerlik kuramamaktadir.

Ergenligin ilk dénemine erinlik dénemi denmektedir.?* Bu dénemde bireyin dini
acidan sorumluluk ¢agi baslamaktadir. Yine bu donemde ergen birey, zihninde bir takim
dini terimleri arastirmakta, sorgulamakta ve bu terimleri kafasinda bir yere oturtmaya

calismaktadir.

Ergenligin ilk donemlerinde Tanr1, daha somut olarak ifade edilebilmektedir. Bu
durumu, ergen bireyin; “Allah nerede? Allah’in evi nerede? Allah ne yer, ne iger?” gibi
tipik somut evre sorularindan ¢ok rahat anlayabilmekteyiz. Ergen birey, bu dénemde

Tanr1’y1 icinden gelen sevgi, giiven gibi duygularla agiklamaya calisir.?

Baynal, ilkokul, ortaokul ve imam hatip ortaokulu d6grencilerine Allah anlayisi ve
korku tizerine bir ¢alisma yapmistir. Katilimecilara “Allah kelimesi size neyi
cagristirtyor?” seklinde soru sorulmus, katilimeilar; yaratan, yiice, koruyan cevaplarini

vermislerdir.?®

24 Fatma Baynal, “Erinlik (On Ergenlik) Dénemi Korku, Kaygi ve Din Iliskisi Uzerine Bir
Aragtirma”, Bilimname 45 (31 Ekim 2021), 262.

% Murat Yildiz, Cocuklarda Tanrt Tasavvurunun Geligimi (Izmir: Tlahiyat Vakfi Yaynlari, 2007),
202.

% Baynal, “Erinlik (On Ergenlik) Donemi Korku, Kaygi ve Din Iliskisi Uzerine Bir Arastirma”,
273.
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Yine ayni caligmada katilimecilara, “en ¢ok nelerden korkarsiniz?” seklinde bir
soru yoneltilmis ve katilimcilarin 6nemli ¢ogunlugu bu soruya “Allah” cevabini

verebilmislerdir.?’

Baynal’in bu ¢aligsmasi, bize erinlik donemindeki genglerin Allah anlayist ile ilgili
¢ok carpici fikirler vermistir. Ozellikle en ¢cok korkulan seylerin basinda Allah’1in gelmesi
bizim ¢alismamizin da 6ziinii olusturmaktadir. Soyle ki, 6zellikle erinlik doneminde
cocuk, bir miktar belki yaratandan korkmalidir, ama bu korku miktarinin artmasi,

ergenlerin Allah tasavvurlarinda olumsuz neticeler doguracaktir.

Nitekim zaten somut islemler doneminde olan ergen bireyin zihninde; Allah,
cennet, cehennem, melek, ahiret gibi birey icin soyut olan bu kavramlar tam olarak
oturmamigtir. Bunun izerine, bir de biz egitimciler, anne baba, ¢cevre ve de sosyal medya,
Allah kavramini, cehennemi, melekleri, korkutucu bir varlik gibi anlatirsa, erinlik

donemindeki ergen birey bu durumdan oldukga fazla olumsuz olarak etkilenecektir.

2.2. Sosyal Medyada Negatif Din Algisi

Sosyal medyada, bazen bilerek, bazi kotii niyetli internet siteleri, gengleri olumsuz
yonde etkilemeye calismaktadir. Bazen de, kendilerine youtuber denen bir takim kisilerin,
sirf takipei sayilarini arttirmak igin, kisilere Allah, cennet ve cehennemden sorular

sorduklar1 gézlenmistir.

Yine Imam Hatipler arasinda yapilan bir arastirmada genglere su tiir sorularin

soruldugu gozlemlenmistir:
1-Insan nigin zor anlarinda bir yaratictya ihtiyag duyar?

2- Allah, bizim cennete ve cehenneme girecegimizi biliyorsa, neden bizi imtihan

ediyor?
3-Her seyin yaraticisit Allah ise, O’nun yaraticisi kim?

4-Oldiikten sonra dirileceksek neden 6liyoruz?

27 Baynal, “Erinlik (On Ergenlik) Donemi Korku, Kaygi ve Din Iliskisi Uzerine Bir Arastirma”,
274,
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5-Allah her seyi bildigi halde neden bizi yaratt1?

6-Bazen peygamber yasadi mi, ger¢ekten var mi1? Diye diisiiniiyorum.
7-Bizler, Musliman ailede dogdugumuz i¢in mi Allah'a inaniyoruz?
8-Inanmayan aileden doganlarmn sugu ne?

9-Allah, neden bir kuluna eziyet verirken digerine rahatlik veriyor?
10-Rabbimiz, neden bu konuda esit davranmiyor?

11-Rabbimiz, bildigi halde neden bize 'Rabbin kim' diye sordu?
12-Kaderde ne zaman 6lecegimiz belli ise, neden sadaka 6mrii uzatiyor?

13-Kaderde, cennete veya cehenneme gidecegimiz belliyse, neden ibadet

ediyoruz??

Bu tiir sorular1 ¢ogaltmamiz miimkiindiir. Bu tip sorular, sosyal medyada veya
bazi internet sitelerinde defalarca donmektedir. Ergenlik dénemindeki birey icin,
genellikle felsefi olan, bu konu ve sorulari, kendince cevaplamasi zor goriinmektedir. Bu
sorulara genel olarak baktigimiz zaman islam felsefesinin konular1 oldugu gériilmektedir.
[lahiyat fakiiltelerinde Islam felsefesi ve bunun igindeki “Tanri tasavvuru”, “Kotiiliik

problemi” gibi konulara fazlaca yer verilmektedir.

Bu noktada genglerin kafasindaki bu sorulara, onlarin anlayabilecegi sekilde
cevap veremezsek, genglerin; Allah, cehennem, ahiret gibi kavramlarda, kafalarindaki

soru igaretleri, artarak bilylimeye devam edecektir.

Yine aym ¢aligmada, Imam Hatip Liselerindeki &grencilerin sorular1 da ele

alimmustir. Bu sorular1 da birkag baslik altinda toplayacak olursak:

1-Allah bizim cennete veya cehenneme, girecegimizi biliyorsa, neden bizi imtihan

ediyor?
2-Kaderimizde her sey yazili ise, neden ibadet ediyoruz?

3-Allah, kalplerini miihiirledigi insanlar1 ni¢in cehennemde cezalandiriyor?

%8 Fatma Giinaydin, "Imam Hatip Liselerinde inang Sorunlan" Din Karsiti Cagdas Akimlar ve
Deizm, ed. Vecihi Sénmez vd. (Istanbul : Ensar Nesriyat, 2017), 323.
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4-Allah, bizi seviyorsa, neden giinah islememize izin veriyor?

5-Allah, ihtiyaci yokken, neden bizlerden ibadet etmemizi istiyor?

6-Allah nigin 6nceki kitaplarin bozulmasina, izin vermistir?%°

Burada goriildiigii gibi, Imam Hatip Liselerindeki, dgrenciler arasinda da, bu
kelami ve felsefi sorular, oldukga yaygindir. Isin ilging yani ise, Imam Hatip Liselerinde
okuyan Ogrenciler, az da olsa, bu konularin gectigi, akait ve kelam derslerini
gormektedirler. Bizim kanaatimizce, ergen birey, bu tiir sorular1 ya, sosyal medyadan
gormekte ve paylasmakta, ya da bazi kotii niyetli internet sitelerinden gérmektedirler. Her
ne sekilde olursa olsun, bireyin kafasindaki bu soru isaretlerini gidermek, biz egitimcilere
diismektedir. Burada 6nemli olan cevap verirken, genglerin kafasindaki soru isaretlerini,

miimkiin mertebe en aza indirmeye ¢alismaktir.

Bizler burada, 6grencilerle birlikte yaptigimiz anket ¢aligmasinda ¢ok garpict
sonuglar bulduk. Genel olarak halka; “Sosyal Medyadaki Dini Mesajlar1 Samimi Buluyor

musunuz?” seklinde bir soru yonelttik.

SOSYAL MEDYADAKI DiNi MESAJLARI SAMiMI
BULUYOR MUSUNUZ?

EVET
20%

80%

B EVET mHAYIR

2 Giinaydin, "Imam Hatip Liselerinde Inan¢ Sorunlar1", 328.
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Burada, sosyal medyada paylasilan dini igerikli mesajlart samimi bulmayanlarin
oran1 %80°dir. Bu rakam hi¢ de azimsanacak bir rakam degildir. Insanimizin ¢ogu sosyal
medyadaki dini igerikli mesajlar1 samimi bulmazken, yine de dini igerikli paylasimlar

yapmaktan da geri durmamaktadir.

2.3. Sosyal Medyada Yer Alan Dini Sembol Ve Terimler

Sosyal medyada bazi1 dini terimler, yine populizm amagh kullanilmakta, hatta bu
durum sadece dini terimlerle sinirli olmayip, dini bir sembol, 6rnegin seccade, hatta belki
de dini bir deger kabul edilen, basortisiuniin dahi izlenirlik oranini yiikseltmek igin
kullanildigin1 gérebilmekteyiz. Hayirli cumalar mesajlarindan tutun da salavat zincirleri,
fetih suresi okuma geceleri, hatim duasi birlikteligi gibi bir¢ok dini 6ge, sosyal medyada
paylasilmakta ve insanlar birbirlerini, sosyal medya aracilifiyla, bu etkinliklere davet
etmektedir. Biitiin bunlarin hepsine, tiiketilen dindarlik diyemeyiz. Elbette ki bir hatim
zinciri olusturmak, sosyal medyada bir salavat zinciri olusturmak, insanlarin birbirlerini,

bu etkinliklere sosyal medya araciligiyla haberdar etmeleri, olumlu bir tutumdur.

Bizler, sosyal medyada basortiilii kizlarimizin ¢ok rahat makyaj malzemesi
reklami yaptigini gorebilmekte ve hatta bazi sosyal medya fenomenlerinin yaptiklart
hareketleri, sdylemleri yapmaktan da geri durmadiklarmi gozlemlemekteyiz.® Sosyal
medyada Yasin cuzi, seccade reklamlari, dini icerikli Kitaplar, hatta “peygamberimizin
kullandigin1 ve sifa buldugunu” sdyleyerek yapilagelen ¢orek otu pazarlamasindan tutun
da, dini kiyafetler, evimize asilan cevsen, tespih, zikirmatik gibi pek ¢ok dini figirleri

gorebilmekteyiz.

Sosyal medyada “Hayirli cumalar” mesaji bir gelenek olmaya basladi. Artik kisi
bir gun oOncesinden, elindeki hazir metni telefonundaki bitin gruplarla paylasiyor,
kendisine gelen mesajlar1 begeniyor, ertesi hafta begendigi mesaj1 yine telefonundaki
gruplarla, paylagsmakta bir sakinca gérmiiyor. Kisinin burada hayirli cumalar mesaji
paylasmaktaki gayesi belki, kendisinin arkadas ortamlarinda yer edinmeye galismasi,

belki de popiilerligini arttirmak veya gergekten Cuma giiniiniin 6nemine binaen

% {nstagram, "Meryemce Turban Tasarim" Erigim (28 Kasim 2023).
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olabilmektedir. Fakat “Hayirli cumalar” mesaj1 paylasmak son yillarda bir siradanligin
varligmi gizleyememektedir. Hazir sablonlu mesajlarin etkisi neredeyse yok denecek
kadar azdir. Artik bir ritiiel haline gelen hayirli cumalar mesaji paylagsmak, ¢ok monoton
ve siradan hale geldigi igin etkisini yavas yavas yitirmekte belki de ileriki zamanlarda
sosyal medya sayfalarinda 6zellikle gengler arasinda bir eglence konusu olabilecektir. Bu
durumun Ornegini bizzat genglerden Cuma olmayan bir gilinde, birbirlerine “Hayirlt

cumalar” mesaji attiklarin1 g6zlemlemekteyiz.

Bizler, burada sosyal medyada dini mesaj atma sikligin1 6grenmek icin yine, bir
anket calismasi yaptik; Bu anket ¢alismasinda, Her 6nemli dini giin ve gecelerde atilan
dini mesaj oran1 yiizde 55°tir. Bu da demek oluyor ki, halkimizin biiyiik bir kism1 dini,

guin ve gecelere énem vermekte ve bu giin ve geceleri kendilerince kutlamaktadirlar.

SOSYAL MEDYADA DiNi MESAJ ATMA SIKLIGI

Hicbir zaman
28%

Her onemli dini giin
ve geceler
55%

Zaman zaman
17%

B Hicbir zaman W Zaman zaman B Her 6nemli dini giin ve geceler
Yine sosyal medyada yapilan dini sembol, dini yapilar, drnegin cami, mescit, hatta
hac veya umre esnasinda, K&be resimlerini paylasmak elbette, dini degerlere sahip olan

insanimiz i¢in glizel bir davranistir, ama bu paylasimlar, abartilip, amacini asinca, artik

ilgisini yavas yavas kaybetmektedir. Kabe’nin 6niinde kigik bir kagida yazili olan,
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“falanca kisiye dua ediyorum”3! seklindeki fotografli paylasimlar da son zamanlarda
oldukca populerdir. Fakat bu tlr paylasimlar, her ne kadar bir kesim tarafindan amaci
dogrultusunda yapilsa da bazi kesimlerce bu tiir paylasimlar, bizlere ¢ok da inandirici
gelmemekte hatta bu tiir paylagimlarin, populerligi artirmak igin yapildigini bizlere

hissettirmektedir.

Ayrica, anket calismamizda dini bilgileri hangi kaynaktan elde ettigimizi
sordugumuzda, ankete katilanlarin ylizde 48’1 sosyal medya cevabimi vererek bizleri
sasirtmamiglardir. Bu anket calismalarina baktigimiz zaman, sosyal medyanin, her alanda

oldugu gibi, dini alanda da 6nemli bir faktor oldugunu gérmekteyiz.

DiNIi BiLGILERi HANGi KAYNAKTAN ELDE EDERIiz?

DIGER
8%

B SOSYALMEDYA ®OKUL ®KITAP = DIGER

Bizler, son yillarda sosyal medyada yer alan dini paylagimlar olabildigince fazla
gormekteyiz. Maalesef, bu paylasimlarda bazen ipin ucunun kagtigimi da
gozlemlemekteyiz. Islami evlilik siteleri, riiya yorumlarinin yer aldig1 bazi sosyal medya
hesaplari, yesil rap adi altinda dini pop muzikleri yapan ve bunlarin reklamini yapan
sosyal medya hesaplari, Islami yarismalar veya ¢ocuklar igin Islami oyunlar bunlardan

bazilaridir.3?

31 Haberler Com, “Diyanetten, Kabe’de Duali Selfie Uyar1.” Erigim (02 Aralik 2023).

%2 Didem Gazneli, “Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Goriiniimleri: Tiiketim Kiiltiirii
Baglaminda Bir Degerlendirme” (MEDIAD: Medya ve Din Arastirmalar1 Dergisi = Journal of Media and
Religion Studies, ts.), 3/63.
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Burada Islami evlilik siteleri®® ve riiya yorumlari® sosyal medya igeriklerine,
kisaca yer deginmek istiyoruz. Ozellikle kiiltiiriimiizde evliligi vurgulayarak, kendine
uygun es bulabilmek amaciyla kurulan bu evlilik siteleri bazen amacindan
sapabilmektedir. Bu sitelere baktigimizda, en popiileri, Islami evlilik siteleridir.
Gunumiizde Islami evlilik sitesinin amaci nedir? Nigin kurulmustur? Muhtemelen dini
degerlere sahip olan geng, bu sitelere girmekte ve kendisine uygun esi bulmak
istemektedir. Fakat biitiin internet ortamlarinda oldugu gibi, bu siteler de, sanal bir
iceriktir. Sanal icerik oldugu i¢in karsidaki muhatabi, sadece yaziyla anlamaktayiz.
Karsidakini gérememekteyiz. Bu tir siteler, bazen bazi kisilerin ¢ikarlar1 dogrultusunda

kullanilabilmektedir.

Bir diger sosyal medya platformu ise, rilya yorumlari siteleri veya sosyal medya
hesaplaridir. Internet sitelerinde veya sosyal medyada, rilya yorumlari adi altinda kurulan
hesaplara baktigimiz zaman bazen dinle, Islam’la hi¢ alakas1 olmayan seylere sahitlik
etmekteyiz. Oysaki bizler biliyoruz ki riilyayla amel olunmaz. Fakat her seyde oldugu gibi,
sosyal medya paylasim sahipleri de popiilerlik ugruna, kendi ¢ikarlari ugruna, dini

sOylemleri, dini degerleri bazen ayaklar altina almakta bir sakinca gérmiiyorlar.

Yine, sosyal medyada dua zincirleri ve hatim ciizleri dagitmak da oldukca
popilerdir.® Ozellikle, bayanlar arasinda yaygin olan ilahilerin, telefon zil sesi yapilmast,
sosyal medyada giindem olmus ve maalesef gencler arasinda bir eglence araci olarak
gorulebilmigtir. Hatta son zamanlarda bazi dizi ve filmlere baktigimiz zaman bu zil
seslerinden, kulaklar1 sagir edercesine yer alan ilahi, muzik ve repliklerin, alayci bir

tavirla yer aldigina sahitlik etmekteyiz.

Burada, baktigimiz zaman, hemen hemen her seyde oldugu gibi bu dini igerikli
sosyal paylasim sitelerinde de ticaretin, 6n plana ¢iktigini gérmekteyiz. Ticari amagl
tiriinler bu sitelerde paylagilmakta, boy resimlerle reklamlar1 yapilmakta, bu drtinlerin
satis1 icin kampanyalar dizenlenmektedir. Bazen bu tir kampanya ve reklamlarin

amacini astigini gérmekteyiz. Bizim, 6zellikle de Anadolu halkinin hi¢ de alisik olmadig,

33 Miislima, “Miisliiman Hayat Arkadasinizi Bulun” Erisim (02 Aralik 2023).
% Instagram, "Riiya Tabiri" Erigim (28 Kasim 2023).

3% Gazneli, “Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Goriiniimleri: Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda
Bir Degerlendirme”, 3/63.
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“Namaz elbisesi”nin, bu tiir sosyal medya hesaplarinda reklaminin yapilmasi ve

pazarlanmasi, bu duruma giizel bir 6rnektir diyebiliriz.

Ote yandan muhafazakar degerlere sahip olan kisilerin, isteyebilecegi tarzda
yapilan, diigiin ve siinnet torenlerinin yer aldigi bazi organizasyonlarda da, sosyal
medyada olabildigince fazla reklam bulmaktayiz. ilahi sdyleyen kisiler, gruplar,
diigiinlerde, stinnetlerde boy yer almakta ve kendi reklamlarini, ¢ok giizel sekilde
yapmaktadirlar. Bunlarin da bir yerde amaci, elbette ki ticarettir ve reklamlarin yer aldigi

en 6nemli alan, bugln icin sosyal medya mecrasidir.

Yeni medyada din ve tiiketim iligkisini inceleyen Gazneli, 6zellikle tesettiirtn liks
bir tiikketim arac1 olmasinin, bir statii gdstergesi haline gelmesine baglamaktadir.®® Gerek
tesettiir firmalariin, gerekse tiiketicilerin, hazir giyim sektoriinde On plana ¢ikardiklari
markalar ve bu markalarin yer aldiklar1 reklamlar, sosyal medyada kendilerine
“Fenomen” denilen kisilerce, sayfa sayfa yayinlanmaktadir. Artik giiniimiizde moda
halini alan tesettur giyimi, Ozellikle muhafazakar kesim tarafindan, c¢okg¢a tercih
edilmektedir. Son yillarda, dizilerden, sosyal medyaya, hatta spor salonlarinda tesettlr
giyim markalarinin reklamlarin1 gérebilmekteyiz. Ne ilgingtir ki, Ornegin spor
salonundaki bir sporcu kizimizin, tesettlrli bir bicimde sahaya inmesi, sosyal medya
fenomenleri tarafindan, incelenmis, ilgi ¢ekici goriilmis ve bu durumu, hemen
sayfalarina tasimiglardir. Fenomenler tarafindan sayfalarina taginan bu videolar, tiklanma
ve begeni rekoru kirmiglardir. Bunlari goren muhafazakar kesimin gocuklari, 6zellikle
ergen ¢ocuklari, “artik ben de bdyle giyebilirim. Sosyal medyada reklamlar begeniler,
tiklanma rekoru kirdigina gore, ben de boyle yasayabilirim.” Diye diistinmekten kendisini

alikoyamamaktadir.

Yine son zamanlarda, sosyal medya sayfalarinda, tesettiirlii bayanlarin, luks yat
gezileri, dogum giinii kutlamalar1, liks arabalarin i¢inden ¢ekilen storyler, reelsler,

olabildigince fazla goziikkmektedir.®’

3 Gazneli, “Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Goriiniimleri: Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda
Bir Degerlendirme”, 3/78.

37 Halalbooking, "Helal Ozellikli Tatil I¢in Ozel Yat Kiralama" Erisim (02 Aralik 2023).

23



Benim, nagizane burada en ¢ok dikkatimi ¢ceken konu, bir sosyal medya sitesinde
karsilastigim, tesettiirlii bayanlarin alkolsiiz icki tilketmeleriydi.®® Maalesef, durumun
buralara kadar gelmesinde, sosyal medyadaki bu tesettlir giyim markalarinin yapmis
oldugu reklamlarin ve sosyal medyadaki inanilmaz gdsteris merakinin roliiniin oldugunu

sOyleyebiliriz.

Yine tesettiir firmalari, inanilmaz bir bigcimde, marka tzerinden reklam yapmaya
ve gencleri ister istemez bu markalara yonlendirmeye baslamiglardir. Artik bir yerde,
dinimizin bir geregi olarak basimiza takilan basortiisii veya giydigimiz elbisenin dini
degeri degil, tamamen markasi 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Bunun neticesinde, markali
tesettiir tirlinlerinin fiyatlari, talep ¢ok oldugu igin fazlaca abartilabilmistir. Bu durumdan
karl ¢ikansa yine bu marka sahipleri olmustur. Hal boyleyken, bu trunleri alamayan ve
sosyal medyada takip eden muhafazakar kesimin gocuklari, bu iriinlerin sahtelerine
yonelmislerdir. Oyle anlasiliyor ki bu iiriinler, muhafazakar kesimce o kadar meshur

olmustur ki, artik bu iirlinlerin sahtelerini bile ¢gikarmayi, goze alan bir kesim vardir.

Islami sitelerin sosyal medyada, boy reklamlarin1 yaptig: bir diger iiriin ise, Islami
otellerdir. Islami oteller, muhafazakar kesime tatil icin, bir alternatif sunmakta ve sosyal
medyada boy reklamlarin1 yaptiklart i¢in, dini degerlere sahip kisilerce tercih
edilmektedir.

Sosyal medyada, din adi altinda biitin bunlardan bagka, bebek disi

39 0

organizasyonlarinin, bebek mevlitleri organizasyonlar1,*® sinnet ve kima
organizasyonlar;,*? muhafazakar kesimin oldukca dikkatini ¢ekmis ve yine kapitalist
sistemin etkisiyle bu tur organizasyonlar fazlaca tercih edilebilmistir. Muhafazakér
kesimce, bebek disi organizasyonunda, sasaali bir bicimde, 1s1kl1 olarak bebegin ismi
yazilir ve yine konfetiler esliginde bir bayan gelir ve orada, defiyle kendince ilahi soyler.*2

Burada gelen davetlilere, Yasin cizi, ayet el kiirsinin basili oldugu kokulu sabun veya

3% Onedio, “Bekarliga Veda Partisinde Alkolsiiz Sampanya Patlatan Muhafazakar Gelin Aciklama
Yapt1!” Erisim (28 Kasim 2023).

39 Dolunay Organizasyon, "Siinnet Diigiinii Organizasyonu" Erisim (28 Kasim 2023).
%0 Instagram, "Mevlidci Bas1" Erisim (27 Kasim 2023).

“1 Dolunay Organizasyon, "Siinnet Diigiinii Organizasyonu" Erigim (28 Kasim 2023).
%2 Instagram, "flahi Grubu Official" Erisim (27 Kasim 2023).
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cesitli hediyeler dagitilir. Bu merasimler, baz1 kesimlerce énemsenmekte yapilmadigi
zaman bebekte bir eksiklik olacagi diisiincesi hdkim olmaktadir. Bu merasimi goren
komsular da ““falanca, ¢ocugun dis mevlidini yapti, biz de yapmazsak eksik kaliriz.”
Anlayistyla kendi gocuklarinin dis mevlitlerini yapmaktalar ve bu durum boylece

yayginlagsmaktadir.

Yine sosyal medyada, baktigimiz, “mevlit” ad1 altinda kartvizitler basilmakta, bu
mevlit merasimleri de olabildigince sasaali bir bi¢imde yapilmakta, hatta ginimuz liks
diigiinlerini aratmamaktadir.*® Sosyal medyada hastaglara baktigimiz zaman. #Bebek
anneleri, #Bayan ilahi grubu, #islami diigiin, #bebek mevlidi, #bebek disi, #Islami siinnet

gibi hastagleri, olabildigince fazla gormekteyiz.**

Ayrica sosyal medyada, bazen dindar kesim tarafindan ipin ucunun kacirildigi
cesitli paylasimlar ve videolar da azimsanmayacak derecede fazladir. Burada bunlardan
birkac ornek vermek istiyoruz. Ozellikle muhafazakar kesimin, énemli bir kismiin
onemsedigi ve lizerinde durdugu konular, sosyal medyay1 cok etkili kullanan ve biitiin
amaglar1 begeni rekoru kirmak olan fenomenlerce, duygularin istismar edilmesi siradan

% inegin sirtinda “Allah” yazmas1,*® kusun

goriilebilmistir. Bulutlarin “Allah” yazmasi,
namaz kilmasy,*’ gibi &rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Yine, “namaz kilan ¢ocuga
begeni gelir mi?**® “Miisaitsen Allah yazar misin™*® “70 giinah sildiren dua”,*® gibi
sorularla adeta inanan kesimin inanci test edilmekte, neredeyse bu gonderiyi okuyan,

goren herkesin, gonderiyi zorla begenmesi istenmektedir.

Sosyal medyada Miisliimanlar icin kutsal kabul edilen seylerin somiiriisii de
fazlaca yer almaktadir. Burada da maalesef inanan kesimin saf duygularyla

oynanmaktadir. Bunlara birka¢ 6rnek vermeye ¢alisalim. Hac veya umre ziyaretleri icin

“3 Instagram, "Mevlidcibasi" Erisim (27 Kasim 2023).

4 Gazneli, “Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Goriiniimleri: Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda
Bir Degerlendirme”, 3/83.

%5 Thlas Haber Ajansi, "Gokyiiziinde "Allah" yazis1" Erisim (26 Kasim 2023).
%6 Youtube, "Inegin Sirtinda Allah Yaziyor" Erisim (25 Kasim 2023).

47 Instagram, "Kus Namaz Kiliyor" Erisim (25 Kasim 2023).

%8 Instagram, "[lahi Diyar" Erigim (25 Kasim 2023).

* [nstagram, "Miisaitsen Allah Yazar misin" Erigim (20 Kasim 2023).

% Instagram, "Yetmis Giinah Sildiren Dua" Erisim (21 Kasim 2023).
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Kabe maketleri hazirlanmakta ve haci adaylar1 bu Kabe maketleri tizerinden uygulamali
orneklerle hacci veya umreyi nasil yapacagi hakkinda bilgi sahibi olmaya c¢aligsmaktadir.
Buraya kadar bir sikint1 yoktur, ama maalesef baz1 sosyal medya paylasimcilar1 burada
da kutsal seylerin somiiriisiine baslamis ve bir makete dahi kutsallik atfederek insanlarin
begenmesini isteyebilmistir.>! Bu ornekleri cogaltabiliriz: “Filistin semalarinda ebabil

kuslar”®2, “Fatima annemizin eli”>

gibi paylasimlar dinimizin 6zii olan faydali insan
olmak ya da ahlakli insan olmak gibi kavramlar1 ikinci plana itmis, neredeyse dinimizin

0ziinli bu paylasimlardaki siradanliga indirgemistir, diyebiliriz.

Sonug olarak; sosyal medyada yapilan, bu dini ticaret hesaplari, mevlit geceleri
merasimleri, bebek disi geceleri, Islami siinnet, Islami diigiin gibi organizasyonlar,
tesettiir giyim magazalarinin reklamlari, muhafazakar tatil otelleri gibi pek ¢ok sosyal

medya hesaplari, bir yerden ticaretle para kazanmak Istemektedirler.

Fakat Bu tiirden bir pazarlama sekli, muhafazakar kesimce ¢okca ilgi gordiigii
icin, oldugundan daha fazla fiyata ve degere sahip olmaktadirlar. Hal bdyle olunca
gencler arasinda, dinin de bir ticaret alan1 oldugu olgusu, yayginlagsmaya baslamaktadir.
Genglerin zihninde bu yayginlasinca da, dinin 6zii, tam manasiyla anlagilamamaktadir.
Dinin 6zu, ruhu; Allah'a kendini adanmislik ve saf ve dingin bir bi¢imde yasamak iken,
din, tamamen bir ticaret merkezi, semboller de birer, ticari meblag gibi algilatilmakta ve
algilanmaktadir. Bu yoniiyle sosyal medyadaki bu dini ritueller, Gzellikle gencler
arasinda, eglence konusu olabilmekte, bazen de, dinin 6ziine zarar vermektedir. Degilse,
Kimsenin ticaretine, diyecek bir lafimiz yoktur yani kisacasi her seyde oldugu gibi; din,
dini semboller, dini kavramlar, baz1 dini séylemler, sosyal medyada da tlketilmeye
devam etmektedir.

5! {nstagram, "[lahi Diyar" Erigim (19 Kasim 2023).
52 Instagram, "Filistin Semalarinda Ebabil Kuslar1 Goriildii" Erisim (02 Aralik 2023).

53 Instagram, "Fatima Annemizin Eli" Erisim (23 Kasim 2023).
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DEGERLENDIRME VE SONUC

Gunumuz genclerinin, hemen hemen, her zaman ve her durumda oldugu gibi, bazi
ahlaki degerleri benimsemesinde, onaylamasinda veya kabul etmesinde, sosyal medyanin

Oonemi oldukca fazladir.

Sosyal medya, genglerin aktif olarak kullandig1 ve ¢ok etkilendikleri bir mecradir.
Bu calismamizda bizler, oncelikle bir kaynak taramasi yaptik. Daha sonra bu kaynak
taramasindan elde edilen bilgileri topladik ve tezimiz i¢in kullandik. Ama bu tezimizde,
asil bize yardimci olan durum, lise 6gretmenligimiz boyunca elde ettigimiz tecriibi

bilgiler ve karsimiza ¢ikan sorular veya sorunlardir.

Sosyal medyay1 kullanan kesimin, dinle alakali paylagimlara, sdylemlere ilgisiz
kalmadigy, dini inang ve degerleri sosyal medya ortamina tagidig: asikardir. Sosyal medya
dindarliginin, hurafelerin dine girme konusunda énemli bir yeri vardir. insanlarin, dinle
alakali paylagimlara O6nem vermeleri yiiziinden batil, inanglarin yayillma alani
genislemistir. Bu durum, dinin en 6nemli unsurlarindan biri olan paylasma ve ibadet

kavraminin sosyal medyada bir tek tus ile mesaj paylasimina indirgendigi goriilmiistdr.

Ne kadar ¢ok ayet paylasilirsa o kadar ¢cok sevap kazanilacagina inanilir. Sosyal
medyada, dogru ve saglikli dini bilgiye ulagsmak oldukca giictiir. Liyakatsiz kisilerin

yapmis oldugu, dini paylagimlar, neredeyse siradan hale gelmistir.

Sonug olarak dini alanda ger¢ek ve dogru bilgilere ulagsmanin yolu dini asil
kaynaklardan arastirarak 6grenmeye calismak olmasi gerekir. Sosyal medyadaki din ve
dindarlik egiliminin, daha ¢ok bazi gruplarin, dini kendi amaglarina uygun olarak

kullanmaya calismalar1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu ¢alismamizda bizler, sosyal medyada yer alan, bazen kasitli bazen kasitsiz
olarak, 6zellikle dini paylasimlarin niteligini ortaya koymak istedik. Vardigimiz sonugta
ise, kasitli olarak dini paylagimlar1 yapanlarin amaci, gencleri dinden sogutmak, gencleri

sekiiler bir hayat tarzinda, yetigmesinin saglanmaya calisilmasidir.

Bu ¢alismamizda, asil bizi etkileyen konu ise, kasitsiz olarak dini paylasimlarin,
sosyal medyada ¢okga yer almasi ve bunlarin gengler tiizerinde, olumsuz etki

birakmasidir. Kasitsiz olarak yapilan paylasimlara tezimizde yer vermeye calistik.
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Giliniimiizde teknolojinin, dogru bilgiye hizli ulasmak yolunda olumlu katkilar
bulunmaktadir. Bugiin bizler, nerede olursak olalim, dogru bilgiyi aninda ve ilk
kaynagindan ulasabilmekteyiz. Onceden giinlerce kiitiiphanede, aradigimiz kitaplar, bir

tek tusla elimizin altinda bulunmaktadir.

Haberlesme acisindan da, gerek teknolojik gelismeler, gerekse sosyal medya,
bizlere pozitif yonden olumlu katkilar sunmaktadir. Teknolojinin getirdigi bu olumlu

imkanlarin yaninda, baz1 olumsuz durumlar da gorilebilmektedir.

Sanal diinya, insanlar1 yalnizlastirmakta ve tek tiplestirmektedir. Sosyal medya,
genglerimizin ahlaki gelisiminde oldukga fazla etkilidir. Genglerin giyiminden tutun da,
okuldaki ve sokaktaki davraniglarina, hatta anne babasiyla olan iliskilerine kadar, sosyal

medya gencler izerinde etkilidir.

Burada asil 6nemli olan, gengler {izerinde, sosyal medyanin daha ¢ok pozitif

yonleri ele alinmali, sosyal medyanin, gengleri esir etmesine izin verilmemelidir.
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