GENCLIK DiZiLERINDEKiI ROL MODELLERININ SOSYOLOJIK
DEGERLENDIRMESI

Pamukkale Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yiiksek Lisans Tezi
Sosyoloji Anabilim Dal
Genel Sosyoloji Ve Metodoloji Programm

Nuriye Feyza BASTUG

Damisman: Dog¢. Dr. Riza SAM

Haziran 2013
DENIZLi



YUKSEK LiSANS TEZI ONAY FORMU

Sosyoloji Anabilim Dali, Genel Sosyoloji Ve Metodoloji Bilim Dalr &grencisi
Nuriye Feyza BASTUG tarafindan Dog¢. Dr. Riza SAM yoénetiminde hazirlanan
“Genglik Dizilerindeki Rol Modellerinin Sosyolojik Degerlendirmesi” baslikli tez

asagidaki jiiri tiyeleri tarafindan ................ tarihinde yapilan tez savunma sinavinda
basarili bulunmus ve Yiiksek Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

Jiiri Bagkani

Jiiri-Danigman Jiiri

Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yonetim Kurulu’nun
.............. tarth ve .............. sayili karariyla onaylanmistir.

Prof. Dr. Turhan KACAR
Enstitii Miidiirii



Bu tezin tasarimi, hazirlanmasi, yiriitiilmesi, arastirmalarinin yapilmasi ve
bulgularinin analizlerinde bilimsel etige ve akademik kurallara 6zenle riayet edildigini;
bu ¢aligmanin dogrudan birincil iirlinii olmayan bulgularin, verilerin ve materyallerin
bilimsel etige uygun olarak kaynak gosterildigini ve alint1 yapilan ¢aligsmalara atifta
bulunuldugunu beyan ederim.

Nuriye Feyza Bagtug



ONSOZ

Tiirkiye’de son yillarda yerli dizi yapimi gozle goriillir bir artis gostermistir.
Milyonlarca insani ekran basina kilitleyen dizilerin seyirci kitlesi tizerindeki etkisi her
gecen giin artmaktadir. Her giin her kanalda birden fazla dizi seyirciye sunulmaktadir.
Kimi zaman kendi hayatimizdan bir seyler bulmak, kimi zaman hayran olunan bir
karakterin etkisi, kimi zaman hayal edilen hayatin gosterimi, kimi zaman ise sadece
eglenmek icin diziler takip edilmektedir. Dizilerin bu denli hayatimiza girmesi sadece
bizi ekran basma Kkilitlemesiyle kalmamis, ayni zamanda izleyicilerin davranig
kaliplarini, bakis agilarini ve tepkilerini degistirebilmistir. Dizilerin sosyal hayata olan

belirleyici, degistirici veya bozucu etkisi onlar1 sikga tartisilir hale getirmistir.

Bu c¢aligmada Tiirkiye’de yaymlanan dizilerde bize sunulan karakter
kodlamalari, olagan ve olagandisi karakterlerin, tiplerin, figlirlerin incelenmesi
amaglanmistir. Calisma alani olarak toplumda dizilerden en ¢ok etkilenen geng niifusa
hitap eden genglik dizileri secilmistir. Genglik dizilerinin gercek yasami ne derece
yansittig1, sdylemlerinin hangi dogrultuda oldugu ve sdylemleriyle gengleri ne sekilde

etkiledigi ortaya koyulmaya caligilmistir.

Yapilan ¢calismanin baslangicindan sonuna kadar gegen siire icerisinde bana yol
gosteren ve destekleyen tez danismanim Dog. Dr. Riza Sam’a, esime, arkadaslarima,

Bilir ve Bastug ailelerine tesekkiirii bir borg bilirim.
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OZET

GENCLIK DiZiLERiNDE!(i ROL MODELLERININ SOSYOLOJIK
DEGERLENDIRMESI

Bastug, Nuriye Feyza

Yiiksek Lisans Tezi
Sosyoloji ABD
Genel Sosyoloji Ve Metodoloji Programi
Tez Yoneticisi: Do¢.Dr. Riza Sam

Haziran 2013, 118 Sayfa

Bu tezin amaci genclik dizilerindeki rol modellerin soylemlerinin genglerin
kimlik olusumuna etkisini incelemektir. Bu caliyma televizyonun fonksiyonunu,
gencler iizerine olan etkisini gencglik dizilerindeki karakterleri ve onlarin
soylemlerini analiz etmektedir. Dizilerdeki soylemlerin gengler iizerindeki etkisini
degerlendirmek icin bu tezde Tiirkiye’de yaymlanan bes popiiler genclik dizisi ele
alinmstir.

Calismada oncelikle kavramsal cerceve ortaya koyulmustur. Daha sonra,
televizyonun fonksiyonu, Kkiiltiirii nasil sundugu, genclerin tavir, davrams ve
ruhsal hayatlar1 iizerine olan etkisi irdelenmistir. Sonrasinda ise bes popiiler
genclik dizisi soylem analizi teknigi kullanilarak analiz edilmeye calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Genglik dizileri, Televizyon, Rol modelleri, Soylem analizi
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ABSTRACT

SOCIOLOGICAL ASSESSMENT OF THE DISCOURSES OF THE ROLE
MODELS IN YOUTH TV SERIES

Bastug, Nuriye Feyza

Master Thesis
Sociology Department
General Sociology and Methodology Programme
Adviser of Thesis: Assoc. Prof. Riza Sam

June 2013, 118 Pages

The purpose of this thesis is to explore the effect of the discourses of role
models in youth TV series on the identity formation of youths. This study analyze
the function of television, its influence on youths, characters on youth TV series,
and their discourses. To evaluate the effect of the discourses on the identity
formation of youths, this thesis analysis five popular youth TV series broadcast in
Turkey.

At first, this study focuses on the conceptual framework. Secondly, it explores
function of television, how it represents the culture, and its effects on youth's
behaviors, actions, and mental attitudes. Thirdly, five popular youth TV series are
analyzed through using sociological discourse analysis technical.

Keywords : Youth TV series, Television, Role model, Discourse analysis
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GIRIS

Kitle iletisim araclarinin toplumsal degisme iizerindeki etkileri g¢esitli
arastirmalara konu olmustur. Bu aragtirmalarin (Aziz, 1982, 1984; Tokgdz, 1984;
Batmaz, 1986; Batmaz ve Aksoy, 1995; Oskay, 1970, 1982; Senyapili, 1981) ortak
varsayimi, kitle iletisim araclarinin toplumsal, kiiltiirel ve siyasal degisim lizerinde etkili
oldugu seklindedir (Yildiz, 2004). Kitle iletisim araclar1 icerisinde giiniimiizde en
yaygin ve en etkili olanlar arasinda televizyon ilk siralarda yer almaktadir. Bireyin
sosyal yasama dair bilgi edinmesinde, sosyal kisiliginin olusmasinda, sosyal statii elde
etmesinde, sosyal gruplara katilmasinda, sosyal roliinii benimsemesinde, sosyal grup,
kurum ve kiiltiiriin olugmasi siirecinde 6n plana ¢ikan televizyondur (Esslin, 2001).
Televizyonun geleneksel ya da yerlesik degerlerin pekistirilmesi islevinin yani sira
geleneksel olan degerlerin degistirilmesi, yeni davranis kaliplarinin benimsetilmesi ve
yeni yasam tarzlariin sergilenerek bireyler tarafindan talep edilebilirliginin arttirilmasi
gibi islevleri de bulunmaktadir. Ornegin Aziz (1982: 173-183) bir calismasinda,
televizyonun geng kizlarda giyim, yemek adabi, davranis gibi bir¢ok konuda degistirici

etkisi oldugunu ortaya koymustur.

Ticari yaymcilik anlayisinin hdkim oldugu televizyon yayincilifinin igerisinde
en ¢ok izlenen ve gelir saglanan ise siiphesiz yerli dizilerdir. Televizyon diziler
aracilifiyla ¢ogu kez yasanilan ve gergek yasamla ilgili olan1 degil, izleyici igin ortaya
konulan sanal gercekligi yansitmaktadir. Dizilerin senaristleri senaryolari olustururken
yasadiklar1 toplumun sosyo—kiiltiirel yapisindan beslenirler ve buna bazi degisiklikler ve
eklemeler yaparak Oykiiler olustururlar. Dolayisiyla izleyen herkesin kendisinden bir
seyler bulabilecegi diziler; 6zellikle genclerin de hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Gengler izledikleri dizilerde sevdikleri karakteri kendilerine model alabilmektedirler.
Dizi oyuncularin dizilerdeki davranis kaliplar1 (yiiriiyiis, jest ve mimikler, giyinme,
konusma tarzi v.s.), genclerin bunlar1 giinliik yasam tarzlarinda kullanmalarina ve taklit

ederek onlar gibi hareket etmelerine sebep olabilmektedir.

Gerbner’e gore ise, televizyon merkezilesmis bir dykii anlatma sistemidir, O
dizileri, reklamlari, haberleri ve &teki programlartyla her izleyicinin evine ortak bir
imajlar ve iletiler diinyas1 getirir (Alemdar ve Erdogan, 1998: 181). Televizyon

tarafindan dizilerle verilen mesajlarin algilanmasi her yas grubuna, sosyal sinifa, sosyal



gruba veya cinsiyete gore degiskenlik gosterebilir. Clinkii her bireyin diisiince tarzi,
kisilik yapisi, sOylemleri ve olaylar1 algilama sekli farklidir. Toplum dizilerdeki
karakterleri gercek hayatin bir parcastymis gibi diisiiniir ve benimser. Bu benimseme
sonucunda bu karakterlerin verdigi mesajin ve ortaya koydugu davranis Oriintiilerinin
algilanmasi ve gilindelik hayata gegcirilmesi 0zellikle genglerin algi diinyasinda tamamen
farkl sekillenebilir. Gengler kimlik insa etmeye ¢alistiklar1 bir donemde kendilerine rol
model olarak sectikleri karakterin davranislarini, konusma tarzini, giyimini hayatina
gecirebilmektedir. Medya, popiiler kisileri merak noktasi haline getirmektedir ve onlari
ekranlarda 6zellikle diziler ve magazin haberleri araciligiyla takip edilebilir kilmaktadir.
Ciinkii onlarin diisiiniis ve davranis bicimleri oldukca ¢ekici bicimde sunulur. izleyiciler
bu karakterlerin ortaya koyduklart rol modellerle 6zdeslesirler ve onlarin kiiltiirel
temsillerini, kendi gilindelik yasam durumlar i¢inde isleyise koyarlar (Giingor, 2001:

106).

“Genglik dizilerindeki rol modellerinin sosyolojik degerlendirmesi” isimli bu tez
caligmasinin temel amaci, genglik dizilerinde genglere sunulan rol modellerin
sOylemleri ve bu sdylemlerin genglerin kimlik insasindaki etkilerini anlamlandirmaya
caligmaktir. Aragtirmanin amact kapsaminda genglik dizilerindeki rol modellerinin
sOylemleri, nitel aragtirma yonteminin argiimanlar1 ¢ercevesinde sdylem analizi teknigi
dikkate alinarak degerlendirilmistir. Bu ¢alisma, dizilerin konularinin ger¢ek yasamla
nasil bir iligki i¢erisinde oldugu, dizi karakterlerinin, konugsma big¢imlerinin, jest, mimik,
kullandiklar1 ifadelerin; verdigi mesajlar ve bu sdylemlerin genglerin giinliik hayatlarina

nasil etki edeceginin ortaya koyulmasi noktasinda bir degerlendirmedir.

Calisma kapsaminda ilk boliimiinde dizilerdeki sdylemlerin degerlendirilmesi
icin gerekli tanimlar ve bazi temel bilgilere yer verilmistir. Soylemlerin gizledigi
mesajlar, kodlamalar, karakter ve figiirlerin sdylemlere iliskin ortaya koydugu davranis
kaliplari, kimlik ve popiiler kiiltiirle olusturulan c¢ogul kimliklerin arka plani gibi

kavramlar ele alinmistir.

Ikinci boliimde ise “televizyon ve diziler” bashg altinda televizyonun
fonksiyonlari, televizyonun giindelik yasam {izerine etkileri, televizyonun toplumda
meydana getirdigi degisimler ve dizilerin sOylemlerine deginilmistir. Televizyon artik
salonlarimizin baskodsesinde degil, hayatimizin baskosesinde yer almaktadir. Televizyon

hayatimizla bu kadar i¢ i¢ce oldugundan beri giindelik yasamda ortaya koydugumuz



davranig kaliplarint ve gilindelik hayatlarimiz1 bigimlendirici bir faktor haline gelmistir.
Bu baglamda televizyonun genglerin bedensel gelisimine etkileri ve saglik acisindan
ortaya ¢ikan problemlere bu calismada deginildigi gibi, televizyondan gencler ruhsal

olarak ne sekilde etkilenmektedirler ayrica ele alinmigstir.

Uciincii boliimde ise “Genglik dizilerinde karakter incelemesi” bashgi altinda
aragtirmanin metodolojisi ve son donemde yayinlanmis olan bazi popiiler genclik
dizileri ele almmis ve dizilerin 6ne ¢ikan karakterlerinin sOylemleri sdylem analizi
teknigiyle degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda ele alinan diziler; Hayat Bilgisi,
Kiiciik Sirlar, Doludizgin Yillar, Pis Yedili, Kavak Yelleri’dir. Sonu¢ bdliimiinde ise

caligmanin ve dizilerin degerlendirilmesi yapilmistir.



BIiRINCi BOLUM

TANIMLAR VE BAZI TEMEL BiLGILER

1.1. Kimlik Ve Cogul Kimlikler Kavraminin Arka plam

Kimlik, bireylerin gerek kiiltiirel gerekse yasadiklari ¢evrelerdeki sosyal konum
ve statiilerin etkisiyle sekillenen bir kavramdir. Kimlik, hem birey hem de toplumla
alakali olarak sekillenir. Bireyin dogumu ile baglayan siiregte kimlik, 6zgiin tecriibelerle
dinamik bir olusum arz eder. Siireklilik icerisinde degisimle kimlik belirginlesirken,
diger insanlara hem ihtiya¢ duyulur hem de zorunlu iliski ve etkilesim kurulur. S6z
konusu iligki ve etkilesimin, degistigi bilinen bir gercektir (Demirtag, 2003). Ancak
giintimiizde, farkli kimliklere mensup olan birey ve toplumlarin birbirleri ile olan iliski

ve etkilesimi gegmise gore oldukca artmistir. Her birey sahsi tecriibeleri etrafinda bir

hayat yasar ve elbette bu hayat her birey icin essizdir.

Bu boliimde kimlik ve c¢ogul kimlikler kavramimnin arka plant ayri ayr
incelenecektir. Kimlik boliimiinde kimlik kavramina iiretim-tiikketim aliskanliklarinin
degisiminin etkilerinden, kiiresellesme baglaminda bize atfedilen yeni rollerin ve yeni
iligkilerin etkilerinden bahsedilecektir. Kiiresellesmenin etkileri {izerinde durulurken
kiiresellesmenin kimlik politikalarin1 yaymasi ve doniistiirmesi noktasinda en 6nemli
ara¢ olan medyanin etkilerinden bahsedilecektir. Medya yeni kimlikler noktasinda
aracken kiiresellesme de medyaya yeni bir televizyon izleyici kitlesi meydana
getirmektedir. Dolayisiyla medya ve kiiresellesme ikilisinden hangisi birbirinin
Onclistidlir halen daha tartisilmaktadir (Celik, 2004). Bu noktada belirtmek gerekir ki,
kiiresellesmenin bir¢cok tanimi yapilirken, kiiresellesmeyi medyayla iliskilendirmek
adina calismanin konusuna daha yakin olan Rantanen’in tanimi ele alinmustir:
“Kiiresellesme diinya c¢apinda ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal iligkilerin
cogalarak artan bicimde zaman ve uzam i¢inde aracili hale geldigi bir siirectir” (Terhi,
2005: 8). Bu tanimda Rantanen, “aracili” kelimesiyle yaptig1 vurguyla kiiresellesmenin,

medyanin aracili1 olmadan miimkiin olmayacaginin altin1 ¢izmektedir.

Kiiresellesmeyle birlikte ©on plana ¢ikan piyasa ekonomisinin yeni
rasyonalitesinin belirledigi kiiltiirel {iretim ve tiiketim ortaminda tiikettikleri {iriin ya da

hizmetlerin farkliligryla kimliklerini 6zdeslestirerek bireyler yeni kimlikler edinme



olanagmma kavusmuslardir (Koksalan, 2007: 116). Ik bakista, birey-6znenin
ozglirlesmesi fikrine oturtulan bu ¢ok kimliklilik anlayiginin, ticari aklin sundugu ortam
ve kiiltiirel metalar cergevesinde olusturulmasi neticesinde kiiresel ticaretin saglikl
islemesi i¢in bir araci olma konumuna ge¢mektedir (Dunn, 1998: 66). Kiiresel diinya
diizeninin ekonomik olarak kendini var edilmek i¢in ayrigmig ama net olarak
tanimlanabilen tiiketici topluluklarina ihtiyag duymasi, postmodern durumun
Ozgiirlikcii sOyleminin altinda tiiketici kimligine hapsedilmis bireylerin ortaya

cikmasina da hizmet eder gériinmektedir (Koksalan, 2009: 2353).

Cogul kimlikler boliimiinde modernizmin bireyin biricikligini yok sayip farklar
ortadan kaldirarak mekanik bireyler olusturma ¢abasiyla kimligi sekillendirme projesine
karsin ortaya ¢ikan postmodernizmle birliksiz ¢okluk diisiincesinin filizlenmesi (Dunn,
1998) ve bu iki akimin yok saydigi hususlar ele alinacaktir. Aslinda modernizm ve
postmodernizm ayr1 diigiinceleri dile getiriyor olsa da temelde ortak bir noktada
birlesmektedirler; o da bireyin tecriibelerinin yok sayilarak, kimligin bir veya bir¢ok el
tarafindan sekillendirilmis yogrulmus oldugunun dile getirilmesidir. Bu baglamda
yasanan kimlik- ideal kimlik- dayatilan kimlik arasinda c¢atismalar ve bosluklar

olusmaktadir.

1.1.1. Kimlik Kavram

Tiirk Dil Kurumu, kimlik kavramini “toplumsal bir varlik olarak insana 6zgi
olan belirti, nitelik ve 6zelliklerle birinin belirli bir kimse olmasini1 saglayan sartlarin
biitiinii” seklinde tanimlar (TDK, 2011). Kimlik, insanin neyi nasil yaptigi veya
yapmadigi, kendini ve digerini nasil gordiigii ve degerlendirdigi; iliskilerini nasil
diizenledigi ve yiiriittiigli, simdiyle ilgili olarak ne yaptig1 ve ne yapmadigt; sevgileri,
kaygilar1, beklentileri, tercihlerinin neler oldugu, gelecekle ilgili umutlart ve
umutsuzluklari ile ilgilidir. Kimlik, insan denen sosyal varligin ne oldugudur (Erdogan,
2006). “Kimlikler bizi konumlayan ve kendimizi konumladigimiz farkli durumlara
verdigimiz isimlerdir, ge¢misin Oykiileridir” (Hall, 1998: 177). Sosyo-psikolojik
baglamda bireyin “kendisinin ne ve nerede oldugunu agiklamasi” ve tanimlamasidir

(Guibernau, 1997: 126-127).

Bireyin ve toplumun kendisini ve diinyay1 anlamlandirmasin1 saglayan kiiltiir,

dogusundan itibaren insan davranislarini ydnlendirirken, onu bazilariyla benzer,



bazilariyla farkli kilar. Kiiltiir, insanlarin arasinda olusan benzesim ve birliktelik
algilamasiyla “kimlik” denilen tutunum aracini saglar. Bu baglamda kimlik ile kiiltiir
arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir (Cahoone, 2001: 322). Toffler’a gore (1997:
175-177) toplumsal degisimlere kosut olarak birey ve grup kimliklerinde yapisal
degisimler ortaya g¢ikmaktadir. Tarim toplumlarinda aile, kdy, klan topluluklarma
aidiyetlerle belirlenen ve ¢gogunlukla bireyin miidahalelerinden bagimsiz olan ve hemen
hi¢ degisim gostermeyen kimlikler, sanayi devriminden sonra yerel gruplagmalar
ekseninden ¢ok ulus ve siif biitiinliikleriyle aynilesme seklinde belirginlesmistir (Akca,

2005).

Insanlar sanayi devriminden &nce kendisine yetecek kadar iiretip tiiketirken,
iiretimin ¢cogalmastyla tiiketim kiiltiirii olugsmaya baglamistir. Sanayi devriminden 6nce
insanlarin ~ serbest zaman  degerlendirme  aktiviteleri veya  aligkanliklari
bulunmamaktaydi; ¢ilinkii giinliik yasantis1 i ve i dist yasam diye ikiye
ayrilmamaktaydi. Sanayi devriminden sonra ise, iiretimin asir1 artmasi, giinliikk yagamin
is ve is dis1 yasam olarak ikiye ayrilmasi ve kisilere degerlendirebilecegi serbest zaman
verilmesiyle belli aligkanliklar olusmustur. Uretimin asir1 artmasi sonucu toplumsal
yasamda ulasilan refah seviyesiyle birlikte bireyin yeme, icme, giyme, bos zamanlarini
degerlendirme gibi aliskanliklar1 farklilasmistir. Kiiresellesmeyle birlikte bu farklilasma
tiiketim kiiltiirii ve tilketim aliskanliklar1 gergevesinde gerceklesmistir (inal, 2003).
Artik toplumsal yasam ve bireysel iligkiler kiiltiirel metalarin {iretimi ve tiiketimiyle
belirlenmeye baglanmig, bunun sonucunda tiikketim kiiltiirii bireyin kimligini belirleyen
basat unsur haline gelmistir (Atiker, 1998). Tiiketim kiiltiiriyle cinsiyet, sinif, irk, etnik
koken gibi uzlasimsal toplumsal kurumlar zayiflayarak zamanla bu kiiltiir i¢inde birer
mal/meta olarak tanimlanir olmuslardir. Bu baglamda kiiresellesmenin bas aktorii
medya, tliketim, mal ve hizmetlerine uygun olarak iiretilmis akigkan “yasam tarzlar1”
sunmakta ve film yildizlari, reklam kisilikleri, televizyon tinliileri ve kurmaca medya
karakterleri tiretmektedir (Koksalan, 2009). Tiiketim kiiltiirii bir yandan ¢ogullastirilmis
bir stile sahipken, diger yandan daha kisisel bir stilin acik¢a ifade edilmesi iizerine
kurulu ¢oklu olanaklar1 giindeme getirmektedir (Dunn, 1998: 69). Cogullastirilmis stille
Dunn, yeni cinsiyet, 1k, etnik kimlik, yas ve cinsel kimlikler etrafinda farklilasan ve
kendini ifade eden toplumsal ve kiiltiirel kimlikleri kastetmektedir. Dunn’in da altini

cizdigi gibi televizyon araciligiyla gergeklestirilen kimlik inga siireci digsallagtirilmis,



bireyden koparilmig ve boylelikle bir taraftan 6zgiirlestirici bir potansiyel sergilerken

diger yandan kimlik ve bireyi sorunlu hale getirmistir (Dunn, 1998: 70).

Gilinlimiizde ¢ok kimliklilik ve katilimeilik temelli yeni yayin politikasini
yansitan (Jones, 2003: 401) yarigma programlari, eglence programlari, yasam
programlari, evlendirme programlar1 yapilarak televizyon karsisindaki izleyiciler bu
olusturulan yanilsama dahilinde bu deneyimin her an bir parcasi olabilecekleri yoniinde
konumlandirilmakta ve yarigmalardaki kimliklere paralel olarak kendi kimliklerinde
degisikliklere gidebilmektedirler. Insam kolayca yonlendirmek, ydnetmek, iizerinde
egemenlik kurup siirdiirmek ic¢in, yapilacak en etkili sey, ona kendinin sandigi
kimlikleri agilamak ve giinliik yasam pratiklerine bu kimlikleri katarak, onu olusturmak
ve gerekirse doniistiirmektir: Coca Cola ve Pepsi kusagi, Pizza zevki, Levis ve Nike
tercihi kendiliginden olmamakta; insanlar1 katarak olusmaktadir. Yani, igerek, yiyerek,
giyerek, diigiinerek, duyarak, inanarak ve bu yemeyi, icmeyi ve giymeyi statiiyle,
cagdas, degerli, iistiin, farkli ve 6zgiir olmayla iliskilendirerek yapildi. Insanin insan
olmasindaki degerleri goriintliiye ve goriintliyle gelen sahiplige indirgeyen bir kimlik
ingasiyla yapilmaktadir (Erdogan, 2006). Televizyon araciligiyla gerceklesen bu kimlik
ingas1 bireyi sosyallestirmeyi amaglamaktadir. Bu amacla herkes gibi olma (modaya
uyma) telkinlerinde bulunurken bireyi sorunlu bir bigime ydnlendirmektedir. Yaratici
bir kendini gelistirme noktasinda metalarin yayginlastirilmas1 ve imge oyunlari ilk
bakista sinirsiz olanaklar sunmaktadir (Koksalan, 2009: 2359). Son zamanlarda c¢ok
giindemde olan moda programlarina gore, kisiler kendi kimliklerini ifade eden tarzlar
yerine o programlardaki “moda avcilar1” olarak nitelendirilen kisilerin diisiincelerine

gore tarzlarini belirlemektedirler.

Yeni izleyici politikasint (Jones, 2003: 401) kullanan programlarda cinsiyete
dayali kimlikler, profesyonel rol kimlikleri, etno-kiiltiirel kimlik gruplarinin varligindan
s0z edebiliriz. Kimlik tartigmalarina gore kimlik tabulagtirilmakta, insanlar cinsiyet,
etnisite, din, mezhep gibi alanlarda kim olduklar1 konusunda birgok kimlige
boliinmekte, bu béliinmeyle aslinda insan kimliksizlestirilmektedir. Ozellikle sanayi
devrimi sonrasi artan tiiketim aligkanliklariyla birlikte bu kimlikler “insanin 6zliymiis
gibi” algilanmaya ve “mutlaklik statiisii” kazanmaya baslamistir (Eltugay, 1999).
Aslinda kiiresellesmeyle birlikte degisen kimlik algisinda insanin tam anlamiyla birey

olarak kabul edildigi tek kimlik tiiketici konumunda oldugu kimliktir. Ciink{i artik



tiikettigin Olclide toplumda bir yerin ve ne kadar tiikettigine bagl olarak statli kazanan
bir de kimligin vardir. Medya aracilifiyla bize dayatilan ve mahalle baskisiyla
percinlenen ve her an sorgulanan “neyi nereden ne kadara aldigimizdir”. Tiiketim
kiiltiirii  ihtiyaglarin  sinirsizlagtirllmasina dayanir ve bu da insanin kimliklerinin
doniistiirtilerek ayr1 kimliklere biiriindiiriilmesiyle saglanir. Clinkii tiiketim odakli kiiltiir
tiiketicilerde siirekli farkli olma ve digerlerinden ayirt edilme diislincesini 6ne ¢ikartir.
Diger bir deyisle insan1 nesnelestiren yeni kimlik anlayislar insan1 hem metalastirmakta

hem de yeni kimlik kaliplar1 olusturarak tiiketim kiiltiiriinii yayginlastirmaktadir.

Kimlik gelisimi, gencin hayatinda en dinamik siire¢lerden birisidir ve sinirlar
tam ¢izilmis degildir, yani kimlik olusumu ileri yetiskinlik doneminde de devam eder.
Bireyin kimliginin gelisiminde ailenin, toplumun ve toplum beklentilerinin 6nemi
oldukca fazladir. Ozellikle genclik doneminde birey, kendi kisiligine ceki diizen
vermeye calisir. Bu donemde kendi kimligine kavusabilmesi i¢in gen¢ Once anne ve
babanin etkisinden kurtulmaya calisir. Onun gdziinde artik anasi babasi hi¢ yanilmayan
kisiler degildir (Yoriikoglu 2000:378). Kisacasi, anne-babalara bu donemde ¢ok énemli
gorevler diismektedir ve bu sorumluluklarin yerine getirilmesi gencin saglikli bir kimlik

gelistirmesinde ¢ok dnemli bir etkiye sahiptir.

1.1.2. Cogul Kimlikler Kavrami

Aile, okul, is gibi toplumun her bir kurumunda her bireye farkli roller
verilmektedir ve bireyler bu farkli rollerle ¢ogul kimliklerini inga etmektedir. Bir kadin
giinliik yasamda hem anne, hem es, hem evin hanimi, hem de is kadin1 gibi pek ¢ok rolii
birden iistlenmektedir. Giiniimiiziin bireyi bu kimlikleri beraber iizerinde tagiyabilmekte
ve farkli giindelik pratiklere gore istedigini de kullanabilmektedir. Birey hangi kimligini
kullanirsa kullansin aslinda genellikle ne yapmasi gerektigini dnceden bilmektedir.
Cilinkii birey c¢ocuklugundan itibaren kizlarin hangi rengi erkeklerin hangi rengi
giyebilecegini, hangi oyuncaklarla oynayabilecegini, ev i¢cinde ona hangi gorevlerin
diistiiglinli, annelik gorevlerinin neler oldugunu ve hangi kimlige gére nasil davranmasi
gerektigini farkinda olmadan Ogrenmistir. Bunun yani sira ¢ogullasmis kimliklere
kiiresellesmeyle birlikte yenileri eklenmistir. Iste tam bu noktada insa edilmis kimlikler
bireye sunulmakta ve birey bazen kendi iiretmedigi kimliklerle birlikte yasantisina

devam etmektedir.



Kimlik olusumu ve gelisimi itibariyle insa edilmis ve verilmis olarak iki farkli
sekilde ele alinmaktadir. Bu baglamda birincisinde sekillendirme islemi siireklilik arz
ederken, ikincisinde bu islem son bulmustur. Kimlik, hem verilmis hem de insa edilmis
olabilir. Bize sunulan kimliklerimiz kiiresellesmeyle birlikte doniistiiriilmekte ve
kimliklerimize atiflarda bulunularak yeniden insa edilmektedir. Kimligin verili oldugu
diisiincesi farksiz birlik¢iligi dayatirken, i¢ olus ihmal edilmektedir. i¢ olusta birey
kimliklenirken onunla birlikte yogrulmaktadir. Yoguran da yogrulan da bireydir.

(Morley ve Robins, 2011).

Kiiresellesmenin kimlik politikalar1 iizerindeki etkilerini anlamak istedigimizde
kargimiza ister istemez modern ve postmodern ayrimi igerisinde sekillendirilmeye
calisilmis kimlik tanimlart ¢ikmaktadir. Kimlik kavrami modernlesmeyle ayri post-
modernlesmeyle ayri1 bir hiiviyet kazanmistir. Modernlesmeyle farksiz “birlikgi”
kimlikler olusturulmaktadir. Modernlesme bunu yaparken kendisini baslangi¢ noktasi
ilan etmistir ve kendisinden once olumsuzluk iceren her ne varsa geleneksellikle
nitelendirmistir. Bu da ge¢misle miicadeleyi zorunlu kilmaktadir bu baglamda
kendisinin cazibesini “yeniler” insa ederek arttirmaya ¢alismistir. Geleneksel toplumlar
kohnelikle asagilanirken, modernlik yenilikle yiiceltilmistir (Morley ve Robins, 2011).
Biitiin bu eski-yeni ikiliginden kimlik de nasibini almistir. Eskinin kéhne kimlikleri
yerine albenisi bol yeni kimlikler iiretilmeye ¢alisilmis ve bdylece kimlikler {izerinden
bireye hiikkmetme amacglanmistir. Her yeni giin yeni bir kimlikle karsilagsan birey
geleneksellesmeye yiiz tutmus kimligini agmak i¢in yeni bir kimlige sarilirken aslinda
modernitenin kiskacinda kivranmakta oldugunun farkinda bile degildir (Hall, 1998: 67).
Ciinki artik ne kendisidir ne de bir bagkas1 adeta stirekli renk degistiren bir bukalemun
gibi renkten renge girer durur. Modern donemle birlikte bireyle toplum karsi karsiya
getirilmistir. Bireyin av, toplumun ise avci olarak diisiiniildiigii bu arenada birey av
olmamak i¢in en iyi yolun siirliye katilmak oldugu noktasinda kosullanmistir. Birey,

varligini kabul ettirmek i¢in ona sunulan kaliba gore sekil alma zorunlulugunu boylece

kabullenmistir (Hall, 1998: 67-68).

Modernlesme bir taraftan farksiz tek bir kimlik insa etmis ve bunu kendisinden
farkl1 olanlar1 “Gtekilestirerek” ve kendisini kutsayarak yapmaya c¢aligmistir. Diger
taraftan bir biitlin olan insana farkli roller vererek bir¢ok kimlik olusturmus ve birey bu

parcalar arasindan kendisine verileni kendi kimligi zannederek aslint unutmustur
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(Goffman, 2012). Bdylece modernizm, tek bir kimlik olusturmaya calisirken aslinda

biitiinliiksiiz parcaci kimliklerin bas gosterdigi postmodernizme doniismiistiir.

Postmodern sartlarda kimlikler modernizme goére daha “akiskandir” ve stirekli
degisim hali igerisindedir (Dunn, 1998). Birey artik kendisini yalnizca bir statiiye ait
hissetmemektedir. Ortam ve sartlara gore bir altkiiltiir veya gruba gegebilme ve daha
once farkli kategorilere ait olan her seyi karigtirip birbirine uydurabilme esnekligine
sahiptir. Giindelik hayatin hizi da bunu desteklemektedir. iletisim kaynaklarmndaki
imkanlarin artmasi bireyin gruplar arasinda daha rahat gecisini saglamaktadir. Modern
ve postmodern siirecini ve farkliligin1 mekanik tek tiplilikten ¢coklu degiskenlige ge¢is
olarak nitelendirebiliriz. Modernlesmeyle biiyiitilmeye ¢alisilan mekanik “biz”
duygusunun yerine karsit olarak kiiresellesmenin de etkisiyle yogun bir “ben” duygusu
almistir (Dunn, 1998). Kiiresellesme karsisinda saglam durusu temin edebilecek birlik
duygusu yerine ise “kiigiikk parcali kimlik gruplart” olusturulmaya ¢alisiimistir.
Kimsesiz kalma korkusu insanlar1 belirli bir kimlik etrafinda kenetlenmeye dogru
itmektedir ve kalabaliklar arttikca birey gruplar ve cemaatler igerisinde kendisini

bulmaya ¢aligmaktadir (Hall, 1998).

Sonug olarak ekonomik ve kiiltiirel pazar siirekli degisen, her seye acik, satin
alma ve kullanma konusunda “yenisi i¢in” kolayca fikir degistiren kimlikler isler. Bu
kimliklerde birey artik “tek boyutlu” olarak gériinmez, ¢ok yonlii olarak sunulur. Bu
kimligin insan1 duragandir, ama duragan oldugunu kabul etmez; modac1 ve gosterisci
tek diizedir, ama c¢ogulcu ve kendine 6zgii oldugunu iddia eder (Erdogan, 2006).
Aslinda, bu ¢ok yonliiliik ve gogulculuk, bir markanin klasik veya spor modeli arasinda
secimler icinde dondurulmus, kitle kiiltiiriniin ¢ogulculuk satan tek boyutlulugudur:
Kitle iirlinlerinin goriintiisel, sessel, kokusal, dokunsal bollugunda, ayniligin farklilik,
tekligin c¢okluk, zevksizligin zevk, tercihsizligin tercih olarak sunulmasi ve goriilmesi
gozlenir. 21 yiizyilda imaj satis1 yoluyla (giyimle, gosteriyle, yemeyle, igmeyle) kendini
zenginlestirmek, degerlendirmek i¢in endiistriler bircok olanaklar sunarlar: Paran kadar
degerli olursun, ¢iinkii o olanaklar1 satin alman gerekir (Erdogan, 2006). Imaj
sunumuyla beslenen insanin artik modaya goére ¢ogalan ve degisen kimlikleri vardir:
Kimlik siirekli kazanilmalidir. Nasil? Satin alarak, kullanarak, atarak ve bunlar1 hep
gostererek. Clinkii giiniimiizde egemen olan ekonomik, bireysel ve kiiltlirel kimlikler

gosteri kiiltlirti kimlikleridir ve statii ve deger iiretimi i¢in siirekli tiiketim gerektirir. Bu
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tiiketim de siirekli satin almaya zorlar. Bu kiiltiirel kimliklerle insan gosteri ve teshirle
digerini ezerek ve digerinin lizerinde psikolojik baski kurarak (asagilama, kii¢lik gérme,

diglama, adamdan saymama gibi) degerini kazanir ve “kendini bulur” (Akga, 2005).

1.2. Karakter, Tip Ve Figiirler

Tiirk Dil Kurumundaki tanimlamalara gore karakter; bir bireyin kendine 6zgi
yapisi, onu bagkalarindan ayiran temel belirti ve bireyin davranis bi¢imlerini belirleyen,
istlin ana ozellik, 6z yapidir. Edebi eserlerde karakter ise; duygulari, tutkulari ve
diisiinceleri yoniinden ele aliman kimsedir (TDK, 2011). Tip; Ayni cinsten biitiin
varliklarin veya nesnelerin temel 6zelliklerini biiyiik dl¢lide kendinde toplayan drnektir.
Hikaye, roman, tiyatro gibi uzun anlatima dayali edebi eserlerde kisi kadrosu i¢inde yer
alan ve belli bir diislincenin, toplulugun zihniyetini ve ideolojinin temsilciligini
yiiklenen kisidir ayrica tiyatroda kendine 06zgii kisiligi olmayan, genellikle bilinen
kaliplardaki insanlar1 gdsteren oyun kisisidir (TDK, 2011). Figiir; resim ve heykel
sanatlarinda varliklarin bi¢imi veya bir dansi veya oyunu olusturan 06l¢iilii adimlarla
beliren zincirleme hareketlerden her biridir (TDK, 2011). Bu baglamda ele alinan
kavramlar televizyon dizileri i¢in de tiyatro veya edebi alandaki anlamlarina gore

degerlendirilebilir.

Televizyonlarin ¢ocuk ve gengler {lizerindeki etkisi, toplumun diger kesimlerine
oranla ¢ok daha fazladir. Bu etki televizyonlarin sadece bilgi aktarmalari yoluyla
olmayip, daha ziyade belli davranis modelleri sunmalar1 sekliyle gerceklesmektedir.
Genglik dizilerindeki tipler 6zellikle c¢ocuklar i¢in 6nemli bir taklit kaynagi olan
modellerdir. Buradaki model kelimesi kisinin kendini 6zdes tuttugu ve duyus, diisiliniis
ve davranislarini taklit etmeye c¢alistigi kimseleri ifade etmektedir. Bireylerin ruhsal
gelisiminde ve insan iligkilerinin olusumunda olduk¢a 6nemli bir isleve sahip olan taklit
etme, televizyonun temel 6gretme bigimine uygun diismektedir. Ancak bilingsiz 6zenti
sonucu olusan bir taklit s6z konusu oldugundan ve taklit kaynagi tiplerin sosyal
degerlerin giiglenmesi baglaminda degil de daha cok tiiketime Ozendirici etkisinden
otirii ¢ocuklar ve gengler yaratici gliglerini ortaya c¢ikaramamakta ve diislinme
yeteneklerini kullanmada ciddi sorunlar yagamaktadirlar (Can, 2000). Televizyondaki
taklit kaynagi tipler ve yasam tarzlari, ¢ocuklar ve genclerin toplumun kiiltiirel

degerlerini yasatabilmeleri agisindan ayri bir 6nem arz etmektedir. Bu karakterlerin
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genel 6zelligi bolca esya tiikketmek, karsi cinsten arkadas edinmek ve istedikleri her seyi
yapabilmektir. Fromm (1991), bu tiirden davraniglar1 kendini pazarlayabilmenin en
temel yolu olarak goriir. O, modern yasam bicimine yonelik elestirilerinde, glinlimiiz
insanlarinin bu karakter tipini idealize ederek kendilerini pazarlama yonelimi i¢inde
oldugunu ve kitle iletisim araclarinin da bunu tesvik ve karakterize ettigini sdylerken bu
gercege deginir (Fromm, 1991: 77). Bu modelleri taklit etmek, maddi imkanlarin iyi
olmasim1 da gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla toplumda sabir, kanaat, siikiir v.b.
kavramlar gilindelik yasantimizdaki anlamim1 kaybederek, yerine “ne sekilde olursa
olsun, neleri feda etmek gerekirse gereksin, yeter ki ben de zengin olayim” anlayisi

koriuklenmektedir.

Bu calismada ele alinan genclik dizilerinde karsimiza g¢ikan karakterlerin one
cikan ve siirekli tekrarlanan davranis kaliplar1 veya sdylemleri degerlendirilmistir. Bu
durum, karakterlerin pazarlanma stirecinde toplumda taklit edilebilir olmasin1 saglamak
ve taklit edilme yoluyla o dizinin reklamini1 yaptirmaktir. Dizilerdeki karakterler halkin
icinden secilmis ama halk ic¢inde ayirt edilebilen ozelliklere ve niteliklere sahip
kisilerdir. Bu durum karakterlerin halk tarafindan benimsenmesini kolaylastirirken dizi
karakterinin davranis, sdylem ve imajinin pazarlanmasimi kolaylagtirmaktadir.
Televizyonun biiyiisiine kapilmis ve onu kontrolden aciz oldugumuz goz Oniinde
bulunduruldugunda, g¢ocuklarin sosyallesme siirecine olumlu bir sekilde katilmalari
yerine, televizyonlagma siirecini yasadiklarini sdyleyebiliriz. Bu siire¢ ise, okuma ve
Ozgiir diisiinme yetenegini kisitlayan kendi basina diistinme ve arastirma imkanini yok

edip bireyi uyusturan bir siirectir (Can, 2000).

Televizyonlarda son donem gosterime giren haftalik dizilerin, genglerin
yasaminda ne gibi etkiler meydana getirdigini ortaya koymak; onlarin kisilik gelisimleri
ve sosyallesme siirecindeki payint saptamak i¢in anket teknigiyle uygulanan
arastirmanin (Cosgun, 2012) verilerine gore gengler, yeni bir kiyafeti tercih ederken
kiyafetin modeli ve tarzina baktiklarini dile getirmislerdir. Gengler i¢in gorlintii ve
tarzin bu kadar biiyiikk oranda yer tutmasi, genglerin bigcimci ve model alici
davramiglarina vurgu yapmaktadir. Ozellikle ergenlik dénemindeki geng kizlar ve
erkekler icin karsi cinsin ilgisini ¢ekmek, onlar tarafindan begenilmek, arkadas
cevresinde kendisini ispatlamak ¢ok dnemlidir. Ayni zamanda genclerin en fazla dikkat

ettigi ve zaman ayirdig1 ugras kilik-kiyafet ve sa¢ seklinin nasil olacagi konusudur.



13

Ayrica secilen kiyafetlerin modelinin moday1 yansitacak sekilde olmasi1 da diger bir
etkendir. Bu baglamda dikkat edildiginde donemin en fazla reyting alan dizilerine gore
veya sezonun moda olan renkleri veya parcalart hemen hemen herkesin {izerinde
goriilmeye baslar. Gengler, moday1 genellikle televizyondan takip etmeye c¢alismakta,
televizyonda izledigi popiiler sanatcilarin ve film karakterlerinin giydikleri kilik-kiyafet
bicimlerini, sa¢ modellerini, hareketlerini model almaktadir. Sergilenen tiplemelerin
dikkat ¢ekici olmasi genglerinde dikkat ¢ekici olmasi noktasinda tesvik edici olmakta ve
gencler cevrelerinde fark edilmek i¢in dikkat cekici davranislar sergilemekte, cete
kurmakta, kavgalara karigsmakta veya aykir1 sa¢ ve imajlarla bunu gergeklestirmeye

caligmaktadir.

1.3. Onyargilar

Tiirk Dil Kurumu’nun Tiirk¢e sozliiglinde dnyargi; “Bir kimse veya seyle ilgili
olarak belirli sart, olay veya goriintiilere dayanarak onceden edinilmis olumsuz veya
olumlu yarg1” (TDK, 2011) olarak agiklanmaktadir. Kuskusuz her birey kendi iradesi ve
kendi arzusuyla mevcuttur, ancak kararlar ve diisiinceler, bireye gizliden gizliye bagka
yerlerden ulasirlar. insanda béliinen seyler diisiincelerdir. Diisiincelerini etkileyen belli
bir kaliba sokan ise medyadir. Ister yazili ister gorsel medya olsun bize sunulan bilgi
bombardimaninda o konuyla ilgili ne bilmemiz isteniyorsa onu bilmekteyiz.
Modernlesmeyle birlikte ortaya ¢ikan biz ve 6teki kavramlar kiiresellesmeyle ben ve
oteki olarak sekil degistirmistir (Akga, 2005). Onyargilarimiz bizim kabullerimize bagl
olarak ortaya c¢ikan otekilere ait bilmemekten veya yanlis bildirilmekten kaynaklanan
karmasa, oOtekilestirme, uzaklastirmalardir. Onyargilarimiz = bizim tavir  ve
davraniglarimiz1 belirler. Bize benzemeyenleri bizim gibi olmayanlar1 aslina bakmadan
kulaktan dolma bilgilerle ¢esitli sifatlara gore kategorilestirme ve bu sekilde tutum

sergileme medyanin diislince diinyamizi nasil yogurup sekil verdiginin bir gostergesidir.

Glinlimiiz insani, saglam dayanak noktalarinin yoklugundan, asir1 enformasyon
bombardimani altinda her seye inanir; ¢iinkii boyle olmamasi i¢in hi¢gbir neden yoktur.
Gilinlimiizlin soyut ve analitik diisiinme yeteneginden yoksun bireyleri gérme duyusu ve
sanal alemde hayaller kurabilme yetisi gelistirilmis ayrica bireylerin dogrudan kendi
Ozglir iradesiyle yapabildigi tek eylem televizyon kumandasinin tuglarina basarak

zaping yapmaya indirgenmistir. Boylece kisiler gerceklikle ve gercek diinyayla higbir
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temasta bulunmadan, bir seranin i¢inde kapal1 yasar hale getirilmistir. Medyalagma bizi
kendi deneyimlerimizden yoksun birakarak, ikinci el deneyimlerin kucagina atmaktadir
(Groombirdge, 1995). Igine itildigimiz ortamda kimler iyi kimler kotii, neyin yanlis
neyin dogru, neyin gercek olduguna neye inanmamiz gerektigine karar verilmis
durumdadir. Medyada bize dayatilan kaliplara gore sagc1 solcu anlasamaz, basortiilii bir
kizla basortiisii kullanmayan kiz arkadaglik edemez, dogulu ve batili birbirine
diismandir. Adeta farkli millet, farkli din, farkli 1k, farkli yasam tarzlarindaki
farkliliklara farkli anlamlar yiiklenmektedir. Bize dayatilanlarla sanal bir diinya
olusturulmakta ve ger¢ekmis gibi bize sunulmaktadir. Bu diinya rasyonellikten ¢ok az
nasibini almigtir, ama insan bu durumu sorgulayabilecek giicii ve iktidar1 kendisinde
bulamamaktadir. Clinkii medya bizim diisiinmemiz i¢in hi¢bir bosluk birakmamakta
bize sundugu segenekler adeta smirsiz cokluktadir. Dolayisiyla birey dikkatini
toplayamamakta, biitlin ilgi ve merakini kendisini gorsel olarak tatmin etme imkanina

yoneltmektedir (Esslin, 2001).

Gilinlimiiz insan1 bir¢ok noktay1 astigini diisiinmekte ve bunu kelimelerin 6niine
“post” ifadelerini getirerek yaptigin1 zannetmektedir (Fromm, 1991). Fakat 6rnegin artik
sag-sol ¢atigmalarinin bittigi eski oyunlara gelinmeyeceginin diisiiniildiigii bir anda bir
de bakmigsiniz ki yeni bir catisma olay1 bas gdstermektedir. Medya toplumsal olarak
bastirilmis duygularimizi diziler araciligiyla belgeseller araciliiyla ya da yalan
haberlerle stirekli giindemde ve siirekli taze tutmakta; bu sayede bastirilmis duygulari
beslemektedir ki toplumda bazi seyler asilip unutulmasin. Amag uyutulan, diisiinmeyen,
sorgulamayan, oOfkeleri ve Onyargilart beslenen tahammiilsiiz, sabirsiz bir toplum
olusturmaktir. Bu dogrultu da olmayanm1 olmus gostermek, iftira atmak, bireyleri
etiketlemek, bireyleri gruplara ayirmak gibi faaliyetlerde bulunmaktadir. Medya sanal
bir gosterimle komut bekleyen yiginlar olusturma misyonunu Onyargilarla

beslemektedir.

1.4. Kitle Iletisim Araclar: ve Kitle Iletisimi

Glinden giine toplum iizerindeki yonlendirici etkisini artiran kitle iletigim
araglar1 oOzellikle 21. yilizyillda toplumsal doniisiimlerde anahtar rol oynamistir.
Bireylerin siyasi fikirlerinden, sanatsal zevklerine kadar bir¢cok alanda ydnlendirici,

tesvik ve tahrik edici etkileri olan kitle iletisim araglar1 bugiin televizyon, radyo, internet
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gibi birgok formatta karsimiza c¢ikmaktadir. Bu bolimde kitle iletisim araglarinin

toplum tizerindeki etkileri ele alinarak incelenecektir.

Kitle iletisim araclarinin en O©nemli o6zellii aym1 anda genis kitlelere
seslenebilmesidir. Bu sekilde genis kitleleri etkileme ve yonlendirme imkanina sahiptir.
Bu 6zelligi kitle iletisim araclarini toplumsallasma etmenleri arasina sokmustur (Aziz,
1982: 48). Ozellikle giiniimiiz toplumlarinda sosyal bir kurum haline gelen kitle iletisim
veya yaygin adiyla medya, genis kitlelere seslenebilme 6zelligi ile birlikte ayn1 zamanda
insanlar1 kitlelestirebilme Ozelligine de sahiptir. Genis yiginlara ulasabilme imkani
bulunan medya, bu imkan1 kullanarak bir kiiltiirii yansitan hatta ¢ogu zaman empoze
edebilen bir ara¢ haline doniismiistiir. Giinlimiizde popiiler kiiltlir adiyla ortaya ¢ikan
yeni kiiltiir bicimi medya kullanilarak Kkitlelere empoze edilmekte ve insanlar

kitlelestirilmektedir (Giilliioglu, 2012: 64).

Kitle iletisim araglarinin toplumun kitlelesmesi tizerindeki etkisi ve bu konudaki
islevi konusundaki tartisma (Alemdar ve Erdogan, 1994: 34), bu araglarin kitle i¢cindeki
kisilerin bilincini ve eylemlerini yonlendirmedeki etkileri noktasina odaklanmaktadir.
Iletisim araclarinin bu islevi yerine getirirken toplumsal cerceveleri zayiflattigi,
bireylerin toplumsal grup iiyeliklerini ¢6zdiigii ve her tiirli etkiye ve oOzellikle
propagandaya uygun ortam olusturarak, kisilikleri yitirilen bagimli insan tipini ortaya
cikardigir noktasinda goriisler bulunmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 34). Kitle
iletisim araclar1 popiiler kiiltiirii besleyen ve yayginlastiran en dnemli araglardan biridir.
Kitle iletisim araglar1 simdiki kadar yaygin ve hayatimiza bu denli egemen olmadan
once, insanlarin yerlesik kiiltiirlerine daha c¢ok sahip ciktiklart ve kendilerine 6zgii
kiiltiir motiflerinin daha baskin oldugu sdylenebilir. Medyanin popiiler kiiltiir
empozesiyle birlikte, bireyler kendi kiiltiirlerine yabancilagsmaya ve kitle iletisim
araclarinin besledigi popiiler kiiltiiriin etkisi altina girmeye basladilar. Tiiketim odakli
poptiler kiiltiir ise, siirekli ve bilingsiz bir tiilketimin baslamasina sebep oldu. Yerlesik
kiiltiir, yerini kitle iletisim araglarinin yonlendirdigi zevklere terk etti ve ¢ogunlugun
kabul ettigi popiiler kiiltiir unsurlar1 da bdylece hayatimiza yerlesmis oldu. Bu konu
iizerinde calisma yapan Kanadali ekonomist ve siyasal aktivist Dallas Smythe kitle
iletisim araglar1 endiistrisini “biling endiistrisi” olarak adlandirir ( Alemdar ve Erdogan,
2002; Esslin, 2001; Smith, 2007). Biling endiistrisinin giindeminde en 6nde gelen konu
tiiketici mallarinin ve hizmetlerinin “yeni modellerini” satin almaya ve daha ¢ok

tiikketmeye hazir bir halk iiretmektir (Alemdar ve Erdogan, 2002). Kisacas1 kitle iletisim
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araglarmin islevi pazara sunulan iriinleri tiiketmek icin dizayn edilmis izleyicilerin
iiretilmesidir. Bu noktada televizyon, radyo, internet gibi kitle iletisim araglar1 devreye

girmekte ve reklam endiistrisi kullanilarak daha ¢ok tiiketim cazip hale getirilmektedir.

Bu tezin kapsami noktasinda konu incelenecek olursa, televizyonun popiiler
kiiltiir olusumu iizerindeki etkisi istiinde durulmasi gereken bir konudur. Televizyonun
kiiltiirin eglenceye donlismesinde rolii oldugu gibi (Giillioglu, 2012: 65), eglencenin
kiiltiir haline gelmesinde de 6nemli bir rolii vardir. Popiiler kiiltiir ile birlikte eglence ve
magazin toplum hayatina daha c¢ok girmekte ve gilinlimiizde siyasi haberler dahi
magazinlestirilerek topluma sunulmaktadir. Empoze edilmeye ¢aligilan hayat bi¢imleri
dizi ve filmler kullanilarak topluma yansitilmaktadir (Giilliioglu, 2012: 65). Ozellikle

televizyon dizilerinde bu tarz kiiltiir empozesi 6rneklerini gérmek miimkiindiir.

Televizyon vasitastyla olusturulan popiiler kiiltiir insanlara sanal bir gerceklik
sunularak verilmektedir. Giilliioglu'na gore (2012: 84) televizyonla olusturulan kurmaca
veya sanal diinya modern insanin reel hayatta karsilastigi korku, giivensizlik, ¢aresizlik
gibi sikintilarina gecici ¢ozlimler ve rahatlamalar saglayarak izleyicinin hayalini
kurdugu ancak ulasamadigi bir hayata sanal da olsa ulagmasina imkéan vererek
realiteden kagmalarina olanak saglar. Bu baglamda degerlendirildiginde, televizyonlarin
yayimn politikalarinin ve dizilerde islenen olay ve hayatlarin izleyicilerin beklentileri
Olglistinde olacag1 agiktir. Dolayisiyla glinlimiizde televizyon, egitici ve Ogretici
programlar yerine insanlar1 tatmin edici, giinliik stres ve sikintilarindan ka¢gmasina
olanak verici, bununla birlikte tiiketimi artirici ve hatta insanlar1 sekillendirici bir yayin

politikasi takip etmektedir.

1.5. Mesajlar ve Anlamlar

Kiiltiir s6ziin eseri olmakla birlikte, resimden hiyerografiye, alfabeden
televizyona kadar her iletisim araciligiyla yeni bastan olusturulmaktadir. Dilin kendisi
gibi her ara¢ da diislinceye, ifadeye ve duyarlilifa yeni bir yonelim kazandirir.
McLuhan’in “ara¢ mesajdir” demekle kastettigi kuskusuz budur (Sentiirk, 2009).
Aslinda mesaj diinyayla ilgili somut bir a¢iklamay1 yansitir ama bizim medyamizin
bicimleri bu tiir somut agiklamalar1 bize yansitmaz. Diinyadaki yasamimiza ister soz
ister basili yayinlar ister televizyon kameras1 merceginden bakalim, medya-metaforlar

diinyay1 bizim adimiza siniflandirir, siraya sokar, bir ¢erceve ¢izer, genisletir, kiiciiltiir,



17

renklendirir ve diinyanin goriiniimiine iliskin savlar ortaya atarlar. Ve insan etrafina
oriilmiis bu yapay aracin dolayimi olmadan hi¢ bir sey goremez ve bilemez hale
gelmistir. Televizyon goriintiileri iiretirken kavramlart siler ve bdylece soyutlama

yetenegimizi ve onunla beraber tiim anlama edinimimizi azaltir (Sentiirk, 2009).

Bir kisinin IQ derecesinin 126 oldugunu sdylerken neyi kastederiz? Insanlarin
baslarinda numaralar yoktur. Zekanin bizim Oyle olduguna inanmamiz disinda bir
miktar1 ya da hacmi yoktur. Peki, ama neden 6yle olduguna inaniriz? Ciinkii bize dyle
oldugunu diislindiiren aletlerimiz vardir. Bizim dogayla veya kendimizle ilgili
konusmalarimiz, kullanmayi uygun gordiigiimiiz dillerle yiiriitiilmektedir. Dogayi,
zekay1, insani motivasyonu ya da ideolojileri oldugu gibi degil yalnizca dillerimizdeki
gibi goriirliz. Ve dillerimiz bizim medyamiz, iletisim araclarimizdir. Medyamiz

metaforlarimizdir ve kiiltliriimiizii bu metaforlar olusturmaktadir (Postman, 1994).

Medyada mesajlar kurgulanmistir ve ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel, estetik
baglamalar dogrultusunda bu mesajlar kurulur. Mesaj1 anlamlama okuyucu-metin-kiiltiir
arasindaki etkilesime baglidir. Medyanin kendine 6zgii dilleri, ¢esitli bigimlerle, tiirlerle
ve simgelerle olusturulan bir karakteristigi vardir. Biitiin iletisim ara¢larinin faaliyetinde
daima bir mesaj tasiyicilart hiyerarsisi vardir. Sozgelisi, telgrafta tel veya dalga boyu,
sonra mesaji tastyan dil, bunlardan sonra da mesajin acik anlami gelir. Ustelik iletisimin
sembolik anlami1 ve duygusal etkisini de i¢ine alan ¢ok sayida iistii Ortiilii mesajlar
vardir (Esslin, 2001: 16). Bu ortiilii mesajlarla olusturulan medya tasarimlari insanlarin

sosyal gercekligi anlamlandirmasinda rol oynar.

Anlam seylerin nasil olduklarina degil, nasil ifade edildiklerine baghidir. Hall’e
gore, bir olayin anlami sdylem hakimiyeti i¢in gerceklesen gostergebilimsel bir
miicadeledir. Bize gosterilen fotograf gercegin kendisi olmaktan o6te gercegin farkli
anlamlar yiiklenilerek bize sunulan izdiistimleridir (Hall, 2005). Ve bu yiiklenilen
anlamlarda insanlar adeta sahip olduklariyla var olabilecekleri, aksi halde bir hig
olacaklar1 diisiincesine itilmektedirler. Bu diisiinceyi besleyen ve destekleyen reklamlar

yoluyla yapay gereksinimler iiretilerek insan doyumsuzluga yonlendirilmektedir.
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1.6. Kod, Kodlama ve Kod A¢cimlama

Tiirk Dil Kurumuna gére kod; harf ve sifre demektir (TDK, 2011). Iletisimde
mesajin isaret haline doniistliriilmesinde kullanilan simgelere kod, mesajin igeriginin
kod simgelerine doniistiiriilmesine kodlama, kodlanarak gelen mesajin igeriginin alici
tarafindan anlasilmasi icin yapilan ¢oziimleme siirecine ise, kod ¢dzme (kod agma)
denir (Mutlu, 1994). Kodlar farkli kiiltiirlerde bireylerin 6grendigi ve kullandig:
anlamlar1 tastyan sistemlerdir. Kiiltiirlerde o6grenilen kodlar, bireylerin reklam ve
iletisim aracglartyla gonderilen gostergeleri ve simgeleri yorumlama tarzini ve yasam
bicimini etkilemektedir. Medya, iletisim ve kiiltiirel alanlarda davranigsal, dilsel,
bedensel, ticari (moda, araba, vs.), algisal (renk, bi¢im, estetik), ideolojik, bilimsel
kodlar sik¢a kullanilmaktadir (Erdogan, 2005). Iletisimde kodlar aktarilacagi medya
kanalinin fiziksel yapisina gore sekillenmektedir. Birgok faktér kaynagi yani
kodlayiciyr etkiler. Bunlar arasinda, haberlesme becerileri, tecriibe, bilgi, ¢evresel ve
sosyo-kiiltiirel 6zellikler sayilabilir. fletisim siirecinde iletisimi baslatan unsur olan
kaynagin etkili bir iletisimi gerceklestirebilmek i¢in Oncelikle, belirlenen mesajin, hedef
kitlenin acabilecegi kodlara doniistliriilmesi ve bu kodlarin iletisim mecralariyla
iletilmesidir. Alic1, mesajin gonderildigi mesaj1 ¢éziimleyip yorumlayan kisidir (Mutlu,
1994). Iletisimde kullanilan kodlar, bir kiiltiiriin ya da alt kiiltiiriin iiyeleri tarafindan
kurallar1 ve gelenekleri igeren anlam sistemlerini de ifade edebilmektedir. Trafik
isaretleri, yol ¢izgileri, sokakta yliriiyen insanlarin hareketleri, magi yoneten hakemin
tavirlary, kizdigimiz zaman yaptigimiz el-kol hareketleri, hastane koridorlarinda asili
sessizligi isaret eden  hemsire  resmi, marketlerde satilan  ¢esitli

iiriinlerin ambalaj tasarimlari, sdzsiiz ya da gorsel iletisime ornek gosterilebilir.

Medyada reklam ve dizilerde bazi iiriinlere yonelik mesajlar ve kodlamalar
araciligryla bir moda kiiltiirii olusturmaktadir (Atiker, 1998). Modern toplumda moda
sosyal biitiinlesmenin ¢imentosudur (Lefebvre, 1998). Arastirmamizin alanini olusturan
genclik dizilerindeki sdylemlerin en belirgin 6zellikleri moda kavrami iizerinden iiriin
tanittm1 yapmalari, sosyal ¢evreyle iliskilerin ele alinmasi, giyim sekli, kullanilan arag
gerecler ve yasam tarzinin belirlenmesidir. Kisi moday1 takip ederken kendinden iistiin
gordiigii moday1 takip edenler grubundan ayri olmamak i¢in onlarla arasindaki biitiin

farklar1 gidermeye calisir. Diger yandan kendi i¢cinde bulundugu kii¢lik grubun insanlari
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arasindan secilerek goze carpmak ister. Boylece sinif atladiina inanir. Ayni1 zamanda

“yeni smifinin” konumunu kendi belirlemis olur (Goffman, 2012).

Balzac giysiyi, “simgelerin en enerjik olani” olarak tanimlamistir. Cesitli
teorisyenler ise giysi kullanimint bir kod nosyonu olarak agiklamaktadirlar. Bu kod
nosyonunun bir mesaj yaratilmasini sagladigini ileri stirerler (Davis, 1997: 17). Davis
ise, giysi tarzlan ile zaman ic¢inde onlar1 etkileyen modalarin, bir kod olusturdugunu
ileri siirmektedir (1997: 25). Bu kod, bir kiiltiire ait alisilmis gorsel ve somut simgelere
dayanmak zorundadir. Kiyafet kodu, kiyafeti tasiyanin kimligine, duruma, yere,
topluluga, hatta kiyafeti tasiyanin ve onu seyredenlerin ruh durumlara gore
degisebilmektedir (Davis, 1997: 26). Ayrica kodu olusturan simgelerin farkli toplum
katmanlar1 ve begeni gruplarinca anlasilip degerlendirilmesinde de degiskenlik soz
konusu olabilir. Bu noktada kiyafet kodunun yas, cinsiyet, ortak anlayis ve inanglar1 da
kapsayan toplumun kiiltiirel 6zelliklerine gore de degisebilecegini belirtmek

gerekmektedir.

Kapitalizmin reklam ve yonlendirme araci haline getirildigi kodlamalar ve
mesajlarla gesitli alanlarm endiistriyel alana déniistiiriilmesi s6z konusudur. Ornegin;
spor/futbol  kapitalist hegemonyanin siirekli kilinmasi1 baglaminda, toplumu
yonlendirmeye donilik mesajlariyla, ideolojik ve kiiltiirel arag islevini de yiiklenmis
bulunmaktadir. Bu agidan birey/toplum; kapitalizmin yarattig1 begenileri, mutluluk
formlarini, diinya goriistinti, dolayisiyla degerler sistemini kabullenebilmektedir.
Medyada gergeklestirilen kodlamalarla birey tuttugu takimin basarilariyla mutlu
olmakta, formasin1 giymeyi ayricalik saymakta, bu takimi ve onunla ilgili her alani
kendi sosyal gercekliginin bir parcast olarak algilayabilmekte veya kabul
edebilmektedir (Dogan, 2008).

Televizyon, moda ve bireylerin davraniglarini bir arada inceledigimiz noktada
kendini kurgulama kavrami karsimiza c¢ikmaktadir. Kendini kurgulama (self-
monitoring) kavrami bireylerin davraniglarini sosyal ortamlarin gereklerine gore
diizenleyerek bagkalarinin kendileri hakkinda olusturduklart izlenimleri denetleme
egilimlerine isaret etmek icin kullanilmaktadir. Kendini kurgulama tiiketici
davraniglarini etkilemektedir (Alemdar ve Erdogan, 1994). Bireyler bir dizideki karakter
de veya televizyon diinyasindan kendisine rol model olarak aldig1 birisinde gordiigi

iiriiniin veya markanin ona sosyal ¢evrede kabul gérmesi i¢in gerekli bir ara¢ olacagini
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diistinmekte, tercihlerini markalardan veya reklami ¢ok yapilan iiriinlerden yana
kullanmaktadirlar. Marka yoneticileri olsun, iirlin tasarimcilart olsun bu durumun
farkindalig1 i¢inde pazar aglarini her gecen giin daha arttirmaktadirlar. Cilinkii dizilerde
her sosyal gruba uygun bir karakter, bir ev, araba, aksesuar kullanilmakta ve
gosterilmektedir. Daha sonra ise herhangi bir yerde ¢arsiya ¢iktiginizda; Bihter’in
yiiziigii, Fatmagiil’lin ¢orabi, Behliil’iin parfiimii, Hiirrem’in kolyesi, Yahsi Cazibe’nin
halist, ...vb. gibi birgok {iiriin tanitimi karsiniza c¢ikmaktadir. Kendini kurgulama
ozellikle gengler arasinda bulunduklar1 sosyal ¢evrede dikkatleri iistiine ¢ekme, ilgi
gorme istekleri nedeniyle daha fazla goriilmektedir. Gengler arasinda zengin goriinme
arzusu kiyafetlerinden, telefonlarina c¢antalarina kadar yansimaktadir. Genglik
dizilerinin ¢ogunda yansitilan karakterlerin sdylemleri ve iirlinler ile genglerin bu
isteklerini  gosterilen  drlinlerle  gerceklestirebileceklerine  dair  kodlamalar

bulunmaktadir.

Kod ve kodagimlama kavramlarmi daha iyi anlayabilmek adina Alimlama ve

Kiiltiirel Calisma terimlerini de kisaca ele almak gerekmektedir.

1.6.1. Alimlama ve Kiiltiirel Calismalar

Kiiltirel Calismalar terimi, 1964 yilinda Richard Hoggart’in kurdugu,
Birmingham Universitesi Cagdas Kiiltiirel Caligmalar Merkezinde bu gelenege ait bir
kavramdir. Kiiltiirel Calismalar, aslinda tam olarak ne bir toplumsal teoridir, ne de kitle
iletisimi teorisidir (Griffin, 2000). Bununla birlikte, kiiltiir endiistrileri ve onlarin
izleyicileri arasindaki iliskiyi yorumlayis bi¢imi ile izleyiciye ve alimlamaya atfettikleri
onem nedeniyle Frankfurt Okulu'nun karsisinda durmaktadir. Izleyicinin kod
acimlamada aktif olarak anlam tirettigini savunan bu yeni yonelimin kaynaklar1 Elihu
Katz’in 1959°da gelistirdigi ve 1970’lere kadar kullanilan ‘Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklasimi’na (Uses and Gratifications) kadar uzanir. Bu yaklagimin temelinde de
izleyicilerin medyadan gidermeye calistiklar1 karmagik bir gereksinimler dizgesine
sahip olduklar1 inanc1 yatmaktadir (Hall, 2005). Bu yaklasim izleyicinin de en azindan
gonderici kadar etkin oldugunu varsayar. Anlamlarin metinlerin okurla bulustugu ve
iiretildigi anda ve siirecte olustugu yoniindeki yeni bakis, medya analizlerinde metin ile
birlikte alimlama analizlerini gerekli hale getirir. Bu noktada okurun anlamlandirma

stirecine beklenilmeyen, metin dis1t etmenleri getirebilecegi fikrinden hareketle,
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anlamlarin, yapisal ya da gostergebilimsel c¢oziimlemeden ziyade etnografik
cozlimlemeyle eksiksiz olarak ortaya ¢ikarilabilecegi yoniindeki kani gili¢lenir (Hall,
2005). Kitle iletisim araglarimin yayginlagmasiyla beraber Kkiiltliir incelemeleri
kacinilmaz bir bigimde tutucu bakis agisindan siyrilarak, giinliik yasami da i¢ine alir bir
hale gelmistir (Tiirkoglu, 2003: 55-56). Kiiltiirel ¢aligmalarin izleyiciye dogrultulan
anlayisinda, medya mesajlarinin kodlanmasi, bu kodlarin ¢esitli sekillerde kod agimina
tabi tutulmasi diisiincesi yatmaktadir. Buradaki inceleme alani; ‘medyanin egemen
ideolojik tanimlarin ve temsillerin dolagiminda ve saglamlastirilmasinda oynadigi
rol’diir. Kiiltiirel Calismalarin gilicii ve orijinalligi medyanin giiciinii goreceli hale
getirmesinden ve medyaya sosyolojik olarak boyutlandirilmis bir igerik vermesinden

gelmektedir (McQuail, 2010).

Kiiltiirel Calismalar “’Kodlama — Kod agimlama °* modeli, izleyenlerin medya
iletileriyle ilgili yorumlar1 ve kod a¢imlamalari, okumalari, algilari, kavrayislar1 veya
anlam iiretimlerine isaret eden genel bir kavramdir (Hardt, 1999). Alimlama analizi ise,
televizyon programlarinin {irettigi anlam ile izleyicilerin irettigi anlam arasindaki
iliskiyi ortaya koymayi amaglayan bir yontemdir. Bu televizyon tiirleri haberler
olabilecegi gibi diger bilgilendirici ya da kurgusal programlar olabilir (Griffin, 2000).
Alimlama arastirmalarinin amacina ulagabilmesi i¢in metnin ¢ézlimlemesini yapmasi,
izleyicinin tepkisini dlgmesi son olarak da metin ve izleyici tepkisi arasindaki iliskiyi
ortaya koymasi gerekmektedir. Alimlama analizi medya mesajlarini kiiltiirel ve halka
yonelik sekilde sifrelenmis sdylemler olarak gérmekte, izleyiciler ise anlam iiretiminin
aracilari/araclar1 olmaktadir. Alimlama arastirmalarinda izleyiciler tiiketim, sifre
¢cozlimii ve sosyal kullanimlar agisindan medyayla ilgili pek ¢ok sey yapabilecek sekilde
etkindir (Griffin, 2000: 504). Alimlamalardaki farkliliklar toplumsal ya da bireysel
faktorleri de gbz oniinde bulundurarak agiklanmaktadir. Hall” un modelinde, anlaml1 bir
sOylem olan televizyon metni, bir degis-tokus siirecinin sonunda gerceklesmekte,
boylece arastirma, sadece icerik ¢ozliimlemesiyle varilmis sonuglarla kisitlanmamakta
ve mesajin sdylemsel biciminin iletisimsel aligveriste ayricalikli bir yerde oldugu,
kodlama-kodagimlamanin, belirlenmis durumlar oldugu kabul edilmektedir (Hall,

1994).

Tarihi bir olay televizyon sdyleminin bir parcasi haline gelir-gelmez, o aracin

kendi anlam iiretme sistemine tabi olur. Olayn, iletisim olabilmesi i¢in 6nce hikaye
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halinde olmasi gerekmektedir. Mesajin bigimi, olayin kaynaktan aliciya gegisi
asamasinda zorunlu ortaya ¢ikis bi¢imi olmaktadir. Mesaj bi¢imi kaynaktan aliciya
gecmek i¢in bir olaya ihtiyag duymaktadir (Tirkoglu, 2003). Mesaj bir etki
olusturabilmesi, bir ihtiyac1 karsilayabilmesi ve bir kullanima hizmet etmesi i¢in her
seyden once sOylem olarak gosterene uygun hale getirilmeli ve anlamli bir bigimde
kodlanmalidir. Boylelikle kodlanmis anlamlar biitiinii algilama, alimlama, davranig ve
ideolojilerde karmasik olan sonuclariyla birlikte etki olusturur, ikna eder, hatta
eglendirme islevini yerine getirir (Hall, 2005). Hall, televizyon mesajinin oldukca
karmagik bir yapiya sahip oldugunu vurgular. Mesaj, sessel ve goriintiisel olmak iizere
iki tlirlii sOylemi icermektedir ve goriintliniin sdylemi {i¢ boyutlu olan diinyayi, diiz bir
ekrana tagimaktadir. Hall, televizyon mesajlarinin insa edilebilecegi ii¢ kategori
belirlemektedir. Bunlardan ilki “’dominant-hegemonik’’ pozisyondur ve burada izleyici,
pozisyonu &nerilen anlamina uygun bir bicimde okumaktadir. ikinci kategoride olan
“’miizakereci okuma’’ise kodagimlamanin, hem benimsenen hem reddedilen unsurlarin
karisgtmindan olustugunu belirtir. Buna gore halkin biiylik kismi1 medya mesajlarinin
icinden ¢ikarilmasi istenen hakim anlamin ne oldugunun ayirt edebilmektedir. Buna
ragmen, hakim tanimlar olduk¢a hegemonik olmaktadir; ¢ilinkii kiiresel anlamda ‘hakim
pozisyon’da olan olaylar1 ve durumlari temsil etmektedirler. Ugiincii kategori ‘muhalif’
okumadir. Burada izleyici metnin igerdigi biitiin anlam ve yan anlamlar1 ¢6zmekte ve
bunlara karst tutum almaktadir (Hall, 1994). Hall’e gore kodlama siirecinde fiiretilen
anlamla kodagimlama siirecindeki anlam iiretme etkinlikleri her zaman simetrik

olmayabilir (Hall, 1994).

Iletisim calismalar1 bakimindan 1980°li yillar farkli egilimlerin ortaya ¢iktig1 bir
donem olmustur. Alimlama ¢alismalaria televizyon baglaminda baktigimizda, yeni
yonelimler sonucu metin ve baglami sorunu yerini, metin ve izleyici arasindaki iliskiye
birakir. Bu yeni iliskide metin icindeki 6zne konumlari merkeze tasmir. Izleyici
arastirmalar1 agisindan Birmingham Kiiltiir Calismalari Merkezi’nin bagskanligin
yapmis olan Stuart Hall ve oncii calismasi ‘Kodlama/Kodagimlama’ olduk¢a dnemli bir
yer tutmaktadir (Hardt, 1999). izleyici Alimlamasi modeline gére medya mesajlart
izleyici tarafindan miizakereci bir sekilde okunabilmektedir (Hall, 1994). Genel olarak
degerlendirildiginde dizilerde iiretilen anlamlarin izleyiciler tarafindan etkin bigimde

yorumlandigi, kod agimlarinin farkli okumalarla gergeklestirildigi soylenebilir.
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1.7. Popiiler Kiiltiir ve Kitle Kiiltiirii

Popiiler kiiltiiriin ve kitle kiiltiiriiniin ne oldugunu anlamak icin kiiltiir, kitle ve
popiiler kavramlarinin anlamini bilmek gerekir. Bu kavramlar1 anlamak i¢in de bu
kavramlar1 olusturan insana bakmak gerekir. Insanin en temel gereksinimi fiziksel
varligint devam ettirmektir. Bunu yapmak i¢in {iretim faaliyetlerinde bulunur ve daha
sonra ise maddi ve sosyal gereksinimlerini karsilama ve kimligini insa etme ¢abasi igine
girer. Ciinkii insan tek basina yasayabilen toplumdan bagimsiz bir varlik degildir. Insan
iiretim faaliyetlerinde bulunurken ayn1 zamanda kendisi ve kendisinin tirettigi maddesel
kiiltiirle sosyal hayati da olusturur. Kiiltiir, insanin sosyal hayat olgusu icerisinde
kendisini ifade edis bi¢cimi ve degisken bir siiregtir. Bu ifade tarzt hem materyal olanin
(giyecek, yiyecek, kullanilacak, zevk alinacak maddesel kiiltiiriin) hem de eylemsel ve
diisiinsel/entelektiiel olanin (inang, din, masal, siir, miizik, oyun, eglence, dinlenme,

sevinme ve liziilmenin) iiretimidir (Alemdar ve Erdogan , 1994).

Kiiltlir sosyal hayatin vazgecilmez bir pargasidir ve sadece degerleri, yargilari,
tutumlar1 vb. tasiyan diisiinsel bir siire¢ degildir; kiiltiir yasanmis ve yasanandir,
yasanmis ve yasananla ilgilidir (Giiveng, 2002). Kiiltiir insanlarin kendi yasam
deneyimleriyle bicimlenmistir ve yasam big¢imlerinin biitiiniinii olusturur. Onceden
kiiltiir yerel ve belli bir cografi bolgeye ait iken simdilerde ise yogun bir sekilde
disaridan ve uzaktan gelen diinyaya egemen bir pazarin yasam kosullarini belirledigi

bagkalarinin yasam deneyimleri haline gelmistir.

Kiiltiir yalnizca sanat ve 6grenimde degil, sosyal hayat1 diizenleyici kurumlarda,
giinliik davranig kaliplarinda belirli anlam ve degerler araciligiyla belirli bir yasam
tarzina isaret etmektedir. Kiiltlir ortak tarihsel bir biling olarak sunulmaktadir.
Kapitalizmin kendisinden 6nce var olan geleneksel degerleri yok etmesinin ardindan
insanlar1 bir arada tutabilmek icin yeni hayali kimlikler ortaya g¢ikarmistir ve bu
kimlikleri hayali alan ve kiiltiirler sayesinde hayali bir &tekilestirme ile kurmustur

(Tiirkoglu, 2003: 85).

1.7.1. Kitle Kiiltiirii

Kitle kiiltlirii sanayi devrimi ile ortaya ¢ikmis kavramlardan birisidir. Kitle

kiiltiirii kitle iiretimi yapan bir endiistriyel yapinin olusturdugu materyal yasami
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gerceklestirme ve bu gerceklestirmenin materyal ve biligsel/diisiinsel bi¢imidir.
Standartlasmis kitle iiretim bi¢imi ve tekniklerini, orgiitlerini ve kitle tiliketicisini
gerektirir. Kitle kiiltliri seri liretimin sonuglarindan biridir ve kitle toplumundan 6nce
var olmamistir. Kitle toplumu iizerine de insa edilmemistir, kitle toplumunun
ticarilesmis kendisidir. Giiniimiizde kitle kiiltiirii kitle iletisimi araclar1 ve bu araglarin
destekledigi kiiresel pazarin mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte diisiiniiliir. Kitle
kiiltiiriiyle bigimlendirilen diinya kapitalist tiretim tarzinin egemenligindeki bir uygarligi
temsil eder (Erdogan, 2004). Bu kiiltiir (a) ihtisaslagsmis 6zel bir sektor olarak, (b)
durmadan artan endiistri iiretimi olarak ve (c) en Onemlisi, ilk defa is¢i sinifina
yoneltilen ve ozellikle onlarin tiiketimi i¢in iiretilen bir kiiltiir olarak ortaya ¢ikmistir

(Alemdar ve Erdogan, 1994).

Kapitalist toplum temel olarak, kiiltliri metalastirarak, bireyleri kitle kiiltiiriiniin
driinleri aracilifiyla ait olduklar statii gruplarmma uygun tiiketim bigimlerine motive
ederek statiikoyu rasyonellestirmek amacindaydi. Marcuse’a gore, bu kiiltiirde yasayan
her birey, “yasamina zenginlik getirdigi” sOylenen iiriinler karsiliginda sadece emegini
degil, biitiin imkanlarini, bos zamanlarini da satmaktadir (Avel, 1999: 90). Kitlelere
sunulan hedef her zaman daha iyi yasamak, daha ¢ok tiretmek ve daha ¢ok tiiketmektir.
Ondokuzuncu yiizy1l kapitalizmi gibi kitle kiiltiirii de gelenekleri, eski begenileri,
degerleri, tim kiltiirel farklilig1 eritip yok ederek yerine yeni bir kiiltiir liretmistir
(Mutlu, 2001:215-216). Sanayilesmeyi izleyen yillarda igbdliimiiniin artmasi, toplumsal
iiretim silirecinin karmasik bir nitelik kazanmasi, insanin bu yeni yasam bi¢imine
alismaya zorlanmasini beraberinde getirmistir. Bireyi edilgen bir kiiltiir tiiketicisi haline
getiren kitle kiiltiirii sanat, eglence gibi yasam pratiklerini de tiiketim eylemine
doniistiirmiistiir. Biitlin bunlarin sonucunda kisilerin bireysellesmesi engellenip onlara
salt tliketici rolii yakistirilarak, bu roliin disina ¢ikmalarina olanak verilmemis, tiiketim

ideolojisi onlara kabul ettirilmistir (Atiker, 1998: 55).

Morin’in deyisiyle tarihte ikinci bir sanayilesmeye tekabiil eden kitle kiiltiirii bir
kere ortaya ¢iktiktan sonra ona karsi1 koymak imkansizlagmakta, onu meydana getiren
kitle iletisim olgusu ve kitle iletisim araglari onun denetimine girmeyi zorunlu
kilmaktadir (Ozkok, 1985: 111). Horkheimer, Léwenthal’a yazdigi bir mektupta, bu

konudaki goriislerinin acik bir sekilde ifade etmektedir :
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“Tiiketim, yasadigimiz su giinlerde, ortadan ¢ekilmis gibi, goriinmez
kilmis bulunuyor kendisini. Ya da, soyle soyleyelim; yemek, i¢mek, bakmak,
seyretmek, sevmek, uyumak , birer “tiiketim”e doniismiistiir. Tiiketim, artik,
insanin igliklerin i¢inde iken de disinda iken de bir makineye doniistiirmiis
bulunuyor (...) Giiniimiiz toplumlarinda insanoglunun uyku saatlerinin
disindaki hali ayrintilarina varana dek diizenlenmekte oldugu icin, gergek bir
kagis, ancak uyumakla ya da delilik i¢inde olabiliyor. Ya da bir tiir kérelme
ile, sessizlikle edilginlesmeyle oluyor” (Jay, 1989: 308-309 ).

Kiiltiir endiistrisinde (Horkheimer ve Adorno, 2000) kendisini gdsteren kati
biitiinlesme, siyasette nelerin olabileceginin bir isareti olarak ele alinabilir. Degisik
dergilerin ya da filmlerin degisik fiyat ve begeniye hitap eder tarzda sunulmasi aslinda
biitiiniiyle tiiketicileri siiflandirma, organize etme ya da etiketleme olayiyla ilgilidir.
Kimse kagamasin diye herkes icin bir seyler ongoriilmiistiir, farklar tesviye edilerek
birbirine uydurulmus ve ¢ekici kilimmustir. Biitiin tiiketicileri kapsayacak c¢apta bir takim
kategorilendirmeler (level) yapilmakta, kimse de bunun neden bdyle olduguna iliskin
bir soru soramamakta, olay1 oldugu gibi kabullenmektedir. Halka diisen gorev, kendi
tipi i¢in seri halde firetilen iriinleri tliiketmektir. Birer istatistik malzemesi olarak
tiiketiciler, propaganda mekanlarindan artik bir farki kalmayan arastirma mekanlarinin
haritalarinda gelir gruplarina gore ayrilmakta ve kirmizi, yesil, mavi alanlara

dagilmaktadir” (Horkheimer ve Adorno, 2000: 11-12).

Oskay’a gore, ticaretin, demiryollarinin, ulasimin gelismesiyle, pazarin
biliylimesiyle ve matbaanin gelisimiyle birlikte farkli bir diinya ortaya ¢ikmis, bu
stirecte, merkezi yonetimin kiiltliri yaninda, halkin kendi 6z duygularini yansitan kiiltiir
de gelismistir. Bu kiiltiir popiiler kiiltiirdiir; yani halka ait kiltiirdiir, ancak daha
sonralar1 piyasa mekanizmasina veya siyasi karar organlarma bagl hale gelmistir.Bu
bagliliktan sonra ise halkin yaygin sekilde kullandigi kiiltiir yok olmus, kitle kiiltiirii
haline gelmistir; kitlenin yonetildigi bigim ve anlayislarla imal edilmeye baslamistir.
(Oskay, 1983: 179). Kapitalist sistemin, iiretim ve tiiketim anlayisina entegre edilerek
anlamlandirilan egemen sinifin siyasi ve ekonomik ¢ikarina hizmet eden bir doniigiim
icinde anlamlandirilan kitle kiiltiiri kavrami, Hall ve Whannel tarafindan sdyle

elestirilmektedir:
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“Bir avug insanin elinde toplanan iktidar kitle kiiltiiriiniin inceltilmis
manipiilasyon teknikleriyle siirdiiriilmektedir, kitle kiiltiirii kitlesel olarak bir
formiile gore iiretilen ve yaraticiliga yer vermeyen bir siiregtir; insanlar bu
kiiltiir nedeniyle toplumun katilimcilart yerine, baskalarinin iirettiklerinin
edilgin tiiketicileri haline gelmiglerdir, kitle kiiltiiriinde medya bize yapay bir
diinya goriiniimii sunar ve gerceklik duygumuzu tammlar, yasantimizi
basmakalip yargilar seklinde diizenler, kitle kiiltiirii bizi birbirimize benzer
hale getirir; kitle kiiltiirii halk sanatini yok eder, popiiler sanatin kokiinii
kurutur  ve yiiksek sanati tehdit eder;, medya kitle kiiltiiriinde
gereksinimlerimizi ve arzularimizi tatmin etmektense somiiriir, kitle kiiltiirii
vasatligi 6verek siradanhigy yiiceltir, kitle kiiltiiriiniin tammlayict bir unsuru
da kisilik kiiltiidiir ve kitle kamusal topluluklar: yerinden ettikce, hakiki
bireyin yerini de kisilik kiiltii (yani insamin ne oldugunun, ne yapmis
oldugunun degil, imajinin, goriinen yiiziintin vurgulanmast) alir; kitle kiiltiirii

tiriinleri insanlarin gerceklikten kagmalarina imkan verir” (Mutlu, 2001: 21).

1.7.2. Popiiler Kiiltiir

Popiilerin en klasik anlami halka ait olandir. Fakat giiniimiizde bu kavram
“bir¢ok kisi tarafindan sevilen veya secilen" anlaminda kullanilmaktadir (Oskay, 1983).
Popiilerin bu kullanilist yeni alanlara tasinarak, yeni ifade big¢imleri verilerek ve
toplumsal sistem i¢in yeni dayanak rolii saglanarak devam ettirilmistir. Ornegin popiiler
televizyon programi, popiiler film yildizi, popiiler sporcu ve genel olarak popiiler ve

pop kiiltiir gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir (Erdogan, 2004).

Kitle kiiltiirii i¢cinde ticari amaclarin gergeklesmesiyle ilgili olarak iiretilen ve
poptilerlestirilen ve dinamik bir goriiniim verilen popitler kiiltiir olusturulmustur
(Giingor, 1999). Popiiler kiiltiir, kitle kiiltliriiniin somut bir alani haline gelmistir. Kitle
kiiltiirii tekelci kapitalizmin hem mal hem de imaj satigint yapan, uluslararasi1 pazarin
degismelerine ve ihtiyaglarina gore bigimlenip degisen, onceden yapilmig, onceden
kesilip bi¢ilmis, paketlenip sunulmus bir kiiltlirdiir. Kapitalizmin kendi i¢in “{iretirken
ve gasp ederken”, bu amagla kitleleri iicretli kole olarak kullanarak “kitleler igin”
yaptig1 liretim ve bu lretimle gelen “yasami yapma yoludur”. Bu anlamda popiiler

kiiltiir, pazar tarafindan pazarda tiiketim icin “siparis edilen, 1smarlama” kitle
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kiiltiiriinde, en popiiler iiriinleri ve tiiketimleri anlatir. Denilebilir ki popiiler kiiltiir,

kullanim ve tliketim kiiltiiriidiir (Oktay, 1993).

Popiiler kiiltiir, kapitalist tiretim siireclerinin uygulanmaya baslamasi, radyo,
sinema ve televizyonun yayginlagsmasiyla kiiltiiriin seri tretilip tiikketilmesiyle ortaya
cikan bir kavramdir. Popiiler kiiltiir genis is boliimii etrafinda kurulan kapitalist mal
iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bigimlerine dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bigim
olmayinca, drnegin teknolojik ¢ogaltma, seri {iretim, televizyon veya basin olmayinca,
bu araglara dayanan bdyle bir kiiltiir bigimi de olmaz. Ozkan’a gére popiiler kiiltiir,
egemen smiflarin statiikoyu devam ettirmek icin irettikleri kiiltiirel degerleri ve
gelenekleri, egemen ideolojiler dogrultusunda yeni formiiller bigiminde yansitarak

yarattiklari, bagimli bireylere sunduklari bir kiiltiirdiir (Ozkan, 2006: 33).

Popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamiyla, emegin giindelik
olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi icerir. Genis anlamiyla, belirli
bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n kosullarini saglar (Oktay,
2002: 17). Popiiler kiiltiirde, ayn1 zamanda, siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirligi gergeklestirilir. Ornegin miizik
alaninda, popiilerlik her hafta degisen “top 40” i¢inde olma ve bunlar1 dinlemedir.
Giyimde popiiler olan sey mevsimlerle degisen modayla gelen giidiimli kiiltiirel
yasamdir. Yeme ve igmede belli markalar arasindaki 6zgiir se¢im igin tiiketici kazanma
miicadelesi ve bunun bireysel 6zgiirliikk, zevk ve tercih olarak sunulmasidir (Akga,
2005). Popiilerin yaratilmasinda, ayn1 zamanda diger popiilerler kullanilir: popiiler spor;
popliler sporcu ve sanatgilar; popiiler yapilan fikirler ve ideolojiler; popiilerlestirilmis
anneler ve kaynanalar; popiiler televizyon dizileri ve televizyon programlari; popiiler
magazin ve dizi kahramanlari; popiiler politikalar bunlardan bazilaridir (Ozpazarcik,
1998). Popiiler kiiltiir bir “¢abuk kullanim ve hizli tiiketim” kiiltiirtidiir: Bu tiir kullanim
ve tiiketim popiilerin {iretiminin ilk safthasindan son-kullanim ve atma safhasina kadar
her agamasinda vardir. Boylece kitle tliretiminin kalicilii ve stirekliligi garanti edilir.
Popiiler olan kullanilarak paketlenmis popiileri, tiiketiciler alir ve popiileri, saglarina,
ylizlerine, istlerine ‘“uygulayarak” malin ve bilincinin popiilerlestirilme siirecini
tamamlarlar. Tiiketici eger popiilere katilmazsa veya popiileri yakalayamazsa bir sekilde

tedirgin edilir ve kendisini tedirgin hisseder. Ancak popiilerini eksik etmeyen tiiketici
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hem popiilerle kendini bulur hem de popiiler olanin satisina katilir. Bu satista kendi

viicudu ve kendi ruhu en 6nde gelen tasiyicidir (Erdogan, 2004).

Popiiler kiiltiire olumlu yaklasanlar oldugu gibi olumsuz yaklasanlar da vardir.
Popiiler kiiltiire olumlu bakanlar daha ¢ok “popiiler”i, ‘“halka ait” olarak
nitelendirmektedirler (Ozbek, 2005: 83) ve onu demokratiklesmenin, cogulcu
demokrasinin ve bireysel 6zgiirligiin gostergesi olarak kabul ederler. Bu anlayisa gore
popiiler kiiltiir, demokrasinin bir nimetidir. Popiiler kiiltiire iyimser bakanlar onu halkin
sesi olarak goriir ve siradan insanlarin degerlerini, deneyimlerini, ¢ikarlarint yansittigini
ileri siirer. Bu anlayisa gore popiiler kiiltiir genel olarak halkin bir miicadele alanidir.
Insanlar moda olan ¢ok pahali iiriinlerin taklitlerini kullanabilmekte, boylece
toplumdaki siniflar aras1 gerilim azalmaktadir. Deri pantolonlarin, markali kiyafetlerin
taklitlerini giyinen gencler, i¢inde yasadigi toplumla barisik olur. Bireyler eglence,
yarigma, magazin programlariyla ya da dizi filmlerle kendilerine sunulan hayatlarla
bastirilmis duygularinin bagkalar1 tarafindan da yasandigini goérmekten haz duyar
(Ozkan, 2006). Modern toplumun yorgun insani bu programlarla eglenir. Argo ve basit,
anlasilir dilin kullanilmasi, gorsel unsurlara yazili unsurlardan daha c¢ok yer verilmesi
genis kitlelerce bu {iriinlerin tiikketilmesini saglar. Bu 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir.
Halk bu iiriinlerle giindelik hayati arasinda bir ilinti kurabildigi 6l¢iide mutludur. Eger

bu ilintiyi kuramiyorsa zaten o iirlinlere popiiler demek miimkiin olmaz.

Popiiler kiiltiire olumsuz bakanlar ise onun uygarlik i¢in tehlike oldugunu, algak
zevklerin ve ilgilerin kiiltiirii oldugunu belirtir ve bu nedenle de asagilarlar. Bu anlayisa
gore popiiler kiiltiir, Gist kiiltiiriin 6gelerine sahip degildir. Cilinkii iist kiiltiir seckinlere
aittir, gelecege doniik, mitkemmel bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir ise st kiiltiiriin tam
zittt; diger bir deyisle diizeyi diisiik, sayisal ¢gogunluga ait ve genellikle kitle iletisim
araglariyla yayilan kiiltiirdiir (Erdogan, 1999: 46). Kitle iletisim araglar1 yoluyla
olusturulan ve yayginlasan popiiler kiiltiire iligkin elestiriler ve karsi cikislar, bu
kiiltiiriin sosyal kisileri, 6zne konumundan siyirdigy, tek tiplestirdigi, yozlastirdig: ayrica
kitle iletisim araglarinin manipiile edici “seylestirici” ve “nesnelestirici” miidahalesinin
aracist oldugu yoniindedir (Marcuse, 1975: 27). Bu elestirilere gore, artik giindelik
yasam kiiltlirline; metalagmis, ucuz ve ¢aba gerektirmeyen, gecici ve rafine olmayan
popiiler eglence endiistrisinin kiiltiirii hakim olmaya ve yerlesmeye baslamistir (Cagan,

2003:183).
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Sanayi Oncesi (pre kapitalist) donemde herkes icin 6zel ve birer birer iiretilen
eglence ve sanat lriinleri, manifaktiir iiretime gecilmesiyle birlikte kitle halinde
iretilmeye ve dolayisiyla bayagilasmaya ve orijinallikten ¢ikip, siradanlagmaya
baglamistir. Sanatin, dinin, siyasetin, egitimin, degerlerin, ahlakin, hukukun kisacasi
toplumsal yasamin biiylik bir boliimiiniin, kanaat onderleri, medya patronlar1 ve(ya)
hegemonik sdylem odaklarinca kurgulanan popiiler ikonlar, gostergeler, mitoslar,
zihniyetler ve yorumlar tarafindan iggal edilmesi, bu alanlarin bir gosteri ve seyirlik hale
gelmesine ve yeniden iiretilebilen tiikketim nesneleri haline donlismesine zemin
hazirladig1 seklindeki elestiriler (Oktay, 2002), genelde popiiler kiiltiire olumsuz
yaklaganlarin ortak goriislerini yansitmaktadir. Bu olumsuz yaklasimlar bir anlamda

modernite elestirisi niteligindedir.
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Popiiler kiiltiire olumlu yaklaganlar “halk bunu istiyor”, “popiiler olan, yaygin
olan haklidir” goriislinii benimserken, olumsuz yaklasanlar ise popiilerin ticari, ucuz ve
siradan oldugunu ve bu kiiltiiriin esiri olan insanlarin birbirinin aynisi, standartlasmis ve
yozlasmis olduklarini savunmaktadirlar. Popiiler kiiltliir taniminda ortaklasa paylasilan
goriis, glindelik yasamin ‘tiiketim kiiltiiri” olmas1 noktasindadir. Popiiler kiiltiir, iletisim
araclarinin geliskinligi ve icerdikleri mesajlarla baglantili olarak degerlendirilmekte
ancak 0z olarak, insani tiiketim nesnesi yapmasi, kendine ve topluma yabancilastirmasi

ozellikleriyle tartisilmakta ve elestirilmektedir (Oskay, 1983).

1.7.2.1.Popiiler Kiiltiir ve Tiirk Gengligi

Hayatin her alanini kapsayan, yogun bi¢cimde yasanan ve tiiketilen popiiler
kiiltiir, sermaye sahipleri tarafindan iiretilir, denetlenir ve genis kitlelerce tiiketilmesi
beklenir (Giilliioglu, 2012). Popiiler olan bu {iriinler kitle iletisim araglar ile varlik
bulurlar. Popiiler kiiltiir {irlinlerini radyo ve televizyon kanallarinda, gazete ve dergilerin
renkli sayfalarinda, reklam afislerinde, radyo ve televizyonlarin reklam yayinlarinda
tilketiriz. Biiken’e gore (Biiken, 2001), uzaktan kumandayla belirlenen bir yasam
cazibesine kapilmis Tiirk gencleri tam anlamiyla birer televizyon diiskiinii olmuslardir.
Bu da sonugta, Amerika’nin kiiltiirel emperyalizmini medya araciliiyla yaptig1 ve Tiirk
genglerinin kalplerini ve zihinlerini ¢eldigi anlamina gelebilmektedir. Oxford gomlekli,
blue jeanli, Caterpillar’li Tiirk genglerini Amerika’daki benzerlerinden ayirt etmek

oldukca zor hale gelmektedir Bunun hem dis goriinilis i¢in, hem de ortak zihniyet
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acisindan gegerli oldugu soylenebilir. Dig goriiniiste olusan degisikliklerin yani sira,
“prestige”, “relax”, “image yapmak”, “look degistirmek”, “cool olmak”, “trip yapmak”,
“free takilmak”, gibi deyimler Tiirk genglerinin giinlik konusmalarma girmistir. Her
gecen giin daha fazla aile resmi ve dini bayramlarda evde kalip, arkadas ve akraba
ziyaretlerine gitme yerine, birka¢ giin kacabilmek icin taksitle de olsa tatil paketleri
satin almaktadir. Bir taraftan aileden gordiiklerini kendi gelecek yasamlarina da
uygulayabilmek i¢in “yuppie” olma istekleri ve kariyerlerinin miimkiin kildig1 en kisa
stirede servet sahibi olmay1 gaye edinmeleri de olagan dis1 sayilmaz. En kotiisii ise,
genclerin en azindan bir kismimin Amerika Birlesik Devletleri vatandasi olabilmek i¢in
yanip tutusuyor olmalaridir (Biiken, 2001: 52-53). 1960’larin idealist, politize olmus
gencleri, 80”lerde isini bir sekilde halletmeye ¢alisan nesillere doniisiirken, giiniimiizde
idealler, zenginlik ve basar1 iizerine kurgulanmaya basladi. Daha ¢ok 25 yas ve orta
ogrenim donemi arasindaki geng niifusa hitkkmeden popiiler kiiltiiriin etkisiyle biiyiiyen
genclerin hedefleri, hayat yorumu, sevdikleri isler hep ayni dogrultuda olmaktadir
(Avel, 1999). Ornegin, bu gengler bilgisayarlarla ilgileniyor, dil 6grenmek istiyor, iyi
bir esle evlenip, iyi bir evde oturup, iyi bir arabaya binmek istiyorlar (Avci, 1999).
Basar1 onlar i¢in her sey. Ancak, buna kisa yoldan ulasmay tercih ediyorlar. Gengler
kendini tanimlama sorunu yasiyor. Kisa yoldan para kazanmak, ¢aligmamak erdem ve
ayricalik olarak goriiliiyor. Bir fikir ya da inan¢ ugruna kendini feda etmeyi asla
diisiinmiiyor. Siirekli bir basar1 miti sz konusu ancak, c¢alismadan basariya ulasma
yollart araniyor (Biiken, 2001). Giyimde de belirli ayrigsmalari benimseyenler adeta
iiniforma giymis gibi ayni kiyafetleri giyenler mevcut bulunuyor. Bu tiir cikislar
iinliilerden bir kisi yaptig1 zaman yayginlagiyor. Ayrica yurt disindaki iinliilerden de
etkileniliyor. Kendilerine ait bir diinya kurmaya ve o diinyaya ait olmaya ¢aligiyorlar.
Gengler mekan olarak daha ¢ok aligveris merkezlerine takiliyor. Buralarda ki cafelerde
bir araya geliyor, ya da oturduklar1 semtlerin iinlii caddelerini tercih ediyorlar. “In”
olmayan yerler, eglencenin dogasi1 geregi piyasa yapmak onemli oldugu icin tercih
edilmiyor (Biiken, 2001). Farkli olandan ve farkli olmaktan, diglanmaktan korkuyorlar.
Bir yere ait olma ihtiyac1 duyuyorlar ve popiiler kiiltiir ile 6zdeslesiyorlar. Cocuklar1 ve
gencleri egitmeye calisanlar, sadece anne-babalar, egitim kurumlar1 degildir. Uluslar
arast sermaye, yerli igbirlik¢ilerini, kendi menfaatleri dogrultusunda, kiiltiir
emperyalizmini moda, genclik, miizik, film, fast-food ve etnik kdken unsurlariyla
genclerimize asilamaya caligmaktadir (Toffler, 1997). Cagdas anlayis diisiincesi ile
bir¢gok TV programi, toplumsal degerlerimize yikict bir sekilde saldirmakta, bayagi bir
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hayat tarz1 empoze etmektedir (Aziz, 1975). Ozellikle gengler, aldirmaz,
vurdumduymaz, her seye bos ver mantigiryla yaklasan bir kitle haline getirilmeye
calisilmaktadir (Dogan, 1991). Toplumlarin siirekliliginde 6nemli bir potansiyel gii¢
olan gengligin, bedenen ve ruhen saglikli gelisimi, toplumlarin giivenli gelecegi
acisindan ¢ok onemlidir. Bu agidan, popiiler kiiltiiriin etkisini kiracak bir takim egitim

politikalarina ihtiya¢ vardir.

1.8. Rol Model Kavram

Cocuklar, cevrelerinden gordiikleri kisilik 6zelliklerini bir slinger gibi hevesle
cekerler. Farkina bile varmadan kendilerini biiyiileyen veya havali oldugunu
diistindiikleri kisi gibi davranir veya rol yapar, uygun davranig bigimini dgrenerek
onlarin begenilen dzelliklerini kazanmaya ¢aligirlar. Isteyerek taklit etmeye ¢alistiklari
kisi onlarin rol modelleri haline gelir. Cocuklar i¢in rol modelinin énemli olmasinin en
biiyiik nedeni, ¢ocuklar i¢in ilham ve motivasyon verici ya da tam tersine onlarin
cesaretini kirict ve yipratici bir etki yaratabilmesi ve dolayisiyla onlarin karakter ve

kisiligini sekillendirmesidir (Dokmen, 1985).

Bireyin sosyal gelisimi bebeklik, ilk c¢ocukluk, orta cocukluk ile ergenlik
donemlerinde olmak iizere dort asamada incelenmektedir. Bebeklikte sosyal gelisim
saglikl1 olabilmesinde anahtar rolii anne ve baba oynamaktadir. Yeni dogan bebekler ve
cocuklar, bakicilar ile iligki kurma ihtiyaci icerisindedir. Anne ile bebek arasindaki
iliski, ancak yakinlik arayis1 ile belirginlesmektedir. Ilk c¢ocuklukta sosyal gelisim
asamasinda cocuk, ailesinin digindaki kisilerle etkilesimde bulunmaya ve yasitlar ile
olan beraberlikten zevk almaya baslar. Orta cocukluk sosyal gelisim asamasinda ¢ocuk,
okula baslamasiyla birlikte, okul 6ncesine oranla daha ¢ok sayida arkadasla iliski kurar
ve bireysel oyunun yerini grup oyunu alir. Baska bir deyisle, ¢ocugun okul ¢agi ile
birlikte bir grup {iyesi olma ¢agina girmesi ve sosyal bilincinin artmasi s6z konusudur
(Can, 2000). Bu donemdeki sosyal gelisim cocuklarin &grenmesi gereken sosyal
gorevleri, kisisel bagimsizlik kazanma, yasitlartyla gecinme ve toplumsal cinsiyet
roliinii 6grenmedir (Karacoskun, 2006). Ik ¢cocuklukta oldugu gibi, orta ¢ocuklukta da
sosyallesmenin etkileri Once aile i¢cinde gozlemlenir. Anne babanin ¢ocuk ile sicak
(kabul eden ya da onaylayan)bir iligkiye sahip olmasi, ¢ocugun sorumlu ve kendini

denetleyebilir bir kisilik gelistirmesine yardim etmektedir. Bunun tersine, anne baba ile
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cocuk arasindaki diismanca (reddeden ya da onaylamayan) bir iliski, cocugun saldirgan
davraniglar gostermesine, gilivensiz, utanga¢ kisilik 6zellikleri gelistirmesine neden
olmaktadir (Yavuzer, 2012). 12-18 yas arasi sosyal gelisim, rol karmasasi olarak da
nitelendirilmistir (Aydin, 2004: 89). Bu evrenin ¢oziim bekleyen temel sorunu, tutarl
bir benlik gelisiminin anlatimi olan bireysellesme olgusudur. Geng, bir taraftan
toplumca kabul goren deger ve amaglara yonelme baskisi, diger taraftan viicudundaki
hizl1 fizyolojik gelisimin neden oldugu biyokimyasal degisimlerle basa ¢ikma gibi
sorunlar ile kars1 karsiyadir. Bu nedenle ergenlik, ¢atisma ve karmasalarin yasandigi bir
donemdir. Yetigkin rollerine hazirlik ve toplumca onaylanan ahlédki standartlara uyum
sorunlarinin yasandigi bu evrede ergen, diislinsel ve duygusal yonden Onemli
degisimlere ugrar ve 6zdesim kuracagi davranig modellerine ihtiyag duyar. Sosyal
iligkileri i¢inde kendisini kanitlayarak, varligin1i kabul ettirmek amaci ile yasit

gruplarina yonelir (Aydin, 2004: 89).

Geng, ¢evresinde daima “onun gibi olmak” istedigi kisileri arar. Boylece o kisiyi
rol model alarak kisiligine bi¢im verirken, yetistigi ¢evrenin ekonomik ve sosyokiiltiirel
kosullarinin etkisi altinda, sorumluluk ve bagimsizlik arasinda denge kurmak ister.
Ozdeslesme, genglik ¢agmna 6zgii ruhsal yapi icinde aile bireylerinden baslayarak
cevredeki kisi, diislince ve kiiltiire dogru gittikce genisleyen bir alanda, ergenin istemli
ya da istemsiz olarak benimsedigi, 6ziimsedigi diigiince, davranig, tutum ve eylemlerden
olusan bir siirectir. Ozdeslesmenin olustugu ortamin toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
ozellikleri bir yandan kisiligi olustururken, diger yandan kisilikle toplum arasindaki tiim
iligkilerin temeli olan 6zerklik ve sorumluluk kavramlarini bi¢imlendirir (Aydin, 2004).
Cocukluk doneminde daha ¢ok oyun ve taklitle, ergenlik doneminde ise genellikle
0zdesim yoluyla rol model alan ¢ocuklarin sosyal gelisim doneminde aile, okul ve
arkadas cevresinden oldugu gibi, kitle iletisim araglarindan ve 6zellikle televizyondan
etkilenmesi, “taklit ve 6zdesim” noktalarinda kendini belirgin olarak gdstermektedir
(Yavuzer, 2012: 84). Bu dénemde gengler kim oldugu, ne yapmak istedigi ve yasamina
nasil yon verebilecegi sorularina cevap ararken cesitli rolleri denemekte ve artan
bagimsizlik duygulari sonucunda kendi basina karar verme ve yasami igin riskli
olabilecek davranislari sergileyebilmektedir. Genglerin riskli davraniglart benimsemesi,
geng¢ benmerkezciliginin bir uzantisi olarak goriilebilmektedir. Geng, kendisini 6zel ve
biricik olarak gérmeye baslamakta, digerlerinden farkli olduguna ve bagkalarinin bagina

gelen kotii seylerin kendisine olmayacagina inanmaktadir. Riskli davraniglar sonucu
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yasanabilecek olumsuzluklar1 hafife almakta ve bunlar1 uygulayabilmektedir. Bu
donemde gengler, davraniglarina yon verecek 6zdesim modelleri aramaktadir. Anne-
babadan ve diger yetiskinlerden duygusal agidan bagimsizlasirken, farkli rol

modellerine ilgisi artmaktadir (Yavuzer, 2012: 84).

1.8.1.Rol Modellerinin Cocuklar ve Gengler icin Onemi

1.8.1.1. Hayat Algis1

Cocuklar ¢ok keskin gozlemcilerdir ve bir kez benimsedikleri bir seyin yasam
boyu onlarla kalma olasilig1 yliksektir. Hayata, yakin olduklar1 veya olmak istedikleri
kisinin goézlerinden bakma egilimindedirler (Aydin, 2004). Rol modelleri iyimserse
bardagin dolu kisminit gérme sanslart daha fazladir. Rol model onlar i¢in bir 6lgme
standard1 veya idol olur. Kendilerini nasil algiladiklar1 da rol modelle ne kadar benzerlik

gosterdiklerine veya onlarin goéziinde rol modelin nasil goriildiigiine baghdir.

Gengler ozellikle ergenlik doneminde kim oldugu, ne yapmak istedigi ve
yasamina nasil yon verebilecegi sorularina cevap ararken cevresindeki kisileri dikkatle
gozlemlemekte, cesitli rolleri denemektedir (Aydin, 2004). Rol model aldig1 kisinin
davranig Oriintiileri veya imajiyla kendini ¢evresine sunabilmektedir. Diigiince yapisi,
idealleri, hayalleri bu dogrultuda sekillenebilmektedir. Ornegin; gencler onlara sunulan
dizi karakterlerinden gordiikleri iiretmeden tiiket, kolay yoldan para kazanma yollari,
kazanmak i¢in kanunsuz islere bulasmak veya oliimiine doviismek ile ilgili sdylemler ve

davranislarla kars1 karstya kalmaktadirlar.

1.8.1.2. Kisilik ve Tutum

Rol modellerinin davranis bigimlerini ¢ok yakindan takip ettikleri i¢in ¢ocuklar
ve gengler kisilik 6zelliklerini ve tavirlarini rol modellerine uydururlar (Aydin, 2004).
Ornek aldiklar1 kisinin olaylar karsisinda verdigi tepki ve reaksiyonlar cocuklarin ve
genglerin takinacagi tavirlari da belirler. Bazi seyleri sevmeyi ya da sevmemeyi, hayran
olduklar kisinin tavirlarini kriter alarak 6grenirler. Kisilik gelisim siirecini rol modelin

taklit edilen davranis kaliplarma gore sekillendirebilirler. Ornegin; lise ¢aginda takim
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elbise begenisi yaygin degilken Kurtlar Vadisi dizisinden sonra &grencilerin bir anda

Polat gibi giyinme arzusuyla takim elbise giyinmeye yoneldikleri gézlenmistir.

1.8.1.3. Tutku ve Hevesler

Cocuklarin, “biiyliylince ne olacaksin” sorusuna verdikleri cevaplari
degistirmelerinin bir nedeni de birinden belli bir konuda ilham veya nefret seklinde
etkilenmis olmalaridir. Ne kadar ileriye gitmek isteyecekleri, ne kadar ¢aba sarf etmeye
hazir olduklar1 ve hayallerini gergeklestirmek icin neye ihtiyaci olduklar1 hakkindaki
diistinceleri, rol modelleri tarafindan gosterilen azim ve kararlilifin giicline veya
yetersizligine baghdir (Aydin, 2004). Genglerde rol model aldig: kisinin sahip oldugu
imkanlara sahip olma dogrultusunda hayalleri ve istekleri sekillenebilir. Ornegin:
gencin rol model aldig kisi {inlii bir sarkici ise geng de iinlii bir sarkict olma noktasinda

hayaller kurabilmekte ve ¢abalayabilmektedir.

1.8.1.4. Sosyal iliskiler

Insanin sosyal bir hayvan oldugu sdylenir; ancak tiim hayvanlar evcil
olmayabilir. Burada en 6nemli nokta, ¢cocuklarin ve genclerin genelde, sosyal iliskileri
(ailesel veya toplumsal), bu iligkilerin, rol modellerinin hayatlarindaki 6neminin
1s18inda  gorliyor olmalaridir (Aydin, 2004). Duygularin1 ifade bigimleri ¢ogu
zaman &rnek aldiklar1 kisilerin bakis acismin bir yansimasidir. Ornegin kendine rol
model aldig1 kisi veya grup sosyal iligkilerinde asi bir tutum sergiliyorsa, kendi i¢inde
kapali, disa acik olmayan biriyse gen¢ de bu dogrultuda iligkilerini

diizenleyebilmektedir.

1.8.1.5.Ebeveynlerin Rol Model Olarak Onemi

Yapilan bir aragtirmaya gore, ergenlerin %56's1 rol modelleriyle 6zdeslesmistir.
Ayrica, rol modelleriyle kisisel veya dogrudan iletisim halinde olanlar, olmayanlara
kiyasla, daha yiiksek bir 6zbenlige sahipler ve akademik alanda daha iyidirler. Ayni
sekilde, pozitif rol modellere sahip ¢ocuklarin kendilerine olan giiveni daha fazla ve
gelecekleri hakkinda daha iyimserdirler. Sosyal gruplarda kendilerini iyi bir sekilde

temsil etmeyi biliyor ve ¢evrelerindeki insanlarla pozitif bir etkilesim icindedirler.
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Pozitif rol modelli ¢ocuklar ve gengler ¢ok daha motivasyonlu ve basarma diirtiileri
daha ytksektir. Hayattaki Onemlerini biliyor ve kendilerini bu dogrultuda

dengeliyordurlar (Aydin, 2004).

Eger rol modelleri her giin gordiikleri kisilerse ve onlarla kisisel bir baglanti
icindelerse, ¢ocuklar ve gengler rol modellerinden ¢ok daha fazla yararlanabilmekte ve
olumlu etkileri biiyiik 6l¢iide artmaktadir. Bunun tek nedeni, rol modelin de hayatta
bazen hata yapacak veya basarisizliga ugrayacak bir insan olmasidir. Eger ¢ocuk ve
geng, basarisizliga neden olan sartlart  bizzat gozlemlerse, daha az hayal
kiriklig1 hissedecek ve hatanin sonuglarmi ilk elden biliyor olmasi benzer tehlikelerden
uzak durmasi i¢in ona bir uyarict olarak hizmet edecektir. Pozitif rol model ailelere
sahip ¢ocuklarin hayata karsi dengeli bir bakis agisina sahip olmalarinin nedeni de
budur. Ailelerinin daha 6nce hep Oyle yaptiklarini gordiiklerinden, onlar i¢in hayatin
inig-¢ikiglarin1 idare etmek daha kolaydir. Tipki daha 6nce ailelerinin de yaptig1 gibi,
basarisizliklarin {istesinden geleceklerini biliyor olmalar1 onlara saglamlik ve giivenlik
hissi verir. Ayrica, eger rol model statiisiindelerse, ailelerin, ¢ocuklarma disiplin ve
rehberlik saglamalar1 ve onlari, arkadas baskis1 da dahil olmak iizere her tiirlii olumsuz
etkilerden uzak tutmalar1 daha kolay olmaktadir. Bu nedenle, hi¢ siiphe yok ki, rol

modelleri ebeveynleri olan ¢ocuklarin daha kii¢iik davranis problemleri olacaktir.

Psikologlarin pek ¢ogu, bireyin davranislarinin %95'inin, 6zellikle ¢ocukluk
veya ergenlik doneminde, taklit etme veya cevrelerindekileri model alma yoluyla
Ogrenildigine inanmaktadir (Aydin, 2004). Tek basina bu gercek, ¢ocuklar i¢in iyi bir
rol model olmanin ve rol model ile ¢ocuk arasindaki pozitif iligkinin Snemini
vurgulamak i¢in yeterlidir. Cocuklar i¢in rol model konusunda unutulmamasi gereken
en Onemli nokta, tekrarlanan ydnergeler vasitasiyla 6grenemeyen c¢ocuklarin gozii

onilinde yasanan drnek sayesinde ¢abucak adaptasyon saglayacagidir (Yavuzer, 2012).
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IKiNCi BOLUM

TELEViIZYON VE DiZiLER

2.1. Televizyonun Fonksiyonlar:

Televizyon kitle iletisim araci olarak 1950°li yillardan gilinlimiize kadar gegen
stire¢ icinde Ozellikle endiistriyel iilkelerde oOncii medya konumuna gelmistir.
Televizyon bir¢ok insan i¢in giinliik hayatin énemli bir parcasi haline geldigi, hatta
birgok insanin gilinlik hayatinin akisinin televizyon tarafindan diizenlendigi
gozlenmektedir. Kendini siirekli tekrar etmekten ve her seyi yaymn zamam iginde
aktiiellestirmekten aldig1 giigle televizyon, birey ve toplumun olus tarzlarinin,
kanaatlerin, deger yargilarinin ve zevklerinin belirlenmesinde O6nemli bir rol
istlenmekte ve toplumsal iletisimi etkilemektedir. Televizyon gercekligi kavrama ve
tecriibe etme siireclerinin bigcimsel ve niteliksel anlamda donlismesini pekistiren ve
yonlendiren teknolojik bir icat olarak metinsel kiiltiirden gorsel kiiltiire gegisin en

onemli giiclerinden biri olmustur (Kaplan, 1992).

Ingiliz iletisim arastirmacisi (Groombirdge, 1995: 14), kitle iletisim arac1 olan
televizyonun farkli {ilkelerde, degisik amaclarla kullanildigini, televizyonlarin yayin
politikalarin1 bu amaclara gore olusturduklarini belirtmektedir. Groombridge’e gore
televizyon, Amerika Birlesik Devletleri’'nde oncelikle bir satig aracidir; diger islevleri
fazlaca onemsenmez. Eski Sovyetler Birligi’'nde daha ¢ok yonetimin sesi olmak icin
kullanilmistir. Hollanda’da, iilkenin ideolojik béliiniisiinii yansitmaktadir. Iskandinav
iilkelerinde ise daha fazla ozgiirliik saglayacag: bir fonksiyona sahiptir. Yani degisik
iilkelerdeki medya  politikalar1  iktidar  g¢evrelerinin  istegi  dogrultusunda

sekillenmektedir.

Tiirk toplumu ise televizyon yayinlari ile Tiirkiye nin sosyo-ekonomik ve siyasi
yonden 6nemli doniisiimler yasadigi yillarda (1980’11 yillarda) tanismistir. Tiirkiye’de
ozel televizyonlarin yayma ge¢mesi ve sayilarinin her gecen giin artmasi, demokrasi

anlayisindan siyasete, biirokrasiden giindelik hayata ve popiiler kiiltiiriin olusumuna dek
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toplum hayatinin pek ¢ok yoniinii etkilemis, kitlelerin televizyonla iliskisi ise farkl

boyutlarda gelismeye baslamistir.
2.1.1. Kamuoyu Olusturma

Iletisim Sézliigii’nde kamuoyu, “halkin kamusal ilgi konularina iliskin
kanilarinin toplami; genel kamunun iiyelerinin siyasi konular ya da giincel olaylar
hakkindaki tutumlarinin anlatimlar1” seklinde tanimlanmaktadir (Mutlu, 1994: 117).
Tiirk Dil Kurumu Sézligii’'nde ise kamuoyu, “bir konuyla ilgili halkin genel diisiincesi,
halk oyu” seklinde agiklanmaktadir (TDK, 2011). Literatiirde iizerinde uzlasilmis tek bir
karsilig1 olmasa da kamuoyu kavrami genel olarak, “belli bir toplum iginde yasayan
insanlarin belli bir olgu ya da inan¢ {iizerindeki ortak yargisi” seklinde ifade
edilmektedir (Vural, 1999: 46). Kamuoyu kavrami igerisinde yer alan “kamu” sézcigii
Ozetle “grup” ve “oy” sozcligli de “kanaat” anlamina gelmektedir (Bektas, 1996: 41-68).
Toplumda yasayan farkli gruplarin farkli konularda farkli kanaat ve tutumlara sahip
oldugu hatirlanirsa, kamuoyunun sadece ¢ogunlugun kanaati oldugunu sdéylemek dogru
olmayacaktir. Kamuoyu, ¢cogunluk ve azinlik kanaatlerinin karsilikli etkilesmesinin bir

irlintidiir (Vural, 1999: 48).

Kamuoyu olusturma kavrami ise, daha c¢ok iletisim ve siyaset bilimi
literatiiriinde medyanin rolii sorgulanirken anilir. Kavram, bir konu hakkinda olusan
bireysel fikirlerden hareketle iletisim yoluyla karar vermeye dek uzanan siirece isaret
eder (Bektas, 1996). Tirk Dil Kurumu sozliigiinde “kamuoyu olusturmak ya da
yaratmak”, “bir diisiinceyi yayginlastirmak ve halkin dikkatini o diigiince etrafinda
toplamak ve yogunlagtirmak™ karsiliginda kullanilmistir (TDK, 2011). Kamuoyunun
olusumunun ilk basamagmm fikirlerin 6zgiirce agiklanabilmesi olusturur. Ikinci
basamakta bu fikirlerin agiklanip baskalarna iletilebilmesi gelir. Edinilen bilgi ve
fikirler, tliglincli basamakta algilanarak yorumlanir. Genellikle fikirlerin iletilmesinde
medyadan, algilanmasi1 ve yorumlanmasinda da propaganda tekniklerinden yogun
olarak soz edilir. Propaganda ise, kisaca, kamuoyunu etkilemek i¢in gergek, yar1 gergek
ya da yalan bilgiler yaymada simgeler araciligiyla inang, tutum ve davranislar etkileme
yoniinde sistemli gayretlerin tiimiine verilen addir (Bektas, 1996: 153). Dolayisiyla,
propagandanin amaci, kamuoyunu istenilen yonde etkilemek ve daha sonra da istenilen

davranig degisikligini yaratmaktir. Bunun i¢in de kitlesel iletisime olanak veren her
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tirlii aracin propaganda tekniklerinin uygulanabildigi en uygun ortamlar olduklar

sOylenebilmektedir (Gezgin, 2002).

Literatiirde kamuoyunu olusturan araclar denildiginde; dolayli olarak aile,
egitim, kiiltiir, toplumsal kontrol mekanizmalar1 gibi kurumsal sosyolojik araglar ve
kanaat, motivasyon, algi, tutum gibi bireysel psikolojik araclarla, dogrudan siyasal grup
ve partiler, baski grup ya da orgiitleri gibi siyasal araglar ve medyanin etkilerine isaret
edilir (Anik, 1994: 83-106). Kamuoyunun olusumunda bir¢ok unsur arasinda medya tek
basina etkili ve yeterli bir ara¢ olarak tanimlanmaz. Bununla birlikte medyanin en etkili
araclarin baginda geldigi sdylenebilir. Yine de medya esittir kamuoyu denilemez. Fakat
kamuoyu olusturmak i¢in basvurulan araglarin basinda medya gelmekte, devlet ve
siyaset adamlari, hangi sistem i¢inde olurlarsa olsunlar, kamuoyunu etkilemek amaciyla

kitle iletisim araglarina 6nem vermektedirler (Asna, 1996).

Medya ile kamuoyu arasindaki iliski biciminde de iki temel egilim dikkati ¢eker
(Atabek, 2002: 231). Bunlardan ilkine gére medya kamuoyunun sesi, kamuoyunun
aynasi ya da yansiticisidir. Ikinci gériise gére ise medya kamuoyunun diizenleyicisi,
hatta yaraticisidir. Ancak i¢ ice gecmis bu siireclerin kesin ¢izgilerle birbirinden
ayrilamayacag1l ve medyanin kamuoyunu olusturma ve yansitma islevlerinin bir arada
tanimlanmas1 gerekliligi de savunulmaktadir (Atabek, 2002: 232). Aslinda bu farkli

bakis agilarinin nereden bakildigi ile de iliskili oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Medyanin en etkin kamuoyu olusturma araci olarak televizyon ilk sirada
gelmektedir. Televizyon hayatimiza girdigi ilk yillarda giindelik yasantimizdaki
tercihlerimizi, kararlarimizi ne kadar etkiledigi bizi istedigi yone nasil yonlendirdigi
bilinmemekteydi. Fakat yapilan deneyler ortaya koymaktadir ki, bireyler kendilerine
gosterilen ve farkinda olmadan algiladiklar1 karelerle tiiketime, hangi {irlini
tiikketecegine, kime oy verecegine kadar yonlendirilebilmektedirler (Giilliioglu, 2012).
Televizyon sayesinde kitleler ayni ulustan olsun veya olmasin bir amag etrafinda
birlestirilebilmekte =~ ve  medya  sayesinde  istenilen alanda = kamuoyu
olusturulabilmektedir. Televizyon artik bir kitle iletisim araci olmaktan c¢ikmis,
kitlelerin beynini yikama aracina doniismiistiir. Bourdieu; “Televizyon, niifusunun ¢ok
biiylik bir boliimiiniin beyinlerinin olusturulmasinda bir tiir fiili tekele sahiptir” diyerek

bu konu hakkindaki goriislerini dile getirmistir (Bourdieu, 1997: 23).
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Televizyon haberlerinde iktidarin istegi ve kendi iradesinin agiklanma bigimi
haber olarak bizlere yansir. Bu baglamda haber maddidir, haber paradir, haber giictiir.
Son yillarda ki teknolojik gelismelere bagl olarak hizli haber yapma ve yayma hem
yayginlasmis hem de etkisi ve onemi artmistir (Dursun, 2003). Medya organlar1 bize
diinyanin su bdlgesinde savas var, su anlagsmayla bu konularda uzlagma saglandi
dediginde olaymn gercek yiiziini bilememekte ve ne savasin oldugu bolgeye
gidebilmekteyiz ne de anlagsma metnini gorebilmekteyiz. Medya patronlar1 hangi
saftaysa olaylar1 o tarafin bakis agisiyla yansitmaktadirlar. Televizyonlarda, olay
yaratan goriintiiler, Tiirkiye’yi sarsacak olaylar, sok, vb. basliklarla zenginlestirilmis ve
kamuoyunun dikkatini ¢cekmek i¢in kamuoyunu belli eksene yonlendirmek icin secilmis

basliklarla ¢evrili bircok haberlerle karsilasmaktayiz (Asna, 1996).

2.1.2. Eglendirme

Televizyon daha ¢ok eglence amaciyla kullanilan bir aractir. insanlarin is disinda
kalan bos zaman dilimini ve daha oOnce bagka etkinliklere ait olan alanlar
doldurmaktadir. Bireylerin eglenme ve stres atma baglaminda basvurdugu en 6nemli
kaynak medyadir. Medya (kitle iletisim araglari), toplumsal yasamin baskict
temposundan bunalan bireylere, hosca zaman geg¢irme, dinlendirme olanaklarin1 daha
ucuz ve c¢esitlilik icinde sunabilmektedir (Kaya, 1985: 16). Birey yasama
miicadelesinden, degisimden etkilenir, bunalir. insanlik tarihi boyunca da insanlar
eglenceyle bu bunalimdan uzaklagsma, rahatlama c¢abasinda olmustur. Kitle iletisim
bireyi kendi gergeklik alanindan alir ve eglendirir (Ozdemir, 1998: 35). Eglencenin
sosyal ve psikolojik boyutlarin1 ele alan Glingdr, medyanin ortalama zevklere
yonelmesinin  ¢ogunlugun  beklentilerine  cevap  vermek  zorunlulugundan

kaynaklandigini belirtir (Giines, 2001: 42).

Medyanin eglendirme fonksiyonunun disina ¢ikarak insanlart ve toplumlari
kiiltiirel ve gilindelik yasam cercevesinde degisime ugrattigi da bir gergektir. Modern
toplumlardaki medya (kitle iletisim araglar) artik toplumu bilinglendirme ve
bilgilendirme islevlerini yerine getirmediginden hatta aksine insanlar1 sadece
eglendirmeyi amagladigindan, dolayisiyla da insanlarin  diislinmelerini  ve
bireysellesmelerini engellediginden toplumdaki yabancilagsmay1 arttirir.  Popiiler

kiiltiiriin hayatin her alanina girmesiyle bugiin artik iyice anlagilmistir ki, ozellikle
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televizyon, kiiciik tartisma topluluklarinin olusmasini engellemekte, bos zamanlarinda
insanlarin birbirleriyle oturup bir seyler konusmalarini, aralarinda fikir ve kanaat
aligverisinde bulunmalarini sinirlamaktadir. Tiim bu olumsuzluklara sebep olarak
televizyonun iyi bir egitim araci olmamasi, bireyi 6zel sorunlarinda, umutlu ya da
umutsuz anlarinda aydinlatmak veya yol gdstermek yerine, onlara aldatic1 ve oyalayici

yollar sunmas1 gosterilmektedir (Oktay, 1993: 253).

2.1.3. Haberdar Etme ve Bilgilendirme

Haber medyanin ¢iktisidir. Nerede medya varsa orada haber vardir (Alankus,
2003). Medya ile haber yani kurum ile onun iiriinii birbirini tiimler. Haber bilgiyi
besleyen kaynaklardan biridir. Insanda bilgi olusturan kitap okumak, egitim almak gibi
yontemlere haberi de eklemek gerekir. Hatta haber, bireyi bilgilendiren araglar arasinda
en onemli paya sahip teknik bir olay haline gelmistir. Onu biraz yakindan incelersek
goriirliz ki, cesitli bolimleri, cesitli tiirleri ve aym1 anda ¢esitlendirilmis amaclar
bulunmaktadir. Kimi kez eglendirir kimi kez bilgilendirir. Ama bunlar1 yaparken geride
tuttugu 6nemli bir amaci da gergeklestirmis olur. Haber, ideoloji tasir (Inal, 1996: 141).
Bu gorev bazen ¢ok agik bazen de iistii kapali olarak yerine getirilir. Kamuoyunu
bicimlendirmek i¢in belirlenmis amaca yonelik mesajlar her zaman hesaplanarak verilir.
Bu dozlar haberin kendinde gizlidir ve ardi ardina siralandiginda ¢ok daha iyi anlagilir
ki haber hedefe yani topluma belirli bir ideolojiyi tasimaktadir. Haberin unsurlar1 SN ve
IK bigiminde formiilize edilmistir. Bunlar: Olay Nedir? Nerede gerceklesmistir? Ne
zaman gerceklesmistir? Nasil ger¢eklesmistir? Neden gerceklestirilmistir? Ve Kim ya

da Kimler tarafindan gergeklestirilmistir sorularidir (Evirgen, 2001).

Bugiin kitle iletisim araglarinin durumu c¢ocukken izledigimiz illiizyon
gosterilerinden farkli degildir. Gergek olarak dnlimiize sunulan seylerin gergeklikle olan
iliskisi iddia edildigi gibi yansima degil bir yamilsamadir (Dursun, 2003). Ozellikle
haber metinleri gercegi sunma iddias1 ile karsimiza ¢ikmaktadir. Haber programlari
tarafsiz, cesur ve giivenilir haberciligi kendilerinin gerceklestirdigi konusunda birbiriyle
yaris halindedirler. Dursun haberi gercek diinyada meydana gelen olaylar veya kisiler
hakkindaki en yeni ve ilgi cekici enformasyon seklinde tanimlamaktadir (Dursun,
2003). Bircok televizyon programinin bize sunduklarinin birer uydurma oldugunun

farkindayizdir ve programlari bu bilingle izleriz fakat haber programlarimi izlerken
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bunun farkinda degilizdir. Ayrica gilinimiizde medyada siddet bir arag¢ olarak
kullanilmakta ve icinde siddet olmayan bir haberin haber olarak nitelendirilmedigi
durumlara gelinmistir (Palabiyikoglu, Bir¢ek, Yilmaz, Yargici ve Giirel, 2001). Dahast,
ne yazik ki insanlar haberleri izlediginde umutsuzluga, karamsarliga diismekte ve bu

diinyada hi¢ olumlu bir seyin olmadigin1 diistinmektedirler.

Televizyon, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de halkin en 6nde gelen haber
kaynagidir ve modernlesmeyle birlikte bir ihtiyacin karsiliginda dogan popiiler kiiltiirii
kullanir. Kiiltiiriin dogmasinda 6nemli unsurlardan olan yerellik, zaman ve mekéan
birlikteligi artik popiiler kiiltlirle birlikte parcalanmigtir. Popiiler kiiltiir ise iletisim
teknolojisinin ve bu teknolojiye sahip sermaye tarafindan biling ve kiiltiir endiistrisinin
carklarma sokulup, uygun goriilen tarzda “enformatik bilgi” haline getirilmektedir.
Ozellikle televizyon, onde gelen kitle iletisim araci olmasi sebebiyle, kiiltiiriin
eglenceye doniismesinde etkisi biiyiik olmaktadir. Televizyonla birlikte bircok olay ve
olgu popiilerlestirilmekte ve magazinlestirilmektedir. Toplumsal ve siyasi olaylar da
dahil olmak tizere bir¢ok sey izleyiciye gergek degerinin disinda algilattirilmaktadir. Bu
baglamda Hall’in da dedigi gibi “Medya, gercekligi yeniden tiretmiyor ayn1 zamanda bu
gercekligi yeniden tanimliyor da. Gergeklik dilsel pratikler yoluyla desteklenip
iiretilmekte ve temsil edilmektedir. Temsil etme sunma, yapilandirma ve bi¢cimlendirme
aracilifiyla anlam iiretme ve anlamlandirma pratigidir. Bu nedenle medya ve verilen
mesajlarin sadece agik anlamlar1 bazinda degil de ideolojik yapilanisi bazinda analiz

edilmesi gereklidir” (Hall, 1994).

Farkli kitle iletisim araglar1 farkli kodlar1 kullanarak haber dilini olustururlar. Bu
gazete i¢in yazinin yani sira fotograftir. Her gazete aktardigi haberin tagimasini istedigi
anlam dogrultusunda haberi sunar, siyah ve kirmizi, biiylik veya kiigiik puntolu, biiyiik
veya kiiciik fotograflarla haberin tagimasi istenilen anlam kurulur. Fotograflarla insanlar
haberin tan181 olurlar ya da tamg1 olduguna inandirilirlar. Onemli olan nokta fotografin
gercegi hatta biitiinii temsil ettigine dair olusturulan anlayistir. Diger nokta fotografin
farkli kesimlere farkli anlamlar ifade edebilecegidir. Ciinkii her izleyici izledigi bir
haberi veya gordiigii bir fotografi, kendisine iletilen mesajlart kendi kiiltiirel

birikiminden yola ¢ikarak anlamlandiracaktir (Hall, 1994).

Haberlerde islenen konular ve haberlerin sunumu kadar 6ne ¢ikartilan ve

goriislerine yer verilen aktorlerin kimler oldugu da haberin iirettigi egemen anlamlar ve
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ideolojiyi gostermesi agisindan Onemlidir. Siyasi iktidarin ve sermaye sinifinin
temsilcileri haberlerde goriislerine Oncelik verilen durum tanimlayicilar1 olarak
karsimiza ¢ikmakta; haberler, onlarin eylem ve sdylemleri {izerine insa edilmektedir.
Siradan insanlara ve toplumun gii¢sliz kesimlerine bir aktor olarak haberlerde yer
verilmemektedir (Alankus, 2003). Ayrica haber yapimi siirecinde muhabirler bagh
olduklart kurumun politikalarina ve Onceliklerine gore hareket etmekte, ayrica haber
konusuna kendi deger yargilar1 ve diinya goriisiiniin getirdigi ¢ercevelendirme i¢inden
bakmaktadir (Dursun, 2001). Bu baglamda haber spikerleri kanalin sahipleri
degistiklerinde kendi diislinsel c¢izgisi veya sOylemsel yapisina uygun kanala

gecmektedir.

Popiiler kiiltiir kavramiyla birlikte insanlar, haberleri de popiiler unsurlarla
algilamakta, sadece verilen haberleri tliketerek “kitle insani”na doniismektedirler
(Dursun, 2001). Sunulan olaylar magazinlestirilerek, giindelik hayatin gergeklerinden
sikilan insanlara bir tiir “kag¢is” sunulmaktadir. Evet, televizyon bizi hep diinyayla yakin
iliskide tutar, ama bunu bize giiliimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir ifadeyle
yaptirir. Sorun televizyonun bizi eglendirmesi degil biitiin temalar1 eglendirici bir
bicimde sunmasidir. Bu da bambaska bir sorun olusturur. Insanlar artik
duyarsizlasmaya, hayata yalnizca eglenmek icin geldigini diisiinmeye an1 yasamaya ve
anin tadin1 ¢ikarmaya odaklanmistir. En basitinden haber programlarinda birka¢ kaza
veya Oliim haberiyle karsilastik m1 i¢cimiz karariyor deyip bagka bir kanali agmaktayiz,
diinyada neler olup bitiyor diye 6grenmek isterken bile aslinda amacimiza gore degil
keyfimize gore hareket etmekteyiz. Baska bir ifadeyle eglence televizyondaki her tiirlii
sOylemin {ist-ideolojisidir (Fiske, 2003). Televizyon bize bakilacak haberleri
sunmaktadir birka¢ dakikalik cinayet, insanlik drami, savas haberlerini birkag magazin
haberinin arasina sikistirarak ya da fon miizikleri araciligryla bunlarin 6nemsiz oldugu,
bizim keyfimizi kagirmamamiz gerektigi, bahsedilenlerin o kadar da ciddi olmadig: dile
getirilir. Haber programlar1 agirlikla eglenceye gore hazirlanmis dramatik temsil olarak
algilanabilir. Medya araciligtyla kurulan bu gerceklikler her zaman sunidir ve dénemin

egemen dogrular1 arasinda degisim gostermektedir (Fiske, 2003).

Topluma haber yayan kuruluslar, hem maddi olusumun ideolojik ¢iktis1 hem de
ayni zamanda maddi olusuma katkida bulunan kuruluslardir. Bunlarin temel islevi olan

haber 6z itibariyle maddi olay ve katmanlar icinde dogup, gelisir, sonunda ¢okelti olarak
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ideolojik olusumu birakir (Evirgen, 2001). Iste bu asamada kitle iletisim araglarmin
ciktist olan haberin farkli bir kimlige biirlindiigli goriiliir. Haber ideolojinin kurucu
ogelerinden biri olmustur. Althusser ideolojinin maddenin soyut yansimasi olmadigini
onunla i¢ ice oldugunu belirtir (Hall, 2005). Hatta maddi 6zellik kazandigin1 soyler.
Ciinkii ideoloji ¢ok somut 6rnekler olan dil, gelenek ve aile yasami vb. gibi toplumsal
uygulamalar, pratikler i¢cinde yer alir. Pratik yasantidan gii¢ alan ideoloji basta kitle
iletisim araglar1 olmak iizere ¢esitli araglarla toplumu sarip sarmalamakta ve topluma
hiikkmetmektedir. ideoloji, sistemi zaman ve mekan bakimindan birbirine baglayan bir
har¢ dokudur ve adetler, gelenekler, toplumsal ritiieller yasadig: siirece ideolojiler de
yasayacaktir ve har¢ doku olma gérevini bu araglar sayesinde yerine getirecektir. Ister
giindelik yasantida ister uzun soluklu diizenlemelerde isterse sinif miicadelelerinde
ideoloji ihmal edilmemesi gereken bir alandir (Oktay, 1987). Devlet yonetileni belirli
bir alan icinde tutar, bunun icin 6nce ikna giiciinii kullanir ve disa ¢ikildiginda fiziki
giiciinii kullanarak isleyisi diizeltir. Goriiliiyor ki, devletin denetimi yalnizca fiziki giice
dayali degildir. Bu konuda devlete yardimci nitelikte bagka araglar ve uygulamalar
vardir. Devletin tiim aygitlar1 hem ideoloji hem de fiziki baski kullanarak isler. insani
devlet yaninda sosyolojik olarak da bi¢imlendiren, davranislarini denetleyen toplumsal
olusumlar vardir. Bunlar devlet dis1 ideolojik araglardir ve en 6nemlileri aile, toplumsal
cevre, gelenek ve gorenekler, din kurallar1 ve kitle iletisim araglaridir. Bu araclara
devlet dis1 dememize karsin bunlar ideolojik olusumu saglayan, olusuma katkida
bulunan ama asil olarak devletin isini kolaylastiran araglardir. Bu araglar bireyi
ideolojik olarak yogurur ve istenilen bi¢cimi almasina yardimci olur. Bireyi istenilen

bi¢cimde diisiinmeye yonlendirirler, zorlarlar hatta mecbur kilarlar (Oskay, 1983).

2.1.4. Toplumsallasma

Toplumsallagsma; dogumla baslayan, cocuklukta cevremiz ve yetistigimiz
topluma dair yeni seyler 6grenerek devam eden ileriki hayatimiza yonelik degerlerin ve
kiiltiirel kodlarin 6grenildigi toplumsal tutumlarin, davranislarin, aliskanliklarin, bilgi
birikimlerinin aktarildig: siirectir. Kisacasi bireyin, i¢inde yer aldigi toplumun bir iiyesi
olabilmesi i¢in gecirdigi asamalar "toplumsallagma" (socialization) denilen siire¢ ile
gerceklesir (Aziz, 1982: 20). Toplumsallasma insanin toplumsal hayata dahil olarak
toplumun bir iiyesi olmay1 6grendigi bir siire¢ ve ayni zamanda toplumsal degerlerin

icsellestirilmesi ~ ve  Ogrenilmesidir. ~ Toplumsallagmanin ~ 6zii ~ 6grenmedir.
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Toplumsallagsma yoluyla 6grenilen degerler toplumsal hayatin devamliligi i¢in ¢ok
onemlidir. Herkesin toplumsal hayatta bir konumu ve bu konuma uygun toplumsal

rolleri bulunmaktadir.

Insan gelisimi biyolojik olgunlasma ve toplumsallasma siiregleriyle devam eder.
Bir yandan biyolojik olarak gelisen insan diger yandan cevresiyle iliskiye girer ve
karsilikli iliskilerle insan haline gelir (Y1ldiz, 2004). insanlar i¢in toplumun iiyesi haline
gelmek toplumdaki yer ve rollerini 6grenmeleri demektir. Ornegin cinsiyet rolleri kiz ve
erkek cocuklar i¢in anne ve babalarin1 gorerek 6grenilmekte, uygun davraniglar aile
icinde pekistirilmekte, uygun olmayan davraniglar ceza ve uyarma yoluyla
engellenmektedir. Bu rollerin kazanilmasinda tek rol model aile degildir diger toplumsal

kurumlar tarafindan da desteklenmektedir.

Toplumsallasma hem kisilik hem de kimlik gelisimidir. Boylece
toplumsallagmayla birey hem toplumun tiyesi haline gelmekte hem de toplumu yeniden
iiretmektedir. Toplumsallasmanin  karsilikli  etkilesimle miimkiin oldugundan
bahsetmistik. Bu baglamda toplumun bir iiyesi haline gelmede insan {izerinde ne
kalitsallik ne de cevresel faktorler tek basma etkilidir. Yani toplumsallasan kisi
tamamen edilgen ve pasif konumda degildir. En basitinden yeni dogmus bir bebegin
bile kendisinin bakimindan sorumlu kisiler {izerinde etkisi ve bu noktada gereksinim ve
ihtiyaglar1 vardir. Cocuk en basindan beri etkin bir varliktir. Her ne kadar ¢ocugun
hayatinda kurallar1 yetiskinler koysa da cocuk tamamen pasif alict konumuna
indirgenemez. Clinkii ¢evresinde koyulan kurallar, meydana gelen hadiseleri
yorumlamakta ve kendisine has bir tarz meydana getirmektedir. Toplumsal degerler,
toplumsal normlar bize nasil ve ne sekilde davranmamiz gerektigini belirtse de her birey

biriciktir.

Toplumsallasmada yardimci1 kurumlar ve kisiler olan aile, okul ve arkadas-yasit
bireyin ¢ocukluk ve ergenlik donemlerinde etkilerini gdsteren etmenlerdir. Bireyin
bunlarla yiiz yiize ve yogun bir iliskisi s6z konusudur. Ozellikle ailenin toplumsal ve
kiiltiirel normlar1 tagiyict ve aktarict islevi ¢ocugun ilk ve en onemli toplumsallagma
yerinin aile oldugunu gdstermektedir. Yetiskin toplumsallasmasinda birincil etmenlerin
etkisi oldukca zayiflamistir. Toplumsal iligkilerin genis c¢apli yapildigi, yiiz ylize
iliskinin azaldig1 dernek, parti, ¢aligma yerleri, askeri kamplar gibi etmenlerden olusan

ikincil etmenler ise, yetigkin toplumsallagsmasinda etkilidirler (Aziz, 1982).
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2.1.5. Kiiltiir Sunumu

Tiirkiye’de televizyonun toplum iizerinde meydana getirdigi kiiltiirel degisim
tartismalarinda en ¢ok giindeme gelen konulardan birisi aile digeri de toplumsal
degerlerimizdir. Bu kisimda deger kavraminin kavramsal cercevesinin yani sira
giindelik yasama dair ve bu kavramin medyaya bakan yonii ele alinacaktir. Ayrica deger
yargilar1 iizerinden ailevi ve toplumsal anlamda televizyon programlari ve diziler

aracilifiyla ne sekilde kiiltiir sunumu yapildigi tizerinde durulacaktir.

2.1.5.1.Deger Kavrami

Bir toplumda toplumsal yapiy1 olusturan biitiin toplumsal kurumlar kendine ait
bir takim degerler icermektedir. Aile, egitim, din, siyaset, ekonomi bu kurumlarin her
biri toplumsal degerlerin igsellestirilmesi, yayginlastirilmasi, Ogretilmesi, kusaktan
kusaga aktarilmasi gibi rolleri tistlenmektedirler. Deger; bireyin sosyallesme siirecinde
cevresiyle etkilesimi sonucunda igsellestirdigi, eylemlerini yonlendirdigi kalic1 bir yargi
olarak tanimlanabilir. Aristotales’in deyimiyle deger, insan olma yolunda insana 6zgii
nitelikleri dogru bilme, dogru diisiinme, dogru karar verebilme, dogru eyleme
doniistiirme noktasinda yardimci olmaktadir (Koksalan, 2009). Toplumsal olarak ise
deger; toplumsal olarak kabul goriilen en iyi, en dogru, en faydali genellestirilmis
davranig prensipleridir. Deger bir seyin arzu edilebilir veya edilemez oldugunu belirten
bir inanctir. Toplumda sosyal kontrol ve odiillendirilme araclarinin timi deger
kaynaklidir. Iyi ya da kotii diisiincelerin belirlenmesi, ideal diisiince ve davranis
kaliplar1 hep degerler sayesinde olusturulur. insan degerler alaminda yasamaktadir.
Degerler diisiince, duygu ve davranis boyutlariyla yakindan ilgilidir. Bu baglamda
bakildiginda inanglar, egilimler, normatif tutumlar degerlerle ilgili kavramlar ve insan
davraniglarin1 agiklamada temel bir 6neme sahiptir (Batmaz ve Aksoy, 1995). Birey,
toplumsal yasantisi siirerken kendisine degerler sistemi olusturur, bu olusturdugu kisisel
degerler sistemi toplumun diger iiyeleriyle paylasimda bulundugu kiiltiir tarafindan
bicimlendirilir. Toplumlarin ylizyillardir ortaya koyduklar1 birikimin iiriinii olan
toplumsal degerler; toplumsal kimligin gdstergesidir ve toplumlarin parmak izi gibidir.
Parsons’a gore degerler toplumsal sistemin yapisal 6gelerinden olup, sosyal sistemin
orlinti siirdlirme iglevini yerini getirir (Hall, 2005). Tarih boyunca degerler iyiye kotiiye

kaynaklik etme noktasinda toplumsal diizenin saglayicilar1 olan hukukun, orf ve
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toreninde belirleyicisi olmustur. Nurettin Topgu, iyiyi kotliyli ayirt etmede vicdanin
roliiniin olmasinin yani sira toplumunda roliiniin biiylik oldugunu ve bu baglamda
toplumdaki degisimlerin toplumsal degerlerdeki algilanisin ve anlam degisimlerini de
beraberinde  getirecegini  dile  getirmektedir  (Giilliioglu, 2012).  Ozellikle
modernlesmeyle birlikte toplumsal doniisiimler yasanmistir ve daha Onceden kotii

olarak goriilen bir eylem modernlesme sonrasi iyi olarak tanimlanir olmustur.

Degerlerin ifade edilme sekli roller sayesinde gergeklestirilir fakat roller degerler
tarafindan kusatilmakta ve bizler de bu degerlerin ¢izdigi cergeve disinda hareket
edememekteyiz. Nerde ne zaman ne sekilde davranmamiz gerektigini belirten davranig
kaliplar1 Oniimiize sunulmustur ve biz bu kaliplara goére tutum ve davranislarimizi
belirlemekteyiz. Her giin tecriibe ettigimiz gercekligin bir parcasidir degerler ve
hayatimiz1 yapilandirmakta ve yon vermektedirler. Onlar hayatimizin her kademesinde
es, is, arkadas secimlerimizde is basindadirlar. Iyi hayat beklentilerimize de, dmiir boyu
stirecek bagliliklarimiza da hatta bazen nasil 6lmemiz gerektigine bile degerler karar

verirler.

Kisinin toplumdaki ¢ogul rolleri de degerlere gore farklilik gostermektedir. Bu
roller ilk etapta toplumdaki basat kuruma ikincil olarak da yas, cinsiyet gibi
ozelliklerine gore degismektedir. Bireylerin ve gruplarin degerleri hakkinda bilgi
edinmemiz onlarin tutum ve davraniglar1 hakkinda bilgi edinmemizi de saglar. Ciinkii
degerlerin maddi yOniiniin yani sira siibjektif yonii de bulunmaktadir. Nasil ki karninm
doyuran bir kisi i¢cin yemek artik eski degerini korumuyorsa degerlerin de kigiden kisiye

gore etkisi farklilik gdstermektedir.

2.1.5.2. Deger Yargilar, Kiiltiir ve Medya

Deger kavrami, nesnelerin ve biling olgularinin toplum, sinif ve insan agisindan
tasidiklar1 6nemi ifade eden niteliklerdir (Hangerlioglu, 1986). Degerler 6grenilebilen
ve Ogretilebilen olgulardir. Giiniimiizde sevgi, saygi, hosgori, isbirligi, siddetten
kacinma gibi kavramlarin ¢ocuklara nasil aktarilacagi noktasinda ¢alismalar
yapilmaktadir. Bu kapsamda egitim programlar1 olusturulmaktadir oysa degerler daha
cok yasayarak Ogrenilmektedir. Hatta Ozellikle medyanin etkin hale geldigi son
donemlerde degerler izleyerek 6grenilmektedir. Eskiden toplumsal degerlerin aktarimi

ailede yasantilar aracilifiyla gerceklestirilebilirken giiniimiizde bu aktarim daha da
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zorlagmistir. Clinkii glinlimiizde ¢ocuk iizerinde tek etken aile degildir. Okul, arkadas
cevresi, hayran oldugu dizi karakterleri de en az aile kadar etkilidir cocuk iizerinde ve
cocuk c¢evresine karst alicilart acik bir sekilde gordiiklerini, 6zendiklerini,
arzuladiklarim1 toplumsal degerlerin kendisine dayattiklart noktasinda siizgegten

gecirdikten sonra kendisine yakin olan1 se¢mektedir.

Degerler dinamiktir; hem toplumdan topluma hem de zaman goére degisir
(Batmaz ve Aksoy, 1995). Giiniimiizde geleneksel degerlerin yerini toplumsal
degismenin kiiresellesmenin getirdigi yeni degerler almaya baslamistir. Ornegin;
itaatkarlik ve kanaatkarlik toplumda eskisi kadar Onemini koruyamamaktadir.
Itaatkarhigin yerini sorgulamacilik ve akilcilik, kanaatkarligin yerini ise girisimcilik ve
rekabet almaya baslamistir. Oysaki itaatkarlik ve kanaatkarlik ge¢misten giliniimiize
kadar toplumda en 6nemli iki degerdir. Ozellikle kadinlara, toplumsal cevreleri
cocukluklarindan itibaren kanaatkdr olmayr saliklamaktadir. Hep bu degerlerin bir
erdem oldugu noktasinda kissadan hisseler anlatilmaktadir. Fakat giiniimiizde 6zellikle
medya lizerinden yapilan kiiltlir sunumuna goére durumun tamamen degistigini
gormekteyiz. Kanaatkarlik ancak eskiden ananelerimizin babaannelerimizin yaptigi
olaganiistii durum olarak mazideki yerine almaya baglamistir. Ciinkii medyanin
ozellikle kadinlar {izerinden daha fazla kiyafet daha fazla ev esyasi gibi aldiklarinin,
sahip olduklarinin hep daha fazlasini istemeleri sunulmaktadir. Tabi ki sadece kadinlara
yonelik sdylemler degil, ¢ocuklara erkeklere yonelik ayni tarzda sdylemler medyada
reklamlar ve diziler iizerinden iletilmektedir. Onceden araba ihtiyag olarak almirken son
zamanlarda bir ihtiyag i¢in degil sadece istedigi i¢in ¢ok liiks bir arabanin alinabilecegi
mesajlart verilmektedir. Kanaat ettiklerimizin degil aldiklarimizin, tiikettiklerimizin
toplumda statlimiizii arttiracagi mesajlar1 (Erdogan, 2004) siirekli reklam ve diziler
araciligiyla bilincaltimiza gonderilmektedir. Cocuklara yonelik reklamlarin ¢ogu
gidalara maddelerine yonelik reklamlardir. Arastirmalar 6zellikle 8 yas ve altindaki

cocuklarin en ¢ok bu reklamlar1 sevdiklerini ortaya koymustur (Akan, 1995: 21).

Yapilan bir arastirmaya gore, Amerika yiyecek sanayisinin ¢ocuk {irlinlerine
yonelik kapsamli pazarlama ¢alismalart vardir ve cocuklara yonelik televizyon
programlar1 esnasinda reklamcilar oldukc¢a baskindir. Amerika’da Mart 2000°de
periyodik olarak haftada bir kez yaymlanan ¢ocuk programlari esnasinda yayinlanan

birbirinden farkli televizyon reklamlarinin %46’sinin yiyecek reklamlarina ait oldugu
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goriilmiistiir (Childs-Maher, 2003: 408). Televizyon reklamlari ¢ocuklarin yiyecek
tercihlerini etkiledigi bilinmektedir (Donkin, 1992: 73). Hedefin doyuma ulagmak
bilmeyen tiiketicilerin yaratilmas: oldugu c¢abalar sonucunda, Marksist yaklagimi
benimseyenlerin ifadesiyle, “degerlerini kaybetmis, kendilerine yabancilagmis ve sadece
tiketmek i¢in yasayan, markalara tapan bireylerin olusturdugu tiiketim toplumu”
yapilanmistir (Debord, 1996: 29-30). Bu tiiketim toplumuna gore giiniimiiz genclik ve
giizellige tapinma ¢ag1 olarak adlandirilmaktadir (Firlar ve Diindar, 2006). “Daha
zengin bir yagam i¢in daha ¢ok tiiketim...” sloganlarinin medyadaki reklamlarla tiiketici
kitlelere iletilmeye calisildigi bu ¢agda, basarinin Olgiitii zenginlikle ve dinamizmin
gerekliligi de genclikle eslestirilmistir. Dolayisiyla, genglige ve genglere yonelik
temalar hizla yogunlagsmistir. Daha ¢arpici, daha giizel, daha piiriizsiiz bir goriiniim ve
bu goriiniimii saglayacak iirlin, markalara iligkin reklamlar ve haber formatina sokulmus
tanitimlar dort bir yam1 sarmistir (Firlar ve Diindar, 2006) . Medyada bu reklamlar
¢ogunlukla dizi oyunculariyla ya da mankenlerle yapilmaktadir. Ornegin; yayimlandig
donemde ¢ok tutulan Kavak Yelleri dizisinin ana karakterlerinden olan Asli dizi
yayindan kaldirildiktan ¢ok sonra bile reklamlarda sikca ekranlarda gordiiglimiiz bir yiiz

haline gelmistir.

Televizyon dizilerindeki temalar, olay oOriintiileri i¢inde topluma lanse edilen
artik kolay yoldan para kazanma ve gosterilen hayatlar1 yasamanin arzu edilen hayat
olmasidir (Dogan, 1991). Giiniimiizde yaymlanan c¢ogu dizi yurt disinda tutulan
dizilerin kopyalar1 ya da birebir aynilaridir. Bu nedenle toplumumuza ait kiiltiirel bir
desene dizilerin ¢cogunda rastlanamamaktadir. Adeta bizim bedenimize uygun olmayan
bir kiyafetin bize ¢ok yakisacagi bunun mutlaka alinmasi gerektigi, bizim i¢in dogru
kiyafetin o oldugu soylenmektedir, yani orada gosterilen yasantilarin bizim
toplumumuzla, standartlarimizla ortiismedigini bile bile neden hayatimizi bu noktalarda
degistirme cabasi yayginlasmaktadir? Ciinkii artik kiiltiirel degerlerden 6te A dizisinin
mobilyalari, B dizisinin karakterlerinin kiyafetleri toplumda yaygin hale gelmistir.
Ozellikle gencler {izerinden konuya bakildiginda modernizmin siirekli “yeni”
olusturmas1 ve bunu cazip kilmasi neticesinde eskiden yapilan ve yasanilan ne varsa
gelenekler olsun, adetler olsun hep geri kalmislik, modern olmanin 6niinde bir engel
olarak ya da modern topluma yakismayan olaylar olarak algilanmaktadir. Ornegin
toplumumuzda bayram tatillerinde biiyiikleri ziyaret etmek, ailece bir arada olmanin

onemi biliyliktiir. Fakat dizilerde bayram tatillerinin tatil yerlerinde farkli aktivitelerle
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degerlendirilecek zaman dilimi olarak dayatilmasi ve her gegen giin daha fazla ailenin
bayramlarda evde kalip, arkadas ve akraba ziyaretlerine gitme yerine birka¢ giin
kacabilmek i¢in taksitle de olsa tatil paketleri satin almasi, kiiltiirel 6gelerin hige

sayilarak apayri bir kiiltlir sunumunun yapildigiin gostergesidir (Biiken, 2001).

Girisimcilik ve rekabet acisindan toplumsal degisimin olumlu ydnde ivme
kazandirdig1 da soylenebilir. Ciinkii 6nceleri herkesin kendi ge¢imine yetecek kadar
geliri olmaktaydi1 ve bakkal, manav, mandira gibi kiigiik isletmelerle insanlar yetinirken
daha sonralar1 marketler zinciri, ayn1 marka adi altinda bircok iiriin iiretimi ve
giiniimiizde bu durum ithalata kadar ilerlemistir. Yani degisimin tamamen iyi ya da
tamamen kotii oldugu noktasinda bir sey sdyleyemeyiz. Ciinkii bugiinkii iyi ve kotiiler
de yine deger yargilarimiza gore belirlenmistir. Bu baglamda tamamen iyi veya

tamamen kotii diye konuyu kesin hatlarla ayirmak miimkiin degildir.

2.2. Televizyonun Etkileri

Kitle iletisim araclar1 arasinda en yaygin enformasyon kanali olan televizyon,
hem mevcut sosyo-ekonomik ve siyasal degisimlerin yansidig bir ara¢ olmasi, hem de
kitlenin bilgilendirilmesi, farkindaliginin arttirilmasi, hakim ekonomik yapinin 6n
gordiigii birey tipolojisinin ve toplum yapisinin insa edilmesi noktasinda énemli 6l¢iide
doniistiirticii bir etkiye sahip olmas1 yoniiyle ¢ok yonlii varlik kazanmaktadir. Kitleler
tizerinde kokli degisimler yaratirken kendi dinamiklerinden beslenen televizyon,
rekabete dayal1 serbest piyasa kosullarinda kar oranlarini arttirmak amaciyla daha fazla
kitleyi etkileme yoniinde hareket etmektedir. Bunun i¢in de programlarini hedef kitlenin
ihtiyaclar1, beklentileri, 6zellikleri, duyarliliklar1 dogrultusunda siirekli yinelemekte;

yeni formlar1 ve tiirleri kitlelere sunmaktadir ( Fiske, 1997).

Televizyon, kolay ulagimi, uzaklar1 yakin etmesi sayesinde gliniimiiz diinyasinda
yaygin bir hale gelmistir (Sartori, 2004). Yayinlanan programlar, diziler hedef kitleye
ulagsmakta ve giiniin her saatinde televizyonun acik kalmasi saglanip daha fazla birey
daha fazla etki altina alinmaktadir. Televizyonun ailelerde yaygin olarak bulunmasi ve
onun bir i¢ mekan faaliyeti haline gelmesi, ailenin giinliik yasaminda kapladig alan,
ailenin enformasyon, egitim, eglenme-dinlenme faaliyet alanlarini etkiler duruma

gelmesini saglamistir. Televizyonu kara kutu olarak goren yaklasimlar oldugu gibi
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enformasyon elde edinimi ve her tiirlii bilginin ayagina gelmesini saglayan olumlu bir

islev yiikleyen yaklagimlarda bulunmaktadir (Fiske, 1997).

2.2.1. Televizyonun Olumlu Etkileri

Televizyon ¢ocuklarin zihinsel gelisimi ve dil gelisimine olumlu katkilar
sagladig: gibi, ekranda gordiigl seyleri diisiiniip yorumlamasina dolayisiyla sosyallesme
siirecine de yardimci olmaktadir (Hizal, 1977). Televizyon izleyen c¢ocuklarin
izlemeyen cocuklara oranla sézciik dagarciginin daha genis oldugu gozlemlenmektedir.
Televizyon hig¢bir zaman sozlii tartigsmalarin, laboratuvar ortaminda deney yapmanin,
incelemelerin kaleme alinmasinin, aksam oOdevleri ve ders caligmasinin yerini
tutamayacaktir ancak konferans veya derslerin anlatiminda gorsel 6gelerin
kullanilmasiyla daha akilda kalici bilgi sunumu saglanabilir (Hizal, 1977). Bu
fonksiyonuyla televizyon bilgi kazanma araci olarak kullanilabilir. Cocuklar igin
televizyon gelecekteki 6grencilik, evlilik, is alaninda tecriibeleri kazandiklar1 kaynak
olmaktadir. Kadinlar da ev i¢i pratik bilgileri, tasarruf Onerilerini, saglik konusunda
bilgelere ulagsmayi, ¢ocuk gelisimi noktasinda Onerileri televizyon sayesinde kolayca

elde edebilmektedirler.

Filmler ve televizyon dizileri potansiyel turistlere ¢ekicilik yaratan 6zellikleri ile
ilgili Dbilinirlik saglamaktadir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Bir dizi veya film
yayinlandiktan sonra nasil kullandiklar1 objeler, imajlar1 popiiler kiiltliriin bir iiriinii
oluyorsa dizinin popiilerligi ile dogru orantili olarak dizinin ¢ekildigi il, ev, ilge gibi
mekanlarda poplilerlesmekte ve ozellikle yerli turistler icin cazibe merkezi haline
gelebilmektedir. Ornegin; sdylemlerine degindigimiz Kavak Yelleri dizisinin ilk
béliimleri Izmir’in bir ilgesinde ¢ekilmistir ve ¢ekimler sirasinda gevre il ve ilgelerden
ziyaretcilere ev sahipligi yapmistir. Diger bir 6rnek ise bir zamanlar ¢ok popiiler olan
Asmal1 Konak dizisidir. Bu dizinin ¢ekiminin yapildig1 konak ¢ekim zamanlar1 disinda
turistlerce ziyaret edilmesiyle ve bulundugu ilin tanitimina biiyiik katki saglamistir. Bu
baglamda Hudsonun ve Ritchie’nin yaptig1 aragtirma ( Sahbaz ve Kiliglar, 2009) film ve

dizilerin tanitim noktasindaki etkisini daha iyi ortaya koymaktadir:
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Tablo 1: Filmlerin ve TV dizilerinin turizm talebine etkisi

Dizi veya Filmin Ad1 Destinasyon Ziyaretci sayis1 ve talebe
etkisi

Cesur Yiirek Wallace Aniti/Iskog Gosterimden sonra ziyaretgi
sayist %300 artmistir

Kurtlarla Dans Fort Hayes/Kansas 20.000 yeni turist

Yiiziiklerin Efendisi Yeni Zelanda 1998 den 2003’e kadar

Ingiltere’den  gelen turist
sayist her yil %10 artmigtir

Harry Potter Ingiltere’de farkli Turist sayisinda %50 artis
destinasyonlar
Dallas South Ranch/Dallas Her yi1l 500.000turist

Er Ryan’1 Kurtarmak

Normandiya/ Fransa

Amerikali turist sayisinda
%40 artis

Truva

Canakkale/Tiirkiye

Turizmde %73 artis

Plaj

Tayland

2000 yilinda genc turistlerde
%22 artig

Tabloda da goriildiigii lizere dizi veya filmlerin turizm agisindan destinasyondaki

onemi ortaya koyulmustur.

2.2.2. Televizyonun Olumsuz Etkileri

Televizyon, bireylerin 6zellikle genglerin ve ¢ocuklarin duyarsizlagmasina,

siddet iceren saldirgan davraniglarda bulunmalarina,

konsantrasyon sorunlari

yasamalarina, sagliksiz beslenme aligkanliklar1 edinmelerine, diinya ile ilgili gercek dist
diisiincelere sahip olmalarina, bilingsiz bir tiiketici olmalarina, yanls kisilerle 6zdesim
kurmalarina, hayal giiclerinin, okuma ve yazma becerilerinin zayiflamasina neden

olabilir (Karacoskun, 2006). Popiiler kiiltiiriin olusmasint saglayan televizyon
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insanlarin bos zamanlarin1 doldurarak yaratici, sosyal ve kiiltiirel etkinliklere zaman
ayrrmalarina meydan vermeyebilir. Televizyon kitap okuma gibi beceri gelistirici ve
yaratic1 etkinliklerin yerini alabilmektedir. Bunun yani sira asir1 televizyon izlemek
cocuklart bagimli hale getirmekte ve bunun sonucunda c¢ocuklarda davranig
bozukluklar1 ortaya ¢ikmaktadir (Can, 2000). Cocuklar, kendilerini ifade etmekte sikinti
yasamakta ve yaraticihi@in yerini taklit almaktadir. Ayrica cocuklarin televizyon
izlemeye ayirdiklar1 zaman arttik¢a, oyun i¢in ayrilan zaman diismekte, yaraticilik
azalmakta, pasiflesmekte ve 6grenmeye istek diismektedir. Cocuklarin asir1 bir bigimde
televizyon izlemesi, onlar kitap okumaktan, sinema ve tiyatroya gitmekten, hatta oyun
oynamaktan yoksun birakmaktadir. Televizyon ¢ocuklarin akran gruplariyla iligkilerini
zayiflatmakta, ice kapali birer insan haline gelmelerine yol agmaktadir (Karacoskun,
2006). Boylece g¢ocuklarin yasami televizyon programlariyla diizenlenir hale

gelmektedir.

Bilingsizce ve rast gele se¢ilmis yanlis modeller, genglerin kisilik gelisimlerinin
saglikli olmayan temeller iizerinde sekillenmesine yol acabilmektedir. Ergenlerin ideal
goriiniisleri ile ilgili yapilan arastirmalarda erkekler ¢ogunlukla ideal viicut yapilarini
uzun, kasli ve yapili olarak nitelendirirken kizlar da sifir beden veya 90-60-90 olarak
nitelendirmistir. Aragtirmalarda kizlar erkeklere gore viicutlarindan daha memnuniyetsiz
bulunmustur (Yoriikoglu, 2000). Bunun sebebi olarak medyada asir1 derecede yer bulan

mankenler, sarkicilar ve oyuncularin viicutlarinin da bu sekilde olmasi gosterilebilir.

Bir televizyon programinda kamera acisi, kisi ve hareketler {i¢ saniyede bir
degismektedir. Izleyicilerin algiladiklarmi segme, ayiklama ve degerlendirme icin
zamani yoktur. izleyicinin dikkatini toplayabilmek icin gorsel imajlar ve carpici sesler
devamli degistirilerek verilir. Televizyon izlemenin hareket gerektirmeyen pasif bir
etkinlik olmasi nedeniyle, konsantrasyon giicliigliniin olusmasina neden oldugu

anlagilmistir (Can, 2000).

Televizyon ¢ocuklar1 ve gengleri, onlarin sosyal ve psikolojik gelisimleri
bakimindan ¢ok biiylik 6nem tagiyan oyun ve arkadas ortamlarindan uzak tutmaktadir.
Bu ortamlarin sagladigi sosyal etkilesimden uzak kalis, ¢ocugun ve gencin ileriki
yasaminda toplumsal iliskiler kurmadaki basarisini olumsuz yonde etkilemektedir.
Bazen bu olumsuzluklar, ¢ocugun ve gencin biitiin yetiskinlik yagami boyunca etkisini

siirdiirecek kalict izler birakabilmektedir (Karacoskun, 2006).
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2.3. Televizyon Ve Giindelik Yasam

Genglik dizilerindeki rol modellerinin gengler iizerine etkisi ve bunun sosyolojik
degerlendirilmesi i¢in bu bdliimde televizyon ve giindelik yasam unsurlarindan,

televizyonun giindelik yasam iizerindeki etkilerinden de bahsedilecektir.

2.3.1. Giindelik Yasam Unsurlari

Televizyon izleyicilere giinliik yasamda kullanabilecekleri duygu, davranis ve
iliski modellerini iceren eylem haritast1 sunmaktadir. Medya fonksiyonlarint farkli
icerik, tir ve formatta bigimlendirdigi popiiler kiiltiir {riinlerini kullanarak
gerceklestirmektedir (Meder ve Cigek, 2011). Ozellikle film, basin ve yayin, reklam
endiistrilerinin tayin ettigi modaya, caga uyma c¢abasi giysi renginin, bi¢iminin,
fiyatinin, kumasinin se¢imini dogrudan etkilemektedir. Kisisel zevk olarak nitelenen
giysi secimi zevkler ve renkler tartisilmaz fikrine gore eyleme doniisseydi herkes — ki
boyle olmayan kisilerde var elbette- Nike, Adidas, Pierre Cardin, Chanel gibi tiiketimi
bicimlendirmede milyarlar harcayan ve biiyiik 6l¢iide insan1 yoneten {ireticilerin pesinde

kosmazdi (Erdogan, 2004).

Giysi, giysi olma yerine, kisiyi kisi yapan, kisiye belli bir kisilik sifat1 veren,
toplumsal degerlendirme ve iliskilerde 6z yerine bicimselligi getiren, 6nemli kiiltiirel

giic kazanan bir fetis haline getirilir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 53).

Bunlarin disinda, bireyin cinsiyeti, ki, yasadigi fiziki kosullar, dili, dini
inaniglari, yasi, bulundugu yerin gelenekleri, gorenekleri, fizyolojik 6zellikler, gelir ve
egitim seviyesi gibi unsurlarda, giindelik yasantimiza yon veren ve g6z Oniinde
bulundurulan 6nemli etkenlerdir. Giindelik yasami belirleyen birka¢ ana etkene kisaca

deginilecektir.

2.3.1.1. Aile

Aile; niifusu yenileme, milli kiiltiirii tasima, ¢ocuklar1 sosyallestirme, psikolojik,
biyolojik ve ekonomik olarak tatmin saglama islevlerini yerine getiren bir kurumdur
(Batmaz ve Aksoy, 1995). Tarih boyunca varligini devam ettirmis aile hem toplumun en

onemli kurumlarindan birisi hem de toplumu yansitan sosyal bir birimdir. Bir toplumun
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devam edebilmesi ¢ocuklarin o toplumun inang ve diislince sistemine gore

yetistirilmesine bagli oldugu i¢in aile toplumun yap1 tasidir denilebilir.

Ulkemizde sanayilesme ve sehirlesmeyle birlikte aile yapisinda da degisiklikler
meydana gelmistir. Aile yapisi genis aile tipinden ¢ekirdek aile modeline degismistir.
Cekirdek aile de anne, baba ve cocuklardan olusan bir aile modelidir. Aile bir ahlak
okulu olarak diistiniiliirse aile fertleri de bu kurumda karsilikli 6dev ve sorumluluklara
sahip bireylerin olusturdugu sosyal gruptur (Batmaz ve Aksoy, 1995). Giiniimiizde
yogun calisma hayati ve siirekli bir seylere yetismesi gereken bireyler artik aile igindeki
sorumluluklar1 ve ddevlerini de farkli sekillerde veya farkli bireyler araciligiyla yerine
getirmeye baslamistir. Aile olmanin gerektirdigi birlikte vakit gecirme tiim aile
fertleriyle yapilan faaliyetlerde hizla degisime ugramaktadir. Artik aileler ¢ekirdek aile
goriiniimiindedir ama ailenin en kiiciik yapi taglar1 par¢alanmaya yiiz tutmaktadir. Aile
catist altinda aile fertleri ortak vakit gecirememekte birbirleri i¢in zaman
ayrramamaktadirlar. Tabi bu doniisiimii hizlandirict etki teknolojik gelismeler sayesinde

olmaktadir.

Gilinlimiizde diinya “iletisim toplumu” ya da “bilgi toplumu” denilen bir dénemi
yasamaktadir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak iletisim de hem hizlanmis hem de
karmagiklagmistir (Groombirdge, 1995). Bilindigi gibi iletisim araglarinin basinda
televizyon gelmektedir. Artik toplumsal hayati siirdiirmek i¢in evden disartya ¢ikmaya
gerek yoktur, genis kiiltiirlerle bulusmak icin gerekli olan zihinsel yetileri elde etmeye
de gerek yoktur; ¢iinkii televizyon eglence, egitim, haber gibi pek ¢cok alanda zahmetsiz
erisim saglamaktadir. Televizyon Tiirk ailesi i¢in ¢ok Onemli bir i¢-mekan faaliyeti
haline gelmistir. Televizyon izlemek ailesel bir ritiieldir. Televizyon artik toplumu ve
onun es temel birimi olan aileyi “mesaj bombardimani- iletisim saganagi” altinda
birakmaktadir (Batmaz ve Aksoy, 1995). Televizyon bu islevini yerine getirirken
egitim, yas, cinsiyet, kiiltiirel farkliliklarin1 asacak sekilde ortak bir kiiltiirel referans
cergevesinde birlestirmektedir. Ailenin tiimii televizyondan degisik bigcimlerde de olsa
etkilenmektedir. Aile kiiltlirlinlin 6nemli bir kism1 televizyonla kazanilmaktadir (Baier,

1991).
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2.3.1.2. Toplumsal Cevre

Her birey, dogup biiyiidiigli yasamini siirdiirdiigii ¢cevresine ayak uydurmaya ve
dislanmamaya c¢alisir. Yasadigi toplum, g¢evresiyle olan iliskilerini de belirleyen en
onemli faktorlerden biridir. Bir kisinin toplumsal ¢evresini onun iliskide bulundugu
insanlar, arkadaslari, onun i¢in dnemli olan baska insanlar, i¢cinde yasadigi toplumun

kiiltiiri, egitim ve iletisim araglari olusturur (Dogan, 1997: 19).

Toplumsal cevreyle iligkili olarak birey sosyallesmekte ve toplumsal rollerin
Ogrenimini gerceklestirmektedir. Biiyiimekte olan c¢ocuk, etrafindakilerle etkilesim
sonucu, onlarinkilere benzer davraniglar gelistirecektir. Boylece tek tek kisiler yerine
toplumun pargalar1 olan, birbirlerinden farkliliklar1 oldugu gibi birbirlerine biiyiik

benzerlikler de gosteren toplumsal bireyler olusur (Kagit¢ibasi, 1996: 245).

Ozellikle televizyon dizilerinin dogal yollardan reklamimin yapilmas: bireylerin
cevresindekiler aracilifiyla gergeklestirilmektedir. Popiiler olan bir diziyi izlemeyen
birisi, is arkadasi, okul arkadasi veya akrabasi tarafindan tanitimi yapilan bir diziyle
ilgili bulundugu ortamlarda muhabbetlerden geri kalmasi nedeniyle ve ortak bir alan
olusturmak, konusmalara dahil olup fikrini beyan etmek i¢in diziyi izlemeye
baslamaktadir. Ne yazik ki ¢evrenin de etkisiyle insanlar neredeyse artik her aksam bir

diziyi izler hale gelebilmektedir.

2.3.1.3.Kiiltiir

Kiiltiir kavraminin kdkenine baktigimizda Latince “cultura” kelimesinden gelir.
Cultura, insa etmek, islemek, siislemek, bakmak anlamlarmma gelen Colere'den
tiiretilmistir (Giiveng, 2002). Kiiltiir, tarihsel toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan
biitlin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 olugturmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal g¢evresine egemenliginin Olgiisiinii gosteren
araglarin biitiiniidiir (TDK, 2011). Kiiltiiriin birgok tanim1 vardir. Kiiltiir kavram, farkli
disiplinler acisindan farkli ve cesitli sekillerde tanimlanan bir kavramdir. Kiiltiir farkli
sosyal gruplar ve siniflar arasinda yiikselen, var olan tarihi kosullar ve iligkiler temeli
iizerinde, araclar ve degerlerdir (Giiveng, 2002). Kiiltlir biitiin sosyal pratiklerle i¢
icedir, hem toplumdaki bireylerin birbirlerine aktardiklari, ayn1 zamanda da toplumun

geneli tarafindan yeniden yapilandirilarak aktarilan bir yapiyr olusturur. En genel
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anlamda kiiltiir toplumu ifade eder. Adorno’ya goére (Horkheimer-Adorno, 2000) kiiltiir
kavrami insanin kendine yarasir bir toplumda yasadig1 sanisin1 uyandirmaya yardimci

olmakta ve insani rahatlatip uyusturmaktadir.

Alman diisliniir Karl Marx: “ Kiiltiir, doganin yarattiklarinin diginda insanin
yarattig1 herseydir.” diyerek kapsamli bir tanim vermistir (Giliveng, 2003: 102). Bizzat
kendisi tarafindan olusturulan bir ortamda yasamak insanoglunun temel 6zelligidir.
Insanin ortaya koydugu ve iginde insanin var oldugu varlik alanina kiiltiir diyoruz.
Kiiltir hem bilingli sekilde se¢en ve deneyimlerinin muhasebesini yapan insanlar
tarafindan kendileri i¢in insa edilir, hem de, ayn1 anda, gecmisteki insanlarin se¢im ve
degerlendirmelerinden miras kaldig1 icin, onceden belirlenmis degerlendirmeleri ve
davranig kaliplarint barindiran toplumsallastirma islevini goriir. Birinci boyutta insan
kendisi i¢in kendisiyle ve digerleriyle faaliyetler kurar ve yiiriitiir. Bu faaliyetlere
gerektiginde dost ve diisman oOtekileri de katar. Ikinci boyutta egemen ve miicadeleci
kaliplar (is yapis, diisiince ve inang bigimleriyle gelen adetler, orfler ve gelenekler)
olusturulur ve yetisen nesillere aktarilir. Bu ikinci boyutu nedeniyle, kiiltiir sosyal
yasami farkli bigimde iiretmeye ve anlamaya karsi gii¢lii bir engel olarak da durur
(Giiveng, 2002). Dikkat edilirse, kiiltiir, toplumun kendine bakisi, goriiniisii, hissedisi,
duyarliligi, estetigi, yaraticili§i, kendini kendine ve disina anlatisiyla gelen sosyal
kisiligidir. Biitiin bunlardaki farkliliklar ayn1 zamanda hem toplum i¢indeki hem de
toplumlar arasindaki farkliliklart da olusturur. Sosyal tiretimde ve iligkilerde ne kadar
farklilasma ya da benzesme iiretiliyorsa, o kadar farklilasmis ve karmasik kiiltiir ya da

o kadar homojen kiiltiir tiretiliyor demektir (Oktay, 1993).

Kimlik sorunsali ¢ergevesinde en ¢ok referansta bulunulan kavramlardan biri
kiiltiir kavramudir. Ozellikle giiniimiizde kimlik kavrammnin arka plan1 ve kimliklerin
insa stirecleri her seyden Once kiiltiir temellidir (Giiveng, 2003). Kiiltiirel ag¢idan
bakildiginda kiiresellesmeyle birlikte kimlik olgusunda bir yapisal doniistimiin
gozlemlendigini, kitle ve marjinal kimliklere dogru bir egilimin olustugunu
soyleyebiliriz. Ornegin; escinseller, feministler, cemaatler, gd¢men gruplar vb. Bu
gruplar kiiltiirel olarak taninma arzusu icindedirler. Mesela escinseller evliliklerinin
mesruiyet kazanmasini, feministler kadin tecriibesine gore yeni bir sdylem diizeninin

insasini, cemaatler kendi kiiltlirel ortamlarina sahip ¢ikilmasini istemektedirler. Kimlik
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olgusundaki yapisal doniistimler farkli kiiltiirlerde ayni perspektifte cereyan etmekte

fakat ayn1 6l¢iide veya hizda kabul gérmemektedir (Morley ve Robins, 2011).

Kiiltiir toplumdaki bireylerden dnce var olan bir iist yapiy1 olusturur. Bu yap1
toplumlarda nesilden nesile aktarilan gelenekleri ve soysal mirasi i¢inde barindirir.
Igerdigi konular, topluluk yasamiyla ilgili olan din, ekonomi ve tiim sosyal alanlari
kapsar. Bu yap1 bireylerin davranislarint diizenleyen bir iist yapi niteligindedir ve
kiiltiirel davranislar1 bireyler sosyallesme siirecinin sonucunda dgrenir. Ayni zamanda
kiiltiir, ayn1 toplumda yasayan bireylerin paylastiklart sembolleri, degerleri ve davranis
bicimlerini kapsar (Alemdar ve Erdogan, 2002). Giiniimiizde geleneksel kiiltiiriin yerini
medyatik bir kiiltiir almistir ve popiiler kiiltiir iirtinleri hayatin bir gergegi ve parcasi
olmustur. Bu siirecte genelde kitle iletisim araclari, 6zelde ise televizyon son derece
onemli bir rol oynamaktadir. Giliniimiizde kiiltiir trlinleri belli kaliplara gore
pazarlanmakta, bu tiir popiiler kiiltiiriin bireyin tiizerindeki etkisi ise o oOlgiide
artmaktadir. Raymond Williams’a gore (2003) kitle iletisim yayminin ayni anda
teknolojik ve kiiltiirel bigim olmasi niteligini “planlanmis akis™ olarak niteler. Bu akis
ne denli kiiltiirel 6gelerden olusursa olugsun yine de ayni egemen duygu yapisini
meydana getirir. Ve bu duygu yapisi bu islevini toplum ve kiiltiir arasindaki uyumlarin/
benzesimlerin iiretiminde anlam vermede araya giren miidahalesi yoluyla yapar
(Alemdar ve Erdogan, 1994: 222). Televizyon bir yaniyla teknik bir aragtir, diger

yaniyla ise kiiltiir tiretim, aktarim ve tiiketim ortamudir.

2.3.2.Giindelik Yasami Bicimlendiren Televizyon

Her bireyin toplum statiisline, gelir seviyesine, yasadig1 yerin kiiltiiriine gore
sekillenen bir hayat1 vardir. Buna gore, her bireyin giindelik yasam icerisinde giydigi
kiyafet, dinledigi miizik, okudugu kitap tiirii, hobileri, aile ortami, karsi cinsle olan
iligkileri, arkadas cevresi, egitim seviyesi, ¢alisma hayati, sportif faaliyetleri, eglenme
sekilleri, dini inaniglari, gelenek ve gorenekleri, ibadetleri, yeme — icme kiiltiirii ve kitle
iletisim araclarini kullanma bigimleri gibi daha bir¢ok konuyla ¢evrelenmis, benzerlik

ve farklilik gdsteren bir 24 saati vardir.

Giddens Modernligin Sonuglar1 kitabinda, kapitalist toplum igerisinde yeni
icretlilik sisteminin gelisimi ve teknolojik gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikan yeni

orta smifin is¢i sinifindan hangi noktalarda ayrildigina deginmistir. Bu yeni orta siif



58

is¢ci smifindan sadece aldigi {icret ve yaptigi is agisindan ayrilmiyor, buna ek olarak
materyalist degerlerden post-materyalist amag ve degerlere de gecisin simgesi sayiliyor
ve smif temelli siyasal kutuplasmadan deger temelli siyasal kutuplagsmalara dogru bir
gidis oldugu ileri siiriiliiyordu (Pirenne, 1994). Bu post endiistriyel simif tiiketim
aliskanliklar itibariyle is¢i sinifindan ayrismakta, kendisi tiiketim igin liretim yapan bir
sistemin pargasi haline getirilmekteydi. Post-endiistriyel toplum kavramini karsilamak
iizere "programlanmig toplum" kavramini kullanan Touraine, bu toplumu tarihin yeni
asamas1 olarak gormektedir. Programli toplum, kiiltiire] mallarin kitlesel olarak {iretim
ve dagitimmnin merkezi bir konuma yerlesmis oldugu toplumdur. Bu anlamda maddi
mallarin merkezi konumda bulundugu sanayi toplumundan biitiiniiyle farklidir. Sanayi
toplumunda demir-gelik, tekstil gibi sektdrlerin ifade ettigini, programlanmis toplumda
egitim, saglik ve kitle iletisimin iiretimi ve dagitimi ifade etmektedir (Touraine, 1995:
272). Programlanmig toplum, bireyleri, mallar1 ve fikirleri, daha 6nceki toplumlarin
yapmis oldugundan ¢ok daha fazla yogun olarak dolagima sokar (Touraine, 1995: 105).
Modernitenin getirdigi rekabet¢i piyasayla artik bireyler giindelik yasamlarini biri ya da
birileri tarafindan farkinda olmadan programlanmis olarak gegirmektedirler. Ornegin
televizyon bilingaltimiza Pazar gilinleri 6zel bir gilindiir birlikte kahvalti yapilir ve
muhakkak Pazar giinii sosyal aktivite yapilmalidir mesaji vermektedir. Bireyler neden
cumartesi diye sorgulamadan ya da kendi tatil giinii ne zaman diisiinmeden mutlaka
Pazar giinii yapilmalidir diye odaklanmaktadir. Cilinkii glindelik yasantimiz ¢ok biiyiik
oranda etkileyen dizilerde bize lanse edilen bu sekildedir. Hafta sonu olarak degil Pazar
olarak durum spesifiklestirilmistir. Televizyon veya medya araglariyla artik hangi giin
ne yapacagimiza, nerde yemek yiyecegimize, ne alacagimiza ya da nasil giyinecegimize
biiyiik firmalar ya da biiylik patronlar sayesinde karar verilmistir ve biz hayatimizi bu

cergevelere gore farkinda olmadan sekillendirmekteyiz.

Giindelik yagsamin simgeleri, bildigimiz kiiltiiriin ve dogal dilin her giinki
goriintiileri ve sesleri, gazetelerde, televizyonlarda bildigimiz, tanidigimiz goériiniimler,
simgeler, tim bunlar, yani giindelik yagamin bu simgesel ve ritiielci kurulmasinda
televizyonun can alict 6nemde bir yeri ve rolii vardir. Televizyon evimizin iginde,
odamizda konusma, sOylesme i¢in bir ortak konu saglar, bizi yerel, ulusal ve kiiresel

iligkilerin i¢ine konumlandirir ve eglendirir, bilgilendirir (Mutlu, 1999: 80).
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2.3.2.1.Televizyon Ve Kiiltiirel Etkilesim

Televizyon; ¢cagdas kiiltiiriin somut bir 6rnegi, sanat ve kiiltiiriin disavurum araci
ayn1 zamanda karmasik bir kiiltiirel formdur. Televizyon, seyirciye i¢inde bulundugu
ortamin {irlinlerini sunmasi bakimindan kiiltiiri kamuoyuna tasiyan en islevsel aractir
(Celik, 2004). Televizyonun toplumsallastirma, birlestirme ve kimliklerin yeniden

olusturulmasina yonelik etkileri goz ard1 edilemez (Mutlu, 1999).

Insan ve makine arasindaki karsilikli etkilesiminin teknolojik formu olan
televizyon bu etkilesimi ete kemige biiriindiirmek icin yarisma programlari, sov
programlari, canli spor yayinlar1 gibi programlarla seyirciyi katilima davet etmekte ve
cekiciligini bu sayede daha da arttirmaktadir. Giiniimiizde seyirci daha ¢ok televizyonu
dikkatlice bakmaksizin veya ¢ok hizli kanal degistirerek kullanmakta ve programlar
arasinda gezinmektedir. Giinliik hayatin stresinden kumandanin kontroliiyle kurtulmaya
caligmaktadir (Parsa, 1990). Seyirci biitliin bu hizli gezinmeye ragmen yine de
televizyona bakmakta, programlarin ana mesajlarin1 yakalamakta ve programlar
hakkinda kanaat olusturmaktadir. Televizyondaki yakin c¢ekimlerle seyircinin
duyularmin karsilikli etkilesimi arttirilmakta ve ayni nispette seyirci televizyonun igine
cekilmektedir. Nitekim televizyon seyircisi 6zellikle canli yayinlarda diger seyircilerle
birlikte es zamanli olarak ayni mekanda bulunuyormus duygusuna kapilmakta ve
McLuhan’in tabiriyle (Sentiirk, 2009) “global kdy”’de hep birlikte anlik tecriibeler
edinmektedir. Bu durum seyircinin herkesle ayni anda ve ayni mekanda bulundugu
hayalini ifade eden “sanki” duygusunu pekistirmekte ve nihayet gergek ile gercek-disi
arasindaki sinir1 saydamlastirmaktadir. Diinya, insanlarin her seyi ayni anda 6grendigi,
bliylik bir kdy haline gelmektedir. Marshall McLuhan, insanlik tarihini dort 6nemli

doneme ayirmistir:

1. Kabile Cagi: Bu ¢agda yasayan ilk insanlar i¢in, duyma en onemli duyuydu.
Fonetik alfabenin bulunmasiyla birlikte insanlik tarihi ikinci bir agama olan

Edebiyat Cagi’na gegmistir.

2. Edebiyat Cagr: insanlar bu dénemde Kabile Cagi’nda kullandiklar1 kulaklari
kadar gozlerini de kullanmaya adapte olmuslardir. Fakat basim teknolojisinin

ortaya ¢ikmasi ile bu ¢ag da kapanmustir.
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3. Basim Cagi: Matbaanin kesfi ile birlikte insanlar, harfleri ve kitaplar1 yazil
olarak goérmislerdir ve bu kelimelerin anlamlart onlar i¢in degismistir.
Tasmnabilir kitaplarin  yayginlagmasi insanlarin  toplu halde, bir arada
bulunmasini engellemis ve bireysellik 6n plana ¢ikmistir. Toplum pargalanmis

ve insanlar tek bagina okuma firsat1 elde ederek toplumdan soyutlanmislardir.

4. Elektronik Cag: Bu ¢ag, su an i¢inde bulundugumuz ¢agdir. Bu ¢agin en 6nemli
ozelligi, matbaanin icadi ile yazili hale gelen sézel kiiltiiriin yeniden soze
doniistiiriilmesidir. Ayn1 zamanda bu ¢agda, gizlilik tamamen ortadan kalkmistir

(McLuhan, 2001).

Elektronik ¢agda yeni medya ile birlikte insanoglu, biiylik bir hizla ve c¢ok
yaygin bir sekilde evrilmekte ve higbir gizin kalmamasina yol acgacak olan bilgi
sistemine doniismektedir. McLuhan’a goére (McLuhan, 2001) her sey cok hizli
degismektedir bu nedenle insanlar gelecekle ilgili ¢oziimleme ve basa ¢ikma aligkanlig
gelistirmelidir. Internet ve sosyal medyanmn gelisimi ile birlikte iilkeler ve insanlari
birbirinden ayran kiiltiir farklar1 yok olmustur. Sosyal medya, daha kisisel, kullanici-
odakli bir kamu etkilesiminin yolunu agan bir gec¢ise de zemin hazirlamaktadir

(McLuhan, 2001).

2.3.2.2 Kiiltiirel Gostergeler

Televizyonun is dist kalan vaktimizin tamamina hiikkmetmeye baslamasiyla ilk
etapta kiiltiirel 6gelerin kilifiyla daha sonra ¢agin gereginin bize sunulan oldugunun
dayatilmasiyla giinliik yasammmizda kiyafetlerden sa¢ modellerine, yemek
aligkanliklarimizdan eglenme sekillerimize, davranis bigimlerimizde degisimler
olmustur. Cinsiyetler arasi farkliliklar ortaya konulmus, toplumda azinlikta olan
gruplara da yer verilmis her kiiltiire her topluma uygun reklam veya iiriin iiretilmistir ki;
toplumun her kesimini etki altina alabilsin sadece elitlerin degil biiylik ¢ogunlugun
bagimli oldugu bir arag haline gelebilsin. Toplumda hemen hemen her kesimi konu alan
diziler bulunmaktadir. Baz1 reklamlarda da goriildigi gibi kiiltiirel aligkanliklarimiz,
dini degerlerimiz, farkliliklarimizla ilgili ayr1 ayri her yoreye her gruba hitap eden

reklamlarla seyirciye sempati kazandirilmaya ve tiiketmeye yonlendirilmistir.
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Medyanin izleyici gruplari tiim bireysel ve toplumsal farkliliklarini asarak ortak
goriisler etrafinda toplanmasini George Gerbner, kiiltiirleme kurami ile agiklamaya
calismistir. Gerbner, mainstreaming (ana goriis haline getirme) kavramini kullanarak,
araglarin, igeriklerin, izleyicilerin onca farkliligina ragmen sonucta medyanin bir ana
goriis gelistirdigini savunur. Byle bir ana goriisiin varligini gogunlugun paylastigi ortak
bakis acisinda gormek miimkiindiir. Gerbner, 6zellikle televizyonu kastederek medyanin

ortak bir perspektifin kiiltiirlinii yetistirdigini sdyler (Giines, 2001: 99).

Televizyon toplumun biitiin sektorlerine girer, tekrarlanan ve yaygin kaliplar
yoluyla belli bir diinya goriisiinii ortaya atar ve bu kaliplar organik bir sekilde birbiriyle
iligskili ve igsel olarak uyumludur. Gerbner televizyon seyretmenin farkli gruplarin
yasam kosullariyla ve diinya goriisleriyle farkli fakat uygun bir sekilde ilgili oldugunu
ortaya koymustur (Sartori, 2004). Bu uygun kaliplarin en genel olanlar1 “ana akim”
olarak isimlendirilmistir. Ana akim (anayol, orta yol) televizyonun ekmeye calistig
genel diinya goriisii ve degerleri olarak tanimlanabilir (Alemdar ve Erdogan, 2002:

204).

Kiiltirleme kuraminda Oncelikle vurgulanmak istenen medya tarafindan
olusturulan ortak algilama kaliplaridir. Ortak algilama kaliplar1 yalnizca medya icerigini
anlamada yardimc1 olmaz, ayn1 zamanda bireyin topluma ve diinyaya bakis agisini da
belirler (Giines, 2001). Televizyon seyretme geleneksel farkliliklar: bulaniklastirir, daha
homojen bir ana akim i¢inde kaynastirir, ana akimi azinliklar ve kisisel haklar
konusunda sert tutum konumuna dogru biikker (Alemdar ve Erdogan, 2002: 205).
Boylece televizyon ve bize sunduklar1 toplumda her gelir seviyesinden insan, her sinif

ve her egitim diizeyine sahip kisiler tarafindan kabul gérmiis olur.

2.4. Televizyonun Toplumda Yarattig1 Degisimler

2.4.1. Aile Diizenine Etkisi

Televizyon izleme giinlimiizde artik ailesel bir ritiieldir ve bu baglamda ailenin
biitiin bireyleri farkli noktalarda da olsa televizyondan etkilenmektedir. Cogu zaman
anne-babanin izleme Oriintiileri ¢ocugunda izleme Oriintiisii haline gelmektedir. Ve

bireyler izledikleri programlart kendilerine gore zararsiz goriirken cocugunun
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kendisinden daha farkl bir sekilde etkileneceginin farkina varmadan kendisiyle birlikte

izlediginde kontroliin kendisinde oldugu kanaatine kapilmaktadir.

Televizyona takilan lakaplardan biri de ¢ocuk bakicisidir. Herhalde bir¢ok ana —
baba, ¢ocuklarinin sessiz ve uslu durmalarini saglamasinin en kolay ve ucuz yolunun,
onlar1 “tek gdzli uyusturucu” diye de adlandirilan bu aletin Oniine oturtmak oldugu

kanisina varmiglardir (Suer, 1984: 3-6).

Televizyon programlarinin ortaya ¢ikardigi tipik aile tipolojisi gercekleri
yansitmamaktadir. Yani Tiirkiye’deki {ist sinif ailelerin diizenini, yasantisini yansitan ya
da hayali bir aile tablosu ¢izerek bize sunan bir dizi sanki olmas1 gereken aile modeli ya
da olanin yansitilmast seklinde lanse edildiginde toplumda yanlis bir kani
olusabilmektedir. Ozellikle c¢alisma kapsaminda ele alinan genglik dizilerinde aile
iligkilerinin yansitilisi, aile fertlerinin olaylara gore tutumu, anne babaya karsi saygi,
aile baglar, kardeslik iligkileri c¢ok farkli ve yanlis sekillerde yansitilmaktadir.
Izledigimiz ve bize olmas1 gerekenmis gibi aktarilan aile ici iliskilerde anne modelinin;
stirekli babanin otoritesini sorgulayan ve sanki babayla otorite yarisi i¢inde olan,
babadan gizli isler ¢eviren, ¢ocuk ne yaparsa yapsin dogru olarak kabul eden veya
cocugun islerine burnunu sokmayan, kendi menfaatleri ugruna ¢ocugundan vazgecen bir
model olarak karsimiza ¢iktigin1 gérmekteyiz. Baba modeli ise aileyle iligkisi ancak eve
ekmek getiren kisi, evde olanlar1 yasananlar1 en son duyan merci, sevilmekten ziyade
korkulan ve arkasindan is cevrilen, kati, ¢ocuklariyla ¢ok fazla diyalog kurmayan bir
model olarak gosterilmektedir. Ozellikle gengler; arkadaslar igin ailesini hige sayan,
ailesiyle pek bir paylasimda bulunmayan, aile i¢i iliskileri ¢ok iyi olmayan ama arkadag
ortaminda ¢ok popiiler olan, ailesine genellikle tahammiil etmekte zorlanan, ne yaparsa
yapsin ailesinin kendisine karigmamasi gerektigini savunan, kendisini (kendisinden
beklenen alanlar diginda) baskalarina kanitlama ¢abasinda olan bireyler olarak
gosterilmektedir. Halbuki toplumumuza baktigimizda 6zellikle aile olma suuru, ailenin
kutsalligi, aileye sahip ¢ikma ¢ok onemsenmektedir. Eger izlenilenler sorgulanmadan
olmas1 gereken seklinde yorumlanirsa veya ¢ok fazla olumsuz 6rnek gordiigl icin
olumsuzluklar1 kaniksamaya bu olumsuzluklara kars1 duyarsizlagsmaya baslanirsa

toplumda onarilmasi ¢ok zor tahribatlar olusur (Mutlu, 1991).

Aslinda toplumumuzda bireylerin tatminsizlesmesi, aile fertlerinin birbirlerine

kars1 tahammiilsiizlesmesi ve bosanma oranlarinin artist televizyonun bilingaltimizda
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yapmis oldugu sinsi birikimlerin sonuglar1 arasinda gosterilebilir. Tiirkiye’de aile
diizeninin temel tasi, ailenin tampon bireyi kadindir ve aile i¢inde televizyonla en fazla
kontak kuran bireyde kadindir (Meder ve Cigek, 2011). Kadin televizyon sayesinde
cocuk gelisimi, yemek yapimi, saglik, ev i¢i pratik bilgileri konularinda bilgilenmis olsa
da televizyonda yansitilan aile i¢i iligkiler veya kadin erkek iligkileri, ev ve yasam
konularinda yansitilan veya aktarilan u¢ Orneklerden duygusal olarak en c¢ok
etkilenendir. Eger kadin televizyonu dogru bi¢imde kullanma bilincine sahipse o ailenin
televizyonun olumsuz etkilerinden, gereksiz mesaj bombardimanlarindan kurtulmalari

muhtemeldir.

2.4.2. Serbest Zamana EtKisi

Televizyonun giinliik yasamimizin bir parcasi haline gelmesiyle birlikte serbest
zamanlarimiz1 degerlendirdigimiz en ucuz ve en kolay ulasilabilen bir aktivite olarak
evimizin baskodsesinde yer almaktadir. Toplumun her kesimi i¢in is dis1 veya okul dist
yasamda gereksinim duydugumuz sosyal faaliyetleri kimi zaman vakit yetmedigi i¢in
kimi zaman ekonomik nedenlerden dolayr yapamamaktayiz. Televizyonun cazibe
merkezi haline gelmesinin en 6nemli nedenleri arasinda insanlarin sosyal ihtiyaglarini
ayaklarma kadar getirme fonksiyonu gelmektedir. Insanlar televizyon izlerken ihtiyaci
olsun olmasm her tiirlii bilgiye kolayca ulasmakta, belki hayatinda higbir zaman
gidemeyecegi yerleri gormekte, farkli kiiltiirlerle tamgmaktadir (Ozdemir, 1998).
Bireyler daha ucuz ve ellerinin altinda bulunan televizyon sayesinde eglenmek icin ya
da serbest zamanlarin1 degerlendirmek i¢in glindelik yasanan mekani degistirmeye ya da
diger faktorlere daha az ihtiyag duymaktadirlar. Ozellikle de ergenler daha az disari
cikmakta, daha gec yatmakta, daha az kitap okumakta, daha az oyun oynamakta, daha
az Odevlerine ya da derslerine vakit aymrmaktadirlar (Cosgun, 2012). Televizyon
izlemek artik i dis1 yasamda tiim aile bireyleri toplandiginda birlikte yapilan bir

aktivite haline gelmistir.

Yapilan bilimsel aragtirmalarda, Tiirkiye’deki televizyon izlenme oraninin
giinde ortalama 4-5 saat oldugu goriilmektedir. Bir kisi yilin %19’unu televizyon
izleyerek ge¢irmektedir. Kisinin yilin %33’linli uyuyarak, %33’iinii ¢alisarak, %14 inii
de bu etkinliklerin diginda kalan etkinliklerle ge¢irdigi goz oniine alindiginda bu oranin

oldukca biiyiikk oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Cesitli uluslararasi arastirma ve
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istatistiklerde de benzer sonuglara ulasilmigtir. Bu da tiim hayati aktivitelerden arta
kalan zamanin televizyon karsisinda tliketilmesi anlamia gelmektedir (Batmaz ve

Aksoy, 1995: 34).

2.4.3. Tutum ve Davramslara Etkisi

Eskiden aile ve arkadas ¢evresiyle kazanilan tutum ve davranislar bugiin biiyiik
oranda televizyon aracilifiyla sekillenmektedir. Bireylerin se¢imleri anne babalarin ya
da herhangi bir yakiniin gorisleri dikkate alinarak olusturulmaktansa televizyonda o
cok sevilen dizi karakterinin giyim tarzina gore olmakta, begenilere, nerde nasil
davranilmas: gerektigine karar verilmesi artik televizyonla sekillenmektedir. Ergenler
veya c¢ocuklar genellikle televizyonu kisgisel iliskilerindeki gerginliklerinden kagma
araci olarak gormektedirler. Televizyon gengleri daha ¢ok pasif ve igine doniik hale
getirmektedir. Siddet egilimi olan bir ergen, televizyondaki siddet icerikli programlari
seyretmesi ve igsellestirmesiyle siddet yanlisi tavir ve davramiglar sergilemektedir.
Bourdieu bu durumu “Televizyon artik bir kitle iletisim araci olmaktan ¢ikmis,
kitlelerin beynini yikama aracina doniigmiistiir. Televizyon, niifusun ¢ok biiyiik bir
boliimiiniin beyinlerinin olusturulmasinda bir tiir fiili tekele sahiptir” sozleriyle ifade
etmektedir (Bourdieu, 1997: 23). Yapilan bir¢ok arastirma, medyada cocuklara ve
genclere yonelik reklamlarin materyalizmi koriikledigi, yaraticilign kisitladigi, aile igi
anlagsmazliga neden oldugu, cocuk ve genglerin psikolojik gelisim siirecini olumsuz
yonde etkiledigini ortaya cikarmistir (Yavuzer, 2012). Ornegin, siirekli buzdolab
kapagin1 acip kapayan, bulagik makinesi kapaginda ziplayan, annesine yardim etme
konusunda ‘“yapamam, ellerim yok ki’ diyerek asi davranan, okula spor ayakkabi
giyerek giden ve 6gretmenine karsi ¢ikan 6grencilerin yer aldigi reklamlar ¢ocuklar
yanlis yonlendirmektedir. Tiim bu olumsuzluklarin yani sira reklamlarin 6gretici ve
bilgilendirici yonleri de vardir. Bu reklamlar bir bakima yeni nesnelerle yakinlagsmasini
saglamasi ac¢isindan, ¢cocugun sosyal gelisimine katkida bulunmaktadir (Karaca, 2007:
238). Cocuk bazi reklamlar sayesinde, dislerini firgalamas1 gerektigini, tuvaletten
cikarken ellerini yikamasi gerektigini, siitiin saglikli oldugunu ve igmesi gerektigini bir
kez daha hatirlamakta bu yoniiyle reklamlar ve medya egitici ve hatirlatici olmaktadir

(Karaca, 2007).
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2.4.4. Egitim ve Ogretime Etkisi

Egitim hayat boyu siiren bir siirectir. Egitim sistemi, bireyi, bilgi ve beceriyle
donatma gdrevini {istlenmistir. Cagdas toplumu olusturan en 6nemli etkenlerden biri
ulusal kiiltiirdiir. Egitim, bu kiiltiirii kusaktan kusaga aktaracak bir aractir. Boylece
egitim toplumun diinyanin gidisine ayak uydurmasini saglar. Ayrica kisinin toplumdaki
rolii almasina, oynamasma yardimci olmak da egitimin ana gdrevlerinden biridir
(Yiiksel, 1996). Ulusun kalkinmasz, ileriye gitmesi, toplumun yap1 degistirmesi, halkin
bilin¢lendirilmesi degisimlere hazirlanmasi i¢in elverisli ortamin saglamasi egitimin ana
amaclarindandir. Toplumsal degisimde hizlandirict unsurlardan birisi de kitle iletisim
araclarindan televizyondur. Televizyon sayesinde egitim ve eglendirme gorevleri ayni
noktada birlesmektedir. Televizyon egitim ve kiiltiir programlar1 araciligiyla kamuoyu
olusturma, halki gorevleri noktasinda bilinglendirme, halki toplumsal degismeye istekli

ve yetenekli hale getirme islevlerini yerine getirmektedir (Yiksel, 1996: 45).

Egitim yayimnlarinin amaglarina varmasinda uyulmasi gereken genel ilkeler
bulunmaktadir. Her ne kadar glinlimiizde bu ilkeler goz ardi edilse de egitim igin bir
ara¢ olarak kullanilan televizyon yaymnlarinda uyulmasi gereken nitelikleri soyle

siralayabiliriz:

* Egitim yaymlarinda islenen konular izleyici kesimin ihtiyaglarina ve
egitsel diizeyine uygun olmalidir.

* Egitim konular1 halkin giindelik yasamini daha iyiye dogru degistirmeye
yonelik 6z bir bigimde verilmelidir.

* Sosyal sorunlari, halki aydinlatici, bilinglendirici nitelikte olmalidir.

* Tiirk toplumunun sorunlarini, halkin bu sorunlara sahip ¢ikmasi, ¢6ziim
aramasi ve bu yolda harekete gegmesine yardimci olmalidir.

* Toplumsal deger yargilarina iliskin konular1 toplumun moral yapisini
bozacak, bu yargilarin olumsuz yonlerini besleyecek bicimde islemekten
kacinmalidir.

* Konulart modern egitimin ve modern toplumun gerektirdigi bilimsel

yontemlerle ele almalidir (Bursalioglu, 1984).

Televizyon yayim politikalarinin belirlenmesinde modern doénemde {iretilen

tiikketim toplumunun beklentileri 6l¢ii olarak kabul edilmektedir. izlenme oranlarinin tek
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degerlendirme Olgiitii olarak ele alinmasi, program kalitesini yiikseltme politikasi
yerine, izleyici kitlesini artirma politikasi ¢ok¢a izlenen yollardan biridir. Yani program
tiirleri toplumu egitici, insanlara yeni kazanimlar saglayici nitelikte degil, meta satisini
arttirict, ilgiyi dagitict ve bireyleri memnun edici nitelik tasiyan popiiler kiiltiir
driinleridir (Bursalioglu, 1984). Dolayisiyla birakin egitim yaymnlarinda uyulmasi
gereken nitelikleri, egitim igerikli programlar bile yayin akisinda ¢ok az goriilmektedir.
Halki bilinglendirici bilgilendirici yayinlar olarak gilindiiz kusaginda saglik programlari,
kadin programlari, teknoloji ve araba programlari, agik 6gretim ders programlari (

sadece TRT okulda), gibi programlar yayinlanmaktadir.

Bu programlardan kadin programlarinda saglikla ilgili konular ele alinmakta,
yemek kosesi bulunmakta, ev i¢i pratik bilgilere yer verilmekte, ¢ocuk gelisimi ve
yetistirilmesiyle ilgili pedagoglar davet edilmektedir; ancak bu eglenceyle i¢ ice olarak
verilmektedir mutlaka eglence sektdriinden bir konuk olmaktadir. Bazi kanallardaki bu
tarz icerikli programlar gayet seviyeli olurken geneli eglence agirlikli, magazinsel,
gerceklerin carpitilarak yansitildigi ya da bazi kurum veya kisilerin reklaminin yapildig:

yayin olmaktan oteye gecememektedir.

Saglik programlart hastaliklarin belirtileri, seyircilerin sorularina cevaplar,
hastaliklarin nedenleri ve yapilabileceklerle ilgili egitici ve bilgilendirici formattadir.
Bunlarda her hastaligin her kiside ayni etki ve belirtide olmayacagina ya da her hastada
ayni ila¢ ve dozun kullanilamayacagmin ¢ok iyi belirtilmesi gerekmektedir. Ciinkii
toplumumuzda ne yazik ki “bana iyi geldi” deyip aynmi belirtilerin oldugu herkese de
seker ikram eder gibi ilag ikram etmek veya tavsiye etmek ¢ok yaygin bir davranigtir.
Bu programlarda da yaygin olarak muhakkak bir diyetisyen konuk edilir ve diyet listesi
verilir. Programdan 6grendikleriyle veya duyduklariyla kendi kendine diyet baslayan
kendine gore her duyduguyla diyet listesinde ekleme ¢ikarma yapan ¢ok fazla insan
bulunmaktadir. Genglerin egitim ve Ogretimine yoOnelik igerikte programlar
yapilmamaktadir. Ne yazik ki cocuklarin ve genglerin genelde evde oldugu hafta
sonlarindaki yayin akis1 magazin programlariyla ve dizi tekrarlartyla gecistirilmektedir.
Gengler sabahin erken saatlerinden itibaren magazinsel yayinlara maruz birakilmakta o
hayatlara 6zendirici nitelikte yayinlar yapilmaktadir. Kitap okuma aligkanliginin yok
denecek kadar az oldugu iilkemizde bilgi edinmede en 6nemli kaynaklardan birisi

televizyon iken genclerin egitimine, kendisini gelistirmesine katkida bulunacak yayinlar
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yapilmadigr gibi gengleri popstar, manken, zengin ve {inlii olmalar1 yolunda 6zendirici
programlara ve dizilere yer verilmektedir (Oktay, 1993). Gengler genellikle evde
gecirdigi vaktin ¢ogunu televizyon karsisinda gecirmekte bu da onun daha az kitap
okumasina, daha az ders calismasina, arkadaslariyla veya ailesiyle daha az vakit
gecirmesine, faydali yayinlara ulasamadigi i¢in de daha cok televizyon karsisinda
vaktini 6ldlirmesine sebebiyet vermektedir. Televizyonun karsisinda uyusan beyinler,
bilmediklerini aragtirmaya takatsiz kalmakta, sadece kendisine gosterilen satafath
diinyay1 bilmekte ve gercekligini idrak edememekte, hayatin gosterilenden ibaret

oldugunu diistinmektedir (Y1ilmaz, 2001).

Reyting unsurunu 6l¢iit kabul eden televizyonlar bu uygulamalarin arkasindaki
gercegin, halkin nabzina gore serbet vermek oldugunu belirtmektedirler. Yani “halk
bunu istiyor”, “halk bu programda kendisini buluyor” mantiina siginmaktadirlar. Oysa
yaynlarin izleyici beklentilerini yonlendirdigi de bir gercektir. Dolayisiyla, televizyon
yayinlarinin toplumun ihtiyag ve isteklerini dikkate alarak, “egitim” islevini de 6n plana
cikararak, izleyicide yeni ve olumlu degerlerin olusturulmasini etkileyecek, kiiltiirel
degerlere bagli, toplumun bilinglendirilmesi ve egitilmesi konusunda sorumluluk odakli

iceriklere yer vermesi gerekmektedir.

2.4.5. Genglerin Ruhsal Yapisina Etkisi

Televizyonun toplumsal noktada etkileri oldugu gibi 6zellikle genclerin ve
cocuklarin ruhsal yapisina da etkileri oldukca fazladir. Ciinkii televizyon artik dyle bir
hale gelmistir ki her tiirlii ihtiyac1 karsilayabilmektedir. Yani televizyon insanlarin nasil
diistinmesi, nasil giyinmesi, olaylara nasil tepki vermesi gerektigini diisiiniip karar verir

ve onlar1 bu zahmetten kurtarir (Yildiz, 2004).

Televizyondaki filmler, diziler, ¢izgi diziler hatta haber programlarindaki siddet
goriintiileri bile genglerin siddet egilimini arttirmaktadir. Bu tarz goriintiiler icimizdeki
ofkeyi, siddeti ve korkuyu aciga cikarmaktadir (Yilmaz, 2001). Artik gencler
televizyondaki gibi suc islemekte ¢iinkii gencler yetigkinleri taklit etmektedir. Bu tarz
programlardaki karakterleri taklit etme egiliminde olan gengler kimligini olusturma
stirecinde begendigi karakterin kendisini ruhsal yonden yansittigini diisiinmekte ve onun
gibi hareket etmeye, ona benzemeye calismaktadir. Gencin O6rnek aldigi karakterin

siddet yonii baskinsa geng¢ siddete meyil etmekte, kolay yoldan para kazanmaya gayret
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ediyorsa gencte bu baglamda hareket etmekte ya da okulun gereksiz oldugunu
diisiiniiyorsa genc de bu sekilde diisiinmeye baslamaktadir. Gergek hayat ile hayram
oldugu dizi karakterinin hayatindaki uyusmazliklarla karsilastiginda bu durum ruhsal
olarak ¢Okiintiiye sebep olmakta ve genglerin ¢ogunlugu gergeklikleri kabullenmekte
zorluk ¢ekmektedir (Ozkan, 2006). Gengler izlediklerine ulasamadiklarinda ya hayal
kirikligina ugramakta veya miicadele etmesi gerekenler yerine izlediklerine ulasmak

icin miicadele etmektedir.

Ruhsal hezeyanlar gegiren gencler sanal bir gercekligin pesine diismekte ailesini,
okulunu hedefine ulasmada kendisine engel olan faktorler olarak goriip onlardan
uzaklagsmaktadir. Gengler kimligini olusturma siirecinde ailesinden bagimsiz olmaya
calisirken bu boslugu arkadaslar1 veya kendisine ornek aldigi kisilerle doldurmaya

caligmaktadir.

2.4.6. Genglerin Bedensel Yapisina Etkisi

Televizyonun genglerin sagligma zararlari oldugu gibi bedensel yapisina da
zararlar1 olmaktadir. Saglik agisindan; gérme bozuklugu, mide bulantisi, sinir
bozukluklari, sara nobetleri gibi zararlar1 bulunmaktadir. Uzun saatler televizyon
karsisinda bulunan gencin uyku diizeni bozulmakta, uykusuz kalmakta ve gengleri

tembellige sevk etmektedir (Dogan, 1991).

Ekran karsisinda oturma yemek yeme istegini arttirmakta ve bu da kontrol
edilmedigi takdirde zamanla asir1 kilo alimina yol agmaktadir. Kisiler televizyon
izlerken hareketsiz kalmakta, spor yapma ya da vaktini daha iyi degerlendirme

seceneklerini siirekli ertelemektedir (Can, 2000).

2.5.Dizilerin Soylemleri

Glinlimiiz diinyas1 ekonomik ve siyasi diizeninde standart, insanlarin sistemi
besleyen tiiketiciler olmasi hesaplanir ve insanlarin ihtiyaglari arz edicilerin
yonlendirmeleriyle ve pek tabidir ki medya ve iletisim kanallar1 {izerinden olmaktadir.
Ulkemizde bundan nasibini almaktadir. Ozellikle de giindelik eglence olanagimiz olarak
biliylik cogunlugumuzun evde televizyona mahkim oldugunu diisiiniirsek televizyona

bagimli hale gelmis bir toplum karsimiza ¢ikmaktadir (Parkan, 1989).
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Televizyon dizileri, 6zellikle son yirmi senedir toplumun her kesimi tarafindan
giinliik hayatin vazgeg¢ilmez unsurlarindan biri olarak goriilmekte ve her televizyon
kanalinda her aksam yogunlukla boy gostermektedir. Giiniimiizde insanlarin televizyon
basinda harcadiklar1 siirenin biiyiik bir kisminin televizyon dizilerinden olustugunu
sOylemek miimkiindiir. Dizilere gosterilen bu ilginin nedenine bakarsak, izleyicinin
izledigi dizilerdeki karakterler, ortam ve yasam tarzlariyla biitiinlestigi goriilmektedir.
Bu dizilerin metinleri ve karakterleri giinliik yasama yakin olarak {iretilmektedir.
Tartisilan konular ve yasanan olaylar herkesin yasam pratikleri ile ilgili ortaya

koyulmaktadir.

Tiirkiye’de dizi sektoriinde aslinda geg¢mis temalar farkli diizenekte
islenmektedir. Zengin-fakir, giiclii gii¢sliz, hirsiz-polis gibi birbirinin tezadi olanlarin
iligskileri ve miicadeleleri farkli senaryolar ya da benzer senaryolarla islenmektedir.
Donem dizileri, ask dizileri, aksiyon dizileri, mahalle dizileri, genglik dizileri, mekan

dizileri seklinde kategorize edilebilir.

Televizyon dizilerinin olumlu taraflar1 da bulunmaktadir. Buna gore, diziler
egemen degerlerin yeniden iretilmesinde Onemli bir islev goriir ve bu baglamda
topluma uyumlu sosyal yapiya entegre olmus toplum i¢inde ortaya ¢ikacak catlaklari
engelleyerek yerlesik degerlerin yaygin hale gelmesiyle toplumun isleyisini
kolaylastirirlar (Parkan, 1989: 80). Ornegin; polisiye dizilerde adalete giivenmeye
yonelik sdylemlere yer verilerek devletin adalet organlari yiiceltilmekte, bazi dizilerde
aile kurumu yiiceltilmekte, bazi dizilerde toplumda aykir1 davraniglar sergileyen

bireylerin toplumda diglanacag belirtilmektedir.

2.5.1. Dizilerin Olumlu Soylemleri

Gilintimiizde yerli dizi iiretim mantig1 seyircinin ilgisini her an canli tutmaya ve
seyircinin diziye bagimliligina dayanir. Dizilerde ortaya koyulan hikayeler genelde
kadin erkek iliskileri, ayrilik, evlilik, aldatma, kiskanglik, hirs, entrika, kur yapma

konularindan olugsmaktadir.

Sadece eglendirmek i¢in degil toplumsal bir problemi ele alan ve sdylemlerinde
bu konuyla ilgili mesaj kaygisi olan diziler de yaymlanmaktadir. Fakat ne yazik ki boyle

bir amagla ortaya koyulan bir dizi toplum tarafindan farkli algilanabilmekte ve biiyiik
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yanki bulmaktadir. Ornegin ‘Fatmagiil’iin Sucu Ne’ dizisi asil tema olarak tecaviiz
magduru bir gen¢ kizin dramin1 konu edinmektedir. Fakat dizi toplumda uzun zaman
tecaviiz sahnesiyle akillarda ve giindemde kalmistir. Boyle bir konuda magdur olmus
bir gen¢ kizin bu ugurda hayatin1 yeniden normallestirebilmesinin miicadelesi, bunu
kendisine yasatanlarin cezasini bulmasi adina ¢abalar1 ve sosyal yardim kuruluslarinin
destegi ve boyle durumla karsilasan kadinlara 6rnek olmasinin hikayesi anlatilmaktadir.
Bu dizinin genel sdylemi toplumsal bir gercekligi ortaya koymas: ve bu ugurda bir
kosede yasanan durumun suglusu olarak etiketlenmemek gerektigi asil suglularin
cezalandirilmasi i¢in yilmadan miicadele etmek gerektigi ve magdurlara ve toplumsal
acidan bu konuya farkli bir bakis agis1 olarak ortaya koyulmustur. Verilen mesaj bu
kisilerin toplum tarafindan diglanmasi yerine toplumsal dayanigsma ile yeniden hayatinin

normallesebilmesi i¢in destek olunmasi gerektigi yoniindedir.

Bagka bir dizi ise ¢ocuk esirgeme kurumunda yasanan drami ve bu kurumlarda
kalmak zorunda kalmis ¢ocuklarin kisilik olusumunda ve hayatlarinda meydana gelen
yaralar1 ele almigtir. Bugiine kadar bircok kez haber programlarinda ¢ocuk esirgeme
kurumlarinda yasanan igkence, tecaviiz gibi olaylarla karsilasilmaktaydi, fakat dizi
olarak ortaya koyulmasi toplumsal farkindaligi daha da arttiric1 nitelikte olmustur. Bu
cocuklarin yasadiklar1 aci tecriibelerden sonra kimsesiz olarak hayata tutunma ve

normal bir insan olarak hayatin1 devam ettirebilme savas1 gozler 6niine serilmistir.

Diziler toplumu birgok alanda biiyiik oranda etkileyebilmektedir. Bu nedenle bu
tarz olumlu sdylemlere sahip topluma mal olmus bir yara veya bir dram1 gdzler oniine
seren ve bu konularda kayitsiz kalmamak adina kamuoyu olusturan dizilere daha ¢ok

ihtiyag vardir.

2.5.1.1.Genglik Dizilerinin Olumlu Séylemleri

Toplumsal degisim siirecinde meydana gelen degisimleri ve gelismeleri en kolay
ve hizli bir bicimde benimseyip, bunu hayatina aktaran ya da hayatin1 buna gore
sekillendiren geng niifustur. Oyle ki gencler giydikleri kiyafetlerden, kullandiklari
telefona kadar, fiziki imajlarindan, ¢evresiyle 6zellikle karsi cinsle iliskilerine varincaya
kadar hayatlarinin her alaninda bu kiiltiirel degisimin etkisinde kalmaktadirlar. Bu
degisim siirecinin vazgecilmez unsurlarindan birisi de televizyondur ki 6zellikle her

hafta gosterime giren diziler bu siirecte etkili bir konuma sahiptir. Bu siirecin birer
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parcasi olan gengler kimliklerini insa ederken Ozellikle dizilerde canlandirilan
karakterleri model almakta, davranislarina bu dogrultuda yon vermektedirler. Onlar gibi

olmaya ¢alisabilmektedirler (Rigel, 1983).

Bazi genglik dizilerinde karakterli bir birey olmanin sinavlardan daha 6nemli
oldugunun alt1 c¢izilmekte ve genclere yanlist gosterip dogruya ydnlendirme
gerceklestirilmektedir. Genglikte hatalar yapilabilecegi énemli olanin hatalardan ders
almak oldugu vurgulanmaktadir. Genglerin yasadiklari, yaptiklar1 hatalar1 ve bunlarin
sonucunda edindigi tecriibelerle biiylidiigii ortaya koyulmaktadir. Baskalarinin hayat
tecriibeleri yerine kendi tecriibeleriyle biiyliyen ve kendi ayaklar iizerinde hayatta daha

saglam adimlarla ilerleyen geng resmi ¢izilmektedir.

Ayrica arkadashik baglarinin kuvvetli olmasi ve arkadaslar igin neler
yapilabilecegi gozler dniine serilmektedir. Bazi toplumsal sorumluluk projelerine de yer
veren genglik dizileri olmustur. Ana karakterlerimiz bu projelere katilimla bu projelerin
adin1 duyurmuslardir ve o konuya dikkatleri ¢ekmislerdir. Ornegin; Hayat Bilgisi
dizisinde aga¢ dikmenin sosyal sorumluluk oldugundan bahsedilmistir, Kavak Yelleri
dizisinde yikilmak iizere olan bir okulun yeniden onarimi i¢in konser organizasyonu
diizenlenmistir, baska bir dizide dogumda ve 6liimde husumet olmaz insanlarin bir
arada olmaya ihtiyact vardir sdylemine yer verilmistir, Pis Yedili dizisinde kolejdeki
ogrencilerin kullanmadig: kitap, kiyafet ve okul gereclerini Dogu’daki ihtiya¢ sahibi

okula gonderilmesi gibi olumlu davranis ve sdylemlere yer verilmistir.

2.5.2.Dizilerin Olumsuz Soylemleri

Dizilerde miistehcenlik, kavgalar, aldatmalar, bosanmalar, tecaviizler, ¢ocuk
kacirma, intihar goriintiileri ve argo sOylemler toplumun ahlaki yapisini bozmaktadir
(Parkan, 1989). Bunun disinda, dizi karakteri 6ldiiglinde arkasindan aglayan, iiziilen,
ruhsal durumu bozulanlar vardir. Diziler, uyusturucu gibi toplumu bagimli hale
getirmektedir. Dizi izleyen 6grenciler derslerden ve kitap okumadan soguyabilmektedir.
TV programlar1 ve diziler, 6zellikle kotii ornekleri glindeme tasiyarak bireyleri suca
tesvik edebilmektedir. Sehir eskiyalarinin, ahlaksizlarin ve tacizcilerin yaptiklari
topluma izletilmektedir. Gilindeme tasmman bu goriintiiler, benzer yeni olaylar

tetiklemekte; toplumda giivensizlik ve korkuyu yesertebilmektedir.
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Medyanin 6zellikle genglik tizerinde ¢ok biiyiik etkisi bulunmaktadir. Siddet
goriintlileri 6grencileri suca itebilir. Aile birlikteligine aykiri, nikdhsiz birlikteliklerden
ovgil ile s6z edilmesi, aile kurumunu zedeleyebilmektedir. Bir dizide sanat¢i cep
telefonu ile konusurken telefonu tutus sekli bile gengler arasinda moda olmakta ve bu
nedenle medyanin bilingsiz kullanimi, 6zgiiveni az, korkak, pisirik ve iiretmeyen bir

genclik olusmasina neden olabilmektedir (Karacoskun, 2006).

Lakaplar birer etikettir. Iyi diisiiniilmemis bu etiketlemeler ¢ocuk ve genglerin
zihinlerinde olumsuz ve negatif yiiklii semalara rahatlikla doniisebilir. Giinlimiizde
dizilerde géze ¢arpan en Onemli sorun ¢atigma kiiltiiriiniin uzlagma kiiltiirinlin Oniine

cok fazla gegiriliyor olmasidir.

Yapilan bazi anket sonucglarimi yorumlayan Fendoglu, televizyon dizilerinin
yiizde 60’1mnin toplumun kiiltiirel degerlerine saygisiz olma sonucunu, televizyonun, aile
mahremiyetini tahrip ettigi, toplumun ahlaki yapisini degistirdigi ve toplum dengesini

bozdugu seklinde yorumlamistir (Fendoglu, 2012).

Dizilerin biiyiik ¢ogunlugunda siniflar aras1 farkliliklara yer verilirken fakir olan
bir kizin ve ailesinin tek derdinin zengin bir koca bulup evlenmesi olarak bizlere
sunulmaktadir. I¢inde bulundugu hayattan siyrilmak igin kolay yoldan para kazanma
veya sOhret olma noktasinda tesvik niteliginde olan diziler genglerin derslerine
odaklanmalarindan  ziyade zengin koca bulma noktasina odaklanmalarini

istemektedirler.

Zaman iginde kisi her ne kadar bunlarin yanlighgindan dem vursa da dizileri
izledikge icten ige bu carpikliklart onaylar hatta firsatin1 buldugunda bizzat yapar hale
gelmektedir. Gilinlimiizde var olan eylem ve sdylem farkliliginin temelinde bu vardir.
Ornegin baz1 diziler toplum tarafindan cok elestirilmistir; gercekligi hi¢ yansitmadigi,
toplumsal degerlerle ve tarihi degerlerle 6zdeslesmedigi i¢in ama bdyle elestirilen dizi

ayni zamanda en fazla reyting alan dizi olmustur.

2.5.2.1. Genglik Dizilerinin Olumsuz Soylemleri

Gilinlimiizde genclerin sorunlarnin artmasinin nedenini sorguladigimizda

oncelikle gencleri nelere maruz biraktigimizi incelememiz gerekmektedir. Onlara
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nelerin dnemini vurguluyoruz, hangi deger aktariminda bulunuyoruz, hangi modellere

maruz birakiyoruz diye sordugumuzda sorunun kaynagini bulabiliriz.

Bu sorunun temelinde bir¢ok faktoriin varliginin yani sira medyanin genglerin
gelisimi {izerinde biiylik bir etkisinin oldugunu gbézden kacirmamak gerekir. Giinliik
yasam icerisinde Ozellikle dizilerde siddet igerikli sahnelerin c¢oklugu, kotii
aligkanliklarin normallestigi, olumsuz davranista bulunanlarin hos karsilandigi, hatta
bazen odiillendirildigi bir diinyanin varligi genglere sergilenmektedir. Bu modellere
stirekli maruz kalan genclerin hayata ve insanlara bakisinda olumsuz yargilar giinden

giine zihnini mesgul eder.

Bu gibi olumsuz yargilar, diisiinceler onlarin hayata kars1 miicadele ruhuna zarar
verir. Mesela dizilerde ¢ok calistigi halde istedigi hayati yasayamayan birini, diger
tarafta kotli yollardan para kazanip istedigi gibi bir yasami siiren kotii karakterdeki
kisileri goren gencler, ¢cok caligmanin yeterli olmayabilecegi, istenildigi gibi hayat
stirtilebilmesi icin kolay yoldan para kazanabilecekleri yollara bagvurmalar1 gerektigi,
yoksa para kazanamayacaklari sonucunu ¢ikarmaktadirlar. Bu yanls yargilarla zihnini
mesgul eden gengler bu diisiinceyi davranisa dokebilmektedirler. Ornegin; dizilerde
cetelesmenin yaygin olmasi, genclerin hakkini sokak kavgalar1 ve arkadan is
cevirmelerle almaya kalkmalar1 ger¢ek hayatta da 6grencilerin geteler kurmalarina hatta
okullarda arkadaglarint haraca baglamalarina, ¢ete kavgalarmin yaganmasina yol

acmistir (Cosgun, 2012).

Bir dizinin kiigiik sahnesinde bile verilen modeller, diisiinceler genclerin
sorunlarin1 artirabilmektedir. Sorunlu iliskilerin, carpik iligkilerin oldugu diziler
genclerin sorunlarma ¢6ziim getirmek yerine sorunun kaynagini olusturmaktadir. Bu
stirecte gengler icin agk, sevgi kavramlart genclerin hayatinin merkezinde yer alirken,
bu kavramlarin anlaminmi1 daraltacak sagliksiz iliskiler gormeleri genglerin kendi
hayatlarinda da bu tarz iliskiler yasamasma sebep olabilir. Ornegin; Kiiciik Sirlar
dizisindeki gibi sorgulanmayan, sinirlart belli olmayan, siirekli gz Oniinde olan bir
diinya genclerin duygularini, diisiincelerini, davraniglarint  olumsuz  yoOnde

etkileyebilmektedir.

Ozellikle genglere hitap eden lise yillarinn anlatildigi ve okul ortamindaki

haylaz égrencilerin hikayesi olarak ilk Hababam Simifi serisiyle tamistik. Ogrencilerin
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haylazliklar1 trajikomik hikayeleri ve esprileriyle bugiin hala yeniden izlenildiginde
giildiirebilen ve eglendiren bir film olarak akillarda kalmistir. Onlarin haylazlik ve
hikayelerine benzer haylaz G6grenci ve onlar1 adam etmeye c¢alisan Ogretmenlerin

hikayeleri de bugiin genglik dizilerine konu edilmektedir.

Gilintimiizdeki genglik dizilerinde (kiminde ¢ok kiminde az) ama mutlaka siddet,
yasak iliski, entrika vb. gbze carpmaktadir. Genglere sunulan Ornek kisilikler ise
sorunlu, asabi, uguk kacik karakterlerdir. Dizilerde ilk dikkat ¢eken aslinda biitiin
karakterlerin hayatin i¢inden secilmis ve tek oOzellikleri ile (biraz da abartilarak) one
cikarilmasidir. Bu tek ozellikli karakterin bir de agirlikli olarak umut-umutsuzluk,
varlik-yokluk, takdir-asagilanma, kazanma-kazanamama gibi ikilemlere cevap aramasi
ve bunun daha c¢ok reaktif savunmalar, ¢etelesme ve gatisma agirlikli olmasi sanki hep
bir miicadele ve kavga ortami var havasi yaratabilmektedir (Palabiyikoglu, Birgek,
Yilmaz, Yargict ve Giirel, 2001). Burada ana tehlike ¢atisma kiiltliriiniin uzlagma
kiiltiirline biiylik baski kurmasi ve uzlasarak ¢6zlim iiretmenin genclerin kafalarinda bir

alternatif dahi olamamasidir.

Genglik  dizilerinde bazen yanlist  gosterip dogruya ydnlendirme
gerceklestirilmektedir, fakat gencler bu kadar ¢ok yanlis 6rnek igerisinden yanlis ve
dogru algisinda segiciligi iyi yapmayabilmekte ve kendine rol model olarak yanlis
karakteri segebilmektedir. Bu baglamda genglerin davranis ve tutumlan
degerlendirildiginde ne yazik ki Kiigiik Sirlar dizisinde gordiikleri genglerde oldugu gibi

artik onlar i¢inde en 6nemli degerler para, sohret ve karsi cinsle olan iligkileridir.

Diger bir handikap ise, toplum iginde gercekten var olabilecek karakterlerin
kurgusal sekilde isyanlarinin, miicadelelerinin, kazanim ya da kayiplarinin, otorite ile
catigmalarinin sik tekrari, bu gibi davraniglarin normal olarak algilanmasi sonucunu
ortaya cikarabilir. Karakterlerin yasadigi maceralar ve ortaya koydugu davranis
oriintiileri diziyi izleyen genglerde bu eylemleri normallestirme ve bu tarz eylemlere
kars1 duyarsizlasma sorununu ortaya ¢ikarmaktadir. Ornegin; Pis Yedili dizisinde ana
karakterlerin kolejli 6grencileri alt edebilmek icin dedikodu ve aldatmacayla onlari
kiigiik diistirmeye c¢aligmalari, zengin dgrencilerin ise onlar1 rencide edecek tavir ve
davraniglarda bulunmalari, Ogrencilerin Ogretmenleri hatta miidiirlerini de kendi
oyunlarma alet etmeleri gercek hayatta da genclerin ayni davraniglar1 sergilemelerine

yol agmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

GENCLIK DiZILERINDE KARAKTER INCELEMESI

3.1. Arastirmanin Metodolojisi

Gilinlimiiz modern diinyasinda hi¢bir yerde homojenlik yoktur ve ¢oklu kimlikler
ve ideolojik ikilemler mevcuttur. Bu nedenle diinya anlasilmast kolay, basit
sOylemlerden olusan bir iletisim agina sahip degildir. Diinya artik agimlanmasi gereken
karmagik bir yapiya ve sOyleme sahiptir. Cilinkii artik karmagsik toplumlar ve hizla
degisen toplumlar arasi iliskiler, farkli toplumlar ve gruplar arasi etkilesimler nedeniyle
icinde bulundugumuz diinyada artik sdylem 6n plana ¢ikmistir. Son yillarda sanatta,
felsefede ve sosyal bilimlerde bir “dile doniis” (Gaskell, 2003: 173) yasanmaktadir.
Soylem bir eylemdir ve ideoloji, giic ve bilginin aktarimiyla eyleme doniisen dil
pratikleri siirecidir. SOylem sosyal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik alanlar gibi, sosyal
hayatin tiim yonleri ile iligkilidir (S6zen, 1999). Soylem, farkli yaklagimlara dayanarak
farkli agiklamalar getirilmesi miimkiin olan bir kavramdir. S6ylem diinyaya isaret eden,
diinyay1 gosteren bir pratiktir (Sozen, 1999: 40). Iste bu nedenlerle sosyal bilimlerde
aragtirma konusunun odagi artik olgusal, maddi gergeklikler ve ilk anlamlar degil,
sOylemlerdir. Foucault’a gore her birey farklidir ve bu farklilik bireylerin sdylemlerinin
de fakli olmasina kaynaklik eder. Farkli tarihsel zaman dilimlerinde insanlik, tamamen
farkli kimlik olusumlar1 sergilemislerdir ve bu farkli kimliklerin sdylemleri de
birbirinden farklidir (Punch, 1998). Soylem belirli kurallar, terminoloji ve
konusmalardan olusan sistematik dilsel diizenleri betimlemek {izerine kullanilan bir
kavram olarak kategorize edilir (Bilgin, 2006). Soylem bir iletinin tiim boyutlarini,
sadece iletinin igerigini degil, onu dile getireni (kim soyliiyor), otoritesini (neye
dayanarak), dinleyiciyi (kime soyliiyor?) ve amacini (sdyleyenler sdyledikleri ile neyi
basarmak istiyor) kapsar. SOylem belirli bir zaman dilimi i¢inde belli insan gruplari
arasinda olan ve diger insan gruplari ile iliskili olarak gelistirilen fikirleri, ifadeleri ve
bilgileri icerir. SOylem tiim iletisim bi¢imlerini kusatir. Ayrica sadece konugma

eylemini kusatmakla kalmayip gilinlik uygulamalar i¢inde sosyal diinyayr gorme,
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siniflandirma ve ona tepki verme yollarin1 da icerir (Punch, 1998). Bireyler sdylem
yaratamaz. Bunun yerine sdylemler, sosyal diizeyde mevcutturlar. Soylem, anlami insa
eder ve boylelikle toplumlar mevcut semboller ve anlamlar arasinda bag kurar. Bu yolla
toplumlar konular, olaylar ve olgular iizerinde nasil diisiineceklerini ya da nasil iletisim
kuracaklarin1 sdylemler iizerinden kazanirlar (Wooffitt, 2005). Soylem, giicli ve
karmagik bir yapidir. Faucault, sosyal yapilarin dilin kullanimi i¢in ¢esitli kurallar
olusturdugunu ileri siirer. Bu kurallar; bireylerin sosyal yap1 ve anlam arasinda bag
kurmasina etki eder. Sosyal yapilar giic kazanmak ve elde ettigi bu giicii stirdiirebilmek

icin bu siirece ihtiya¢ duyar (Punch, 1998).

Soylem analizi sosyal hayata dair bir perspektif olmakla birlikte metodolojik ve
kavramsal unsurlarin birlesmesinden meydana gelmistir (Potter, 1996). Soylem iizerine
diistinme olarak da karakterize edilebilir. Soylem analizi teknigi diger geleneksel
metodolojilere bir alternatif olusturmaktadir. Ayn1 zamanda bu metodolojilerin igine
sokulmus bakis acilarina karsi bir alternatiftir. S6ylem analizi metodolojide genel,
kuramsal ve niceliksel yaklasimlardan detayli ve nitel yaklasimlara gegis i¢in gerekli bir

cabadir (Kroger, 2000).

Soylem analizi farkli disiplinlerden (psikoloji, sosyoloji, dilbilim, antropoloji,
edebiyat caligmalari, felsefe, medya ve iletisim ¢aligmalar1) beslenerek gelisen ve bu
farkli disiplinlerin teorik bakis agilarina dayanan bir analiz teknigidir (Potter, 1996).
Soylem analizi farkli alanlardan beslenen bir alan oldugu icin tek bir formiile dayanan
bir uygulama degildir; beslendigi kaynaga gore sekillenen farkli aragtirma 6zelliklerine

sahip nitel arastirma yontemidir.

Soylem analizinin temel varsayimina gore, birey sosyal diinya degerini ya da
adaptasyonunu olusturmak i¢in dili kullanir, bu aktif insa siirecleri dil degiskenligi
icinde ortaya konur. Soylem kullanildig1 fonksiyona bagh olarak degiskenlik gosterir ve
bu bakimdan degiskenlik kavrami sdylem analizinin temel tasini olusturur (Mil, 2007).

Soylem analizindeki temel vurgu dille ne yapildigi ve ne basarildigidir (Kroger, 2000).

Soylemin analizi, sdylemin goriinen, kolayca yakalanan, sergilenmis ve ilk
bakista algilanan igerigi yerine, gizil, iistli ortiilii igerigini ortaya ¢ikarmaktadir (Sozen,
1999). Dolayisiyla mesajda bireyi goriinmeden etkileyen Ogelerin belirlenmesine

yonelik ikinci bir okumadir. Séylem analizi, bir yorum getirme amacini tasir ve bu
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nedenle objektiflik subjektiflik uclart arasinda uzanan bir dogru {izerinde farkli

noktalarda gelgitler olabilir.

Bu c¢aligma genglik dizilerindeki karakterlerin sdylemlerini, sOylem analizi
teknigi ile incelemeyi amaclamigtir. Tiirkiye’de yaygin dizi kiiltiiriiyle bize sunulan
karakter kodlamalari, olagan ve olagandis1 karakterlerin, tiplerin, figiirlerin incelenmesi

asagida verilen sorular ve konular ¢ercevesinde degerlendirilmeye calisilmistir:

Dizi ile ilgili genel bilgiler,

Dizinin genel sdylemi,

Karakter analizi,

Genel sdylem ve ana karakterlerin sdylemlerinin karsilastiriimast,
Dizi hangi sosyal gruba hitap etmektedir?

Dizi hangi konu {izerine yogunlagmaktadir?

Dizi karakterlerinin ailevi, fiziki, ruhsal 6zellikleri nelerdir?

Dizide iyi kotii ayrimi kesin hatlarla ¢izilmis midir?

A S R S

Karakterlerin aile diizenine bakis acis1 neler?

—
=]

. Ailenin ana karakterlere bakis agis1 nelerdir?

—
—

. Toplumsal 6gelere ve geleneksel imajlara yer verilmis midir?

—
N

. Karakterler neyin miicadelesini vermektedir?

—
(98]

. Cinsiyete dayali roller ne sekilde islenmektedir?

[S—
AN

. Cinsel iligkiler hangi boyutta ele alinmigtir?

—
()]

. Toplumsal degerler nasil islenmektedir?

—
[©))

. Karakterlerin, giyim, sa¢, aksesuar, v.b. moda ile ilgili konularda verdigi
mesajlar nelerdir?
17. Dizide olaylarin gectigi mekan gercekligi ne derece yansitmakta ve kisiler
gercekle ne derece Ortligmektedir?
18. Dizinin izlenme oran1 ve bunu etkileyen faktorler?
19. Dizinin yayinlandig1 kanalin sdylemleri nelerdir ( muhafazakar/hiikiimet
yanlisi/demokrat v.b.) ?

20. Kamuoyunda olumlu veya olumsuz aldig: elestiriler nelerdir?
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3.2. Son Dénemde One Cikan Baz1 Genglik Dizileri Uzerine Degerlendirme

Televizyon dizileri, 6zellikle son 20 senedir toplumun her kesimi tarafindan
giinlik hayatin vazgecilmez unsurlarindan biri olarak goriilmektedir. Giiniimiizde
insanlarin televizyon basinda harcadiklart siirenin biiyiik bir kisminin televizyon
dizilerinden olustugunu sdylemek bile miimkiin olmaktadir. Dizilere gosterilen bu
ilginin nedenine bakarsak, izleyicinin izledigi dizilerdeki karakterler, ortam ve yasam
tarzlariyla biitiinlestigi goriilmektedir. Bu dizilerin metinleri ve karakterleri giinliik
yasama yakin olarak tretilmektedir. Tartigilan konular ve yasanan olaylar herkesin
yasam pratikleri ile bir sekilde baglantilidir. Bagka bir goriise gore, “ izleyiciyi dizilere
baglayan en 6nemli neden ‘parasosyal etkilesim’dir. Cilinkii birey toplumda yalnizlagsmis
ve yabancilasmistir” (Fromm, 1991). izleyiciyi dizideki karakterlere yakinlastiran bu
nedenlerin yan1 sira diger bir gerekce de, o dizideki tanimlarin, gergeklik tanimlarina
uymasidir. Bagka bir deyisle, izleyicinin televizyon dizilerindeki yasamlar1 ve
karakterleri bu kadar gercege yakin algilamasinin altinda o dizinin iiretim siirecinde ve

metnin kurulmasinda izlenen bazi yontemler yatmaktadir.

Binark’a gore, “Izleyicinin bir televizyon dizisini daha gercek olarak
anlamlandirmasin1  etkileyecek bir kodlama, programimn iiretim evresinde de
yapilmaktadir. Bu kodlama kostiimden dekora, kameranin kullanilig bigimine, kurguya,
aydinlatmaya, oyuncularin performansina ve dizideki karakterlerin bireyselligine kadar
uzanmaktadir” (Binark, 1994: 188). Televizyon izleyicisinin kendisine sunulan
iiriinlerden kolay etkilenmesi bu gerekgelerle miimkiin olabilmektedir. Dizilerin mesaji
nasil aktardigini analiz ettikten sonra neyi aktardigi da gozlemlenmelidir. “Tiim diinya
televizyonlarinda varliklar1 artis gosteren dizi filmler, kullandiklar1 motiflerle, uluslarin
tarihsel ve kiiltiirel yapilarini etkilemektedir. Ilgi ile izlenen dizilerin, ortak kodlar: ile

bireylere ayni duygu ve yasanti birligi sunulmaktadir” (Mutlu, 1999).

Mutlu’ya gore, “medyalar, modern toplumlarin sinir sistemlerini olusturmakta
ve boylelikle farkli diizlemlerde, farkli boyutlarda ve oranlarda da olsa bilincimizi,
kimligimizi olusturmakta, hislerimizi, diisincelerimizi ve son asamada yasamimizi

yonlendirmektedirler” (Mutlu, 1999).

Seyirlik televizyon diinyasini cazip hale getirmenin ¢ok bildik bir yolu da, bu

diinyay1 “popiiler kisilikler’le tika basa dolu hale getirmektir (Mutlu, 1999: 154).
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Televizyon, kendisi bizzat popiiler kisilik {iretme aract oldugu i¢in bu konuda higbir
sikintt ¢ekmez. Popiiler kisiliklerin kendi aralarindaki samimi muhabbetlerine tanik
olmak seyirci i¢in ¢ok cazip bir tecriibedir. Televizyonun seyirlik diinyasi nereye
bakilsa kargimiza bir {inliinlin ¢iktig1, popiiler isimler, yiizler ve seslerin birbirine gegtigi
bir iinliiler resmigegididir (Mutlu, 1999: 154). Unliiler gegidinin en yogun oldugu
programlarin basinda, televizyon dizileri gelmektedir. Bu noktada televizyon dizileri,
toplumun her kesimi tarafindan giinliikk hayatin vazgeg¢ilmez unsurlari arasinda yer
almaya baslamis, her televizyon kanalinda, hemen hemen her aksam boy
gostermektedir. Reytinglerin 6nemli bir boliimiinlin dizilerden saglandigi giiniimiizde,

halkin dizilere gosterdigi ilgi her gecen giin artmaktadir.

Bu boéliimde sirasiyla Kiiciik Sirlar, Kavak Yelleri, Hayat Bilgisi, Doludizgin

Yillar ve Pis Yedili dizileri incelenecektir.

3.1.1. Kiic¢iik Sirlar

Kiigiik Sirlar dizisi ilk 6nce Kanal D’de yaymlanmaya baslamis daha sonra ise
Star Tv’ ye gee¢mistir. Dizi de zengin ailelerin ¢ocuklarinin liseden itibaren yasadiklar

satafatli, abartil, entrika dolu hikayeleri anlatilmaktadir. Dizi 55 bolim siirmiistir.

Olaylarin gectigi liseye 16-17 yasindaki gengler son model arabalar1 veya
soforleriyle gelmekte, Ogrencilerin dersle alakalar1 bulunmamakta, kiz Ogrenciler
abartili makyajlar ve standartlardan c¢ok kisa olan eteklerle okula gelmektedirler.
Dizinin hi¢bir boliimiinde 6grencilerin dersteki bir an1 gosterilmemekte sadece okul
icinde yasanan entrikalar yansitilmaktadir. Gece olunca alemlere akan 6grencilerin alkol
ve uyusturucu tliketimi konusunda gayet rahat davraniglar1 ve dizide lise dgrencilerinin

cinsel hayatlaria yogun vurgu yapilmasi ayrica dikkat ceken noktalardandir.

Giilliioglu'na gore (2012: 84) televizyonla olusturulan kurmaca veya sanal diinya
modern insanin reel hayatta karsilastigi korku, gilivensizlik, caresizlik gibi sikintilarina
gecici c¢oOziimler ve rahatlamalar saglayarak izleyicinin hayalini kurdugu ancak
ulagsamadig1 bir hayata sanal da olsa ulagsmasina imkan vererek realiteden kagmalarina
olanak saglar. Bu baglamda degerlendirildiginde, glinlimiizde televizyon, egitici ve

Ogretici programlar yerine insanlar1 tatmin edici, giinlik stres ve sikintilarindan
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kagmasina olanak verecek, bununla birlikte tiiketimi artirici ve hatta insanlari

sekillendirici bir yayin politikas takip etmektedir.

Dizinin senaryosu olusturulurken bu a¢idan yaklasildigini dizinin genel
sOylemine bakarak anlayabilmekteyiz. Dizide genel sOylem olarak toplumsal degerlere
ve egitime yonelik hicbir sekilde mesaj verme kaygisi goriilmemektedir; liikks yasanti
icerisindeki karsilikli giiven problemi ve sasaali yasantilarin altinda yasanan
tatminsizlik ve bencillikler 6n plana ¢ikarilmaktadir. Konu itibariyle de birbirlerinin
arkalarindan is c¢evirmeleri, ask ¢emberleri, yaptiklarinin sonucunda 6demek zorunda

kaldiklar1 bedeller yansitilmaktadir.

Dizide higbir kétiiliik diistinmeyen, saf bir sevgiye erisebilen insan tasviri Memo
(Aysegil’iin anne bir baba ayr1 kardesi) karakteriyle sergilenmektedir. Memo otizmli
bir gengtir. Bu karakter {izerinden verilen mesaj, sadece diislinme yetisini tam olarak
kullanamayan bireylerin hicbir kétiiliik diisiinemeyecegi diger herkesin iginde kotiiliik
oldugudur. lyi-kétii ayrminin kesin hatlarla belirlenmemis olmas1 karakterlerin
karsilagtiklar1 zorluklar1 santaj, tehdit, baskalarim1 ezerek veya uyusturucuyla agsmaya

caligmalar1 dizinin gengler i¢in ne derece yanlis 6rnek olusturdugunun gostergesidir.

Modernlesme stireci kendisini baglangic noktasi ilan etmistir ve kendisinden
once olumsuzluk iceren her ne varsa geleneksellikle nitelendirmistir (Morley ve Robins,
2011). Bu da gecmisle miicadeleyi zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda kendisinin
cazibesini “yeniler” inga ederek arttirmaya calismistir. Geleneksel toplumlar kéhnelikle
asagilanirken, modernlik yenilikle yiiceltilmistir. Biitiin bu eski-yeni ikiliginden kimlik
de nasibini almistir. Eskinin kéhne kimlikleri yerine albenisi bol yeni kimlikler
iiretilmeye calisilmig ve boylece kimlikler iizerinden bireye hilkmetme amacglanmistir.
Bu dizide kendilerini modern olarak goéren ve modernitenin gerektirdiklerini
yaptiklarina inanan gengler kendileri gibi tiiketim aligkanliklar1 olmayan, gelir seviyesi
esit olmayan kisileri ezik, geri kalmis olarak nitelendirmekte ve gelir seviyesine gore
etiketleme yapilmaktadir. Karakterler okulda burslu olarak okuyan iki kardese bu bakis
acistyla yaklagmaktadirlar. Modern toplumlarda birey, varligini kabul ettirmek i¢in ona
sunulan kaliba gore sekil alma” zorunlulugunu boylece kabullenmistir (Hall, 1998: 67-
68). Bu baglamda diziye goz attigimizda burslu okuyan kardeslerden Merig¢ isimli kiz
karakter okulda kabul gérmek i¢in digerleri gibi olmaya ¢aligmakta, onlarin ayak islerini

yapmakta, onlarla aligveris yapmak, onlar gibi giyinmek i¢in ¢abalamaktadir. Modern
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toplumda moda, sosyal biitiinlesmenin ¢imentosudur (Lefebvre, 1998). Arastirmamizin
alanin olusturan genglik dizilerindeki sdylemlerin en belirgin 6zellikleri moda kavrami
tizerinden {irlin tanitimi, sosyal ¢evreyle iligkilerin ele alinmasi, giyim sekli, kullanilan
ara¢ gerecler, yasam tarzi yapilmaktadir. Kisi moday1 takip ederken kendinden iistiin
gordiigii, moday takip edenler grubundan ayri olmamak icin onlarla arasindaki biitiin
farklar1 gidermeye calisir. Diger yandan kendi i¢cinde bulundugu kii¢lik grubun insanlari
arasindan secilerek goze ¢arpmak ister. Boylece sinif atladigina inanir. Boylelikle “yeni

sinifinin” konumunu kendi belirlemis olur (Goffman, 2012).

Bir iletisim bigimi olarak moda, sembolik etkilesim araciligiyla toplumsallagma
stirecinde, kurallara gore degil, secimlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir
aractir. Kimliklerin ifade edilmesinde giysiler ve giyim tarzlar1 konusunda yapilan
secimler, modanin sinirlarini olusturmaktadir (Akg¢a, 2005). Balzac giysiyi, “simgelerin
en enerjik olan1” olarak tanimlamistir (Davis, 1997: 17). Giysi/giyinme big¢imleri
toplumsal etkilesimde, iletisim baglaminda bir sembol olarak kullanilmaktadir. Bu
semboller, bireyin i¢inde bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yapida
anlam {iretirler ve kimliklerin toplumsal, ekonomik, siyasal, icerim ve ifadelerinde
onemli rol oynarlar (Davis, 1997: 25). Dizide toplumsal &geler, geleneksel degerler
eziklik gostergesiyken bir cantaya birka¢ bin TL verilmesi, parti kizi olunmasi
poptilerligin sayginligin gostergesi olarak sunulmaktadir. Bizim toplumumuza ait
toplumun geneli tarafindan erdem olarak goriilen degerler islenmemekte, genglerin
yasantilarinda eglenme, seks, tiiketim gibi noktalar hayattaki en 6nemli degerlermis gibi
lanse edilmektedir. Dizide karsilastifimiz bu durum, medyanin popiiler kiiltiir
dayatmasma Ornek niteligindedir. Medyanin popiiler kiiltiir empozesiyle birlikte,
bireyler kendi kiiltiirlerine yabancilasmaya ve kitle iletisim araclarinin besledigi popiiler
kiiltiiriin etkisi altina girmeye baglamiglardir. Tiiketim odakli popiiler kiiltiir ise siirekli
ve bilingsiz bir tiilketimin baglamasina sebep olmustur. Yerlesik kiiltiir, yerini kitle
iletisim araclarinin yonlendirdigi zevklere terk etmis ve cogunlugun kabul ettigi popiiler
kiiltiir unsurlart da bdylece hayatimiza yerlesmistir. Popiiler kiiltiir unsurlarinin dizide
farkli anlamlar yiiklenerek bize sunulmasi ve bu yiiklenilen anlamlarla insanlar adeta
sahip olduklariyla var olacaklari aksi halde bir hi¢ olacaklari diisiincesine itilmektedirler
(Erdogan, 2004). Bu diisiinceyi besleyen ve destekleyen reklamlar yoluyla yapay
gereksinimler {iretilerek insan doyumsuzluga ydnlendirilmektedir (Unat, 1983: 70).

Medyada reklamlar veya dizi karakterleri araciliiyla sergilenen imajlar sayesinde daha
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giizel goriinmeyi saglayict kiyafetler, geng bir goriintilye kavusturan kremler, alimli,
cekici gorlintiiye kavusturan makyaj malzemeleri, sevilen film karakterinin oyuncagi,
cizgi film karakterlerinin siisledigi ¢ocuk odalari, kullanildiginda kadinlar tarafindan
cekici ve karsi konulamaz olabilecegini iddia eden parfiim, tras kolonyas1 gibi erkek
bakim {iriinleri gibi alanlarda siirekli bir artig olmaktadir ayrica mevcut alanlarda ise
stirekli bir yenilenme olmaktadir. Bdylece insanlara siirekli farkli gereksinim ve yeni
tilketim triinleri sunularak tatmin olmayan doyumsuz bireyler iiretilmektedir. (Unat,

1983: 70)

Televizyonun kiiltiirlin eglenceye doniismesinde rolii oldugu gibi (Giilliioglu,
2012: 65), eglencenin kiiltiir haline gelmesinde de 6nemli bir rolii vardir. Popiiler kiiltiir
ile birlikte eglence ve magazin toplum hayatina daha ¢ok girmekte ve giinlimiizde siyasi
haberler dahi magazinlestirilerek topluma sunulmaktadir. Empoze edilmeye ¢alisilan
hayat bicimleri dizi ve filmler kullanilarak topluma yansitilmaktadir (Giillioglu, 2012:
65). Ozellikle televizyon dizilerinde bu tarz kiiltiir empoze oOrneklerini gérmek
miimkiindiir. Dizideki karakterlerin ¢ogu gazetelere iilkenin glindemini 6grenmek
amaciyla bakmamakta genel olarak magazin sayfalarimi ve haberlerini takip
etmektedirler. Vurgulanan yasamlar eglence, tiiketim, magazinsel ozelliklerle seyirciye

sunulmaktadir.

Dizi hakkinda genel agiklamalardan sonra ¢alismamizin amact olan genglik
dizisindeki sOylemler ve karakterler iizerine birka¢ nokta ele alinacaktir. Dizi genel
olarak Aysegiil, Su, Cetin, Ali, Arzu, Ceyla, Heves, Demir, Meri¢ ve bunlarin
birbirlerini liseden beri taniyan aileleri etrafinda gegcmektedir. Bu karakterleri tek tek ele
alacak olursak aslinda hepsinin genel durusu bellidir ve sdylemlerini de bu ¢er¢eveden

ortaya koymaktadirlar.

Aysegiil popiiler, bencil ve simarik olan karakterdir. Ayn1 zamanda kendi iivey
kardesine asiktir. insanlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanan, insanlarin agiklarimi
kollayan ve bu agiklar1 sayesinde insanlar1 alt etmek i¢in tiirlii tiirlii oyunlar oynayan,
hirslar1 ugruna kendi annesinin bile arkasindan i ¢eviren bir karakterdir. Aslinda tiim
bu yaptiklarmin altinda kimsesiz kalip terk edilme korkusu yatmaktadir. Insanlara hatta
kendi annesine bile giivenemeyen, giivenmekten korkan kendisi ve ¢ikarlarindan bagka
kimseyi diisiinmeyen bir kizdir. Sevmekten korkmasinin ve kimseye glivenememesinin

altinda daha 6nceden yasadigi aci tecriibeler vardir.
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Bu karakterin en 6nemli sOylemlerinden birisi “herkesin gizlemek istedigi bir

sirr1 vardir” soziidiir. Bu sdylem dogrultusunda sdylem analizi yapacak olursak:

Sir: varlig1 veya bazi yonleri acgiga vurulmak istenmeyen gizli tutulan sey,
gizem. Gizlemek: bilerek ve isteyerek bir olguyu haber vermemek, saklamak
anlamindadir. Istemek: bir seyin kendisine yapilmasmin veya verilmesini dilemek,

arzulamak (TDK, 2011).

Kelimelerimizin s6zlilk anlamlari bu sekildedir. Karakterimizin bu sdylemle
herkesin bir ac¢iginin olacagi, kimsenin miikemmel ve hatasiz olmayacagini dile
getirmektedir. Ayn1 zamanda herkesin hayatinda mutlaka baskalarmin 6grenmelerini
istemedigi, kendilerini kiiglik diistirecek, baskalar1 6grendigi takdirde bu sirrinin esiri
olabilecegi ve dolayisiyla gizlemek istedikleri bir seylerin oldugu dile getirilmistir.
Aslinda burada insanin hata igleyen yapisi dile getirilmektedir. Ait olduklar1 sosyal
cevrede insanlarin arkasindan konusmak, insanlar kiiglik diisiirecek bilgilere sahip
olmak biiylik sansasyon yaratmay1 saglayan bir olay ve ayni zamanda insanin sosyal
hayatta ayakta kalabilmesinin de bir 6n kosulu olarak kabul edilmektedir. Bagkalar1 seni
isirmadan Once sen herkese dis gostereceksin, varligin1 géstereceksin ki tokezlediginde
hemen a¢ kurtlarin saldirmasinin Oniine gegebilesin. Bu sdylemle ayni zamanda
herkesin bagkalarina gostermedigi a¢iga vurmadigi gizemli bir tarafinin olduguna vurgu
yapilmaktadir. Burada ayni zamanda iginde bulunduklar1 sosyal statiiye o ihtisaml
hayatlarin pariltilarinin  arkasindaki golgelerin saklanilmasi gereken ¢irkinlikleri
gizledigine yonelik bir atifta bulunmaktadir. Ciinkii insanlar o noktalara bagskalarini
cigneyerek, baskalarinin hatalarin1 su yiiziine ¢ikararak gelmislerdir ve giiclii
duruglarinin altinda surimin her an aciga ¢ikacak korkusuyla tedirgin duruslari,
baskalarinin hayatlar1 iizerinden planlar yaparak ayakta kalmaya calisma cabalar1 da

Ozetlenmistir.

Cetin ise, Aysegiil’e asik ve ayni zamanda onun {ivey kardesi olan bir
karakterdir. Biitiin derdi gece kuliiplerinde eglenmek kizlarla vakit gecirip baba parasi
yemek olan Cetin de Aysegiil gibi insanlarin zaaflarindan faydalanmakta, menfaatleri

ugruna her tiirlii oyunu oynamaktadir.
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Fakat Cetin’in en ¢ok dikkat ¢ceken sdylemi, “Aile biitiin kotiiliiklerin anasidir.”
Aile: Toplumun ¢ekirdegini olugturan toplumun en temel kurumudur ve toplumumuzda

ailenin kutsal olduguna inanilmaktadir.

Burada bu karakter iizerinden dizinin aileye bakis agisi ortaya c¢ikmaktadir.
Dizideki karakterlerimizin aileleri asir1 serbest ve genglerin yaptiklarina magazine
diismedikleri ve ailelerine laf getirmedikleri takdirde duyarsiz kalmaktadirlar. Fakat
Cetin’in babasi bulundugu konuma baba parasiyla degil ¢alisarak geldigi i¢in oglunun
da sorumluluk almasini istemektedir fakat bunu ifade edis sekli serttir. Ayrica oglu
akillansin diye takip ettigi yollar yanlis olunca oglu tarafindan anlagilamamaktadir.
Bulunduklari sosyal ¢evrede aile iliskileri yapmacik, sinirli, mesafeli olmasinin yani sira
ailece karsilasilan baz1 problemler aile olma suuru olmadigr i¢in gengler tarafindan
ailenin hatasi olarak onlarin rahatlari1 bozan faktorler olarak goriilmektedir. Aileleri
kendilerinden en ufacik bir sorumluluk beklediklerinde rahatlari, eglenceleri kagtig ig¢in
parasi disinda hicbir faydasi olmayan bir ortak yasam sekli olarak gosterilmektedir. Bu
genclerin yasam tarzlar digerlerine gore farklilagmis, digerlerinden zit hale gelmistir.
Ornegin; geceleri giindiiz, giindiizleri gece oldugu gibi sosyal hayatta sahip olunan
degerler de onlarin goziinde degersiz, alelade, gereksiz ayrinti nazarinda ele
alinmaktadir. Igine diistiikleri zorluklar1 soy isimlerinden veya ailelerinin hatalaridan
dolay1 yasadiklarin1 diisiinmektedirler. Bu sdylem iizerinden aile kurumunun ne derece
degersizlestirildigi, anne babanin genglerin yaptiklarina karigmalari, hatalarinda onlar
uyarmalari, biitiin kotiiliiklerin anast seklinde betimlenmistir. Bu s6z toplumumuzda
“icki biitlin kétiiliiklerin anasidir” seklinde yaygin bir sekilde kullanilmaktayken burada
aile toplum icin yikici, 6nii alinmasi gereken toplumsal sorunlara gebe bir faktdr,
miimkiin oldugunca uzak durulmasi gerektigi seklinde dile getirilmektedir. Aile
bireylerinin dizide yansitilmasi da ¢ok yanlig tasvirlerle gergeklestirilmistir. Herkes
birgok defa hatalar yapmakta ancak dizinin sonuna dogru gercek anne baba roliine

uygun birkac¢ hareket sergilemektedirler.

Diger bir karakter olan Su, dizinin ilk bdliimlerinde o hayatin i¢inde ama onlar
gibi olmayan, saf, kotiiliik diistinmeyen bir kiz olarak gosterilse de yasadiklar yiiziinden
cevresindekilerden ve ailesinden intikam almak adina oyunu onlarin anladig1 ve istedigi
sekilde oynamaya karar veren bir karakterdir. Insanlara giivenmenin yanls bir sey

oldugu bu karakter lizerinden sik sik gosterilmektedir. Par¢alanmis bir ailenin ¢ocugu
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olan Su, babaannesi tarafindan icinde bulunduklar1 camianin kurallarina gére ama o
cevreden soyutlanmis sadece sosyal aktivitelere yonlendirilmis bir sekilde yetistirilir.
Ana karakterimiz bir masal kahramani1 formatindadir; her iste yetenekli, her basladigi
iste basarili olmaktadir. Basarili olmadig1 alan ise erkekler ve gece hayatidir (bu da
dizinin ilk boliimlerinden sonra degismektedir). Su ailede babasi ve babaannesinin
yalanlartyla her seyden habersiz bir sekilde yasamaktayken zamanla en yakin bildigi bu
insanlarin kendisine en ¢ok yalan sdyleyen insanlar oldugunu 6grenir ve ailesi, soyadi
olmadan kendisi olarak bir seyleri basarmaya ¢alisir. Fakat cevresindeki insanlar buna
miisaade etmez ve o da oyunu onlar gibi oynamaya karar verir. Dizinin ilk
boliimlerindeki Su karakteri, adeta kozanin igindeki ipekbdcegiyken daha sonradan
kozasmi nasil parcalayip disar1 ¢iktigi anlatilmaktadir. Su karakteri dizide o hayatin
icinde ve o hayattan olmayan saf, elde edilmemis bir giizellik olarak vurgulanmakta;
onu elde etmek i¢in erkekler birbiriyle iddiaya girmektedir. Farkli olanin ¢ekici gelmesi
durumu, Su’nun kolejde burslu okuyan Demir’e asik olmasiyla iyice pekistirilir. “Ben
aglarim sen sinirlenirsin, sonuna kadar inkar.” Bu sozleri, Su, erkek arkadasina
sOylemektedir. Bu sdylemde kadinlarin bir olay1 inkar etmek veya {istlinli 6rtmek i¢in
aglamay1 erkeklerin ise sinirlenerek olaylar1 oOrtbas etmeye c¢alistiklart dile
getirilmektedir. Kadinlarin  karsisindakini  etkilemek icin duygusal yonlerini
kullandiklarimi erkeklerin ise sahip olduklar1 giicti kullandiklar1 belirtilmektedir. Yani

kadimlarin silah1 duygusallik, erkeklerin silahi ise giicli olarak gdsterilmektedir.

Arzu ise Su’nun en yakin arkadasi, depresif, annesinin ilgisizliginden yana
sikayetei olan bir karakterdir. Suyun basarilarinin ve annesinin giizelliginin goélgesinde
kalmaktan yana psikolojik sikintilar yasamaktadir. Ve ona en ¢ok giivenen arkadasini
sirtindan vurmaktadir. Dizide karakterler kendi menfaatleri ugruna baskalarini 6zellikle

en yakinindakileri kendisine glivenen insanlar1 hige saymaktadir.

Bu karakterimizin sdylemi ise: “Seytanla dans eden seytana ayak uydurur”.
Kendilerine yapilanlarin intikamini almak adina oyunu onlarin oynadigi gibi oynamaya
baslayan Su ve Arzu bu ugurda kendi abisi, annesi veya yakinlarini hatta kendilerini
bile tehlikeye atarlar. Disiliklerini ve paralarim1 kullanarak insanlara santaj yaparak
intikamlarin1 almaya calismaktadirlar. Bu sdylemde de bunu dile getirmektedirler.
Aslinda oOzlerinde iyi olsalar da seytani alt etmek i¢in seytani oyunlara ihtiyag

duyuldugu, ona ayak uydurmak gerektigini vurgulamaktadirlar. Seytanla dans etmek
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onunla ayni pistte ve ¢ok yakin olmayi zamanla da onun gibi diisiiniip, onun gibi
hareket etmeyi gerektirir. Dizide iyi ile kotii arasinda ayrim keskin hatlarla
belirtilmemis olup dizinin sonunda birbirine diisman iki karakterden birisi digerinin

kacis1 i¢in ona yardim etmektedir.

Uretmek ve daha ¢ok iiretmek ilkesinden hareketle rasyonelligi, laikligi,
bireyciligi, seri iiretimi, kent ve aile yasamini doguran Modernizmin bu ilkelerinin
kendi i¢inde patlamasiyla tiikketmek daha c¢ok tiiketmek ilkesiyle hareket eden
postmodern doneme geg¢ilmistir. Postmodernizm ve tiiketim kiiltiirii birlikte telaffuz
edilen kavramlardir. Postmodern donemin yeni iiretim dinamikleri 6ziinde tliketimi

kiskirtan bir yapiya sahiptir.

Hayatin tekrar tekrar yeniden iiretiminin saglanarak, Marx’in sozlini ettigi arti
degerin olusturulabilmesi ve kapitalizmin devaminin saglanabilmesi i¢in Oncelikle
hayatin her yoniiyle tiiketilebilmesi, metalastirilmasi, nesnelestirilmesi gereklidir
(Goksel, 1991). Dizideki karakterlerin kendi menfaatleri ugruna ¢evresindeki insanlarin
hayatlarin ~ tamamen  tliketmeleri ve sevgileri satin almaya c¢aligmalari
gozlemlenmektedir. Yani hayatin her alanini, her tiirlii sosyal iliskiyi tamamen maddeye

indirgeme cabas1 goze carpmaktadir.

3.1.2. Kavak Yelleri

Kanal D’de lise son sinifta okuyan 4 arkadasin OSS, aile problemleri, maddi
zorluklar, hayallerindeki tiniversiteye gitme cabalarinin anlatimiyla baslamig ve 5 yil
devam etmis bir genglik dizisidir. Dizide 4 ana karakter bulunmaktadir ve dizi bu

karakterlerin agklari, birbirleriyle iligkileri, arkadasliklar etrafinda donmektedir.

Dizi yaz dizisi olarak baslamis fakat ger¢ek hayatta karsimiza ¢ikan olaylari ve
karakterleri, miicadeleleri yansitmasi sayesinde kisa siirede biiyiik ilgi gormiistiir ve 5
yil devam etmistir. Ozellikle gengler tarafindan sevilen dizide OSS sinavina hazirlanis
siirecinden baslayarak genclere yonelik bircok miicadele alaninin yansitilmasi sanal bir
diinya yerine gercek diinyayr yansitmasi dizide herkesin kendinden bir seylere
bulmasini saglamistir. Dizinin yayinladigi kanalin sdylemlerine uygun bir sekilde dizide
muhafazakar sOylemlere rastlanmamaktadir. Geleneksel degerlerde kanalin sylemine

uygun sekilde sunulmaktadir.
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Dizide Asli, Deniz, Mine, Efe diye dort ana karakterimiz bulunmaktadir. Asli;
ailesine bagli, hayalindeki {iniversiteye gidebilmek i¢in ¢alisan hedefleri belli biridir.
Deniz; hedefi yonetmenlik olan ve bunu gerceklestirebilmek i¢in sinava yogunlasmis,
orta sinif {istii bir ailenin tek oglu, idealleri i¢in ailesine karsi ¢ikan ve savasan bir
karakterdir. Mine; Almanya’dan dogup biiylimiis daha sonra anneannesi ve dedesinin
yaninda bir kasabada yasamak zorunda kalan ve bu kasabada diger karakterlerimizle
tanisip onlara katilan hem okul hem kii¢iik bir yerde yasamanin zorluklariyla miicadele
etmekle ugrasan bir karakterdir. Toplumsallagsmada birincil dereceden etkin olan
arkadas ve yasit etmenlerinin (Aziz, 1982) 18 yil sonra bir topluma adapte olmaya
calisan Mine karakteri ilizerinde ne kadar hizla etkisini gosterdigi gozlemlenmektedir.
Zamanla ortama ve arkadaslarina uyum saglamistir. Efe; ailesiyle arasi iyi olmayan,
simav tasasi olmayan ve derslerle ilgilenmeyen, kolay yoldan para kazanmak i¢in firsat

kollayan ve kendisi i¢in sadece arkadaslar1 ve agklarin1 6nemseyen bir karakterdir.

Dizide genel soylem arkadaslik ve ask icin her tiirlii fedakarlik yapilabilecegi
yoniindedir. Dizide olaylar ve mekanlar gergekle ortiismektedir ve karakterlerimiz gelir
seviyesi olarak orta sinif ailelerin ¢ocuklaridir. Sadece ailesi otel sahibi olan Deniz

karakterinin ailesi orta sinifin {istiinde gelir seviyesine sahiptir.

Dizide aile baglar1 genel olarak yiiceltilirken sevdigi kadin veya adam igin
ailesine sirt ¢evirmek ve ailesine kendilerini kabul ettirmek yaygm bir davranistir.
Aileleri karakterlerimize basladiklar iste basarili olmalar1 noktasinda genellikle destek
olmus ve onlara giivenmislerdir, zaten dizinin sonunda da her karakterimiz kendi
alaninda hem aile hem kariyer agisindan yolunu ¢izmistir. Dizide iyi ve kot ayrimi
kesin hatlarla ¢izilmemistir, tamamen iyi veya tamamen kotii karakterimiz yoktur.
Ornegin ilk baslarda birbirini hi¢ sevmeyen Asli ve Mine ilerleyen zamanlarda da
birbirlerinin arkasindan is ¢evirmis olsalar da dizinin sonunda ¢ok yakin arkadas ve

ortak olmuslardir.

Kiigiik bir kasabada kiz ve erkek ¢ocuk olarak neler yapilabilecegi veya neler
yapilamayacag1 dizide genel olarak islenmistir. Ornegin bir kizin babasiyla oturup
meyhanede igmesinin hos karsilanmayacak bir sey oldugu belirtilmistir. Fakat bunun
aksi yonde bir davranis sergilenip kiz veya erkek olarak degil, baba ve evladi olarak
degerlendirilmesi gerektigi noktasinda sdylemde bulunulmustur. Dizinin bazi

boliimlerinde geleneksel sdylem veya davranislara bagkaldiri gozlemlenmektedir.
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Dizide ana karakterlerden olan Asli ve Mine birbirine zit iki karakteri yansitmaktadir.
Cinsiyete dayali rolleri ¢ok farkli sekilde islemektedirler. Asli daha c¢ok erkeksi,
cekingen, sert, yakin arkadaslar1 erkek olan, asik oldugunu bile ilk etapta fark
edemeyen, karsi cinse dayali duygularla ancak lise sonunda tanismis, sorumluluk sahibi,
giyim, kusam ve moda gibi ilgi alanlartyla pek ilgilenmeyen bir kiz1 canlandirmaktadir.
Oysa Mine disiliginin farkinda ve karsi cinse karsi bunu kullanan, giyinmeyi ve
siislenmeyi seven, rahatina diiskiin bir karakter olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Toplumsal degerler 6zellikle Mine karakterinin yurt diginda biiyliylip geldigi i¢in bu
tarz degerleri bilmemesi ve uymamasi iizerinden gosterilmektedir. En basitinden
toplumumuzda genel olarak anneanne veya dedelerimize ismiyle hitap edilemez ya da
onlara saygisizlik edilmez. Fakat Mine dedesine ve anneannesine ismiyle hitap etmekte,
gece istedigi saatte eve gelebilecegini, onlarin kurallarina uymak yerine ailede herkesin
istedigi sekilde hareket edebilecegini diisiinmektedir. Ama tiim karakterler icinde ne

tam olarak iyi ne de tam olarak kotii diyebilecegimiz bir karakter bulunmamaktadir.

Dizide en ¢ok ses getiren karakter Efe karakteridir. Markalar, logolar, yol
boyunca bize nereye bakmamiz gerektigini isaret eden panolar araciligiyla dort bir
yanimizi sarmig bulunan fetislestirilmis metalar diinyasinda sistemin istedigi gibi bir
birey (Ozpazarcik, 1998) olmaktan ziyade kendi secimlerinin pesinde kosan bir
karakterdir. Herkesin gittigi yolun tam tersini deneyip basarili olmaya calisip hayata
tutunan bir karakterdir. Arkadaslari iiniversite sinavina calisip ve hepsi Istanbul da bir
iiniversiteyi kazaninca Efe karakteri hem onlardan ayrilmamak hem de {iniversite
okumadan da calisip bir yerlere gelinebilecegini gostermek ve para kazanmak icin ¢ok
calismustir. i¢inde bulundugu zor durumu hicbir zaman ne ailesine ne de arkadaslarina
belli etmeden higbir sey i¢in kaygilanmayan, isin eglencesinde goériiniimii verip sifirdan
baslayarak her gordiigli firsati degerlendirmeye ve onu paraya c¢evirmeye calismistir.
Kimi zaman araba cilalayip, kimi zaman trende, vapurda isportacilik yapan, kimi zaman
da “HAGI” (hi¢ akla gelmeyen ihtiyaclar) paketlerini pazarlayarak, han koselerinde
yatip kalkarken bunlar1 sadece sevgili giinliigliyle konusan bir karakterdir. Esprileriyle

dizinin tutulmasinda en 6nemli etkenlerden birisidir.

“Hayat1 bodrum katlarda yasayarak gecen kisiler insanlar1 bir ¢ift bacaktan
ibaret zannedermis” sdylemiyle Efe; dogup biiytidiikleri kii¢clik kasabadan kanatlanip

farkli yerler gérmeden, farkli deneyimler kazanmadan yasamanin bir bodrum katinda
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yasamaya esdeger oldugunu belirtmistir. O yaslarina kadar gordiikleri giizelliklerin veya
yasadiklar1 sikintilarin da yasadiklari kasaba gibi kiigiik oldugunu biiyiik yerlerin
sikintilarinin da biiylik oldugunu ama ne olursa olsun insanin sadece bir yerden degil,
bir¢ok yerden hayata bakmaya ¢aligmasi gerektigini dile getirmektedir. Efe her tiirlii iste
calisip bir ¢ok sinifa ait insanla yasama imkani olmustur. Farkli hayatlar, farkli
deneyimler kazanmig ve farkli hayatlar gérmiistiir. Ne kadar ¢cok pencereden bakarsan
hayat1 bir biitiin olarak gérme imkaninin o kadar arttigin1 ve hayati yorumlama, oniine
gelenleri firsata cevirme kabiliyetinin de o kadar arttig1 belirtilmistir. insanin hedefleri
ve idealleri i¢in kozasindan siyrilip yeniliklere dogru yelken agmasi gerekir. Bu ugurda
kendisine gii¢ verecek, ¢izdigi yolda ilerlemesini saglayacak itici giigleri olmalidir. Efe
burada arkadaslarindan ayr1 kalmamak, onlar hayatlarinda yeni bir pencere agmisken
kendisi yerinde saymamak, hayatta onlardan 1-0 yenik sekilde devam etmemek i¢in
cabalamistir. Onlarla ayni1 sehirde bir {iniversiteyi kazanamayacaginin bilincinde oldugu
icin onlara yetismek ugruna direk calisma hayatinin icine atilmistir. Insanlarin calismak
isteyince kendilerine tiirlii tlirlii imkanlar bulmasi, ekmek parasi kazanmak i¢in veya
sevdigi kiz1 alabilmek igin baglik parasi biriktirmek ugruna bu amagla bir de kira parasi
vermemek icin iicretsiz hanlarda ne denli zor sartlarda miicadele ettigini gostermektedir.
Dizide imkansizliklar iginde kendileri i¢in yeni bir sayfa agma umuduyla imkanlar

olusturmalarinin miicadelesi gosterilmektedir.

Diger karakterlerimizden biri olan Asl “Igim aciyor biiyiimek diyorlar buna”
sOyleminde ergenlik doneminde yasadiklari sikintilarla bas etmeye calisirken dik
durmaya calisirken zorlandig1 zamanlarda artik hayatin tozpembe olmadigi, tek sorunun
smavlar veya dersler olmadigin1 bu sozlerle ifade etmektedir. Hayatin gergekleriyle
yiizlesmek, gercek sikintilarla burun buruna gelmek ergenlik dénemindeki bir geng i¢in
ne kadar zor, ¢ocuk¢a diislinceler ve hayallerden sonra biiyliimekle birlikte gelen
sorumluluklar ve sikintilarla bas etmek aci veren bir histir. Insanin iginin acimasi
deyimi kimi zaman bir vicdan azabi, kimi zaman bir sevgiliye sevgisini itiraf
edememek, kimi zaman sadece insan oldugunu hatirlamaktir. Bir yandan maddi
zorluklar, diger yandan ailevi problemlerin yani sira Asli’y1 ayakta tutan ve ilerleme

yolunda itici gii¢ olan arkadaglar1 ve ailesini bulundugu smiftan ¢ekip alma gayretidir.

“Biz biiyiidiik hayallerimiz gibi parampar¢a olduk.” Deniz bu sdylemiyle

kiigiikken hayal kurmanin siirlarinin olmadigr biiyiidiikce hayallerine bile sinirlama
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getirildigini ailenin, toplumun ya da gelecek kaygisinin ¢izdigi ¢erceve dogrultusunda
hayal kurup uygulayabildiginin altin1 ¢izmektedir. Biiyiidiik¢e insanlarin hayalleri,
idealleri farklilasmakta, yollar1 ayrilmaktadir. Dizideki karakterlerimiz 18 yil siiren
arkadagliklarinin ardindan {iniversite ve farkli sehirlerin araya girmesiyle birbirlerinden
uzaklagmak ve farkli yonlere dogru savrulmak istememektedirler. Hayallerinin pesinden
giderken ayni1 zamanda arkadagliklarini da devam ettirmek istemektedirler. Bliylimek ve
hayallerinin pesinden kosmak cok zor olsa da arkadasliklarindan aldiklar1 giicle

karsilastiklar1 zorluklarin {istesinden gelmeye ¢aligmaktadirlar.

Mine karakteri “3 dogrunun igindeki 1 yanlis” olarak yer aldigini dile
getirmektedir. Ciinkii Mine annesinin tek gecelik bir iliskisinden dogan ¢ocugudur. Bu
hatasi1 yiizlinden annesinin ailesi onlara sirt ¢evirmistir ve Mine de anneannesi ve
dedesini 18 yil boyunca gormemistir. Babasiz olmak toplumda bir yanlis olarak
etiketlenmektir ve Mine hi¢ sucu olmadigi halde bu hatanin bedelini bir¢cok kez
o0demektedir. Dizide arka planda gayr1 mesru iliski sonucu diinyaya gelen ¢ocuklarin
sorunlari, psikolojik bunalimlari, aileye sahip olma ihtiyaci dile getirilirken bu
durumdan en ¢ok yara alanin cocuklar olduguna vurgu yapilmaktadir. Oysaki
cocuklarin bu konuda hicbir se¢gme sansi olmasa da kendisini ailesinin hatasinin ete
kemige biiriinmiis hali olarak goérmekte daha dogrusu toplum tarafindan Oyle
goriilmekte ve gosterilmektedir. Insanin se¢gme sansi olmadigi noktada insanlar
tarafindan yargilanisi toplum tarafindan etiketlenmesi s6z konusudur (Kagitgibasi,

1996: 244).

Dizide yer alan diger bir sOylem ise “Ayip tek tarafli olmuyor” sdylemidir.
Toplumda yerlesmis bir kani olan gayr1 mesru bir iligskinin faturasinin genelde kadinlara
kesilmesine bir atif vardir. Ne yazik ki gayr1 mesru bir iliskide erkek erkekligini yapmis
olarak, kadinsa giinah kegisi olarak degerlendirilmektedir. Halbuki ortada cift kisilik
islenen bir durum varken genel yargi kadinin bu sugun cezasini1 ¢ekmekle zorlanmakta,
kadin karninda bu iligkinin meyvesini tagimakta, dmiir boyu onunla yasamakta ya da
cezasini hayatiyla 6demektedir. Erkegin erkek olarak bunu yapmasi gayet normallesmis
bir davranistir ve ne yazik ki, toplumda evli kadinlar bile kocalarmin arada boyle
kacamaklar1 yapabilecegine kendilerini alistirmiglardir. Ortada bir glinah varsa her iki
tarafa da glinahtir. Bu durum, toplumsal degerlerin cinsiyet ayrimcilifina alet

edildiginin gostergesidir. Insanlar nesillerdir uyduklar1 dini ve toplumsal degerleri
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zamanla kendilerine gore sdylemlerle degistirmeye ¢aligmislardir ve bu yanlis
sOylemler, ne yazik ki dini ve toplumsal degerleri kulaktan dolma edinen kesimlerde
yayginlagsmis ve islerlik kazanmistir. Dizide de bu sdylemle bu ayibin iki tarafa da ait
oldugu ve sadece bir tarafin kusuru olmadig: dile getirilmistir. Boyle bir ayibin faturasi
kendisine kesildigi halde kadin ¢ocuguyla kendisine bir hayat kurma g¢abasi icinde
miicadele etmektedir. Bunun nedeni de anneliktir. Anneligi dizide “Annelik bu diinyada
seni aldatmayan tek agk, evladini kucagina aldiginda baslar ve son nefesini verene kadar
devam eder.” Bu sdylemle tanimlamaktadir. Cocuklar1 i¢in gerceklestirdigi hayat
miicadelesi, ¢cocugu diinyaya gelmeden baslar, diinyaya geldikten sonra ise artik sadece
onun i¢in yagamaya devam eder. Dizide ilk boliimlerde baslayip belli boliimlerde
annelik ve annenin ¢ocugu i¢in yasamasi sikc¢a tekrarlanan bir konudur. Hatta dizinin
sonunda ana karakterlerimizden Ash tek askinin oglu oldugunu bundan sonra onun i¢in
yasayacagini, hayatina kimseyi sokmayacagini dile getirirken diger yandan Mine kizi
icin, kiz1 kendi gibi babasiz biiyliimesin diye Deniz’le barigsmistir. Her iki karakter
iizerinden annelik ve fedakarliklar1 gosterilmektedir. Tarih boyunca varligin1 devam
ettirmis aile, hem toplumun en 6nemli kurumlarindan birisi hem de toplumu yansitan
sosyal bir birimdir. Bir toplumun devam edebilmesi, ¢ocuklarin o toplumun inang ve
diislince sistemine gore yetistirilmesine bagli oldugu i¢in aile toplumun yap1 tasidir
denilebilir (Batmaz-Aksoy, 1995). Annelik {izerinden veya farkli sekillerde, aile olma

dizide yticeltilmis ve sahip ¢ikilmasi gereken bir olgu olarak lanse edilmistir.

Dizi, uzun siirmesi, senaryonun tikandigi reytinglerin diistiigii bir donemde dlen
Efe karakterinin yeniden canlandirilmasi, her karakterin siirekli birbirleriyle ask

yasamalar1 ve bunun kisir dongiliye donlismesi noktasinda elestiriler almigtir.

3.1.3.Hayat Bilgisi

Hayat bilgisi Ozellikle lise gengligine hitap eden ve medya-kiiltiir iligkisi
icerisinde 6nemli bir yere sahip bir dizidir. Kanal D’de baglamis olan dizi daha sonra

farkli kanallara ge¢cmis ve 137 boliimle 3 yil siirmiistiir.

Dizi genel itibariyle, tarih 6gretmeni Afet Giigverir ile kardesi hem de 6grencisi
olan Kerem’in, okulda ve 0Ozel yasamlarinda karsilastiklart trajikomik olaylari
anlatmaktadir. Ogrencilerin kendi aralarinda yasadiklar1 duygusal ve komik anlari,

ogretmenleriyle olan diyaloglarini igeren dizi, sevgi, bilgi, basari, paylagim gibi olumlu
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duygular1 vermeye calisirken zaman zaman da yanlis bilgiler vermektedir. Dizi
karakterlerinin maceralar1 gencler tarafindan yanlis yorumlanabilmektedir. Ve bu dizi

yayinladig tarihler arasinda en fazla izlenen diziler arasinda yer almaktadir.

Dizi gercekle oOrtlismesi ve olaylart veya kisileri gercege yakin sekilde
yansitmasi yoOnilyle tutulmustur ve izlenme oranlar1 yiiksektir. Dizide hemen hemen
herkesin lise yillarindan bir seyler bulabilecegi olaylar, mekanlar, arkadasliklar,
heyecanlar ve sorunlar yer almaktadir. Fakat Hayat Bilgisi dizisi denince ilk akla gelen
“Hoca camide” ifadesidir. Bu diziden sonra bu ifade, dilimize o denli yerlesti ki bu da
medyanin toplum {izerindeki etkisinin en iyi drneklerden biridir. Medyanin eglendirme
fonksiyonunun digina ¢ikarak insanlar1 ve toplumlari kiiltiirel ve giindelik yasam

cergevesinde degisime ugrattigina (Erdogan, 2005) dair kiigiik bir 6rnektir.

Dizide ana karakterler genel olarak dersle pek ilgisi olmayan ve bunu da pek
kafasina takmayan tiplemelerdir. Oziinde iyi, zararli aligkanliklar1 olmayan karakterlerin

okul i¢indeki davraniglar1 6gretmenlerle iligkileri yanlis 6rnek teskil edebilir.

Dizide belli bagh tiplemelere deginecek olursak: Afet 6gretmen, onun haylaz
ama iyi 6grencileri, akl1 fikri para olan ve dgrencileri bu baglamda bir kaynak olarak
gbren bir miidiir, miidiiriin isbirlik¢isi hademe, yobaz goriiniimlii ve siirekli “tovbe
estagfirulluh” diyen bir din 6gretmeni, onunla siirekli fikir uyusmazlhigi ve zitlasma

halinde olan sosyalist bir 6gretmen goze ¢arpan karakterlerdendir.

Sinifta kiz 6grenciler arasinda erkeksi kiz, siislii kiz, zengin kiz, dedikoducu kiz
gibi rol paylasimi yapilmis her karakterin bir 6zelligi dne ¢ikarilmistir. Ogrencilere
takilan lakaplarla da onlarin 6zellikleri vurgulanmustir. Ornegin; erkeksi kiza “Beton”,
stisli kiza “torpii”, zengin kiza “barbi” gibi lakaplarla karakterlerin rol modellerini
tamamlayict sdylemlerde bulunulmustur. Ayni sekilde erkek karakterlere de ilgi

alanlarina ve kisiliklerine yonelik lakaplar verilmistir.

Dizide karakterlerin aileleri veya ailelerinin sdylemlerine yonelik ¢ok fazla
ayrintt verilmemektedir. Sadece Gamze adli karakterin ailesinin zengin oldugu
belirtilmistir bunun yani sira diger ailelerin olaylara veya kisilerin yaptiklar1 hatalara
yonelik verecekleri tepkiler iizerinden ailelerin sdylemleri iletilmistir. Daha ¢ok Afet
ogretmen ve Kerem’in ailevi iligkileri ve onlarin karsi komsulariin aile hayati ele

alinmustir.



93

Ogretmenlerin maaslar1 yetmedigi i¢in okulda ders aralarinda ek is yapmalar
dizide diger goze c¢arpan ayrintidir. Ayrica bazi 6grencilerde maddi yetersizliklerden

dolay1 okuldan sonra ¢alismaktadirlar.

Cinsel iliskiler 6grenciler ve diger karakterler iizerinden ayri ayr ele alinmis
olup Ogrencilerin birbiriyle olan ask hayatlari, yasadiklar1 agk yiiziinden ailevi
problemler, maddi problemler, arkadaslik iligkilerindeki problemler, sinif farkliliklarina

dayal1 problemlerle miicadeleleri ele alinmistir.

Dizide toplumsal mesajlara da yer verilmektedir; Idealleri ve dogru
bildiklerinden vazge¢meme ugruna isinden ayrilmayr géze alma, ormanlar1 koruma,

edebi degerlerimize sahip ¢ikma, sorumluluk bilinci gibi mesajlar yer almaktadir.

Dizideki karakterler orta sinif ailelerin ¢ocuklaridir ve tiiketim aligkanliklar1 da

bu baglamda yansitilmistir. Liiks kiyafetler, telefonlar veya arabalar yer almamaktadir.

“1000000; 1 sizin karakteriniz, karakteriniz olmadan 0’smiz hepiniz ¢ok
tembelsiniz ama iyi ¢ocuklarsiniz bu yilizden higbirinizi sinifta birakmadim” bu ifadeler
dizinin ana karakterlerinden Afet Giigverir’e aittir ve yilsonunda dgrencilere karnelerini
verirken yaptigr bir konusmada ge¢mektedir. Afet 0gretmen burada karakter dersi
vermekte ve oOgrencileri bundan ¢ok etkilenmektedir. Karakterin notlarla ve ders
basarisiyla degil, kendimizle alakali oldugu ve bizi basariya gotiirecek iyi insan
olmamiz1 saglayacak kriterin karakterimiz oldugu bu sdylemden yola g¢ikarak
sOylenebilir. Madem basarili Ogrenci olma gdstergesi alinan notlar bir sifir
hilkkmiindeyse bu baglamda okulda sinavlar ya da egitim kurumlart bir¢ok alanda
islevsiz hale gelebilir. Okullarda alinan notlar, tam olarak kisinin karakterini yansitmasa
da gerekliligi yadsinamaz bir gergektir. Higcbir 6gretmen 6grencisi ¢ok iyi birisi diye
geciremez. Ancak kanaat notu kullanabilir, oda sinifta kalmasi gereken bir 6grenciyi
smif atlatacak kadar degildir. Bu sahneyi izleyen 6grencilerde kendisine diisiik not
veren Ogretmen ile ilgili olumsuz diisiinceler olusabilir. Bu da 6grenci-6gretmen
iliskisine zarar verebilir. Karakterin iyi olmasi egitim hayatinda yapilmasi gerekenleri
yapmamizin Oniine ge¢cmemelidir. Her alanin kendine ait belli sorumluluklari
bulunmaktadir. Toplumsal yasamda her bireyin sahip oldugu roller ve bu rollerin
getirdigi sorumluluklar bulunmaktadir. Her birey bu sorumluluklarini yerine getirmekle

miikelleftir; 6gretmen dersini anlatmali, 6grenci okuluna devam etmeli, aile ailevi
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sorumluk ve paylasimlarina 6zen gostermek zorundadir. Karakterin ve iyi yetismis bir
birey olmanin esasi sorumluluk bilincine sahip olmaktan ge¢cmektedir (Aziz, 1975).
Kimse Oziinde iyi veya kot olma durumuna gore niteliklerine veya calisip

calismamasina bakmaksizin sinifin1 gecemez, bir ise kabul edilemez.

Afet 6gretmenin toplumda genis yanki bulan bir diger sdylemi ise “Hoca
camide” ifadesidir. Toplumumuzda bazi bilgili kisilere, 6gretmenlere, hatta artik geng
nesil arasinda birbirine hitap etme bi¢imi olarak “hocam” kelimesi kullanilmaktadir.
Hoca, sozliik anlami olarak akil 6greten, bilge kisi, 6giit veren kimse ve din gorevlisi
anlamlarinda kullanilmaktadir. Toplumda yaygin bir kullanim alanma sahip bu
kelimeye dizinin bu sdylemle kelimenin anlamini sadece din gorevlisi olarak gostererek
cok sig bir ifadede bulunmuslardir. Toplumda bizden bilge ve fikirlerine 6nem
verdigimiz kisilere hocam, tistat gibi ifadelerle sesleniriz. Ya da bir iiniversite 6grencisi
hi¢bir 6gretim gorevlisine dgretmenim demez, hatta higbir 6gretim gorevlisi de bdyle
bir talepte bulunmaz. Buna ragmen bu sOylem dizide her bdliimde bir¢ok kez One
stirtilmektedir. Toplumumuzda din gorevlileri saygi goren kisiler olup bu kisileri sadece
cami gibi bir mekana bagli olmasi gereken bireyler olarak bu sdylemde dile

getirmektedir.

Dizideki okul miidiirii Amil Bey dizide en ¢ok dikkat ¢eken ve genelde en ¢ok
elestirilen karakterlerden biridir. Bu karakter 6grencileri gelir kapis1 olarak gormektedir,
kendisi ¢ok cimri ve ¢ok paragdz birisidir. Odasinda para sayma makinesi
bulunmaktadir. Sevdigi kadinin bitmek bilmeyen ihtiyaglarii karsilamak ig¢in
ogrencilerden gesitli bahanelerle para toplamaktadir. Ogrencileri para makinesi olarak
gérmesi noktasinda egitimciler tarafindan elestiriler almistir. Kendisinin sattig1 kalem,
defter, silgilerden almayan Ogrencileri derslerden gecirmemektedir. Okulda egitim
vermek ya da Ogrenci yetistirmekten ziyade nasil ve ne sekilde daha fazla para
kazanirimin derdinde olan okul miidiiri her bdliimde yeni bir fikir ve taleple
ogrencilerin karsisina gecip para istemektedir. Bu durum 6grencilerin de diziyi izleyen
egitimcilerin de yeterince canmni sikmistir. Yine egitim camiast agisindan olumsuz

orneklendirmenin medyada yansimasina sahit olmaktayiz (Can, 2000).

Siniftaki tek zengin kiz olan Gamze’nin simiftakilere kolejdeki Ogrencilerin
karsisinda “Capinizi bilin” sdylemi smif farkina vurgu yapan bir séylemdir. Burada ayn1

sinifta olmasina karsin sdylemin fiilini ikinci ¢cogul sahsa gore ¢ekimlemistir. S6ylem
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iizerinden ben ve digerleri ayrimi olusturulmaktadir. Medyanin zengin-fakir ikilemi
olusturdugu ve onlar1 ¢atisan kavga eden iki grup olarak (Alemdar-Erdogan, 2002)
gosterdigi gozlemlenmektedir. Cap kelimesi genelde cisimlerin genisligi anlaminda
kullanilsa da bir kimsenin niteliginden kaynaklanan giicli, degeri, agirlig1 olarak da
kullanilmaktadir. Kolejde okuyan Ogrencilerin iist tabakaya ait oldugu, para ve sahip
olduklar1 niifuzdan dolay1 orta tabakadakilerden iistiin geleceklerini dile getirmek, tist
smifla kars1 karsiya kaldiklar1 takdirde kendilerinin ezilen ve kaybeden taraf
olacaklarini dile getirmek icin boyle bir sdylemde bulunmustur. Bu sdylemin gectigi
boliimde smif farkindan dolay resmi prosediiriin farkli isleyisine deginilmis, iist diizey
tanidigin, akrabalarin olunca kanunun Oniine gectigine de yer verilmistir. Arkanizda
niifuzlu biri olmadan yasal uygulamalarin da farkl isledigi ele alinmistir. Bu sdyleme
dayanarak toplumda sahip olunan degerin niteligin para ve gii¢ ile orantili olduguna

(Kroger, 2000) vurgu yapilmistir.

Dizi karakterlerin yasadiklari olaylar agisindan kimi zaman olumlu kimi zaman
da yanlis anlasilabilecek mesajlar vermektedir. Ogrenci rolii olarak diisiinmeyen,
sorgulamayan, giliniinii giin etme pesinde olan ve kolay yoldan, ¢caligmadan sinif gegme
cabas1 iginde olan &grenci resmi cizilmistir. Ogrencilerin maceralar1 da genel olarak
esprili sekilde anlatilmigtir ve 6gretmenleri diisiirdiikleri durumlar veya sinif i¢i, okul i¢i
sergiledikleri davranislar ciddiyetten uzak haylazlik temellidir. Bu diziyi izlerken
hepimiz kendimizden bir seyler bulmus ve eglenmisizdir. Bu baglamda farkl: bir agidan
bakacak olursak televizyon bizi hep diinyayla yakin iliskide tutar, ama bunu bize
giillimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir ifadeyle yaptirir. Sorun televizyonun bizi
eglendirmesi degil, biitiin temalar1 eglendirici bir bigcimde sunmasidir. Bu da bambaska
bir sorun olusturur. Insanlar artik duyarsizlasmaya, hayata yalnizca eglenmek igin
geldigini diislinmeye an1 yasamaya ve anin tadini ¢ikarmaya odaklanmistir (Alemdar-
Erdogan, 1998). Gengler bu tarz dizilerden ve dizilerdeki ders ¢alismanin gereksiz bir
eylem gibi gosterilmesi, lise yillariin bir kez yagandigi bu nedenle sonuna kadar tadini
cikarmak gerektigi noktasindaki sdylemlerinden 6tiirli okul ve derslerine karsi ilgisiz,
sorumluluklaria kars1 duyarsiz, sadece eglence odakli yasamayi1 prensip edinmis hale

gelmiglerdir (Mutlu, 1999).
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3.1.4. Doludizgin Yillar

Doludizgin Yillar dizisi ilk olarak Atv’de yaymlamis, daha sonra diisiik reyting
gerekcesiyle yayindan kaldirilmis fakat izleyicilerden gelen e-postalar neticesinde TRT
de kaldig1 yerden devam etmis 47 boliimden olusan 2 yil siirmiis bir genglik dizisidir.
Genglik ve hayat adina sOylenmemis biitiin sozleri sdyleyerek izleyicinin karsisina
ciktiklarii dile getirmektedirler. Bugiine kadar yapilan gencglik dizilerinin klise
konularindan ya da kisir agk dongiilerini yansitan senaryolardan farkli olduklarini farkli

sOylemlerle yola ¢iktiklarini dile getirmislerdir.

Dizi genglere yonelik bir dizidir ve smniflar arasi farkliliklari, g¢atigmalari,
genclerin ait oldugu sinifa gore degisen tutku ve hevesleri, yasam tarzlari, istediklerini
elde etme noktasindaki yontem farkliliklar1 dizide gozler Oniine serilmektedir. Dizi
konusu itibariyle genclikte yogun olan duygularin, arzularin, tatminsizlik ve
tahammiilstizliiklerin torplilenmesi ve deli akan kanin durgunlastirilip yolunu bulmasini

saglamaya yonelik bir ¢dziim Onerisi, bir bakis agis1 ¢izmektedir.

Dizide genel sdylem ise merhamet sahibi herkesin merhamet gérmeyi hak ettigi
yoniindedir. Bir kisinin adam olacagi veya ilgilenilmeye deger olup olmadigr o kiside
merhamet olmasina baglanmstir. iginde merhamet barindiran kimse baska bir sans1 hak
etmekte ve igindekileri diga vurmasini saglama noktasinda ona yardim edilmektedir.
Genel olarak dizi boyunca ortada bir kotii karakter vardir ve karakterler arasi otorite,

kendini kabul ettirme adina miicadelelere yer verilmistir.

Hayat1 boyunca iyi okullarda okutulmus ve bu okullara girebilmek icin hep ¢ok
caligmis bir geng olan Baris’in hiz tutkusunun ailesi tarafindan 6grenilmesi sonucu onu
bulundugu ortamdan uzaklastirmak i¢in bir nevi rehabilite merkezi islevi de goren bir at
ciftligindeki zamanlar1 konu edinen bir dizidir. Barig burada motor tutkusundan kurtulsa

da atlara sevdalanir.

Dizideki ana karakterimizin 6ne ¢ikan 6zelliklerinden birisi olaylara asir1 tepki
vermesi, sinirli olmasi, hirsli olmasidir. Karakterimizin tutkularini gergeklestirebilmek
icin hirsla calismasi ve kendi yetistigi hayat standartlarinin ¢ok altinda olan ciftlik
hayat1 ve sorumluluklarina uyum siireci anlatilmaktadir. Bu siire¢ gosterilirken sinif
farkliliklarinin getirdigi farkli davranis oriintiileri, o zamana kadar kendisi sadece ders

caligmakla miikellef oldugu icin farkli bir ortamda hele de bir at ¢iftliginde calisan
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insanlar1 gdrmesi ve kendisinin orada miisteri daha dogrusu hizmet bekleyen onlarinsa
hizmetli ve ona hizmet gotiiren kisi olarak algilamas1 goze carpmaktadir. Siniflar arasi
beklenti, hizmet mantig: alt gelir seviyesine sahip bireyin ¢aligmasi ve iist sinifa hizmet

vermesi seklinde anlagilmaktadir (Fromm, 1994).

Dizide goze c¢arpan diger bir karakter de Giilsen’dir. Giilsen at ¢iftliginin
sahibinin kizidir. Yetistigi ortamdan dolay1 sehirde yetismis kizlar gibi narin, bakimli
kizlardan farkli olarak siirekli atlarla ve ¢iftlik isleriyle ilgilenen, dobra dobra, hafif

erkeksi tavirlar ve konugmalar sergileyen bir kizdir.

Ciftlikte atlarla ilgilenen, ata binmeyi 6greten seyisin oglu olan Bekir karakteri
diger one c¢ikan karakterlerdendir. Bu karakter yillarca ciftlikte asil otorite olmak igin
calismig birisiyken bir glin genclerin internette video ve sarki yayinlamalarini
elestirmek icin klip ¢ekmesi sonucu kendisinin sohret olmasi ve giftlikteki isleri
tamamen birakmasi, miizik sektoriindeki siirekli yeni arayisi ve birilerini medyatik
yapma noktasindaki etkisi gosterilmigtir. Glindeme gelebilmek i¢in en hizli yolun
internette tuhaf davranis ve farkli miizik yapmaktan gectigini ve boyle giindeme oturan
kisilerin medyatik kisi koltuguna oturtulduguna vurgu yapilmistir. Bu tarz kisilikler
yaptiklar iglerle degil meydana getirdikleri sansasyonel tavir ve davranislarla popiiler
kisilik olmaya g¢aligmaktadirlar (Avel, 1999). Bekir karakteri yaptigi rap miizikle ve
buna dusta ¢ektigi kliple olay olmus ve medyatik bir kisilik haline donligmiistiir. Bu
parcada oOzellikle dikkat ceken sOylemden birisi “algilaman i¢in illa gerekiyor mu
1slanmam”. Bu sdylemde medya ne denli siikse meydana getirirsen o denli medyatik
olursun anlayisina bir elestiri getirilmistir. Evet, ne yazik ki artik haber programlarinda
dahi bu tarz dikkat ¢eken videolar Oniimiize sunulmaktadir. Bir videonun tiklanma
rekorlar1 kirmasi o kisinin haber programlarinda dahi yiizlinii gosterebilecegi anlamina
gelmektedir. Bu baglamda giiniimiizde ne kadar absiirt ve farkli video ¢ekersen o kadar

kesfedilmen hizli olur mantig1 yaygindir.

Ana karakterimiz Barig’in “Kurallar ni¢in, kurallar1 ¢ignemek ig¢in”
sOyleminden yola ¢ikarak sdylem analizi gergeklestirilecektir. Ana karakterimiz dizinin
basindan itibaren asi tavirlari ve kibirli halleriyle dikkat ¢ekmektedir. Siirekli bir
maratona hazirlanir gibi ailesinin istedigi okullara gidebilmek i¢in hazirlanan ve ¢alisan
Barig bulundugu ortama baskaldiri olarak motor yariglarina yonelmistir. Ailesinden

istedigi seyleri ailesi i¢in en Onemli alan olan sinavlarda basarili olmakla elde eden
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Barig basarili 6grenci olma profilini ticari bir islev olarak kullanmaktadir. Hukuk
profesdrii bir anne ve avukat bir babanin oglunun muhakkak hukuk fakiiltesi okumasina
karar veren aile, ogullarina bu yonde talimatlarda bulunmus ve ogullar1 da ondan
beklediklerini gergeklestirmistir. Ders c¢alismak ailenin isteklerini yerine getirmek
sorumluluklarini destekleyen bir takim kurallar arasinda yetisen Baris, iginde bulundugu
durumdan kagig yolu olarak ailesinin iyi evlat niteliklerine tamamen aykir1 motor
yarislarina katilimi ve kurallara aykir1 hareket edisini bu sdylemle dile getirmektedir.
Yariglara katilmak icin gizlice evden kagmak, yalan sdylemek, kaza yapmak hepsi
ailesinin kurallaria aykir1 oldugu i¢in Baris da kurallarin ¢ignenmek i¢in oldugunu dile

getirmektedir.

Kurallar hayatimizi diizenleyen yazili ve yazisiz normlardir ve her birimiz
toplumda koyulmus kurallar ¢ergevesinde yasamimizi siirdiirmekteyiz. Kurallar aileden
aileye veya toplumdan topluma da degisebilmektedir. Bireylerin dnceliklerine, yasam
tarzlarina, inanglarina, diislince sistemlerine gore ailelerde koyulan kurallar degisiklik
gosterir (Dokmen, 1985). Karakterimizin kurallarin ¢ignenmek i¢in oldugu yoniindeki
sOylemi gengler acisindan olumsuz bir 6rnek teskil etmektedir. Ciinkii genclik
doneminde ailenin istemedigi, fakat genglerin yapmakta direndigi faaliyetler, goriistiigi
arkadas gruplari, cesitli aligkanliklar1 olabilmektedir. Bu karakteri kendine rol model
almig bir gen¢ ailesinin isteklerini yerine getirerek, onlart uyutup, sonra onlari
kandirarak arkalarindan is cevirmeleri ya da bildiklerini okumalar1 muhtemel bir
davranigtir. Onlarin koydugu kurallarin uyulmasi zor kurallar oldugu, yasam istedikleri
hayat1 engelleyici ya da kisitlayici oldugu icin bu kurallarin uyulmak i¢in degil ancak

cignenmek i¢in var oldugu seklinde bir mesaj verilmektedir.

Ayrica dizide bir yandan hiz tutkusunun genclerin hayatlarinda ne tiirlii olumsuz
sonuglar doguracagi seklinde mesajlar verilmeye c¢aligilsa da bir yandan da giinliik
yasantida direksiyon basina gecen ya da arabada olan kisilerin ¢ok nadir emniyet kemeri
taktig1 gbzlemlenmistir. Bir yandan mesaj verme egilimi i¢cindeyken diger yandan gorsel

olarak yanlis 6rnek teskil etmektedir.

Dizide aile modeli olarak gosterilen ana karakterimizin ailesi ¢ocugun en iyi
okullarda okumasi1 ve sinavlarda hep basarili olmasi i¢in ellerinden her geleni yapmakta
ve iyi birer ebeveyn olabilmeyi bu sartlar1 yerine getirip ¢ocugu da bu projenin bir

sonucu olarak iyi okullara yollayabilmekte gérmektedirler. Bu durum gencin geng
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olarak yapabilecekleri ve yapmak istedikleri faaliyetleri sinirlandirmakta, genci ailesinin
komutlarin1 yerine getiren mekanik bir varliga doniistiirmektedir. Oysa sinavlar kadar
gencin hayatta edinecegi diger tecriibeler ve yasadiklarinin da geng icin kimlik olusumu
icin ne kadar 6nemli oldugunu genellikle aileler gbzden kacirmaktadir. Bir ¢ocugun
veya gencin tek gorevinin ve yapmasi gerekenin ders ¢aligmaktan ibaret oldugunu, iyi
anne ve baba olmanin ¢ocugun notlariyla dogru orantili oldugu seklinde ki goriis
toplumumuzda son yillarda ¢ok fazla giindemdedir (Batmaz-Aksoy, 1995). Dizide sinav
kosusturmasi, basarili 6grenci olma telasi icinde genglerin farkli alanlarda da ugras

edinmeleri desarj olmalar1 gerektigi dile getirilmektedir.

“Serefli bir insan gibi kafama sikip cezaevinde yok olusumu izlemenize izin
vermeyecegim, atimi1 ve babami benden caldiniz bende serefimle kafama sikacagim.”
Bu climle dizideki kotii karakterin iyi karakterlerle yilizlesme sahnesinde yer almaktadir
ve kotl karakter oynayacak baska karti olmadigini anlayinca intihar etmeyi bir cikis
olarak gormekte ve diismanlarina yenilmemek adina en serefli yolun intihar etmek
oldugunu dile getirmektedir. Fakat bu sdylemle davranis kendi i¢inde celismektedir.
Cilinkii bu intihar serefi kurtarmaktan ziyade diismaninin kendisini zayif gérmesine
tahammiil edemeyecek olmasi yatmaktadir. Burada serefiyle yasayamasa bile serefiyle
O0lmek, kendisinin canina kiymasi ile 6zdeslestirilmistir. Bu, baz1 gencler tarafindan
yanlig yorumlanip intihara tesvik olarak algilanabilir. Ortaya koyulan sdylem ve sdylem
destekleyici noktadaki eylem, kimligin inga siirecinde sdylemin yanlig anlasilip o kisi
iizerinde yer edinmesine sebebiyet verebilir (Gaskell, 2003). Bir grubun iiyesi olmayan,
izole kisiler ve gengler, intihar edene benzer 6zelliklere sahibi kisiler (yas, cinsiyet,
sosyal statii) etki altinda kalmaya daha agiktirlar ve taklit etmeye egilimlidirler. Boyle
egilimi olan kisiler medyada taninmis ve meshur kisileri model alarak ya da o kisinin

canlandirdig: bir karakteri taklit ederek intihara yonelebilir.

Ornegin Almanya'da 19 yasinda bir 6grencinin trenin dniine atlamasini gdsteren
bir dizinin 1.5 yil sonra tekrar gdsterilmesinin ardindan intihar oranlar1 arastirilmistir.
Kontrol yillarina gore dizinin gosterilmesinden 2 hafta sonra 15-29 yas grubunda intihar

oranlarinda bir artig goriilmiistiir (Hizal, 1977).

Dizide ana karakterin hiz tutkusunun yani sira gitar calma tutkusu da
bulunmaktadir. Sinavlarindan gegtigi takdirde ailesine bir motor parasina esdeger iicret

karsiliginda gitar aldirmistir. Tiiketim aligkanliklari, yasam tarzlari ve ailenin gelir
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seviyesine bagl olarak degismektedir (Fiske, 1997). Liiks tiiketim aligkanliklar1 ana
karakterimizin okudugu iiniversite ve yasadigi yerdeki arkadaslarinda goriilmektedir.

Diger yandan at ¢iftliginde ise tamamen farkli hayatlar gosterilmektedir.

Dizideki karakterlerde ailenin onlarla gurur duymasina yonelik beklentileri ve bu
baglamda ortaya koyduklar1 davranislar dikkat ¢ekmektedir. Dizi ana karakterin dizinin
yonetmeninin oglu olmasi ve oyunculugunun ¢ok iyi olmamasi noktasinda elestiriler

almistir. Dizide mekan ve olaylar gergekle ortiismektedir.

Dizi i¢inde entrika, aile i¢i taciz olmayan, her karakterin tamamen diizgiin
oldugu bir dizinin sikici olacagini diisiinen senarist ve yonetmenlere gonderme
yapilmustir. Eli yiizii diizgiin hikayelerin akli basinda insanlar tarafindan sevilecegi
icinde entrika olmayinca reytinglerin diisiik olma kaygisini ve izleyicinin bu tarz
hikayeler istedigini (Binark, 1994) bahane edip bunun arkasina siginarak izleyiciye
toplumumuzla hi¢ ortiismeyen hikayeler hayatlar yansitmanin gergegi yansitmadigina
vurgu yapilmistir. Ayrica ekranlarda yillarca, sezonlarca siiren ve uzatmalar1 oynayan
dizilere atif da bulunulmustur, olaylarin ve dizinin tadin1 kagirmadan nasil planlandiysa
ilk basta o sekilde baglamis ve bitirilmistir, reyting ugruna diziyi siiriindiirmediklerini

vurgulamiglardir.

3.1.5. Pis Yedili

Show Tv’de yayimlanmakta olan ve henliz devam eden bir genglik dizisidir.
Konusu itibariyle sinif ayrimina vurgu yapan bir dizidir. Mahallelerindeki lise yaninca,
devlet burada okuyan ¢ocuklari, civardaki liselere yerlestirir; ancak dordii erkek ti¢ii kiz
lise 6grencisi acikta kalir. Devlet, onlar1 da 6zel bir okula yerlestirmek durumunda kalir.
Mahallenin ¢ocuklari, zengin ailelerin ¢ocuklar1 ile ayn1 cati altinda okumak zorunda
kalinca aralarinda siif ¢atismasi baslar ve ana karakterlerin bu durumdaki miicadeleleri

ve kendilerini ezdirmemek i¢in verdikleri savas konu edilmektedir.

Okula yeni gelen 6grenciler 7 kisidir ve kendilerine Pis Yedili demektedirler.
Dizinin isminin Pis Yedili; kazanmak iizereyken kaybedilebilmenin de miimkiin oldugu,
degisik kurallar1 olan, taktik faktoriiniin de esas alindig1 bir iskambil oyununun adi
olmasi ve dizinin genel sdylemiyle bu iskambil oyunun kurallar1 ve genel hatlarla

birbirleriyle ortiismesi dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii dizide karakterlerimiz kolejdeki
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hayatlarmi1 diizene koyma ve oraya uyum saglama adina mesafe kat ettiklerini
diisiindiikleri sirada ya kolejli 6grencilerden ya da okul miidiresinden gelen bir atakla ait
olduklar1 sosyal smif yiizlerine carpilmakta ve onlarin bu hayata ait olmadiklar

hissettirilmektedir.

Dizinin yayinlanmaya baslamadan Once ve yaymlanmaya bagladiktan sonra
“Yoksulluklar1 en biiylik zenginlikleriydi, bir de asklar’” sdylemi yokluklar i¢inde
birbirinden destek alan gecekondu Kkiiltiiriine sahip, onlar1 birbirine kenetleyen olgunun
yoksulluklar1 olduguna vurgu yapan bir sdylemdir. Fazladan sahip olduklar agklar1 ve
arkadasliklar1 olarak belirtilmistir. Yoksul olduklari i¢in kendilerini ezdirmemeye gayret
eden bu gengler kolejde zengin ama aptal olarak gosterilen gengler gibi olmaktansa fakir
ama akilli olmay1 tercih etmektedirler. Medya toplumsal olarak bastirilmis
duygularimiz1 diziler araciligiyla belgeseller araciligiyla ya da yalan haberlerle siirekli
giindemde ve siirekli taze tutmakta, bu sayede bastirilmig duygular1 beslemektedir ki
toplumda bazi seyler asilip unutulmasin. Amacg uyutulan, diisiinmeyen, sorgulamayan,
ofkeleri ve Onyargilari beslenen tahammiilsiiz, sabirsiz bir toplum olusturmaktir. Bu
dogrultu da olmayani olmus gostermek, bireyleri etiketlemek, bireyleri gruplara
ayirmak gibi faaliyetlerde bulunmaktadir. Medya sanal bir vizyonla komut bekleyen
y1gmlar olusturma misyonunu onyargilarla beslemektedir (Eltugay, 1999). Bu baglamda
degerlendirildiginde okulda en c¢ok dikkat c¢eken zengin-fakir ¢ekismesi, kiz-erkek
iliskisi ve kiskangliktir. Olaylar kisiler gercege uygun yansitmadigi gibi olumsuz
mesajlara da ¢ok fazla rastlanmaktadir. Dizide dikkat ¢eken bir diger nokta ise ana
karakterlerin lakaplaridir. Her birisinin lakaplar1 vardir. Lakaplar ve lakaplarin

karakterlere verilis amaci sOyle siralayabiliriz:

Salga, siirekli dedikodu pesinde kosan, dedikodulariyla iki Ogretmenin
bosanmasina sebebiyet vermis bir karakterdir. Bu karakterin her gelismeden haberi
olmaktadir, kendisinden bir sey saklanamamaktadir ve bu karakter sayesinde kolejde de
Pis Yedili’nin baglarina birgok olay gelmistir. Fakat genelde onun bu dedikodu meraki
ana karakterleri bunaltsa da kolejlilerle ilgili olan dedikodular1 6grenmesi onlar i¢in

avantaj niteliginde gosterilmektedir.

Trafo; anne ve babasini kan davasinda kaybetmis, asir1 asabi bir karakterdir. Geg
kaldig1 icin kendisini derse almayan O6gretmenini ikinci kattan asagir atmistir ve bu

asabiligi ¢ogu zaman delikanlilik olarak gdsterilmektedir.
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PC; bilgisayar kullanmakta c¢ok iyidir daha dogrusu hackerdir. Bankalarin

hesabina girip biiylik miktarda para almistir.

Orco; ad1 Orgun olan bu karakterin annesi hayat kadinidir. Dizide en ¢ok dikkat
ceken karakterlerden birisidir. Siirekli yilisik tavirlari ve kendisinin yurt disinda zengin
amcasinin oldugunu iddia ederek kendisini kolejdekilere kabul ettirmeye calismaktadir.

Genelde cinsel igerik noktasinda agik uglu sdylemleriyle dikkat ¢ekmektedir.

Karabiber; disaridan sert mizach bir kiz olan karakter dgrenciyi dovdiigii i¢in

okuldan uzaklastirma almistir daha dnceden.

Cimbom; Zengin koca avcist bir karakterdir. Saglarin1 boyayip makyaj yaptigi

icin uzaklagtirma almistir.

Bayrampasali; babasi siirekli cezaevinde kaldigi icin bu isimle anilan

karakterimiz grubun lideri gibidir de ayn1 zamanda.

“Intikamim son kullanma tarihi yoktur”, sdylemiyle karakterler siirekli kendisine
yapilanlarin intikamin1 almak i¢in ¢abalamaktadirlar. Okulda derslerden ziyade
birbirlerinin ardindan oyun cevirmek ve kiskandirmakla ugrasmaktadirlar. Iyi, kotii
ayrimi kesin hatlarla belirtilmemistir ve daha ¢ok birbirleriyle ¢ekismeleri ve

birbirlerinden intikam almalar1 anlatilan degisken karakterlerdir.

Dizide arada “Kadina Siddete Hayir” gibi sloganlara da yer verilmektedir. Fakir
cocuklara yardim icin okulda yardim faaliyetleri diizenlemislerdir. Ancak dizi asil
eglendirme yoniine agirlik vermektedir, olumlu mesaj verme kaygist ¢ok

gozlenmemistir.

Ana karakterlerimizin aileleri pargalanmis, su¢ islemis, maddi durumu yerinde
olmayan ailelerdir. Ogrencilerin okuldaki ¢ekismelerine oranla siirekli ders ¢alisma ve
notlar1  tutma  Ozellikleri  vurgulanmaktadir. Bu  karakterler —varos olarak
nitelendirilmektedir. Giiven karakterinin yani Bayrampagalinin annesi, oglu okuldan
zengin bir kizla ¢ikmaya basladigi icin ¢ok mutlu olmustur ve zengin bir gelin alinca
yasadiklar1 hayattan kurtulacaklarina inanmaktadir. Bu nedenle kizin onlarda kalmasina,
gece ayn1 odada yatmalarina dahi ses ¢ikarmamaktadir. Bir karakterin annesi okuldan

zengin bir koca bulsun diye kizin1 okula her giin sagma fon g¢ektirip géndermektedir.
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Aileler maddi beklentiler yiiziinden ¢ocuklarinin hatalarina veya toplumsal olarak ters

diisen degerlere ses ¢ikarmamakta hatta desteklemektedirler.

Cocuklugumuzdan itibaren kizlarin hangi rengi erkeklerin hangi rengi
giyebilecegi, hangi oyuncaklarla oynayabilecegimiz, ev iginde bize hangi gorevlerin
diistiigii, annelik gorevlerimizin neler oldugu hep bize islenmistir ve biz artik hangi
kimlige goére nasil davranmamiz gerektigini farkinda olmadan 6grenmisizdir. Bunun
yant sira ¢ogullagsmig kimliklerimize kiiresellesmeyle birlikte yenileri eklemlenmistir
(Aziz, 1982). Cinsiyete dayali roller dizide su sekilde gosterilmektedir. Kizlar siislii,
dedikoducu, fala, nazara merakli, zengin bir es bulma gayreti i¢cinde ele alinmaktadir.
Genel olarak kolejdeki erkekler sadece para harcamaya ve kizlara odaklanmislardir. Pis
Yedili grubundaki erkekler ise, kendilerini ispatlamanin ve okuldakilere kendilerini

ezdirmemenin pesindedirler.

Kiiresellesmeyle birlikte iiretimin asir1 artmasi sonucu toplumsal yagamda is ve
is dis1 yasam diye ortaya ¢ikan farklilagsma tiiketim kiiltiirii ve tliketim aliskanliklar:
cercevesinde doniismektedir (Inal, 2003). Artik toplumsal yasam ve bireysel iliskiler
kiiltiirel metalarin {iretimi ve tiiketimiyle belirlenmeye baglanmig, bunun sonucunda
tiketim kiltiirii bireyin kimligini belirleyen basat unsur haline gelmistir. Tiiketim
kiiltiiriyle cinsiyet, sinif, 1k, etnik koken gibi uzlasimsal toplumsal kurumlar
zayiflayarak bu kiiltiir icinde birer mal/meta olarak tanimlanir olmuslardir. Bu baglamda
kiiresellesmenin bas aktorii medya, tiiketim mal ve hizmetlerine uygun olarak tiretilmis
akiskan “yasam tarzlar1” sunmakta ve film yildizlari, reklam kisilikleri, televizyon
iinliilleri ve kurmaca medya karakterleri iiretmektedir (Koksalan, 2009). Medyanin
ortaya koydugu akiskan yasam tarzlar1 kolejli 6grenciler tarafindan ortaya koyulan
karakterlerin tavir ve davranislarinda, sdylemlerinde izleyiciye yansitilmaktadir. Gergek
bir okul ortamiyla sahip olduklar1 okul binasindan bagka bir alakasi olmayan kurmaca
bir lisede cereyan eden olaylar ve olaylar1 gerceklestiren karakterleri gorebilmektedir.
Okul miidiresi zengin bir es arayist icindedir ve insanlar1 parasina gore
degerlendirmektedir, tek Olglitii para olan ve kolejdeki ogrencilere ailelerinin
zenginliklerine gore davranan bir miidiredir. Biraz takintili bir edebiyat hocasi, feminist
bir miidiir yardimcisi gibi absiirt karakterler yer almaktadir. Birkag dikkat ¢eken 6grenci
koleje gelen yoksul 6grencilere tahammiil edememekte onlarla ayni ortamda egitim

almaktan rahatsizlik duymaktadirlar. Siif esitsizligine ¢cok dikkat ¢ekilmek istenmigtir
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bu diziyle. Evet, bugiin toplumda sessiz bir ayrisma vardir, siniflarin farkli yasam
stilleri vardir, liberal toplumlarla toplumsal homojenlik saglandi olarak diisliniilse de

toplumda gercek ve gercegin temsili farklidir (Baudrillard, 2005: 107).

Televizyondaki taklit kaynagi tipler ve yasam tarzlari, ¢ocuk ve genglerin
toplumun kiiltiirel degerlerini yasatabilmeleri agisindan ayr1 bir 6nem arz etmektedir.
Buradaki model kelimesi kisinin kendini 6zdes tuttugu ve duyus, diisiiniis ve
davraniglarini taklit etmeye ¢alistigi kimseleri ifade etmektedir. Bu karakterlerin genel
ozelligi bolca esya tiikketmek, karsi cinsten arkadas edinmek ve istedikleri her seyi
yapabilmektir. Fromm, bu tiirden davraniglar1 kendini pazarlayabilmenin en temel yolu
olarak goriir. O, modern yasam bi¢imine yOnelik elestirilerinde, giiniimiiz insanlarinin
bu karakter tipini idealize ederek pazarlama yonelimi i¢inde oldugunu ve kitle iletisim
araclarinin da bunu tesvik ve karakterize ettigini sOylerken bu gercege deginir (Fromm,
1991: 77). Bu modelleri taklit etmek, maddi imkanlarin iyi olmasimi da gerekli
kilmaktadir. Bu baglamda bakildiginda dizide 6grenciler saclarini yaparak, makyaj
yaparak okula gelmektedirler, karakterlerden bazilar1 fakir olmasina karsin iphone
kullanmaktadir. Kolejli Ogrencilerin 6zel arabalar1 bulunmakta ve okula kendi
araclariyla gelmektedirler. Bu orneklere bakildiginda tiiketim kiiltiiriine ve o tirtlinlere
tesvik yapilmaktadir ayn1 zamanda liiks yasam tarzina yonlendirme vardir. Moda ve
begeni kiiltiirleri bu egilimi giiglendirir ve yansitir (Rojek, 2003: 195). Kitle iletisim
araglari, postmodern donemin tiikketim toplumunda, ‘arzu’nun tiiketim i¢in iretimi
konusunda, ulasabildikleri en st diizeye reklam ve eglence sektorleri vasitasiyla

ulagmiglardir.

Okul ortamini bu sekilde yansittig1 i¢in ve karakterlerin cinsel icerige kacan
sOylemlerinden dolay1 elestiriler almigtir. Bunlarin yani sira ana karakter olan 7
karakterin uguk, kacik, asabi, hacker, dedikoducu olmalar1 yoniiyle hi¢bir olumlu 6rnek
teskil etmedikleri, dedikoduyla insanlar1 birbirine diisiirmek, bankalardan ytiklii
miktarda para hortumlamak, 6gretmenini agag1 atmak, gibi eylemleri normallestirdigi ve
oviiniilecek eylemlermis gibi lanse edildigi i¢in elestiriler almigtir. Yanlis1 gostererek
dogruya yonlendirme gibi bir iglevi bulunmamaktadir ve 6zellikle egitimciler tarafindan

cok fazla elestiri almistir.

Genis yiginlara ulasabilme imkani bulunan medya, bu imkani kullanarak bir

kiiltiirii yansitan hatta ¢ogu zaman empoze edebilen bir ara¢ haline doniligmiistiir.
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Gilinlimiizde popiiler kiiltiir adiyla ortaya ¢ikan yeni kiiltiir bi¢imi medya kullanilarak
kitlelere empoze edilmekte ve insanlar kitlelestirilmektedir (Giilliioglu, 2012: 64).
Dizideki Orco cok yilisik ve pratik zekdya sahip agzi iyi laf yapan ve bu 6zelligini
kizlart etkilemek ugruna kullanan bir karakterdir. Bu karakterin pesinde kostugu kizin
seni uyartyorum bir daha pesimde dolagma ikazini, “uyar beni uyar beni sen uyar beni”
diyerek cevap vermektedir. Bu sdylemde arka planda ses tonu ve hareketleriyle de
destekleyerek erkegin kizdan onu cinsel anlamda uyarmasim istedigini, boyle bir
beklentide oldugu izlenimi verilmektedir. Bu karakter esprileri ve davraniglariyla dizi
yayimnlanmaya basladigr andan itibaren ¢ok popiiler olan bir karakterdir ve popiiler
karakterin agzindan cinsel sdylemde bulunmak dizinin arka planda cinsellige tesvikinin
gostergesidir. Bu baglamda bagka bir 6rnekte Giiven karakterinin kiz arkadasiyla ders
caligmak i¢in eve geldigi sirada kuzeninin “sizi yalniz birakayim ¢ekinmeden rahatca,
yalniz giizelce dersinize ¢alisin diyerek sonra kiz seninle evde ders calismak istiyorsa

baska bir sey planlamistir” sdyleminde de yine ayni cinsellik vurgusunu gérmekteyiz.

Iletisimin sembolik anlami1 ve duygusal etkisini de icine alan ¢ok sayida {istii
ortiili mesajlar vardir (Esslin, 2001: 16). Bu ortiilii mesajlarla olusturulan medya
tasarimlari insanlarin sosyal gercekligi anlamlandirmasinda rol oynar. Anlam seylerin
nasil olduklarina degil, nasil ifade edildiklerine baglidir. Boylelikle bir olaym anlami
sOylem hakimiyeti icin gerceklesen gostergebilimsel bir miicadele haline gelir. Bize
gosterilen fotograf gercegin ta kendisi olmaktan ziyade gercegin farkli anlamlar

yiiklenilerek bize sunulan birer izdiisiimleridir (Hall, 2005).

Dizide goriinen yoksul birkag 6grencinin kolejde yasadig: sikintilardir fakat bize
sunulan kadar masum olmayan ise karakterler araciligiyla dile getirilen sdylemlerdir.
Medya ger¢egi kendi sOylemiyle yeniden sekillendirip izleyiciye sunmakta ve izleyici
bir yandan giinliik hayatin stresini unutmakta, diger yandan izlediklerinde kendinden bir
seyler bulmaktadir. Dolayisiyla goriinenin ya da sdylenenin ardinda gizli asil sylemin
tam idrakine varamamaktadir (Kaplan, 1992). Cinsellige yonlendirici ya da bir¢ok
olumsuz davranist normallestirici etkilerinin sdylemlerinin farkina varamamaktadir

(Baier, 1991).
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SONUC

Tarihte bir¢ok uygarligin yok olmasinin nedeni yalnizca yabanci giiglerin isgali
degil, ideolojiyi kullanarak kendi kiiltiirlerini yeniden tretememeleridir. Bu kural
yillardan beri, ¢aglardan beri aynidir. iste ideolojinin bir aparati olarak iletisimin énem
ve giicii de burada yatar. Ciinkii iletisim kendisine ¢ok dnemli misyonlar yiikledigimiz
ideolojinin bazen uygulama bigimi, bazen bir tiirii olarak her yer de vardir, her seye
giicli yeter. Her mesajin her haberin ideolojik bir etki ve baglantis1 bulunmaktadir. Kimi
kez insanlar1 savastirarak seve seve Oliime gotiiriir, kimi kez diinyasal her seyi

unutturur, kimi kez de uyusturur ama kimi kez de uyandirir. iletisim, her seydir.

Bireyi etkileme ya da denetleme gorevi belirli donemlere goére degiskenlik
gosterir. Insan1 okul ¢aginda okul ya da egitim sistemi, aile denetlerken olgun yasta
bireyin ideolojik denetimi daha ¢ok din ve kitle iletisim araclarina geger. Demek ki
toplumsal sistem i¢inde var olan gelenek ve gorenekler, aile, okul, din sistemi ama en
onemlisi genis anlamda kitle iletisimi, insan1 bi¢imlendirip, yonlendiren denetleyen
aygitlardir. Bunlarin temel misyonu ideoloji tasimadir ve Once bu yonleriyle ele
alinmalidir. Toplumsallasma kavramiyla aslinda sistem, cesitli ideolojileri belli
degerleri bireye yiiklemekte ve birey ¢ocuklugundan itibaren bunlar1 6grenerek ya da
gorerek yetismektedir. Giiniimiizde baskic1 devlet islevleri ikinci plana itilmistir.
Cagdas siyasal yaklasimlar fiziki baskiy1 reddetmektedir. Insan 6nce ideolojik caba ile
yogrulup, big¢imlendirilir. Gramsci "insan1 kafasindan yakaladiniz mi, kol ve bacak
kolay gelir" der (Morley, 2005: 103). Dolayisiyla birey, ideoloji ve iletisim iicliisii yeni

bir mecraya girmistir.

Televizyonu, medyay1 olusturan diger tiirlerden daha 6nemli kilan ve daha ¢ok
tilketilmesine yol acan faktor bilinyesinde bir¢ok etkileme unsurunu (goriintii, ses,
miizik, hareketlilik) bir arada barindiriyor olmasidir. Televizyon cesitli imge ve
imajlarin, mitlerin ve degerlerin yaratilmasinin yani sira onlarin yasatilmasinda da
bliylik bir 6neme sahiptir. Bu alanda yapilan pek ¢ok arastirma (Bourdieu, 1997) bu
etkili iletisim aracinin, yaydigi mesajlar ve imgelerle, bireylerin diinya goriislerini
bicimlendirdigini, bu yoniiyle giinliilk yasam aktivitelerinden bireysel davranislara,
sosyal iligkilerden toplumsal yapiya kadar etkisini her alanda hissettirdigini

gostermektedir. Televizyon artik bir kitle iletisim aract olmaktan ¢ikmus, kitlelerin
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beynini yikama aracina doniismiistiir. Televizyon, niifusun ¢ok biiylik bir boliimiiniin
beyinlerinin olusturulmasinda bir tiir fiili tekele sahiptir (Bourdieu, 1997: 23). Raymond
Williams ise televizyonu, “hem teknolojik, hem de kiiltiirel bir bi¢im” olarak niteler;
yani televizyon bir yaniyla teknik bir aractir, diger yaniyla ise kiiltiir iiretim, aktarim ve
tilkketim (yeniden — liretim) ortamidir (Mutlu, 1999: 11). Popiiler kiiltiir {iriinleriyle
doldurulan ve televizyonla yayilan ‘“gergekligin” neresinde oldugumuz ya da bu

diinyada neyi ne kadar bildigimiz ise muglak bir kavramdir.

Televizyonun en 6nemli yapimlarindan biri olan diziler; degerler, stereotipler,
roller, insanlarin i¢inde bulunduklar1 ¢evre ve kendileri hakkinda igerikler sunarak
insanlarin diinyay1 sekillendirmelerinde araci olurlar. Kendine 6zgii anlatim yoluyla
gercegi ¢esitli  bigimlere biiriindiiriir ve gilindelik yasam dilimini yeniden
bicimlendirerek bir yanilsama meydana getirir. Egemen ideolojilerin islevsellesmesi
acisindan mevcut diizendeki cinsiyete ait rollere iliskin ideolojilerin sunumunda ve
belirlenmesinde diziler etkin olur. Bu nedenle aktarilanlarin nasil algilandigi kadar

gercekligin ve egemen degerlerin nasil sunuldugu da o kadar 6nem tasir.

Diziler biitiin toplum tarafindan izlendigi i¢in oyuncular1 da kiiltiirel bir iiriin
haline gelirler, kiiltiirel bir iiriin haline gelen dizilerde toplum sembolik bir formda
anlatilir. Hicbir ani etkiye sahip degil gibi gorlinen uyarici, bir magaranin kubbesinden
bir bir diisen sayisiz kalkerli su damlalarinin asirlarca sonra dev bir dikit olugturmasi
gibi ¢ok ge¢ bir tepki baslatabilmektedir. Ciinkli nedenler karmasiktir ve etkiler
kiimiilatiftirler ve ancak uzun vadede goriilebilirler. Giiniimiizde genclik dizileri ele
alindiginda ilk etapta senaryolarin ¢ok basit lise hayatlarini ele aldig1 ve dizilerin sikici
olmamalar1 adina belli olaylar, agk, macera gibi eklemeler ve esas karakterler ekledigi
seklinde degerlendirilebilirse de aslinda sdylemlerin ve verilen mesajlarin o kadar da
masum olmadig1 goriilebilmektedir. Cilinkii diziler yayinlanmaya bagladiklarinda hitap
ettigi kesim tarafindan Once oyunculari benimsenir ve begenilirse dizi Oyle takip
edilmeye baslanir. Oyuncular benimsendikten sonra ise, o oyuncu artik toplumda
kendisi olarak degil dizi yayinlandig: siirece dizide ki canlandirdig: karakter olarak
anilir, ¢ogu kisi oyuncunun ismini hatirlamaz onu dizideki ismiyle akillarinda tutar.
Ciinkli o karakter artitk benimsenmistir ve her hareketi ozellikle gengler tarafindan

bellege alinir ve daha sonraki davranis kaliplarinda bunlarin yansimalar1 goriilebilir.
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Bu calismada genclik dizilerindeki rol modellerin sdylemleri ele alinmustir.
Giliniimiiz modern diinyasinda hicbir yerde homojenlik yoktur ve ¢oklu kimlikler ve
ideolojik ikilemler mevcuttur. Bu nedenle diinya anlagilmasi kolay, basit sdylemlerden
olusan bir iletisim agina sahip degildir. Diinya artik agcimlanmasi gereken karmasik bir
yapiya ve sdyleme sahiptir. Cilinkii artik karmagik toplumlar ve hizla degisen diinyadaki
toplumlar arasi iliskiler, farkli toplumlar ve gruplar arasi etkilesimler nedeniyle i¢inde
bulundugumuz diinya sdylemin énemli oldugu bir diinya haline gelmistir. Soylem bir
eylemdir ve ideoloji, gii¢, bilginin aktarimiyla eyleme doniisen dil pratikleri siirecidir
(Sozen, 1999). Soylem sosyal hayatin tiim yonleri ile iligkilidir. Soylem, farkli
yaklasimlara dayanarak farkli agiklamalar getirilmesi miimkiin olan bir kavramdir ve
diinyay1 gosteren bir pratiktir (S6zen, 1999). Iste bu nedenlerle sosyal bilimlerde
aragtirma konusunun odagi artik olgusal, maddi ger¢eklikler ve ilk anlamlar degil,
sdylemlerdir. Ozellikle medyanin etkin oldugu giiniimiizde medya bizim algilamamiz
istedigi sekilde sdylemlerde bulunmakta ve bireylerin diisiince yapisini bu sekilde
bi¢cimlendirmektedir. Son donemde dizilerde genclik dizisi formatina olan yonelisler ve
bu dizilerin gordiigii ilgi sonucunda kamuoyunda sik¢a karsilasir hale geldigimiz
liselerde, liiks tiiketime olan diiskiinliik, ¢etelesmenin artmasi, 6gretmenlere karsi
takinilan tavirlarin saygi sinirlarin1 agmasi ve derslere olan ilginin azalmasi ¢aligmanin
genclik dizilerindeki sdylemlere yogunlasmasinda etkili olmustur. Ciinkii gengler bu
dizilerdeki karakterlerin yasadiklarin1 kendi hayatlariyla 0Ozdeslestirmekte ve

karakterleri kendilerine rol model olarak almaktadirlar.

Dizilerdeki karakterlerin sdylemleri, sdylem analizi teknigiyle incelenmistir.
Soylem analizi sosyal hayata dair bir perspektif olmakla birlikte metodolojik ve
kavramsal unsurlarin birlesmesinden meydana gelmistir. SOylem iizerine diisiinme
olarak da karakterize edilebilir. S6ylem analizi teknigi diger geleneksel metodolojilere
bir alternatif olusturmaktadir. Ayni1 zamanda bu metodolojilerin i¢ine sokulmus bakis
acilarina kars1 bir alternatiftir. Soylem analizi niceliksel yaklasimlardan detayci ve nitel
bir yaklasima gecis siirecidir. SOylem analizi sdylemin goriinen, kolayca yakalanan,
sergilenmis ve ilk bakista algilanan igerigi yerine, gizil, iistii Ortiilii icerigini ortaya
cikarmaktadir. Dolayisiyla mesajda  bireyi goriinmeden etkileyen Ggelerin
belirlenmesine yonelik ikinci bir okumadir. Cikarim esasina dayanmalidir, bir yorum
getirme amacini tagirlar bu nedenle objektiflikten ziyade daha subjektif bir

degerlendirmedir (Kroger, 2000).
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Bu caligsmada dizilerdeki sdylemlerin;

* Yonlendirici oldugu,

* Acik uclu oldugu,

* Karakterler gibi giyinmek, konusmak, davranmak konusunda 6zendirici
oldugu,

* Bazi tutum ve davraniglar sergileme noktasinda tesvik edici oldugu,

* Karakterler iizerinden genclikte yapilmasi ve yasanmasi gerekenler
noktasinda mesajlar verdigi,

* Cinsiyete dayali rollerin ve iliskilerin genel olarak ayni perspektifte
ortaya koydugu,

*  Siuf ayrimimi vurgulayic nitelikte oldugu,

* Egitim sistemine bagkaldir1 niteliginde oldugu,

* Toplumdaki yer etmis kadin resmine baskaldir1 niteliginde oldugu,

* Hayatta kolay yoldan bir yerlere gelme isteginin 6n plana ¢ikarildigi,

* Arkadaslik degerlerinin yiiceltildigi,

* Haylaz 6grenci ya da esprili kisilerin popiilerlestirildigi,

e lyi kotii ayriminin kesin hatlarla ¢izilmedigi,

o Ogrencilerin olumsuz o6rnek teskil edecek tutum ve davramslar
normallestirdigi,

* (Cetelesmenin one ¢ikarildigi,

* Uzlagma kiiltiirii yerine ¢atisma kiiltlirlintin agirlikli oldugu,

* Gencin hayatini belirleyici unsur olarak ailesinden, dgretmenlerinden
ziyade arkadaslarinin ve kendisinin etkili oldugu mesajlar1 verildigi

gbzlemlenmistir.

Caligmanin sonucunda medyanin kiltiirti; kiiltiirin de medyay1 etkiledigi,
paylagimlarda bulundugu bir etkilesim siirecinin oldugu sonucuna varilmistir. Yasanan
etkilesim siirecine olumlu ya da olumsuz agidan yaklasilabilir. Medya etki arastirmalari
ve kuramlar cergevesinde degerlendirildiginde, cocuklarin, genglerin televizyonlari
neden izledigi, nasil kullandigi, bunlarin glindelik yasamlarinda ne gibi davranislara,

hareketlere ve tepkilere yonelttigine iligkin ¢aligmalar yapilmaktadir. Televizyonun
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olumsuz etkilerine bakarken, hem toplumsal gergeklikleri hem de kiiresellesmeyle
birlikte, dis etkenlerin de g6z ardi1 edilmemesi gerekir. Cocuklarin ve genglerin, sosyal
cevresinin, ailesinin, yasadig1 yerin kiiltiirel 6zelliklerinin, dini inanislarin da géz ardi
edilmemesi ve her tepkinin, diisiincenin televizyondan kaynaklanmadig1 diisiiniilerek,
bu tiir etkenlerin de birlikte degerlendirilmesi daha uygun olacaktir. Basta televizyon
olmak {iizere kitle iletisim araclarmin izlenme yogunlugu etkilenmede onemli bir
unsurdur. Televizyondaki sdylemlere ne kadar yogun bir sekilde maruz kalinirsa bireyin
etkilenme olasilig1 o derece artmaktadir. Medyanin kiiltiire, toplumsal hayata, sosyal
gerceklige etki ettigi, ayn1 zamanda bunlardan etkilendigi yapilan nitel incelemede

ortaya ¢cikmaktadir.
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