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ONSOZ

Bu calismada genglerin yasam alanlarinin daraldigini giin gegtikce zayifladigini,
tehdit edildigini yasam big¢imlerimizin degistigini bu degisim ve doniisiime dinimizin
bakis acisin1 aktarmaya calistim. Modern diinyada sosyal medya hizla gelisti ve sosyal
aglarla birlikte siiratli bir yayihim gosterdi. Televizyon gazete radyo gibi zamaninda
popliler olan bazi medya organlarini ¢ok geride birakarak 6n plana sosyal medya
¢ikmistir. Bireylerin birbirleriyle olan iletisiminin yaninda global olarak da etkilesime
girebiliyorlar. Sosyal medya sayesinde gruplar birbirlerini siyasi dini ideolojik olarak
harekete gegire bilmekte ve herkes kendi diisiincesindeki insanlara ulasabilmektedir.
Sosyal medya platformunda reklamlarda onemli bir yer tutuyor. Firmalar sirketler
isletmeler tinlilleri kullanarak kampanyalar diizenleyerek sosyal medyaya ozgii
reklamlar ¢ekmektedir. Dini gruplar siyasi partiler propagandalarini buradan yogun
olarak yliriitmektedir. Sanatgilar eserlerini filmlerini gosterilerini bu platformdan

duyurmaktadir.

Sosyal medya insanliga mal olmus en biiyiik internet agidir. Bir¢cok uygulamasi
mevcuttur. Bunlarin baginda Twitter(x), YouTube, Instagram, Facebook gelmektedir.
Bunlarin yaninda ¢esitli yazisma mesajlasma uygulamalart miizik uygulamalar gibi
birgok segenek vardir. Sosyal medyada her goriis ve diisiince de ki insanlara hitap eder
ve herkes aradigi igerikleri bulur. Kisilerde ilgi alanlarina gére bu uygulamalart kullanir.
Sosyal medyada din algisinda oldukga cesitlilik gostermektedir. Radikal ve sapkin
gruplarin yaninda dogru ve uygun dini hareketlerde vardir. Yapilan calismalar
gostermektedir ki sosyal medyada yalan ve zararli akimlar hizli yayilmaktadir. Bu
calismadaki amacim bu denli yogun olarak kullandigimiz medya tiiriinii tanimak ve
tanitmak zararli akimlardan nasil korunacagimi dini boyutuyla aktarmaktir. Dolayisiyla
genglerin sosyal medya kullannominda kullandiklar1 uygulamalarin  zararlart ve
etkinlikleri, mahremiyet ve kul hakki, dinin bize 0ogiitleri ¢ergevesinde
degerlendirilecektir. Bu ¢aligmada sirasinda gorlis ve dersleriyle yol ve ufuk acan
anlayisiyla rehberlik eden emegi bulunan degerli hocam danigsmanim Hasan KAFALI

’ya en igten tesekkiirlerimi sunarim.
Ahmet ISIK

Denizli — 2024
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Sosyal medyanin giiniimiizde her evde her is yerin de sokakta kisaca hayatin her yerine
sirayet etmesi onu dogru tanimay1 ve kullanmay1 da beraberinde getiriyor. Bu konuda en ¢ok
hata yapmaya elverisli ¢agimiz olan genglik donemlerinde bu ugsuz bucaksiz ve sinirlarin
olmadig1 sosyal aglarda dinin &giitlerine kulak vermek kullanimda dinin emir yasaklarini
hatirlamak gerekiyor. Mahremiyetin sanal alemde de oldugunu kul hakkinin orada da
oldugunu haberleri okurken paylasirken veya begenirken nelere dikkat etmemiz gerektigini
genclere hatirlatmak ve bildirmek toplumun en Onemli gorevi olmalidir. Bosanmalar
intiharlar mutsuzluklar gengler arasinda oldukg¢a yaygin bir duruma gelmistir. Begenilme ve
gosteris 6zenme soysal medyanin en biiylik olumsuz yonleridir. Dinimizin bize 6giitledigi
sabir ve giikiir durumunu genglere dogru aktarmak aldatma ve kandirmanin medyada da olsa
giinah oldugunu belirtmeliyiz. Bu ¢alisma medyay1 tanitarak sosyal medya uygulamalarinda
bahsetmistir. Gengligi ve onlarin maruz kaldigi sorunlar aktararak dini ¢oziim yollar

aramistir.
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The fact that the Qur'an has become a part of social media in every home, every workplace,
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need to listen to the advice of religion on social networks and learn the commands and
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solutions by conveying the youth and the problems they faced.
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GIRIS

Internetin bulunmasi ve yayginlasmasi yarim yiizyillik bir olay olmasina ragmen
diinyadaki yayilma hiziyla insanlarin vazgecilmez bir ihtiyact olmustur. Sosyal
medyanin kullanimi da hayatimizda ¢ok yeni olmasina ragmen her kesimden insanin
kullandig1 vazgecemedigi bir yer haline gelmistir. Bu hizli yayilig sosyal medyanin nasil
bir yer oldugunu kurallarin1 kullanim alanlarin1 da belirlenmeden insanlarin hayatina
girmistir. Bu durum yetigskin bireylerde sorunlara sebep oldugu gibi genclerinde
etkiledi. Yetiskin bireyler geleneksel medyadan sosyal medya ¢agina gecti, Gengler ise
direk bu ¢aga dogdu. Bu durum g¢esitli kusak anlagsmazliklarina sebep oldu. Mahremiyet
gosteris gibi kavramlarin kullanim sekilleri degisti.

Sosyal medya toplumda dini ahlaki sosyal agidan 6nemli degisimlere sebep oldu.
Toplumsal degisim dogal bir siire¢ olmasina ragmen ¢ok uzun zaman da olmasi gereken
degisimler ¢cok kisa zaman diliminde ger¢eklesti. Degisim nicelik ve nitelik bakimindan
durumdan baska duruma ge¢mektir. Dini alanda fetva sorma yerleri ve ahlaki
kavramlara bakis agilar1 arkadaslik iligkileri bu degisime 6rnek sunula bilir.

Sosyal medya platformlarmin sagladig1 faydalar1 ve zararlari toplum olarak ¢ok
1yi belirlemek durumundayiz. Zararli akimlar1 ve bunlarin ¢ikis yerlerini tespit etmek,
kisilik bozukluklar1 ve sebeplerini bulmak ¢oziim oOnerileri getirmek bir zorunluluktur.
Sosyal medyayr yok saymak yapilacak en biiyiik hatalardan biridir. Bu mecralarin
tarafsiz yerler olmadig her tiirlii tehlikeye acik oldugu bunun icin gerekli tedbirlerin
alinmasi gerektigi bilinmelidir.

Toplumda sosyal medyadaki zararli akim ve diisiincelerden en ¢ok etkilenen
kesimlerin basinda gengler gelmektedir. Radikal orgiitler pornografi yanlis dini bilgiler
begeni kaygist gibi birgok olumsuz durumla karsi karsiya kalabiliyorlar. Gengleri bu
durumdan kurtara bilmek igin otorite ve kurumsal yapilara ihtiya¢ duyulmaktadir.
Gergek hayatla sanal alem arasinda bag kurulmalidir. Din ve kiiltiirii gencler aktarmali
ve sanal ortamda nasil kullanilmas1 gerektigi hakkinda bilgilendirmeler yapilmalidir.

Sosyal medya dindarlig1 gengler arasinda hizli bir sekilde yayilmaktadir. Ozellikle
sosyal medyay1 faal bir sekilde kullanan gencler dini paylasimlari ¢cok¢a yapmakta, cogu

kez yapilan paylasimlara yorumlar yaparak tartisma kurmaktadirlar. Sosyal medyadan



dini sorgulayan ve dini ritiiellerin bazilarin1 kabul etmeyen ziimrelerde sosyal medya
araciliiyla diislincelerini fikirlerini yaymaktadirlar.

Calismamiz iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde kavramsal gerceve yer
almaktadir. Burada sosyal medya, din, genglik hakkinda bilgi verilecektir. Sosyal
medyanin smirlarina ve geng iizerindeki etkisine kismen de olsa deginilmeye
calisilacaktir. Din ve dindarlikla ilgili kavram ve tammlar ele alinacaktir. ikinci

boliimde ¢oziim Onerileri sunulacaktir.

l. Arastirmanin Konusu ve Amaci
Arastirmanin amaci sosyal medya kullaniminin bu kapsamda dindarliga etkilerini
bulgular yoluyla 6grenmektir. Sosyal medya kullanimi 6zellikle geng kusaktan orta
kusaga dogru hiz kazanmaktadir. Bunun i¢in sosyal medyanin 6zellikle gen¢ kesimi ne
Olciide dindarlik baglaminda degisime ugrattigini giin yiiziine ¢ikarmaya calismak
amacimiz i¢indedir. Degisen dindarlik kavraminin sosyal medya ile farkli bir boyuta
bilirlinmesinin nedenini tim degisenleriyle birlikte incelemek de arastirmanin
amaglarindandir. Bu arastirmanin amaci giinliik hayatin temel yapitas1 olan iletisim ve
kisilerin hayatinda yer edinmis olan sosyal medyanin din egitimi iizerindeki doniisiim
ve etkilerinin ilgili ¢alismalar dahilinde incelenmesidir. Calismanin amaci
dogrultusunda arastirma sorusuna cevap aranmigtir:
1. Sosyal medya nedir?
a. Medya ve sosyal medya arasindaki fark nedir?
b. Diinya’da ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya araglar1 ve
internetin gelisimi nelerdir?
c. Sosyal medya kullannm alanlar1 ve bu alanlarin iletisimdeki yeri
nasildir?
d. Sosyal medya ve din arasindaki iliski nasildir?
2. Sosyal medya araciligiyla gergeklestirilen dini dontisiim ve algilar nelerdir?
a. Sosyal medyada gézlemlenen Allah (cc), peygamber, cennet cehennem
ve mahremiyet algi diizeyi nasildir?
b. Sosyal medyada toplumsal algi ve yansimalar ne sekilde
gbozlemlenmektedir?
c. Sosyal medyanin bireysellestirme ve toplumdan soyutlanma {izerindeki

etkisi nedir?



3. Sosyal medyanin dini amagl olarak kullanilma yontemleri nelerdir?

a. Dini gruplarin sosyal medya kullanim diizeyi nasildir?

b. Sosyal medyada var olan teblig alanlar1 nelerdir?

c. Sosyal medyada yaygin olarak kullanilan dini egitim siteleri ve mobil
uygulamalar nelerdir?

d. Sosyal medyada var olan kisilikler nelerdir? Genglik nedir karsilastiklar
problemler nelerdir?

e. Genglik kavrami ve genglerin sosyal medya kullanimin da nelere dikkat
etmeleri gerekmektedir?

Tiim problem ve alt problemler dogrultusunda bu ¢alisma ile sosyal medyada din
egitimin doniisiim ve etkilerinin incelenmesi hedeflenmektedir. Arastirmanin Konusu
Arastirmada internet ortami ve bununla birlikte dijital medyanin insanlarin hayatina
girmesinden itibaren gelisen siire¢ ve bu siirece bagh olarak gencglerin sosyal medya
kullanim1 tizerine dindarlik iligkileri ele alinacaktir. Sosyal medya insanlart kiiciik
diinyadan alarak kiiresel diinyanin igerisine tagimistir. Diinyanin herhangi bir yerindeki
birisiyle konusulabilir, isitilebilir ya da iletisime ge¢ilebilmektedir. Kiiresel anlamda bu
degisim insanligt hem olumlu hem de olumsuz yonde etkilemis, siire¢ olarak basta
degerlerimiz olmak iizere cogu seyi degisime ugratmistir. Dinin buradaki ¢oziim

Onerileri nelerdir bunlar incelenmistir.

Il. Arastirmanin Kaynaklari, Yontemi
Bu arastirma Ozellikle sosyal medya kullanicilarina basta olmak {izere
dijitallesmenin ve degisimin dindarlik, sosyal medya ekseninde irdelenmistir. Bu
caligmasinin hazirlik asamasinda kapsamli bir literatiir taramasinin ardindan, tez
konusuna en yakin alan aragtirmalari incelenmistir. Bu asamada nitel arastirma
teknikleri kullanilmigtir. Calismaya katkisi olan arastirmalardan bazilart sunlardir:
Iletisim ve sosyal medya ¢aginda din egitiminin doniisiim ve etkileri,
> Sosyal Medya Tarihgesi ve Sosyal Medyanmn Kusaklar Uzerinde Satin
Alma Kiiltiiriine Etkisi,
> Ergenlerde Oz-Kontrol ile Sosyallik Arasindaki liski:
» Sosyal Medya Bagimliliginin Araci Rolii,



18 — 65 Yas Arast Erigkin Bireylerde Sosyal Medya Kullanim
Aliskanliklariin ve Sosyal Medya Bagimliliginin Sosyal Anksiyeteyle
[liskisinin Incelenmesi,

Z Kusag1 Genglerinin Sosyal Medya Kullanimlarinin Dini Ogrenmelerine
Etkileri: Fenomonolojik Bir Arastirma,

Sosyal Medya Okuryazarhg Baglaminda Ortadgretim Ogrencilerinin
Sosyal Medya Kullanimlari:

Tik Tok Ornegi, Lise Ogrencilerinde Beden Memnuniyeti ile Sosyal
Medya Bagimlilig1 ve Sosyal Medya Tutumu Iliskisi,

Sosyal Medyanin Lise Gengliginin Degerleri Uzerindeki Etkileri:

[zmir Ornegi, Popiiler Bir Dini Sosyallesme Ortami Olarak Sosyal Medya
(Facebook Ornegi), Sosyal Medya Caginda Ergenlerin Yeme Davraniglar:
Makalesinden Faydalanilarak Sosyal Medya Etkisinin Olgiilmesi:

Sosyal Karsilastirma, Beden Memnuniyeti ve Ihtiyag Doyumu
Degiskenlerinin Rolleri,

Ergenlerde Sosyal Medya Bagimlilig: ile Okula Baglilik ve Aile Yagam
Doyumu Arasindaki Iliski,

Imam Hatip Gengliginin Dini Kimlik Olusumunda Sosyal Medyanin
Etkisi,

Lise Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimlihigmin Kirillgan Narsistik
Kisilik Ozellikleriyle Tliskisi,

Okul Psikolojik Danigmanlarinda Sosyal Medya Bagimlilig: ile Psikolojik
Iyi Oluslar1 Arasindaki Iliskinin Incelenmesi,

DIB yaymlari, din ve hayat programi ve internet arastirmasi yapilarak

kaynaklardan faydalanilmustir.



BIRINCI BOLUM
MEDYA VE SOSYAL MEDYANIN GELISIMI

1.1. Sosyal Medya ve Kullanimi

Sosyal medyanin en yaygin tanimlarindan biri; Web 2.0’ kullanim agina
striilmesiyle birlikte tek tarafli bilgi paylasimindan ¢ift tarafli bilgi paylasma,
haberlesme ve es zamanli iletisim platformudur.! Zaman ve mekana bagli kalmadan
mobil lizerinden yapilan bilgi, duygu ve diisiinceler sanal olarak ifade edilmektedir.
Sosyal medya ile insan yiginlar1 sanal gruplar olusturarak eylemlerini, seslerini,
isteklerini hatta elestiri ve propagandalarini buradan gergeklestirmektedirler.
Telekomiinikasyonun yani sosyal iletisiminin saglanmasi i¢in gorseller, ses dosyalar1 ve
kelimeler kullanan bir yapiya sahiptir. Sosyal medya, geleneksel medyadan bir¢ok
yoniiyle ayrilir. Bunlarin en bariz olan1 geleneksel medya tek bir noktadan bilgi ve
haberleri yayinlarken sosyal medya coktan ¢oga yani kisilerin iceriklerini diger kisilere
es zamanli paylasimlart miimkiindiir. Diger yandan kullanicilarin irettigi igerik ve
miisterilerin tirettigi medya kullanimi1 da bu baglamda sosyal medyaya ticari kimligini
kazandirmustir.?

Sosyal medya, kisilerin kendilerine uygun giindemleri olusturduklari, bununla
beraber var olan giindemi takip ettikleri, fotograf ve videolarini paylastiklari, duygu ve
diisiincelerini 6zgiir bir sekilde aktarabildikleri, bos vakitlerini degerlendirdikleri dijital
ve sosyal bir alandir. Bir baska ifade ile sosyal medya, topluma ait olmamis ve igerigi
toplum tarafindan tiretilmemis olan eski medyaya karsi, bireyin dolayistyla toplumun
sekillendirdigi yeni modern medyadir. Farkli sosyal aglarin diinya genelinde yayilarak
popiiler hale gelmesi ve bu aglarin kullanici sayilarinin artmasiyla beraber kisiler
arasindaki iletisim ve sosyallesme apayri bir seviyeye ulagsmistir. Diinya ¢apinda etkisini
siirdiiren sosyal platformlar kiiresellesme siirecini hizlandirarak yerel ve kiiresel
alanlarin karsilikli etkilesimine ortam saglamistir. Bununla birlikte bireyler arasindaki
mesafeler ortadan kalkarak zaman ve mekan kavramlari da degisim gdstermistir.
Glinlimiizde sosyal medya gibi iletisim araclart sayesinde herhangi bir mekan

degisikligi yasanmadan diinyanin baska bir yerindeki olaylardan her an haberdariz.

1 «“Sosyal medya”, Vikipedi, 06 Ocak 2024,

2 “Sosyal medya”.

3 fsmail Parlamis, “SOSYAL MEDYANIN LiSE GENCLIGININ DEGERLERI UZERINDEKI
ETKILERI: iZMiR ORNEGI”, (2023).



Medyanin kendisinde meydana gelen yenilenmeler dogrultusunda sosyal medya
tizerinde gozlemledigimiz giincellemelerin tamami temelde iletisim odakli ger¢eklesen
avantaj ve dezavantajlara sahip yapilanmalardir. Bu yapilanmalarin bireyleri hayatin
gercekliginden uzaklastirip sanal pencerelerin ardinda biraktigl da ¢alismanin ilerleyen
boliimlerinde ele almacak bir husustur. Internet icerisinde sosyal medya kendi basina
kocaman dijital bir diinyadir. Sosyal medya tarihi olarak gelisimine g6z attigimizda
yakin bir gecmisinin oldugunu goriiriiz. Internetle yakindan iliskilidir; ¢iinkii internetin
ortaya ¢ikmasi ve gelismesiyle birlikte bugiinkii halini almistir. Normalde Amerika’da
sadece askeri islerin kullaniminda olan internet daha sonra sivil vatandaslarinda
kullanimina sunulmustur. Son tahlilde kullanima sunulan internet ve sosyal medya
kiiresel bir hal almis ve sosyal medya kullanan kitlelerin, daha 6zelinde ise bireylerin
sosyal medya bagimlis1 olmasina kadar genislemistir. Sosyal medya ile internet alt
yapisinin oldugu her yerde kisiler rahatlikla iletisime gegebilmekte duygu ve
diistincelerini dogrudan ifade edebilmektedirler. Bu durumda sosyal medya ile iletisime
gecen diger bireyler dolaysiz olarak yapilan paylasimlardan etkilenebilmektedirler.
Sonug olarak kitle iletisim araglarinin islevselliginin arttifini sdylemek miimkiindiir.
Art1 olarak teknolojik belirleyicilik kuraminda sdylendigi gibi teknolojinin kisileri
etkileyiciliginde bas ¢eken bir roliiniin oldugu anlayis yok olmustur. Buna bagli olarak

“’ara¢ mesajdir’’ diisiincesi de ters diiz olmus haldedir.*

1.2. Geleneksel Medya

Geleneksel medya, tek tarafli iletisimi kapsayan yazili ve gorsel basin (Gazeteler,
Dergiler, Televizyon), olaylarin bu kanallar vasitasiyla insanlara haber olarak
duyuruldugu ve bu yolla iletisim kurulan bir ortamdir. ® Bu yaym organlar1 genel olarak
tek yonlii bir iletisim siirdiiren bir nevi propaganda yapan ve gerek yayinlanan igerigin
gerekse yapilan reklam ve duyurulariin tam olarak hangi kitleye, nasil ulagtigin1 ve bu
caligmalarin sonuglarimi dlgiimleyemeyip, sonuglarini analiz edemeyen bir yapidadirlar.

6

Geleneksel medyada birey olarak sadece tiiketiciyizdir.° Medya igerigini (Haber,

4 Murat Ozyillmaz, Sosyal Medyamn Ortaégretim Kurumlarindaki Ogrencilerin Dini Tutum ve
Davranislarina Etkisi Bursa Ornegi (Necmettin Erbakan Universitesi, Thesis, ts.) (TDV Islam
Arastirmalar1 Merkezi), Erisim 19 Aralik 2023).

5 Orhan Ayaz, Sosyal Medyanin Ergenlerin Dini Sosyallesmesine Etkileri (Sakarya/Akyazi Ornegi)
(Ankara Yildirim Beyazit Universitesi, Thesis, 2015) (TDV Islam Arastirmalari Merkezi)).

6 Parlamis, “SOSYAL MEDYANIN LiSE GENCLIGININ DEGERLERI UZERINDEKI ETKILERI:
[ZMIR ORNEGI”.



Eglence, Goriintii gibi) tiretenler, bize tiikketmek {izere bunlar1 sunarlar ve karsiliginda
biz bunlar1 tiiketir ve yorum yapamaz, igerik {lizerinde degisiklik yapamaz ve
yayinlayamayiz. Direkt olarak baglantimiz yoktur. Haberi gonderenler ve haberi alanlar
aymi kisiler degildir.’

Geleneksel medyada dini yaymciligin gelisimine baktigimizda 194011 yillarda
radyo programlari, 1946 yilinda dini sohbetler,19501i yillarda kahramanlik iizerine dini
filmler, 19751i yillarda iftar programi daha sonralar1 ramazan programlar1 ve Persembe-
Cuma sohbetleri yaymlanmaya basladi. insanlarm uzun siiren dini bilgi aghigni bu
programlarla giderdi simdilerde herkes kendi diislincesin de yaymlara kolaylikla

ulasabilmektedir.®

1.3. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farklar

Sosyal medya ve geleneksel medya arasinda bir¢ok fark bulunmaktadir. Bunlarin
en basinda tek yonlii medyaciliktan ¢ok yonli medyaciliga gecis gelmektedir.
Geleneksel medya; reklam panolarini animsatan afigler, baskili reklamlar ve televizyon
reklamlarin1 ¢ok¢a One ¢ikaran arglimanlar gibi araglarla genis yelpazedeki kitlelere
ulagsmay1 hedefler. Sosyal medyanin da igerisinde bulundugu sosyal aglar ¢cok yonliidiir.
Geleneksel medya, genis kitle hedefleme ve pazarlama gibi reklam kanallar1 nedeniyle
dijital medyaya gore biraz daha pahalidir. Geleneksel medya genellikle dijital olmayan
reklam ve pazarlama yontemlerini igerir. Diger yandan, dijital medya tamamen dijital
ogelerle reklam ve pazarlamaya odaklanir. Geleneksel medya etkisini dlgmek reyting ve
halk kamuoyu ile miimkiin olabilir. Dijital medyada ise, kisa siirede net ve dl¢iilebilir
toplumsal yiginlarin anlik sonuglar1 alinir. Geleneksel medyada igerikler belli bir zaman
dilimlerinde yaymlanir. Dijital medyada zamandan ve mekandan bagimsiz igerik
yayinlanabilir. Geleneksel medyada tek yonlii, dijital medyada ¢ok yonlii iletisim s6z
konusudur. Dijital medyada hedef kitle hareketli daha aktiftir ve etkilidir. Geleneksel
medyada kamuoyu olusturma ve kitlelerin aktivizmi smirhidir. Sonu¢ olarak dijital
(sosyal) medya geleneksel medyaya gore daha 6zgiir ve tercih edilen bir mecradir.
Dijital mecralar, insanlarin daha fazla vakit gegirdigi alanlar olarak konvansiyonel

medyadan bir adim 6ne ¢ikar ve kisilerin tercihlerine gore gruplar bulmak miimkiindiir.

7 Parlamis, “SOSYAL MEDYANIN LiSE GENCLIGININ DEGERLERI UZERINDEKi ETKILERI:
[ZMIR ORNEGI”, 51.

8 Parlamis, “SOSYAL MEDYANIN LISE GENCLIGININ DEGERLERI UZERINDEKI ETKILERI:
[ZMIR ORNEGI”, 52.



Sosyal medya ve geleneksel medya arsindaki farklar diisiiniildiigiinde en géze ¢arpant
muhakkak sosyal medyanin geleneksel medyaya gore daha 6zgiir ve kontrolsiiz
olmasidir. Ciinkii 6zgilir olamayan bir medya Oniine verileni servis etmek durumundadir.
Ancak 6zglir medya anbean diledigini yazabilir, her tiirlii bilgi ve paylasimi yapabilir.
Kendi kimligini vermeden de bilgi paylasiminda bulunabilir. Bu tiir paylagimlar
asparagas haberlerin dogmasina da yol agsa da yine de bir 6zgiinliigli goriillmektedir.
Geleneksel medya ve sosyal medya Islam dini konusunda &n yargili ve tarafli bir gozle
aktardiklarin1 da unutmamak gerekir. Gerek dini film ve sinemalardaki din adami algisi
gerekse sosyal medya uygulamalarinda yapilan paylagimlar bu durumu ortaya

koymaktadir. Bu durum genglerin din algisin1 olumsuz yonde etkilemektedir.

1.4. Internet ve Sosyal Medyanin Gelisimi

OVERYIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS MEDIA USERS

8.01 5.44 5.16 4.76

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.2% 68.0% 64.4% 59.4%
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Sekil 1: 2023 Bagl Cihazlarin ve Hizmetlerin Kabul ve Kullanimina Genel Bakig

Ulkemizde internet agi kullanicilarmin 2022’ye gore artis gostererek %95,5
olarak, internet kullanan birey oranit %87,1 e ¢ikmistir. Girigimlerin %40,2'si sosyal
medya uygulamalarin1 kullanildi. Sosyal aglar, bloklar, mikro bloklar veya miiltimedya
paylasim siteleri gibi sosyal medya uygulamalarii kullanan 10 ve iizeri ¢alisan1 olan
girisimlerin orani, 2023 yilinda %40,2 oldu. Sosyal medya kullanan girisimlerin orant

calisan sayis1 biiyiiklik grubuna gore incelendiginde; 10-49 calisani olan girisimlerin



%37,7'sinin, 50-249 ¢alisan1 olan girisimlerin %49,8'inin ve 250 ve iizeri ¢alisan1 olan
girisimlerin  %70,8'inin en az bir sosyal medya uygulamasi kullandigi gorildii.
Facebook, LinkedIn, Xing gibi sosyal aglar, %89,1 ile sosyal medya uygulamalarini
kullanan girisimlerin en fazla tercih ettigi sosyal medya uygulamasi oldu. Bunu %75,5
ile YouTube, Instagram, Pinterest, Snapchat, Spotify gibi multimedya paylagim siteleri
ve %33,6 ile Twitter gibi girisimin bloglart veya mikro bloglar izledi.
Web sitesi sahiplik orani, 2022 yilinda 10 ve daha fazla calisani olan girisimlerde
%51,2 iken bu oran 2023 yilinda %55,9 oldu. Web sitesi sahiplik orani ¢aligsan sayisi
biiyiikliik grubuna gore incelendiginde; 2023 yilinda 250 ve flizeri g¢alisan1 olan
girigimlerin %92,6'sinin, 50-249 ¢alisani olan girigimlerin %75,6'sinin ve 10-49 calisani

olan girisimlerin ise %51,5'inin web sitesi sahibi oldugu goriildii.

DAILY TIME SPENT USING THE INTERNET

AVERAGE AMOUNT OF TIME (IN HOURS AND MINUTES) THAT INTERNET USERS AGED 16 TO 64 SPEND USING THE INTERNET EACH DAY ON ANY DEVICE
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Sekil 2: 16-64 Yas Arast Internette Harcanan Zaman

Diinya genelinde internetin kullanimy, ilk olarak 1970 yillarinda baglayarak 1990
yillarindan sonra hiz kazanmistir. Platformlarin ve internet site ¢esitleri sayisinin
artmasi ile internet kullanici sayilar1 da zamanla artig gostermistir. 2000’li yillarin ilk
zamanlarina bakildiginda ise sosyal medyanin popiilerlesmesiyle beraber her kesimden

bireyin internet kullanicisi oldugu bir ¢aga ulasilmistir.



THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)
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Sekil 3: Diinyanin En ¢ok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar

200 yilinda Media Live International konferansinin gerceklesmesi ile internet
mecrasinin erisim alanlari ve smirliliklart belirlenmistir. Blog, wiki, etiketleme gibi
internet saglayicilarini agiklayabilmek igin belirtilen Web 2.0 “ikinci nesil web” araci
sosyal medyanin gelismesiyle ortaya konmustur.® Giiniimiizde birgok alanda kullanilan
www (World Wide Web) sistemi Web 2.0 ile sosyalleserek erisime agik internet
kavrami halini almistir.51 Birgok program gelistirici tarafindan, Web 2.0 aracinin dijital
medya mecralarinin atagini saglayan yapi olarak goriildigi ifade edilmektedir.
Civelek'e gore, giiniimiizde sosyal aglarda ulasilan son nokta Web 2.0 olmasina ragmen,
sisteminin kendini ileriye tagimasiyla son giinlerde Web 3.0 kullanilmaya baslanilmasi
cagin durmak bilmeden yenilendiginin ispatidir. Bugilin yayginlasan Web 3.0 sistemi
robotik kodlama temellidir ve internetteki bilgi aktarimmnin yapay zeka iizerine
gerceklestirilen ¢alismalar ile web ortamina uyarlanabilmesi bu komutlarin cihazlar
tarafindan anlagilabilecegi anlamini tagimaktadir. 1990 yillarn itibari ile sosyal
medyanin olusum asamalar1 gerceklesirken meydana gelen siire¢ su sekildedir: « 1994
yilinda baglangi¢ olarak sadece belirlenen birkag sehirdeki kullanicilarin kendi web
sitelerini kurmasina onay veren internetteki ilk sosyal ag sitesi olan GeoCities
kurulmugtur. 1995 yilinda sosyal medya kullanicilarinin  kendi igeriklerini
kisisellestirebildikleri ve paylasabildikleri sosyal ag olan Theglobe.com erisime
acilmistir. 1997 yilinda kullanicilarin  kendi  profillerini  olusturarak arkadas

ekleyebildikleri ilk sosyal ag olan SixDegress’in kurulusu ger¢eklesmistir.

9 Sultan Deniz - Tez Damsmani, “OKUL PSIKOLOJIK DANISMANLARINDA SOSYAL MEDYA
BAGIMLILIGI ILE PSIKOLOJIK IYi OLUSLARI ARASINDAKI ILISKININ INCELENMESI”,
(2023), 22.
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YK ullanicilar arasinda gergek zamanl diyaloglarin gergeklesmesi ilk olarak bu yillarda

3

baslamistir. 2000’11 yillarin basindan itibaren “.com” uzantili sitelerin yayginlastig
gorilmistir. 2002 yilinda arkadaslik sitelerinin ev islevli uygulamasi olan Friendster
kurulmustur. Facebook kuruldugu aylar i¢inde 20.000 civart 6grencinin katilimiyla
gerceklesen bir dijital medya ortam saglayicist olmustur. Ayrica yine ayni sene
stresince Flicr araciligiyla fotograf aktarimi kullanilir duruma getirilmeye
baslanmistir.60 * 2005 yilinda Facebook iiniversite ile smirli kalmayarak kolej
Ogrencilerine de erisime acilmistir. Bu yil yine gliniimiizde en ¢ok kullanilan uygulama
olan YouTube kurulmustur.61 « 2006 yili Twitter uygulamasinin kurulus yilidir. 2006
yil1 igerisinde Facebook dgrenciler ile sinirli kalmayarak tiim kullanicilar i¢in dolagima
sokuldu.62 « 2007 yilinda dijital icerik paylasimini gergeklestirebilen Friendfeed ve
migro blog paylasim sistemi olan Tumblr kurulmustur. 2008 yilinda Facebook,
doneminde biiylik siikse yapan Myspace'i gegerek diinyadaki en fazla aktif {iye sayisi
bulunan dijital medya ortami haline gelmistir. 2009 yilinda yer bildirimi aktarimi
yapmaya olanak veren ilk sosyal medya platformu olan Foursquare agilir. Bununla
beraber ilk defa sayfalara duygu ve diisiince belirtebilen bir sistem ortaya koyan
Facebook "Begen” tusunu kullanima aktif hale getirmistir. 2010 yilinda Google, Buzz
servisini agiklayarak biitiin dijital aglar1 tek bir sistem olan Gmail’e uyumlu hale
getirmistir. Bunun yani sira Pinterest, pano sistemi ile ¢alisan ilk sosyal platform olarak
ilan edilmis ve bu agamalar Instagram’in kurulmasi ile neticelenmistir. 2012 yilinda ise
Facebook 1 milyar iizeri kullaniciya ulagarak tiim sosyal aglar arasinda rekor kirmistir.
Twitter araciligr ile duyurulan video paylasma uygulamasi olan Vine bu yil igerisinde
kurulmustur. 12015 yilinda yil ilk defa uygulanmis olan ve iiyelere canli yayin
gerceklestirme imkani veren Periscope kurulmustur. Ik olarak [0S isletim aginda
aktiflestirilen Periscope daha sonra Android isletim sistemi de dahil edilerek az bir
siirede milyonlarca aktif kullaniciya ulagsmistir. Bununla birlikte sosyal medya paylasim

seviyesi profesyonel yayin yapilabilecek bir kademeye erisme firsati yakalamistir. 2012

10 Mevliit; Ondokuz Mayis Universitesi Kaya ilahiyat Fakiiltesi, Din Egitimi Anabilim Dali, Samsun,
Tiirkiye - ibrahim; Ondokuz Mayis Universitesi Turan ilahiyat Fakiiltesi, Din Egitimi Anabilim Dals,
Samsun, Tiirkiye, “Ilahiyat fakiiltesi ve imam-hatip lisesi son smif 6grencilerinin din gorevliligine
iliskin mesleki yeterlilik algilar1 (Samsun ili 6rnegi)”, The perception of competence of religion
profession of the last grades of faculty of theology and imam hatip high school students about religion
profession: The case of Samsun 34 (2013), 7.

11 Kaya - Turan, “Ilahiyat fakiiltesi ve imam-hatip lisesi son simf dgrencilerinin din gorevliligine iliskin
mesleki yeterlilik algilar1 (Samsun ili 6rnegi)”, 8.
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yilinda ¢aligmalarina baslatilan Google+, yaklasik 500.000 kullanicinin sahsi bilgilerini
veri giivenligi ihlali sebebiyle ele gecirmesinin sonucunda 2018 yilinda bitirilmistir. Bu
uygulamalarin ardindan 2016 yilinda ByteDance tarafindan piyasaya siiriilen Tik Tok
uygulamasi sosyal medya ile ilgili en yeni gelismelerden biridir. Sosyal medyanin
giniimiiz diinyasinda, is hayatinin ve sosyal hayatin bir parcasi haline geldigi ve
bununla birlikte bir liiks degil adeta bir ihtiya¢ oldugu ortaya konmaktadir. Sosyal
medyanin yararlar1 oldugu kadar zararlarinin da bulundugu ve yanlis kullanildigi
takdirde toplum {izerinde bir¢cok olumsuz sonuca sebep olabilecegi de goz ardi
edilmemelidir. Buradan hareketle bir¢ok iilke sosyal medya kullanimini daha giivenli
bir hale getirmeye ¢alismaktadir.71 2022 itibari ile yapilan ¢alismalar sonucunda elde
edilen verilere gore diinya genelinde kiiresel interneti kullanic1 sayis1 2022 yilinin
basindan itibaren 4,95 milyara yiikselmisken, internet kullaniminin niifuz ettigi bu oran
toplam diinya niifusunun % 62,5’ini olusturmaktadir. Ocak 2022 tarihi dahilinde diinya
genelinde 4,62 milyar sosyal medya kullanicisinin bulundugu ve bu rakamin toplam
diinya niifusunun “Diinyada ve Tirkiye’de Sosyal Medya Kullanim1” 9%58,4’line
tekabiil ettigi veriler ile ortaya konmaktadir. We Are Social 2022 raporundaki kullanici
istatistikleri baz alindiginda Tiirkiye internet, sosyal medya ve mobil kullanici
istatistikleri; 62 milyon internet kullanicisi, Tiirkiye niifusunun % 74’i, 54 milyon
sosyal medya kullanicisi, Tirkiye niifusunun % 64’i, 77 milyon mobil kullanicisi,
Tiirkiye niifusunun % 92’sini  olusturmaktadir, seklindedir.75 Sosyal medya
kullaniminda meydana gelen bu diizenli artis, internet hizinin arttirilmasi gerekliligi ile
birlikte ileri teknolojiye sahip yeni iiriinlere olan talepleri yiikseltmis ve bu lriinlerin
satislarnin artmasina yol agmaktadir. Internet hizinin artmasi ile beraber iilkemizde
kullanilan servis saglayicilart sayisinda ve kurumsal, kisisel ve etkin portal 73 RDM,
“Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim1”. 74 WebTekno (WT), “Diinyanin
En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar1” (Erisim 5 Mart 2022). 75 Dijilopedi
(DLP), “Tiirkiye’de Internet Kullanimi ve Sosyal Medya Istatistikleri” (Erisim 6 Mart
2022). 24 sayilarinda da artis gézlenmektedir. We Are Social 2022 Tiirkiye raporuna
bakildiginda Ocak 2022 itibariyle Tiirkiye'de 65,80 milyon aktif internet kullanicisi
bulunmakla birlikte Tiirkiye'deki internet kullanici sayisinin 2021 ile 2022 yillan
arasinda 3,7 milyon (% 6) arttig1 goériilmektedir. Tiirkiye’de Ocak 2022 itibari ile 60

milyon sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir ve Tiirkiye'deki sosyal medya kullanici
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sayist 2021 ile 2022 yillar1 arasinda 6 milyon (% 11) oraninda artig gostermistir. Sosyal
medya kullanici sayis1 Ocak 2022 itibari ile toplam niifusun % 70,8’ine denk
gelmektedir. Bu da Tiirkiye’de her 10 kisiden 7’sinin sosyal medya kullandigini ortaya
koymaktadir.76 Diinya bazinda internet ve dijital medya kullanim huylarini belirleyen
enternasyonal kurumlardan Ingiltere menseli “We Are Social”m, “Digital 2022”
(wearesocial, Ocak 2022), raporuna gore: “Diinya’da (16-64 yas aralifindaki) bireyler
giinlerinin ortalama 6 saat 54 dakikasini sosyal aglarda aktif olarak harcamaktadir.'?
Raporda, 16-64 yas arasinda bulunan aktif sosyal ag kullanicilarinin interneti, en fazla
bilgi arama (% 63,3), haber ve etkinliklerle ilgili siireci takip etme (% 55,6), aym
zamanda bir seylerin nasil ve ne sekilde yapilacagini bulma (% 52,1), % 42,8’in ise
egitim-ogretim ve hayata yonelik hedefler ile ilgili arastirma yapma amaciyla
kullandiklar1 belirtilmistir. .. Dijital medyay1 en aktif kullanan yas grubu 25-34 olurken
erkeklerin kadinlara kiyasla dijital medyay1 daha fazla kullandig1 ortaya konmaktadir.
Bir kisi dijital medyaya 13 yasinda kaydolur ve 77 yasina dek yasamini siirdiiriirse
yasaminin 6 yilini sosyal ortamlarda gecirmis olacaktir. 79 Ulkemizde 60 milyon (%71)
aktif dijital medya {iyesi bulunmaktadir. 16-64 yas grubundaki sosyal medya
kullanicilar giinliik ortalama 7 saat 57 dakikalarini internet ile gegirmektedir. Ozetle
internet arayicilifiyla gerceklestirilen erisimlerin dagilimina bakildiginda ise kisilerin
giinliniin 3 saat 13 dakikasini televizyon izleyerek gecirdigi, 2 saat 57 dakikasini dijital
medyada tiikettigi raporda goriilmektedir. Bu durum sosyal medyanin giinliik hayatta

bireyler {izerindeki degerini gdstermektedir.

12 «“ywe Are Social Global Dijital 2022 Raporu”, 09 Subat 2022.
13 “We Are Social Dijital 2023 Global ve Tiirkiye Raporu Yaymlandi! | omg! iletisim” (Erisim 11 Ocak
2024).
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Sekil 4: Sosyal Medya Kullanim Siireleri

Diinya Capinda Internet Kullananlarm Sayisi: 2023 itibariyla diinyada 5,16 milyar
internet kullanicist var. Bu da diinya niifusunun yiizde 64,4liniin artik ¢cevrimici oldugu
anlamia geliyor. Veriler kiiresel internet kullanici sayisinin son gegtigimiz yil yiizde
1,9 arttigin1 gosteriyor ancak veri raporlamasindaki gecikmeler gercek biiylimenin
muhtemelen daha yiiksek olacagi anlamma geliyor.’* Diinya Capinda Sosyal Medya
Kullananlarin ~ Sayisi: 2023  itibariyla diinya genelinde 4,76  milyar sosyal
medya kullanicist bulunuyor ve bu da toplam kiiresel niifusun yiizde 60’indan biraz
daha azina denk geliyor.® Ancak sosyal medya kullanici artis1 son aylarda yavasladi ve
bu y1l 137 milyon yeni kullanici artis1 yillik sadece yiizde 3’liikk bir biiylime yasandi.
Tiirkiye’de niifusun yiizde 83,41 internet kullanicisiyken toplam niifusun yiizde 95,4’
mobil baglanti sahibi ve yiizde 73,1°1 aktif olarak sosyal medya kullaniyor. Tiirkiye’de
yapilan arastirmaya gore kullanici bagina aylik sosyal medya kullaniminda ilk siray1 21
saat 24 dakika ile Instagram aliyor. ikinci sirada ise 20 saat 54 dakika ile Tik Tok almis
durumda. Bu siralama YouTube, WhatsApp ve Facebook ile devam ediyor. 16

Yapilan arastirmanin sonuglarina baktigimizda Tiirkiye’de sosyal medya

hesaplarindan takip edilen profillerin siralamasi su sekilde:

14 Ozyilmaz, Sosyal Medyanin Ortaégretim Kurumlarindaki Ogrencilerin Dini Tutum ve Davranislarina
Etkisi Bursa Ornegi.

15 “We Are Social Dijital 2023 Global ve Tiirkiye Raporu Yaymlandi! | omg! iletigim”.

16 “We Are Social Dijital 2023 Global ve Tiirkiye Raporu Yayimlandi! | omg! iletigim”.
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INTERNET ADOPTION

INTERNET USERS AS A PERCENTAGE OF

we
are. <O>Meltwater
social

Sekil 5: Internet Kullanicilarinin Toplam Niifusa Orant

Arkadaslar, aile ve tanidigimiz insanlar (%42,4)

Satin aldigimiz markalar (%35,2)

Satin almak istedigimiz markalar (%33.4)

TV sovlari ya da kanallar (%27,7)

Eglence igerikleri, fenomenler ve parodi hesaplar (%24,3)
Sporcular ve takimlari (%23,6)

Aktorler, komedyenler veya diger sanatcilar (%23,3)
Restoranlar, sefler veya yemek hesaplari (%22,0)
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Gruplar, sarkicilar veya miizisyenler (%21,0)

[EN
o

. Gazeteciler veya haber sirketleri (%20,2)
. Is ile ilgili hesaplar (%18,7)
. Giizellik uzmanlar1 (%17,7)
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. Oyun uzmanlar1 veya oyun stiidyolar1 (%17,4)

[N
SN

. Calismayla ilgili sirketler (%17,3)

[EN
a1

. Yazarlar veya edebiyat gruplari (15,9)Y

17 “We Are Social Dijital 2023 Global ve Tiirkiye Raporu Yaymlandi! | omg! iletigim”.
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vl MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

USE THE INTERNET

73.2%
67.6%
639%

589%

58.3%

58.0%

537%

496%

495%

488%

42.3%

39.5%

38.2%

380%
T, 36.4%

° ¢ <O> Meltwater

Sekil 6: Tiirkiye’'de 16-64 Yas Arasi Internet Kullanimimin Ana Nedenleri
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IKINCI BOLUM
GENCLIK KAVRAMI

2.1. Gengligin Tanim

Genglik kavrami giinlimiizde biyolojik, psikolojik, toplumsal, Kkiiltiirel ve
ekonomik yonden genis boyutlarda degerlendirilmektedir. Bu degerlendirme kurumlara
ve kiiltiire gore degisiklik gdstermistir. Islam dini de genclige dnem vermis ancak geng
kimdir sorun da net bir tanim ortaya ¢ikmamistir. Kuran-1 Kerimde “feta” kelimesiyle
ifade edilmis ama yas belirtilmemistir. !® Ergenlik doénemi genel olarak gencligin
baslangici kabul edilmis ama bitisi tam olarak net degildir. Bazen 50 yasindaki insan
icinde genglik tanimi kullanilmistir. Ancak konuyla ilgili literatiire bakildiginda,
gencligin en genel kabul goren taniminin biyolojik yaklagim igerisinde, yas unsuru
dikkate alinarak yapildigi goriilmektedir. Buna uygun olan UNESCO’nun tanimina gore
ise geng; “15 ile 25 yaslar arasinda 6grenim goren, hayatin1 kazanmak i¢in ¢alismayan
ve ayr1 bir konutu bulunmayan kisidir. Gilinlimiizde “genglik” kavraminin tanimi,
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel agilardan degerlendirilmektedir'®. Degisik toplumlarda
ve donemlerde genclik kavrami, tanimi, simiflandirma ve yas dilimleri farkl
yaklagimlarla ele alinmistir. Her ne kadar ortak bir genglik tanim1 yapilamamus olsa bile,
Atalay Yoriikoglu, gencligin niteliklerini; “gocuklukla eriskinlik arasinda yer alan,
gelisme, ruhsal olgunlagsma ve yasama hazirlik donemidir. Ergenlikle baslayan hizli
biiylime genclik ¢aginin sonunda bedensel, cinsel ve ruhsal olgunlukla biter. Genellikle
ilk ergenlik belirtileriyle baslayan genglik c¢agi, biiylimenin durmasina kadar siirer ve
12-21 yaglart kapsar seklinde belirtmektedir. Genglik kavraminin tanimlanmasinda
karsimiza ¢ikan en bliylik giicliik, kiiltlirlerin yapmis olduklar1 farkli tanimlardir. Farkli
kiiltiirlerin ve farkli toplumsal yapilarin genglik kavramini tanimlamalarindaki g¢esitlilik,
biyolojik yaklagim icinde gelistirilen yaklasimlarda da gozlenebilmektedir. Bu
baglamda Tiirkiye’deki gencler icin gegerli olan yas grubunun, 12-24 yas arasini
kapsadigini sdylememiz miimkiindiir. Bu durum, kavramin biyolojik oldugu kadar

sosyal bir fenomen olmasiyla da aciklanabilir. Buradan hareketle genglik doneminin

8 Ummiigiil Betiil Kanburoglu, Popiiler Kiiltiir Din Egitimi Iliskisi: Imam Hatip Liseleri Ornegi
(Marmara Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2011), 5.

19 Parlamis, “SOSYAL MEDYANIN LISE GENCLIGININ DEGERLERI UZERINDEKI ETKILERI:
[ZMIR ORNEGI”, 61.
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baslangicin1  biyolojik degisikliklerle sonlaniginin ise ekonomik bagimsizligin
kazanilmas1 gibi sosyal faktorlerle agiklandigini gormekteyiz.?® Bu yaklasima gore
genglik donemi, bireyin biyolojik ve duygusal siireclerindeki degisikliklerle baslayan,
cinsel ve psiko-sosyal olgunluga dogru gelismesiyle siirerek, bireyin bagimsizligini ve
sosyal lretkenligini kazandigi belirlenmemis bir zamanda sona eren, kronolojik bir
donemdir. Genglik konusu 1800’li yillarda daha ¢ok tipgilar tarafindan ele alinmis ve
genglerin Ozellikle anatomik ve fizyolojik 6zellikleri tizerinde durulmustur. Konuyla
ilgili bilimsel metodu ilk defa kullanarak arastirma yapan G. Stanley Hall, gelismeyi
daha ¢ok psikolojik faktorlerle agiklamasina ragmen, sosyolojik faktorler iizerinde de
durmustur. Hall, daha c¢ok gecis doneminde genclerin karsilasabilecekleri duygusal
problemlerle ilgilenmis ve bu dénemi “duygusal stres ve firtina donemi” olarak
tanimlamistir. Tiirkiye’deki ve aslinda diinyadaki sosyolojik gelismelerden ve
sorunlardan en c¢ok etkilenen toplum kesiminin genglik oldugunu sdyleyebiliriz. Tiirk
gencliginin ¢esitli tutum, davranis ve egilimlerini tespit etmek aslinda Tiirk toplumunun
cesitli olaylar karsisindaki tutum ve tavirlarini ortaya koymak anlamina gelmektedir.
Nitekim genglerin okul, is ve yakin cevreleri ile siirdiirdiikleri faaliyet ve iligkiler
sonucu edinecekleri davranig, tutum, diisiince ve bilgi birikimleri hem kendilerinin hem
de toplumun gelecegini bigimlendiren unsurlardir. Toplumsallagmanin niteligi, genclik
doneminde daha da 6nemli olmaktadir. Genglik dénemi, anne babadan ya da kendine
bakan diger biiyliklerden kopma ve bagimsizlik duygusunun olugsma donemi olmasinin
yaninda, ayni1 ve karsit cins gruplarla etkili bir sosyal iliskinin basladigi donemdir.
Genglik c¢agl, yasamda bir yon ve amacin arandigi, mesleki ve ailevi rollerin
uistlenilmesi i¢in gerekli kisilik ve becerilerin kazanildigi, bireyin daha bagimsiz ve
sorumlu bir kimse olarak hareket etmeye basladigi bir donemdir. Genglik donemi ile
genclerin her tiirlii otoriteye karst gelme egilimleri toplumsal iletisimlerinde
kopukluklar ortaya cikarirken, gencler genellikle farkli iletisim kaynaklari aramaya
yonelirler. Bu kaynaklarin basinda ise arkadas gruplar1 ve c¢agin iletisim araglari
gelmektedir. Bu kaynaklar, genclerin diinya goriisleri, inanglari, tutum ve davranislari
tizerinde son derece etkilidir. Kisilik ve kimlik arayis1 i¢indeki gengler kendilerine ideal
olarak sectikleri {inlii sahsiyetlerle kisiliklerini 6zdeslestirme yoluna gitmektedirler.

Genglerin pek cok konudaki degerlendirmeleri ile kendilerinden bir kusak onceki

20 Kanburoglu, Popiiler Kiiltiir Din Egitimi Iliskisi: Imam Hatip Liseleri Ornegi.
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insanlarin degerlendirmeleri arasinda bariz ugurumlar oldugunu pek ¢ok konuda
misahede etmekteyiz. Genglerin anne-babalarinin nazarinda 6zel yasamin kapsamina
giren konular, bugiin gengler agisindan gayet rahat bir bi¢imde dile getirilebilmektedir.
Bu gibi durumlar ise genglerin zaman zaman toplumun normlari1 ve degerleriyle ¢atisan

davraniglar sergilemelerine neden olmaktadir.

2.2. Genglerin Kimlik Arayisi, Sosyal Medya Kullanimi ve Zararh Akimlar

Toplumsal degisim dogal bir siirectir. Degisim bir seyin nicelik ve nitelik
bakimindan belli durumdan baska duruma ge¢mesidir. Diinya da ki teknolojik
gelismelerden tiim toplumlar etkilenir. Gengler kimliklerini olustururken bu degisimden
de etkilenmektedirler. Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle bu degisim ¢ok hizli
gerceklesmistir. Uzun siire¢ alan degisim ¢ok kisa silirede tiim toplumu etkilemistir.
Dijitallesmeyle birlikte diinyadaki her olaydan her akimdan haber olunup etkilesime
girilince bu siire¢ kagiilmaz olmustur. Bu etkilesimden en ¢ok etkilenenler ¢ocuklar ve
gencler olmustur. 2!Ulkemizde sosyal medyanin 10 yillik ge¢misi olmasma ragmen
degisimi ve etkilesimi cok hizli olmustur. Sosyal medyada ortaya ¢ikan reklam,
gosteris, likks hayatlar genclerin kimlik arayislarin1 olumsuz yonde etkilemistir. Genglik
doneminde ortaya c¢ikan kimlik arayis1 yasadigi ¢evreye ve aileye gore egitim, otorite
baskis1 ahlaki ¢okiis kisilik bunalimi genglerin bu akimlardan etkilenme derecelerini
belirlemistir.

Genglerin sosyal medya kullannmin da ve davranislarinda bir¢cok etken vardir
bunlarin basinda dini yasanti, issizlik, kiiltiir gevre ve psikolojik durumlar gelmektedir.
Aile ve akran g¢evresi genglerin davraniglarinda referans noktasi olmustur. Kimlik ve
kisiligini insa eden geng dogru referans noktalarini bulamazsa olumsuz durumlara agik
hale gelmektedir. 2> Sosyal medyada kimliklerini gizleyerek mahremiyet sinirlarm
zorlamaktadir. Dini alanmi ihlal eden paylasimlar, 6zel hayat1 teshir, cinsellik, kolay
paraya ulasma, ozgiirliik alanin1 tanimama otoriteye isyan bunlarin baginda gelmektedir.
23Bu durumu asmak igin iyi dogru bir dini egitim dinin hayatin her alaninda oldugunu

aktarma gercek hayatla sosyal medyayr birlestire bilme dini emirlerin her yerde

2L Genglik ve sosyal medya arastirma raporu. (Ankara : Genglik ve Spor Bakanhg, 2013).

22 Aysenur BEYAZGUL Tosun, “ERGENLERDE SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI ILE OKULA
BAGLILIK VE AILE YASAM DOYUMU ARASINDAKI ILISKI”, (ts.), 22.

28 Mustafa Geredeli, Sosyal Medya Mahremiyet Dindarhik Iliskisi (Necmettin Erbakan Universitesi,
Thesis) ((TDV Islam Arastirmalar1 Merkezi), Erisim 20 Aralik 2023).
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baglayict oldugu hatirlatilmalidir. En basta sosyal medya uygulamalar1 dogru tanitilmali
olumsuz yonleri aktarilmali kullanim da dikkat edilmesi gerekenler belirtilmelidir.
Genglerin sosyal medya uygulamalarinda karsilastigr en onemli zararli akim ve
diisiinceler yanlis mahremiyet algisi, dini paylasim ve sembollerin yanhs ve kotii amacglh
kullanimi, narsisim, radikal gruplarin ve oryantalistlerin yaydigi yanlis ve yaniltict
igerikler vb. bunlardan bazilaridir. Mahremiyet algis1 6zel hayati ifsalama hem dini hem
de hukuki bir su¢ oldugu aktarilmali, dini paylasimlarda kullanilan yanlis igerikler takip
edilip hesaplar ve kisiler diizeltmeler yapilmalidir. **Sadece insanlara daha liiks yemek,
ulagim, cinsellik, barmmma vb. Nesne sunmakta anlam arayisi ruha dokunma gibi duygu
ve diisiincelerden gengligi uzaklastirmaktadir. Narsisim genglerin en sik karsilastiklar
zararli akimdir kisilik bozuklugu kendini begenme bagkalarini diisiinmeme bireyselcilik
olarak tanmimlanir. Narsisim onaylanma ihtiyaci ve begenilme kaygisi tagimaktadir.
Diistinmeden bakmadan ve anlamadan kendinden ve kendinin olmayan her seyi yok

saymak dnemsememek genglige verilen en biiyiik zararlardandir.?®

24 “Biz Genglere Dair 10 - Iletisim Sosyal Medya Dil Uslup Elestiri ve Biz (Kolektif)”, ts. (Erisim 16
Ocak 2024).
%5 Dr Ali Erbas, “7 PEYGAMBERIMIZ VE GENCLIK”, (ts.).
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UCONCUBOLOM
GENCLIKTE DIN EGITIMI

3.1. Genglikte Din, Dindarhk ve Din Egitimi

Ergenlikle baslayan genglik donemi insanin kimlik kisilik olusturdugu bir
donemdir. Viicudunu tanidig1 cinsiyetinin farkina vardigr bir dénemdir. Sorulariyla
hayatini anlamlandirmaya c¢alistigt ~ ruhsal olarak boslukta oldugu bir donemdir.
Modern diinyanin tek tip insan anlayisin1 ancak dini hayatla gege bilecegi
unutulmamalidir. Bu ¢ercevede dini tanimlama, dindarlik kavramini inceleme ve din
egitiminin sagladigi faydalara bakilacaktir.

Din, Kur’an-1 Kerim’de ‘yol’, ‘ibadet sistemi’, ‘dini inang’, ‘itaat’, ‘ceza’, ‘hesap
giinii’, ‘kulluk’ anlamlarinda kullanilarak, Kur’an-1 Kerim’de 89 ayette ge¢mektedir.
Genel acidan dinin tanimi; “biiylik ve yiice, insanin reddedemeyecegi, tabiatiistii ilahi
bir varlik tarafindan bazi hususlar altinda emredildigi varsayilan kural ve inanglarin
biitiiniidiir.” *Islami tanim olarak Yiice Allah (cc)’niin Cebrail (as) ve cesitli durumlarla
peygamberlerine aktardigi diinya ve ahret saadeti saglayan ilahi emir ve yasaklara din
denir. Dinin toplum yasaminda ve bireysel boyutta yerine getirdigi roller, dine duyulan
ithtiyacin yap1 taglarini olusturmaktadir. Dinin bireysel boyuttaki etkileri; kisinin
kendisini ve ¢evresini tanimasinda yol gosterici olmasi, kisiyi yalniz kalma kaygisindan
kurtarmas1 ve evrendeki yerini belirlemede detayli bilgiler vererek yasamin cesitli
aksiliklerine kars1 ¢ikis yolu saglamasi seklinde ifade edilebilmektedir. Din, kisileri hem
icsel duygu ve yonelimler hem de fiziki hayat agisindan kusatarak, diisiince ve
davraniglarina etki ederek tarihin tiim dénemlerinde ve topluluklarinda yer edinmistir.
Din, birey ile var olmus, onunla yayilmis ve yine birey ile geliserek giliniimiize
ulasmustir.

Dindarlik ise insanlarin dini hassasiyet ve kutsiyet bagladiklar1 dini gelenek ve
ritiiellere bagli kalmasinin davraniglara yansima seklidir. Dini sosyallesmeyi ve
dindarlig1 ailesi gevresiyle bu dindarligim yasamaktadir. 2’Hayata gozlerini acan her
insan, kendisini bir dini gelenegin ve kiiltiiriin i¢erisinde bulmaktadir. Bunun en giizel
ornekleri isim koyma merasimin de okunan ezan, kamet 6liin kisi igin sala vb. 6rnekler

verile bilir. Dini sozler ve telkinlerle karsilasir, dini nesne ve mekanlar1 gozlemler,

% Genglik ve sosyal medya arastirma raporu. .
27 Geredeli, Sosyal Medya Mahremiyet Dindarlik Iliskisi.
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dindar kimselerle goriisiir ve onlarla iletisim icerisinde hayatini devam ettirir. Din
hakkinda ailesinden, ¢evresinden gesitli bilgiler 6grenir; dini ibadetlerini yerine getiren
insanlar1 gorlir ve zaman zaman bu ibadetlere kendisi de istirak eder. Sorular sorar,
arastirmalar yapar, dini s6z ve kavramlar1 kullanmaya baslar. Boylece kisisel anlamda
dindarlik denilen yasanti ortaya ¢ikmaya ve yapilanmaya dogru gider. Dindarlik, bir
kisinin ya da grubun giinliik hayatinda dinin 6nemini ifade eden, dine inanma ve
baglanma derecesini gosteren bir unsurdur. Denebilir ki dindarlik, yasanan dindir; dinin
hayata gecirilerek bilfiil yasanmasidir. Allah’t goriiyormusgasina ibadetleri yerine
getirmek, O’na kulluk ve Miislimanligin gereklerini eksiksiz yapmak olacaktir.

Dini egitimi insanlarin gonderilen dini c¢esitli ortamlarda o6grenmeleri ve
uygulamalaridir. Ulkemizde dini egitimi devlet kurumlari olarak basta DIB ve MEB
yapmaktadir. Vakif, cemaat, tarikat gibi sivil kuruluslarda bu egitimi vermektedir.
Kurum ve kuruluslarin yani sira insanlar dini bilgileri medya ve dijital medyadan da
almaktadir. ik dini bilgileri 6grendigimiz dini sosyallesme sagladigimiz yer ailedir.
Aile insanin ilk etkilesime girdigi yerdir. Buradaki yaklasim ileride kisilik 6zelliklerine
dini yasantisin1 da dogrudan etkilemektedir. Ikinci olarak din egitimiyle karsilagtig1 yer
cevredir. Ugiincii olarak egitim kurum ve kuruluslaridir. Bunlarla birlikte kitle iletisim
Araclarinda bu durumu etkilemektedir. Din, insanin ruhsal ve psikolojik gelisimi
acisindan ¢ok onemli bir etkendir. Bu durumun ne kadar 6nemli oldugunu yasadigimiz
diinyada ornekleriyle gormekteyiz. Teror oOrgiitleri, radikalizm insanlarin yanhs ve
sapkin inanislar1 6grenip yasamasindan kaynakli oldugunu gozler 6niine sermektedir.

2004 Yilinda ortaya cikan sosyal medya hizla yayilarak her eve girmistir.
Insanlarin giinliik yasayislarim kiiltiirlerini ve bircok aliskanligi degistirmistir.?® Oyle ki
alkol baglamlilig1 uyusturucu bagimlilig: gibi tiirlerin yanina internet ve sosyal medya
bagimliligt da eklenmistir. Sosyal medyayr gereginden fazla kullanma olanakta
tanimlanan bu durum giiniimiiziin en &nemli problemlerindendir. *Sosyal medyanin
insanlar1 olumsuz yonde etkiledigi yapilan caligmalarda ortaya ¢ikmaktadir. ‘Sosyal
ilkem’ belgeselinde orada calisan insanlar bu durumu aktarmistir. Intihar oranlarindaki

artis, tek tip insan cabasi estetik ve gosteris meraki bunun sonuclarindandir. Ulke

28 Omer Faruk Yazar, lletisim ve Sosyal Medya Cagi’'nda Din Egitiminin Déniisiim ve Etkileri (Bursa
Uludag Universitesi, Thesis, ts.) (TDV Islim Arastirmalar1 Merkezi), Erisim 20 Aralik 2023).

2 DeniZ - Damgmam, “OKUL PSIKOLOJIK DANISMANLARINDA SOSYAL MEDYA
BAGIMLILIGI iLE PSIKOLOJIK 1Yi OLUSLARI ARASINDAKI ILISKININ INCELENMESI”.
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secimlerine etki, asir1 guruplarin organizasyonu, kisilere gonderilen reklamlarla
yonlendirmelerde yapilmaktadir. Tiim bu olumsuz yonlerin yani sira sosyal medya
hayatin bir pargasi oldugu unutulmamalidir bunun igin genclere ¢ok iyi bir dini egitim
verilmelidir. Yiice kitabimiz Kuran-1  Kerim ve Hz. Muhammed (S.A.V.) dogru
anlatilmalidir®®, Ayeti kerimede gecen Ey iman edenler! Zannin birgogundan sakinin.
Ciinkii zannm bir kismi giinahtir. Birbirinizin kusurlarini  ve mahremiyetlerini
arastirmayin. Birbirinizin giybetini yapmaym. Herhangi biriniz 6lii kardesinin etini
yemekten hoslanir mi1? Iste bundan tiksindiniz! Allah'a karsi gelmekten sakinin.
Stiphesiz Allah tévbeyi ¢ok kabul edendir, ¢cok merhamet edendir. Hucurat : 12
kavramlar aktarilmalidir.3* Hz. Lokman’m ogluna 6giitleri :

Lokman, ogluna 6giit vererek: Yavrucugum! Allah'a ortak kosma! Dogrusu sirk,
biiyiik bir zuliimdiir, demisti.

(Lokman, ogiitlerine devamla soyle demisti:) Yavrucugum! Yaptigin is (iyilik
veya kotiiliik), bir hardal tanesi agirliginda bile olsa ve bu, bir kayanin i¢inde veya
goklerde yahut yerin derinliklerinde bulunsa, yine de Allah onu (senin karsina) getirir.
Dogrusu Allah, en ince isleri goriip bilmektedir ve her seyden haberdardir.

Yiirliylisiinde tabii ol, sesini algalt. Unutma ki, seslerin en c¢irkini merkeplerin
sesidir. %2

Genglerin egitimi konusunda rehberlik etmektedir. Hz. Muhammed (s.a.v)
genglere ve onlarin egitimine biiylik 6nem vermis nebevi metotla onlar1 yetistirmistir.
Bircok zengin sahabe nesneyi degil manay1 ve anlami se¢mistir. Cahiliye doneminde
daha kotii olan toplum kisa zamanda peygamberin yoluna gitmistir. Dinleme, uyarma,
gérev verme samimi ve icten davranma isi ehline verme gibi metotlarla peygamberimiz
onlar1 egitmistir.

Genglere hayatin anlami ve amact hatirlatilmali yaratilisin amagsiz olmadigi
aktarilmalidir. Mahremiyet alanlarini, her insanin degerli oldugunu gosteris ve dis
goriiniislerin aldatic1 olabilecegi hatirlatilmalidir. Islam dininin canm korunmasi, dinin
korunmasi aklin korunmasi neslin korunmasi malin korunmasi ilkeleri oldugu ve

bunlarin 6nemi aktarilmalidir.

 Erbas, “7 PEYGAMBERIMIZ VE GENCLIK”.
31 “KUR’AN-I1 KERIM | 516. Sayfa | Hucurat Stresi | Meal - Kuran Yolu” (Erisim 11 Ocak 2024).
32 “Lokman Suresi 16-19. Ayet Tefsiri - Diyanet Isleri BasKanhig1” (Erisim 11 Ocak 2024).
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SONUC VE ONERILER

Sosyal medya hayatimizin bir pargasi olmustur, bunu kabul etmek ve ¢6ziim
iiretmek gerekmektedir. Ozellikle mahremiyet konusunda genglerin bilinglendirilmeye
ihtiyact vardir. Dini kurallarin gerekligi ve sosyal medyada da gegerli oldugu
belirtilmelidir. Sosyal medyanin bir¢ok olumsuz sonucu olsa da bunlarin farkinda
olmali tarafsiz alan olmadigi bilinmelidir. Kullanim oranlarin1 ve zararlarindan
bahsettigimiz bu mecra her evin ve her bireyin bir parcasi olmustur. Insanlar dini
bilgilerini de buradan 6grenmektedir. Bunun i¢in dini kurum ve kuruluslarin burada
olmalart ve aktif olmalari gerekmektedir. Genglik donemi hassas dénem olmasinin
yaninda ilk kimlik olusturma donemidir. Burada genglerin anlam arayisina katki
saglayacak igerikler tretilmelidir. Miisliiman kiginin medya kullanimi adi altinda bir
calisma yapilmali yapilan yanlislar ve dogrular cesitli igeriklerle gosterilmelidir.

Sosyal medya kullaniminda gengleri Zararli akimlardan ve dini kurallara uygun
kullanima yonlendirmek icin bazi ¢alismalar yapilabilir bunlart maddeler halinde soyle
siralaya biliriz.

» Diyanet isleri baskanligimin medya kurumlarina dini danigmanlik
hizmetinde bulunmasi.

Islam dini zaruriyeti diniye ilkelerinden biri de dini korumaktir. DIB’ de iilkemizde
dini 6gretmek anlatmakla gorevli her tiirli isleyisi saglayan kurumdur. Giinlimiizde
yapilan tartigsmalara bakilinca bu konunun ne kadar énemli oldugunu goriiriiz. Cok
yakin zamanda yaymlanan dizilerde mutaassip aile anlatimlari, tarikat cemaat
anlatimlar1 giindem deki yerini korumaktadir. Eski film ve dizilerdeki hoca figiirleriyle
bagslayan din ve din adami algis1 boyle bir kurumum varligina ihtiyacit ortaya
cikarmaktadir. Medya danisma kurulu dini anlatimlarda uygunlugu denetleyerek dini
semboller ve Kullanilan yerleri belirlemekle gorevli olmalidir. Aksi halde medyanin
giicii ve belirleyiciligini yiiksek oldugundan yanlis uygulamalar dini yasama zarar
vermektedir. Genglerin de bu durumdan etkilenmemesi sdz konusu olamaz. Uziilerek
belirtmek gerekirdi ¢ogu dizi ve filmde din ve din algis1 kotii gosterilmektedir. Bu
durumlarin oniine gecebilmek icin yetkin ve danigma kurulu gérevi de goren bir kurum
olusturularak medya organlar1 denetlenmelidir.

» Medya i¢in dini ifadeler sozIigil ¢ikartila bilir.
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Medya icin dini ifadeler sozliigii yazili, gorsel ve internette icerik ireten
uygulamalarda dini kavramlar ve kullanim yerlerini belirlemek dogru kullanim1 tespit
ve art niyetli kullanimlarim1 engellemek yukarida bekittigimiz dini medya danigma
kurulunda olmalidir. Ulkemiz de gerek geleneksel gerekse sosyal medya da dini
sozciiklerin kullanimi ve telaffuzu olduk¢a yanligtir. Bu sozciikler kimi zaman art
niyetle kimi zamanda hata ile yanlis kullanilmaktadir. Bazi terdr orgiitleri ve bazi
radikal guruplarda bu sozciikleri bilerek kullanarak istismar etmektedir. Bu durumun
Online gegmek igin dini sozciikler ve kullanim yerleri telaffuzlar igin kisa shorts,
animasyonlar, afisler hazirlanarak, bilgilendirme konferanslari, kamu spotlari
yapilabilir.

» Cocukluktan itibaren evde televizyon Kkiiltiirii olusturulmali ve neler
izlenildigi takip edilmeli

Imam Ebu Hanefi’nin bal yiyen ¢ocugu uyarmak icin kirk giin bekledikten bali
kendi birakip sonra uyarmasi uyarida bulunan ve nasihat verme konusunda ebeveynlere
giizel bir ornektir. Hz. Muhammed(sav.) ibadetlere alistirmanin kiiciik yasta oldugunu
belirtmistir. Ev de zaman gegiren aile izlediklerine dikkat etmeli sinirlar koymalidir.
Televizyon veya baska iletisim araglart kullaniminda duyarli olunmalidir. Hep birlikte
izlenilecek seylere karar verilmeli izlenmesinden kaginilan igeriklerin sebepleri
anlatilmalidir. Belirli zaman araliklarinda kullaniminin faydalari aktarilmalidir. Gengleri
odaya gonderip kendi istediklerimizi yapmak sonra tavsiyede bulunmak fayda
saglamayacaktir.

» Dini medya okur yazarligi olmali her tiirlii medya organlarinda dinin

sembolleri kullanilmalidir.

Okur yazarlik sadece goz ve elle yapilan eylem degil ayn1 zamanda gordiigiinii
ve yazdigin1 anlamak ve anlamlandirmaktir. Medya da yapilan her igin bir
amaci ve altyapist oldugu unutulmamalidir tlkelere gore ve dinlere gore
medya iceriklerine dikkatli bakildiginda kiiltire ve dine ait izler mutlaka
bulunur. Ozellikle islamofobi’nin yogun oldugu bu c¢agda medya
okuryazarligia ¢ok ihtiya¢ vardir. Icerikler incelenmeli ve verilen mesajlar
ortaya koyulmalidir.

» Dini teyit siteleri kurulmali
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Glinlimiiziin en biiyiik sorunlarindan biri yalan haberlerin dezenformasyonun ¢ok
olmas1 ve hizli yayilmasidir yapilan ¢alismalar gostermektedir ki yalan haber gercekten
alt1 kat daha hizli yayilmaktadir. Bunun 6niine ge¢ebilmek insanlara dogruyu ulagtirmak
i¢cin hizl1 ve dogru ¢alisan teyit sitelerine ihtiya¢ vardir. Giinlimiizde yapilan yapay zeka
destekli igerikleri ger¢eginden ayirmak oldukga zordur. Bu yontemle birgok yalan haber
ortaya ¢ikmaktadir. Teror orgiitleri de bunu kullanarak algi ¢alismasi yapmaktadir. S M.
Hayatimiza girmesiyle yapilan bu igerikler hizla yayilmakta ve doniilmez hatalara yol
acmaktadir. Dine yonelikte bu tiir algilar vardir. Ayet ve hadis paylasimlar1 basta olmak
tizere dini soz ve fetvalar yanlis olarak aktarilmaktadir. Bunu engellemek amaciyla
kurulacak teyit siteleri tanitilmali ve 6nemi vurgulanmalidir.

» Genglere yonelik igerikler olugturulmali
> Izleme siireleri dikkate alinarak kisa videolar olusturulmali

S M. Uzerine yapilan ¢alismalarda genglerin igerik izleme siirelerinin kisaldig
goriilmektedir. Yapilan uzun paylasimlarin izlenmedigi bunun yerine dikkat cekici
tasarimlar ve kisa videolar ¢ekerek genglere ulasilmalidir. Dini meseleler anlatilirken
kullanilan dil ve Ornekler dikkatli secilmelidir. Giinlik hayatta onlarin basina
gelebilecek senaryolar diisiiniilerek cevaplar hazirlanmahdir. Odiillii yarismalar cazip
hediyelerle yarigsmalar diizenlenmelidir.

» Dergi, medya sosyal medya kanallarinin sayisi artirilmali

Gilinlimiizde 1iletisim metotlar1 biiylik degisim yasamistir. Bu degisime ayak
uydurmak teblig yontemlerini gelistirmek ve yenilemek gerekmektedir. Hz.
Muhammed(sav.) Genglerle nasil iletisim kurdugu her tiirlii diinya mal ve birikimlerini
birakarak Hz. Peygamberin yanina gittigini iy1 anlamak gerekir. Bu ilke ve yontemleri
giiniimiize uyarlayarak genglere yol gosterilmelidir. Okunan bir¢cok Kitap ve dergide
genclerin ahlakini olumsuz etkileyen yazi bulunmaktadir. Dini yaymlarin tanitimini
yapmak dogru stratejiyle pazarlamak gerekmektedir.
Genglerin dili aktiviteleri takip edilmeli ilgi duyduklari alanlara yonelik dini ¢aligmalar

yapilmalidir.
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