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OZET

Kiiresellesen diinyada kentlerin fiziki goriiniimleri ve mimari bi¢imleri giderek birbirine benzemektedir.
Ancak benzerlikten ziyade farkli olmanin biiyiik ragbet gordiigii bir ¢cagda, kentlerin farkli ve 6zgiin
yonleri dikkat ¢ekmektedir. Kentlerin farkliligi, 6zgiinligii ve tekligi kent kimligi olgusunu ortaya
cikarmigtir. Kentlerin farklilagsmasini saglayan ayirt edici ozelliklerini ifade eden kent kimliginde, o
kenti digerlerinden ayiran ve zaman iginde siireklilik kazanmig 6zgiin nitelikler mevcuttur. Bu baglamda
kentlerin farkli ve Ozgiin yoniine atifta bulunan kent kimligi kavrami arastirmacilarin ilgisini
cekmektedir. Turizm sektorii de dogas1 geregi bir kentin 6zgilin ve farkli olan degerlerini 6n plana
cikarmak gayesinde oldugu i¢in kent kimliginden faydalanmaktadir. Bu ¢alismanin amaci kent kimligi
ve turizm arasindaki iliskiyi irdelemektir. “Kent kimligi ve turizm sektorli arasinda nasil bir iliski s6z
konusudur?” sorusu bu c¢alismanin temel arastirma motivasyonunu olusturmaktadir. Bu amacla, saha
gozlemlerinden, resmi kurumlarin turizm brosiirlerinden ve literatiirdeki 6rnek ¢alismalardan hareketle
kent kimligi ve turizm arasinda iliski analiz edilmistir. Farkli kentlerde yapilan saha gézlemleri, turizm
tanitim brostirleri ve literatiirdeki calismalar, turizm ve kent kimligi arasinda karsilikli bir iligki
oldugunu gostermistir. Kent kimliginin insasinda turizm 6nemli bir etken oldugu gibi bir kentte turizmin
gelismesi de kent kimligi ile yakindan ilgilidir. Her iki kavram da birbirini beslemektedir. Kent kimligi,
kentin ayirt edici ve 6zgiin degerlerini 6ne ¢ikararak turizmin gelismesine ortam saglamaktadir. Zira bir
kenti ziyaret eden turistler, 6ncelikle o kentin farkli ve sembollesmis dogal ve beseri degerlerini gérmek
ister. Bagka bir ifade ile kent kimligini olusturan unsurlar ilgisini ¢eker. Bu agidan bakildiginda kent
kimligini olusturan unsurlar, turizm sektoriine kaynaklik eder. Diger yandan turizm endiistrisi, bir kentin
kimliginin tanitilmasinda ve giiglenmesinde rolii oldukga biiyiiktiir. Bir kentin ¢ok fazla ragbet gérmesi
ve turizm sektoriiniin hedefi haline gelmesi ile beraber, kent kimligini olusturan unsurlar, biiyik ilgi
goérmeye baglar. Boylece turizmin etkisiyle yap1 ve sokak 6lgekli koruma uygulamalariyla kent kimligi
Ogeleri koruma alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Kent Kimligi, Kentsel Koruma, Tanitim ve Reklam

ABSTRACT

In a globalizing world, cities are becoming increasingly similar in their physical appearance and
architectural forms. However, in an age where being different rather than similar is in great demand, the
different and unique aspects of cities attract attention. The difference, uniqueness and distinctiveness of
cities have given rise to the phenomenon of urban identity. In city identity, which expresses the
distinctive features that differentiate cities, there are unique qualities that distinguish that city from
others and have gained continuity over time. In this context, the concept of urban identity, which refers
to the different and unique aspects of cities, attracts the attention of researchers. The tourism sector also
benefits from a city's identity as it aims to highlight the unique and different values of a city. The aim
of this study is to examine the relationship between urban identity and tourism. The question "What is
the relationship between city identity and tourism sector?" constitutes the main research motivation of
this study. For this purpose, the relationship between urban identity and tourism has been analyzed based
on field observations and case studies in the literature. Studies have shown that there is a mutual
relationship between tourism and urban identity. As tourism is an important factor in the construction
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of urban identity, the development of tourism in a city is closely related to urban identity. Both are
mutually reinforcing. City identity provides an environment for the development of tourism by
highlighting the distinctive and unique values of the city. Tourists visiting a city want to see its
distinctive and symbolized natural and human values. In other words, the elements that make up the city
identity attract their attention. From this point of view, the elements that make up the city identity are
the source of the tourism industry. On the other hand, the tourism industry plays a major role in
promoting and strengthening a city's identity. When a city becomes very popular and becomes the
destination of the tourism industry, the elements that make up the urban identity begin to attract great
attention. Thus, with the impact of tourism, elements of urban identity are protected through building
and street-scale conservation practices.

Keywords: Tourism, City Identity, Urban Conservation, Promotion and Advertising

GIRIS

Kentler, sadece insanlarin ikamet ettigi yerlesmeler degildir. Kentler, ayn1 zamanda kiiltiirel ve
rekreasyonel faaliyetlerin yer aldigi; insanlarin yemek yedigi, alisveris yaptigi, eglenceli vakit gecirdigi
yerlerdir. Kentlerin turizm destinasyonu olmasi ile birlikte eglence ve gezilerin odak noktasi haline
gelmistir. Kentin bu fonksiyonu ile birlikte kent turizmi ortaya ¢ikmis ve 1980'li yillardan itibaren ragbet
gormeye baslamistir (Coskun & Okuyucu, 2024: 148). Kent turizmi giiniimiizde giderek biiyliyen bir
sektordiir. Kent turizminde, kentin kimligi 6nemli bir kaynaktir. Zira turizm, yerin niteliklerini,
Ozgiinliigiinii ve fiziksel 6zelliklerinin yani sira yasam bigimlerine dayanan benzersizlikten istifade
ederek bu siiregten yararlanir. Turistlerin kent turizminde en ¢ok deger verdigi unsurlarin basinda,
mekanin 6zgiinliigi ve benzersizligi, yani o kentin kimligi gelmektedir (Bernardo & dig. 2017: 1-3).

Kent kimligi, cesitli faktorlerin etkisiyle zamanla gelisen, kente 6zgii yerellikleri ve ortak 6zellikleri
iceren dinamik anlamlar biitiiniidiir. Ortak 6zellikleri olmakla birlikte kentler essiz, tekil veya biriciktir
(Aliagaoglu & Mirioglu, 2020:375). Kent kimligi duragan ve sabit degil dinamiktir, zamanla olusur.
Siirekli gelisip degisen, yenilenebilen veya bozulabilen bir yapiya sahiptir (Kaypak, 2010:377). Kent
kimligi, sadece kentlerin fiziksel goriiniimiiyle degil, ayn1 zamanda karakteriyle de ilgilidir. Bu karakter,
gorsel ve mekansal ozelliklerin 6tesinde boyutlara sahiptir (Oktay, 2011:11). “Kentler fiziki olarak
cografi gériiniimiin bir par¢asi olmasina ragmen, bakildig: sekliyle degil ona yiiklenen farkli anlamlarla
bilinir.” Dolayisiyla kent kimligi, fiziki tasarimdan ziyade yorum ve anlatiya dayanan toplumsal bir
alginin sonucunda olusabilmektedir (Siyavus & Belge, 2023: 29). Oznelligi ve farklilig1 ifade eden
anlam dizilerinden olusan kent kimligi, zihinlerdeki [stanbul, Izmir, Trabzon, Samsun ya da Sivas
sozciiklerinin arkasindaki anlamdir (Aydemir, 1989:56).

Kentlerin farkli dogal, sosyal, ekonomik, tarihi ve kiiltiirel 6zelliklere sahip olmasi, kent turizmin
gelismesini saglamistir (Coskun & Okuyucu, 2024: 149). Kiiresellesen diinyada kentler fiziki
goriiniimleri ve mimari bigimleri giderek birbirine benzemektedir. Ancak benzerlikten ziyade farkli
olmanin biiyiik ragbet gordigi bir ¢agda, kentlerin farkli ve 6zgiin yonleri dikkat cekmektedir. Kentlerin
farklilig, 6zglinligi ve tekligi kent kimligi olgusunu ortaya c¢ikarmustir. Kentlerin farklilagmasini
saglayan ayirt edici 6zelliklerini ifade eden kent kimliginde, o kenti digerlerinden ayiran ve zaman
icinde siireklilik kazanmig 6zgiin nitelikler mevcuttur. Bu baglamda kentlerin farkli ve 6zgiin yoniine
atifta bulunan kent kimligi kavrami arastirmacilarin ilgisini ¢ekmektedir. Turizm sektérii de dogasi
geregi bir kentin 6zgiin ve farkli olan degerlerini 6n plana ¢ikarmak gayesinde oldugu i¢in bir kentin
kimliginden faydalanmaktadir.

Kiiresellesme siirecinde kentler, kendine 6zgii fiziki ve beseri turizm kaynaklarini kimlik haline getirip
‘marka kent’ olma c¢abasina girmislerdir (Ogan & Yasak, 2020:97). Giiniimiizde kentler bir meta haline
Turizm gelirlerinin artirtlmasi da bir kentin taniiminda temel motivasyondur. Ciinkii bir kentin tanitim
ve pazarlamasinda kullanilan anahtar kelimelerden biri de ‘farklilik’ olmasi, dogas1 geregi kimlik
ogelerini cagristirmaktadir. Ozellikle Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan hazirlanan illerin turizm
brogiirlerinde kentlerin simgesi haline gelen mekan ve unsurlara yer verilmesi, kent kimligi ve turizm
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iliskisini ortaya koymas1 bakimindan 6nem arz etmektedir.* S6z konusu tanitim brosiirlerinde Ordu’nun
findigi, Antalya’nin deniz-kum-giines tgliisii, Denizli’nin Pamukkale Travertenleri, Gaziantep’in
yemekleri ve Mardin’in geleneksel tas evleri 6n plana ¢ikarilmigtir.

Kentlerin turizmde giderek daha popiiler hale gelmesiyle kent kimligi ve turizm iliskisi arasindaki
iligkinin agiklama ihtiyact dogmustur. Bu makale boyle bir ihtiyaca binaen yazilmistir. Literatiirde
turizm ve kent kimligi arasindaki iligki, 6rnek kentler 6zelinde ele alinmakla birlikte konunun biitiinciil
bir sekilde ele alinmayisi, calismanin temel motivasyonunu olusturmustur. Makalenin temel arastirma
sorusu “kent kimligi ve turizm sektorii arasinda nasil bir iligki s6z konusu” oldugudur. Bu iligki iki yonlii
degerlendirilmistir. Birincisi turizm faaliyetlerinin kent kimliginin olusum siirecindeki rolii, ikincisi ise
kent kimliginin turizm iizerindeki etkisinin agiklanmasi olmustur. Ayrica turizm endiistrisinin kent
kimligi lizerindeki negatif etkilerine temas edilerek, bu iliskinin olumsuz tarafina da vurgu yapilmstir.

VERI VE YONTEM

Bu galigmada nitel arastirma yontemlerinden gézlem, literatiir incelemesi ve igerik analizi kullanilmisgtir.
Calismanin {i¢ temel kaynag1 bulunmaktadir. Birinci kaynak, yazarin Adana, Istanbul, Ankara, Denizli,
Sirnak kentlerinde -uzun siire ikamet etmek suretiyle- yazdig1 gézlem notlarindan olusmaktadir. Ikinci
veri kaynagi ise literatiirdeki ¢caligmalardir. Kent kimligi ve turizm iligkisini ele alan kitaplar, makaleler,
tezler, sempozyum bildiri metinleri, resmi kurumlarin internet adresleri ve gorsel kaynaklar icerik
analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Konuyla ilgili literatiirde yer alan 6rnek ¢aligmalar tablo halinde
gorsellestirilmistir (Tablo 1). Caligmanin i¢lincli veri kaynagi ise resmi kurumlarin tanitim ve reklam
cekilmistir. Ozellikle Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig tarafindan hazirlan 81 ilin turizm tanitim brosiirlerin
i¢erikleri analiz edilmistir.

Tablo 1. Kent Kimligi ve Turizm Arasindaki iliskiyi inceleyen Calismalardan Bazi Ornekler

Cahisma Cahismanin Ana
Calisma Adi Yazarlar Yih Alam Temast
Turizmin kentsel
Isparta’da Kentsel Koruma. Sargin, S. 2005 Isparta koruma iizerindeki
etkisi
Kent kimligi {izerine bir arastirma: Konya Deniz Topgu,

.. 2011 Konya Mevlana Tiirbesi
Ornegi K.

The Effects of Mass Tourism: A Case Study
From Manavgat

Turizmin sehirler
Akis, A. 2011 | Manavgat | tizerindeki olumsuz
etkileri

Kent Kimligi Kapsaminda Festivallerin Polat, S., Festivallerin kent

Degerlendirilmesi: Uluslararas1 Altin Safran | Polat, S. A., & | 2013 | Kastamonu Kimligine etkisi
Film Festivali Ornegi Halis, M &
Tarihi Istanbul Hamamlari S. Sargmn, R. 2017 Istanbul Taf‘h‘ han?amlnarm
Belge turizmdeki rolii
Turizm Geligimi ile Kiltirel Kimlik Olgusu | ‘o 2y"ak. £ furizm, kentin
i . & Ozmen, O. | 2018 Alagat kiiltiirel kimligine
Arasindaki Iligki: Alagati Ornegi. :
N. zarar vermektedir.

Kiiresellesme baglaminda mekansal kent 16 Avrupa | Kiiresel turizm,

kimligi ve markalagmanin kent turizmine Og:n;ko J ¢ 2020 | Ulkesive | markalasma ve kent
etkisi S, L 28 Sehir | kimligi
Dag, V. &

Turizm Alanlarinin Kent Kimligine Etkisi: Turizm alanlarmin

Mansuroglu, | 2020 Denizli

Denizli Kenti Ornegi. S kent kimlige etkisi
Kent kimligini olusturan cografi unsurlarin . Kiiltiir kenti, Niksar
degerlendirilmesi: Niksar 6rnegi (Tokat). S. Hardal 2021 Niksar Kalesi

o T Duman, M. S. L
Alanya’da Turizmin Kent Kimligi ve | ' Turizmin Kent
Toplumsal Hayat Uzerindeki Etkileri. & Demlekaya, 2022 Alanya Kimligi ve

LKiiltiir ve Turizm Bakanligl, Tanitim Brosiirleri. Erisim Adresi: https://www.ktb.gov.tr/TR-96271/tanitim-brosurleri.html
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Civilization
Toplumsal Hayat
Uzerindeki Etkileri
Turizmin kentsel
Kars’ta Kentsel Koruma ve Turizm Yulu, A. 2024 Kars koruma tizerindeki
etkisi

BULGULAR
1.1. Turizmin Kent Kimliginin Giiclenmesindeki Rolii

Kentler, turizm ekonomisinden daha fazla pay almak i¢in, kendine 6zgii tarihi ve kiiltiirel kaynaklari
markalastirma stratejisini izlemektedir. Turizm sektorii, kent kimligi elemanlarin1 kullanmak suretiyle
kenti bir cazibe merkezi haline getirmeyi hedeflemektedir. Kentin dogal ve beseri degerleri ile
fonksiyonel 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak potansiyel turizm pazarindan payimi artirma ¢abasi s6z
konusudur. Turistlerin s6z konusu kaynaklara olan ilgisi ve talebi her gecen giin artmaktadir (Ogan &
Yasak, 2020:97). Zira turizm, 6ncelikle bir bolgenin fiziksel, sosyal, ekonomik, cevresel ve kiiltiirel
ozelliklerini tiiketir (Bernardo & dig. 2017: 9). Ornegin Konya’nmn 6nemli dini ve kiiltiirel degerlerinden
olan Mevlana ve Tiirbesi, diinya ¢apinda bilinen bir yapidir. Tiirkiye nin ve Diinyanin dort bir yanindan
binlerce turist Mevlana ve onun inang ve felsefesinin mekéna olan etkilerini gormek i¢in tiirbesini ve
dergahini ziyaret ederler (Deniz Topgu, 2011: 1058). Nitekim turizm istatistiklerine gore Tiirkiye’nin
en popiiler turistik destinasyonlarindan olan Mevlana Tiirbesi, 2004-2024 yillar1 arasinda toplam 15
milyon 816 bin 336 kisiyi agirlamistir. Son yillarda Mevlana’y1 ziyaret eden turist sayisi, yillik 2
milyonu gegmeye baslamistir (Anadolu Ajansi, 2024). Mevlana’nin bu kadar ilgi gérmesinden dolayz,
Mevlana ve onun temsil ettigi hosgorii felsefesi Konya’nin kent kimligini olusturmus, Konya adeta
“Mevlana Sehri” olarak anilmaya baslamistir. Dolayisiyla turizm, kisith ve zayif olan kent kimligini

giiclendirerek daha popiiler hale getirmektedir.

Turizm dogrudan ve dolayli yonden kent kimligine olumlu etkileyebilir. Bir kentin simge yapilariyla
ilgili sosyal medya paylasimlari, kentte yapilan festivaller, kentsel koruma faaliyetleri, markalasma
cabalari, reklam ve tanitim faaliyetleri ve alt yapinin gelistirilmesine yonelik yiiriitiilen ¢calismalar bir
kentin kimligine katkida bulunabilir (Grafik 1).

Reklam ve

Tanitim

Alt Yapinin
Gelistirmesi

Festivaller

Turizmin
Kent
Kimligine
Etkileri

Kentsel
Koruma
Faaliyetleri

Markalagmak

Sosyal Medya

Grafik 1. Turizmin Kent Kimligine Etkileri

Sosyal Medya Paylasimlari: Turizm faaliyetlerine katilmak isteyenlerin en kolay ulasabilecekleri
platform olmas1 ve yiiksek etkilesimli yapisindan dolay1 sosyal medya, turizm sektoriinde yonlendirici
ve destekleyici bir rol oynamaktadir (Aktan, 2018: 232). Turistlerin sosyal medya paylasimlari, kent
kimligini olusturan unsurlarin tanittmini ve reklamimi yapmaktadir. Ozelikle Kiz Kulesi, Galata Kulesi,
Eyfel Kulesi, New York Ozgiirliik Heykeli gibi simge yapilarla ilgili yapilan gérsel paylasimlar, bu
yapilarin kiiresel 6lgekte popiiler hale getirmektedir. Oyle ki bu yapilar, bulundugu kentlerle 6zdeslemis
durumdadir.
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Festivaller: Kentte diizenlenen festivaller, kenttin tanitim1 ve kent kimligi bilesenlerinin farkindaligini
artirma noktasinda etkili olan etkinliklerden biridir. Festivallerde kullanilan temalar ve isimler,
genellikle kentin kendine 6zgii ve ayirt edici 6zelliklerinden olugmasi, kent kimliginin giiglenmesinde
onemli rol oynamaktadir. Mesela Altin Koza Film Festivali, Cukurova’nin geleneksel iiriinii pamugu
simgelerken Antalya Altin Portakal Film Festivali ise Antalya’nin portakalini simgelemektedir. Ayni
sekilde Diyarbakir’da Karpuz Festivali, Ordu’da Altin Findik Festivali, Tekirdag’da Kiraz Festivali,
Malatya’da Kayisi Festivali, Kastamonu’da Sarimsak Festivali ve Safranbolu’da Altin Safran Belgesel
Film Festivali her seyden 6nce bulundugu kentin kimligini olusturan 6geleri cagristirmaktadir (Polat ve
dig. 2013:73). Soz konusu festivaller sayesinde kamuoyunda ve basinda kentin popiilaritesi artmakla
birlikte kentin turizm potansiyeline katki saglamaktadir.

Kentsel Koruma Faaliyetleri: Turizmin etkisiyle kent i¢inde kalmis eski, kéhnelesmis ve harabe
yapilar restorasyonlarla koruma altina almmaya c¢alisilmaktadir. Genellikle kentsel koruma
uygulamalari ile kent kimliginde yer edinen yapilar koruma altina alinir. Tiirkiye’de de tarihsel ¢ekirdek
alanlarinda koruma olgusu yakin ge¢miste daha fazla popiiler olmaya baslamistir. Boylece turizm kent
yapilarinin korunmasini saglayarak, kent kimliginin giiclenmesine katkida bulunur. Mesela Kars’ta son
yillarda turizmin etkisiyle, kentsel koruma uygulamalari kapsaminda hem tarihi yapilar hem de
kohnelesmis kiiltiirel miraslar restorasyonlarla korunmakta ve ekonomik deger kazanmaktadir.
Turizmin itici gli¢ olmasi nedeniyle, bu koruma faaliyetlerinde genellikle “ekonomik” motivasyonlar 6n
plandadir (Yulu, 2024: 1545). Ayn1 sekilde Isparta kentinin kiiltiirel kimligini korumak ve ge¢migle
glinimiiz arasindaki bagi siirdiirebilmek amaciyla, koruma sit alanlar1 belirlenmis ve bazi yapilar
koruma altina alinmistir (Sargin, 2005: 254). S6z konusu kentsel koruma faaliyetlerin temel gayesi,
turizmin de etkisiyle kentin geleneksel, kiiltiirel ve tarihi kimligini muhafaza etmektir.

Markalasmak: Kentler, kiiresellesme siirecinde avantaj saglamak ve rakiplerinden ayrismak i¢in fiziki
ve beserl degerlerini markalastirma stratejisini benimsemektedir. Kent kimliklerini markalastirarak
farklilasmay1 basarabilen kentler, turizm endiistrisinden daha fazla pay elde etmektedir (Ogan & Yasak,
2020:99). Markalagma hedefleri ve turizm gelirlerini artirma ¢abasi, kent kimligini olugturan fiziki ve
kiiltiirel unsurlarin korunmasini saglamaktadir. Ozellikle kentler turizmden paylarmi artirmak adina
markalasma yoniinde projeler gelistirmektedir. Ancak kimligi olmayan bir kentin markalagmasi
diisiiniilemez. Bir kentin markalasabilmesiyle kimlikli bir kent olmasinin bulusturulmasi gerekir
(Tekeli, 2008:2). Bir kentin markalagma ¢abasi, kent kimligini olusturan 6gelerin tanitilmasini ve
gelistirilmesini saglar.

Reklam ve Tanitim: Resmi ve 6zel kurumlarin kent turizmini gelistirmek adina ytiriittiikleri reklam ve
tanitim faaliyetleri sayesinde bir kentin kendine has degerleri ve ozellikleri taninirligt ve bilinirliligi
artmaktadir. Nitekim Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlanan Illerin Tanitim Brosiirlerinde
kentlerin &ne ¢ikan ayirt edici Ozellikleri siklikla yer verilmistir. Ornegin Ankara’min Tanitim
Brosiirlinde Ankara Kalesi, Anitkabir, Haci Bayram Veli Camii; Mardin’in geleneksel tas evleri;
Izmir’in Konak Meydani, Saat Kulesi, Kemeralt: Carsis1 gibi tarihi yapilar yer almaktadir. Ayn1 sekilde
hazirlanan tanitim filmlerinde kentin kendine 6zgli mekanlar1 ve yapilar 6n plandadir.

Alt Yapimin Gelistirilmesi: Turizm esasinda dolayli yonden kent kimligi unsurlarinin giiclenmesinde
etkisi bulunmaktadir. Bir bolgede turizmin gelismesi sayesinde ulasim alt yapis1 giliglenmektedir.
Tirkiye’nin turistik kentlerinde goriildiigii gibi turizmin etkisiyle karayolu ve havayolu ulagimi
gelismektedir. Boylece kent kimliginde yer edinmis destinasyonlarim erisebilirligi artmaktadir. Ornegin
niifusu 1 milyonu civarinda (1.066.736 kisi) olan Mugla’da iki uluslararasi havalimanin yer almasi
(Milas-Bodrum Havalimani ve Dalaman Havalimani), turizmin ulagima etkisi olarak ag¢iklanabilir. Alt
yapmin gelismesi de daha fazla turistin ugramasimi saglamakta, boylelikle kentin farkli ve 6zgiin
degerlerinin kamuoyundaki prestiji artmaktadir.

1.2. Turizmin Negatif Etkileri

Kent kimligi, tarihi gegmisten glinlimiize aktarilan birikimle olusur. Bir kentin kimligi, disardan bir
etkilesim olmadig1 silirece nesilden nesile korunabilir. Ancak kiiresellesmenin etkisiyle kentler
arasindaki etkilesim hizla artmaktadir. Bu etkilesimi hizlandiran etkenlerden birisi de turizm
hareketliligidir. Turizm ile beraber kentlerin kimlikleri doniismekte, degismekte ve yeniliklere agik hale
gelmektedir (Duman & Demirkaya, 2022:17). Dolayistyla olumlu etkileri olmakla birlikte turizmin kent
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kimligi iizerinde negatif etkileri de s6z konusudur. Turizm endiistrisi dogal ve kiiltiirel kaynaklarin
metalagmasina neden olabilmektedir. Asir1 turizm (mass tourism) bir kentin kimliginin ve degerlerinin
bir meta gibi pazarlanmasi yol agar. Bazi durumlarda kentsel ve giindelik yagamin metalastirilmasi,
kimlik kaybma ve onemsizlesmeye neden olabilir. Sosyo-ekonomik iliskileri degistirerek kentsel
peyzaji ve kiiltirel degerleri doniistiriir (Hernandez-Maskivker ve dig., 2021:4). Bu durum kent
kimliginin olusturan mekanlarin ve unsurlarin yozlagsmasina, kirlenmesine, asmmmasina veya yok
olmasina neden olabilir (Grafik 2).

Kiiltiirel

Yozlagsma

Turizmin
Kent Kimligi
Uzerindeki
Negatif
Etkileri

Degerlerin
Metalagmasi

Kirlilik

Giindelik

Yasamin
Déniistimii

Grafik 2. Turizmin Kent Kimligi Uzerindeki Negatif Etkileri

Kiiltiirel Yozlasma ve Degerlerin Metalastirilmasi: Kenti markalastirmak ve kentin turizmdeki
paymi artirmak adia manevi ve kiiltiirel degerlerin ticari bir meta gibi sunulmasi degerlerin
doniigiimiine ve yozlagsmasma neden olmaktadir. Son yillarda tiiketilen kiiltiiriin en ¢arpici ornegi
Mevlana Celaleddin Rumi’nin hosgorii ve ask felsefesi olmustur. Mevlana’nin getirdigi felsefe
tilkketilmeye, pazarlanmaya ve Oziinii kaybetmeye baglamistir. Bu siirecte ilahi agk, begerl aska
doniigmiis; Mevlana’ya ait olmayan sozler yayilmaya baglamisg, sema ve semazenligin i¢i bosaltilmigtir
(Kayal1, 2020:92).

Cevresel Kirlilik: Bir kenti ¢gekici kilan turistik destinasyonlari, kitle turizmin hedefi haline gelmesiyle
kirlenmeye ve bozulmaya baslamaktadir. Ozellikle kiiresellesen Diinyada kitle turizm (mass tourism)
giderek etkisini artirmakta ve kontrolii zor bir insan hareketliligine dontismektedir. Kiiresel bir endiistri
haline gelen turizm, yerel kimligi olusturan mekanlar1 olumsuz yonde etkilemektedir. Asir1 turizm
(over-tourism) kent kimliginde deniz, giines ve kum tglisiiniin oldugu bolgelerde kiy1 kirliligi ve
kiyidaki fauna ve floranin zarar gérmesine yol agmaktadir (Hernandez-Maskivker ve dig., 2021:4).
Mesela dogal giizellikleri ve zengin florasiyla 6n plana ¢ikan Uzung6l ve Ayder Yaylasi, asir1 turizmden
dolay1 kirlenme ve yapilagma tehlikesi altindadir.

Giindelik Yasamin Doniisiimii: Her kentin kendine ait bir ritmi, yasantisi ve kiiltliri vardir. Ancak bu
durum turizm, gog, savas, dogal afet gibi birgok faktor ile degisime ugrayabilir. Ozellikle turizm
endiistrisi son donemlerde, kent kiiltiiriniin sekillenmesinde ve degisiminde 6nemli rol oynamaktadir.
Zira turizm ile beraber kent halkinin turistlerle etkilesimi kaginilmaz hale gelmektedir. Bu durumda yerli
halk ile turistler arasinda bir kiiltiirel etkilesim s6z konusu olmaktadir. Turistler gittikleri kentlere
fikirlerini, yasam tarzlarii ve degerlerini de tasimaktadir (Duman & Demirkaya, 2022:17). Bu siirecte
kent halki iiretici ve satici, turistler ise tiiketici konumuna diismektedir. Bu durumda kentte tur
operatdrleri, otel, restoran, eglence mekanlari, kafe, bar ve hediyelik esya satan diikkanlarin artmasina
yol acarak mesleklerin doniisiimiine ortam hazirlamaktadir. Geleneksel mimari yapilarmin ve el
sanatlarinin bir ticari meta olarak pazarlanmasina yol agmaktadir.

2. Kent Kimliginin Turizmin Gelismesindeki Rolii

Kiiresellesme siireci ile beraber turizm endiistrisi de globallesmis durumdadir. Kiiresellesmenin temel
dinamiklerinden olan hiz, zaman ve mesafe sayesinde turizm sektorii diinyanin neredeyse her tarafina
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sirayet etmistir. Ancak turizm kiiresel bir olgu olmakla birlikte yerlerin tekligi, 6zgiinliigli ve kendine
has dzellikleri biiyiik ilgi gérmektedir. Bu baglamda kentlerin kimligi, turizm agisindan biiyiik kaynak
olmaya devam etmektedir. Diger bir ifade ile kentlerin turistik bir iiriin olarak pazarlanmas: siirecinde
kent kimligini olusturan unsurlar araci olarak kullanilmaktadir.

Tirkiye’de 1950°den sonraki siiregte hizli kentlesme ve gecekondulagsmadan dolayi birbirine benzer
nitelikte kentler ortaya c¢ikmustir. Kentlerin giderek birbirine benzemeye baglamasi, kentlerin
kisiliklerinin ve kimliklerinin zayiflamasina yol agmistir. Bu siirecte 6zellikle belediye yonetimleri,
kentlere bir kisilik ve kimlik kazandirmak amaciyla projeler gelistirmeye baslamistir (Tekeli, 1990:251).
Zira bir kentin kimligi, kentin yapisin1 ve sahip oldugu cazibe unsurlarini yansitmasi agisindan biiyiik
oneme sahiptir. Turistler, bir b6élgenin yagam tarzini, inanglarini, degerlerini, sanatini, mimarisini ve
dilini kesfetmek isteyebilirler. Boylece bir kentin kiiltiirel kimligi ve benzersiz 6zellikleri bolgede
turizmin gelismesine katkida bulunan etmenlerden biri haline gelir (Albayrak & Ozmen, 2018:131).

Son donemlerde biiyiik gelisme kaydeden kent turizminde mekanin 6zgiinliigii ve benzersizligi yani
kimligi turistlerin dikkatini ¢ekmektedir. Bu nedenle kent turizminin biiylimesi kent kimliginin
korunmasi ve gelistirilmesi ile yakindan ilgilidir (Dag & Mansuroglu, 2020: 591). Bu baglamda global
Olcekte ulusal, bolgesel ve yerel diizeydeki kuruluslar, turistleri cekmek ve pazar paymi artirmak icin
yer kimligini sunma ve tanitma konusunda aktif olarak ¢aligmaktadir (Dredge & Jenkins 2003:383).
Aym sekilde Tiirkiye’de hiikiimetler, yerel yonetimler ve oOzel sektorler, kentlerin kendine has
Ozelliklerini, yapilarin1 ve degerlerini 6n plana ¢ikarmak suretiyle turizm gelirlerini artirma g¢abasinda
olmustur. Bir kentin kendine has oOzellikleri ve degerleri de bir anlamda kimliginin 6n plana
cikarilmasidir. Zira turistin beklentileri arasinda 6zgilinliilk (authenticity) ve yerellik biiyiik 6nem
tagimaktadir. Turizm sirketleri, kent kimligi unsurlarini, daha fazla turist ¢cekmek i¢in bir tanitim ve
reklam araci olarak kullanmaktadir.

r

Sehirsel kimlik bileseniert

‘
Dogal gevre
Gzelliklen

"
Cofrafi oligamlar
ve sopogralik
Oeelliklen

IXlirm ve baki Oetlisil
Geelliklen

Jeolojik yum
Azelliklen

'
Yapay gevre
azelliklen

bl
A

Yerlestn dloedinde
* Yollar

* Yaplar

Dosaty Glgeiande

A
Sosyo-kilttrel
vevre ozelliklen

A

Demogralik
Grellikler

Kurumsal yop

Furvhsel
Srellikler
Kiltiirel
ozellkice

v
Sosyo-ekonomik
azellikler

A
Schrin iglevsel Geelliklen

Sebain igfevee! doellibign

Ciehir meviyess (Kiglern ve
gruplanin} ekonumk Surumu

Istiddam yapess

4

Sekil 1: Kentsel Kimlik Bilesenleri (Kaynak: Aliagaoglu & Mirioglu, 2020:375)

Kent kimlikleri, zaman i¢inde gelisen ve cesitli faktorlerin etkilesimiyle bigimlenen dinamik bir yapidir.
Bu baglamda, kent kimlikleri dogal ¢evre 6zelliklerinin yani sira yapay c¢evre, sosyo-kiiltiirel ve sosyo-
ekonomik faktorlerin etkilesimiyle sekillenmektedir (Aliagaoglu & Mirioglu, 2020:375). Bir bolgenin
sahip oldugu benzersiz dogal ve beseri dzellikleri yani kent kimligini olusturan cografi unsurlar, turizm
acisindan birer kaynak teskil eder (Sekil 1). Yer sekilleri, ytlikselti, iklim, bitki ortiisii, hayvan varligi,
sit ve cografik konum ve su, kent kimliginin sekillenmesinde etkili olan dogal bilesenlerdir. Mesela
dogal ozellikleri agisindan Hakkéri “daglar sehri iken”, Bitlis “vadideki giizel sehir”, Sinop “sularin
sulara vurdugu kent”, Ardahan “serhat sehridir” (Aliagaoglu, 2018: 16).

Bir kenti, farklilastiran, ayiric1 6zelliklerini olusturan unsurlar onun kimligi olabilir. Ornegin, Floransa
sanat, Paris kiiltiir, Varsova miizik, Vatikan din kentidir. Istanbul’u Ayasofya ve Sultanahmet Camii,
Paris’i Eiffel kulesi, Pekin’i imparatorluk Sarayi, Venedik’i gondollar, Fas’1 bedeviler, New York’u
Ozgiirliik Amit1, Antakya’y1 Mozaik Miizesi her sozciikten daha ¢abuk ¢agnistirir (Kaypak, 2010:375).
Bu yapilar, bulunduklari kentin kimligi ile 6zdeslesmistir. Benzer sekilde, bir kentin fiziki ve klimatik
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Ogelerinin anlam kazanmasi, kentin kimligini olusturabilir. Antalya'nin deniz, kum ve giines ii¢liisii ile
turizm baglaminda kazandig1 kimlik buna 6rnek olarak verilebilir (Belge, 2018:169). Bunlar kentin
Nitekim Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan hazirlanan illerin tanitim brosiirlerinde kentin simgesel
yapilar1 ve tarihi kimliklerini gérmek miimkiindiir. Ornegin Canakkale’nin tanitim brosiiriinde Troya
At1, Sehitler Abidesi ve Seyit Onbasi heykeli; Kiitahya’nin tanitim brosiiriinde Kurtulus Savasi
sehitlerine atfedilen anit ve Bitlis’in tanitim brosiiriinde kentin sembolii haline gelen bes minareye yer
verilmistir (Sekil 2).

Sekil 2. Kiitahya, Bitlis ve Canakkale’nin Tanitim Brosiiriinde Yer Alan Kentsel Kimlik Ogeleri
(Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2024).

SONUC

Bu calismada kent kimligi ve turizm arasindaki iligski farkli dlgeklerde tartigilmis, her iki kavram
arasinda karsilikli bir iliski olduguna dikkat ¢ekilmistir. Calisma, kentin 6zgiin degerlerinin turistik bir
kaynak olabilecegini savunmakla birlikte turizmin kentin karakteristik 6zelliklerini 6n plana ¢ikardigini
ortaya koymustur. Bu baglamda turizm ve kent kimligi, iki yonlii birbirini beslemektedir. Ancak turizm
ve kent kimligi arasindaki iligki farkli ¢alismalarda ele alinmakla birlikte bu iligki tek yonlii ve kisith
bir gekilde ele alinmistir. Bu iligkinin biitiinciil ve iki yonlii bir sekilde ortaya konulmast igin somut
kentler lizerinde yapilacak ¢aligmalar faydali olabilir.

Turizm, kent kimligi elemanlarinin tanirhlhigini ve farkindaligin1 artirmakla birlikte turizm
faaliyetlerinin asir1 bir sekilde cereyan etmesi yerel kimlik agisindan bir tehlike olusturabilmektedir. Bu
durum yerel halkin tepkisine yol agabilmektedir. Nitekim bunun 6rnekleri Venedik ve Barselona gibi
turizm kentlerinde goriilmeye baslamistir. Ayrica bir kentin kiiltiirel ve manevi degerlerinin turizm
endiistrisi ugruna bir meta olarak pazarlanmasi, kiiltiiriin yozlasmasina ve degerlerin bir ticari meta
olarak satilmasina yol agmaktadir. Bu baglamda yerel yonetimlerin kent kimligini olusturan 6geleri daha
fazla turist ¢ekmek icin kullanmak yerine, bunlar1 koruyarak gelecek nesillere aktarilmasi
stirdiiriilebilirlik agisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Kentin dogasi ile uyumlu stirdiiriilebilir turizm
anlayisinin benimsenmesi gerekmektedir.
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