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SPOR MANSETLERINDEKi METAFORLAR BiZE NE DEMEK iSTIYOR? DIJITAL SPOR
HABERLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

Rana ETi*, Ozlem ISIK iINAN**, Hamza Kaya BESLER***

0z

Toplumun takip ettigi en Gnemli alanlardan biri spor haberleridir. Hem evrensel bir yapiya biirinmesi hem de insanlarin yogun
ilgisini kazanmis olan spor, toplumsal yasantimizin bir pargasi haline gelmis olmasi nedeniyle de ¢ok yakindan takip edilen bir
kitle etkinligi olarak glindemdeki yerini almaktadir. Dijitallesmeile birlikte spor medyasi da bundan payini alarak basili geleneksel
yayinlardan ziyade dijital gazetelerden takip edilir duruma gelmis bulunmaktadir. Tum bu gelismeler isiginda galismamizin
konusu da tiklama, takip edilme agisindan yiiksek bilinirligi bulunan Fotomag ve Fanatik spor gazetelerinin dijital yayinlarindaki
mansetler olmustur. Calismanin deseni nitel arastirmadir. Analiz yontemi olarak ise igerik analiz yontemi kullaniimigtir. Glindem
yaratan mansetlerin ilgi ¢ekiciliginin artirllmasi igin metaforik terimlerin ne oranda ve ne sekilde kullanildigi arastiriimistir. Bu

amag dogrultusunda elde edilen bulgular ise spor mansetlerin de kullanilan metaforlarin %50’nin tzerinde kisminin olumlu
metaforlardan olustugu ve spor branslari arasinda en gok futbol bransindan yogunlastigi gézlemlenmistir.

Anahtar kelimeler: Spor, Spor medyasi, Dijital medya, Spor mansetleri, Metafor analizi.

WHAT DO THE METAPHORS IN SPORTS HEADLINES WANT TO TELL US? A RESEARCH ON
DIGITAL SPORTS NEWS

Abstract

Sports news is one of the most important areas followed by society. Sports, which has both a universal structure and has
gained the intense interest of people, is at the top of the agenda as a mass activity that is followed very closely because
it has become a part of our social life. With digitalization, Sports news are followed from digital newspapers rather than
printed traditional publications. In the sum of all these developments, the subject of our study is the headlines in the digital
publications of Fotomag and Fanatik sports newspapers, which have high recognition in terms of clicks and follow-up.
Qualitative design was preferred in this study. Content analysis method was used as the analysis method. It was aimed to
investigate to what extent and in what way metaphorical terms were used to increase the attractiveness of these agenda-
creating headlines. The findings obtained in the light of this purpose are that more than 50% of the metaphors used in sports
headlines consist of positive metaphors and that football is the most concentrated among sports branches.

Keywords: Sports, Sports media, Digital media, Sports headlines, Metaphor analysis.
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1.GiRiS

Medya insanlar arasi iligkiyi, iletisimi ve davranislara yon veren ayni zamanda birgok bilgiyi toplumlara
aktarmayi saglayan araglarin bittintdir (Coskun, 2015: 39). Geleneksel medyanin tek yonla iletisim kaynagi
olmasindan dolayi insanlarin bu baglamda tiiketici konumunda oldugu savunabilir. Geleneksel medyada dikkat
ceken bir diger nokta ise sunulan igeriklerin hangi kitleye, kag kisiye, nasil ulastigi, etkilesim olup olmadigi
gibi unsurlar dlctilememektedir. 1970'li yillardan itibaren teknolojik gelismeler sayesinde giinimizde medya
dijitallesme yoniinde bir streg gecirmistir (Leong vd., 1998: 45; Irmaksoy, 2022: 150).

1990’h yillarda insanlarin hayatlarina giren internet (Livingstone, 1999: 60), ¢ag atlatan bir bulus olarak
toplumun bilgiye erisimine ve toplumlarin bilgi giiciinii etkilemistir. internet insanlarin hayatlarina girdiginden
itibaren ve zamanla teknolojinin saglamis oldugu yeniliklerle etkisi artmaktadir. Bu noktada yeniliklere uyum
saglamasi ve gelismeleri takip etmesi gereken bir alanda medyadir. Ornegin giiniimiizde gelinen noktada
basili gazeteler yerine haberlere internet kaynakl erisim saglanmaktadir (Perrin, 2015: 2). Degisim slrecine
uyum saglayan kaynaklari tanimlamak igin geleneksel medya yerine yeni medya veya dijital medya kavramlari
literatlirde karsimiza ¢cikmaktadir. Yeni medya geleneksel medyaya gore basili gazete, dergi veya radyo, televizyon
kaynaklarindan farkllasarak bilgiye internet aglari araciligiyla dijital bicimde ulasim saglanmasindir (Binark, 2015:
50). Yeni medya araglari olarak dijital gazete, bloglar, instagram, twitter, youtube gibi internet tabanli kanallar yer
almaktadir (Aydogdu, 2023: 849; Creeber ve Martin, 2008: 2; Literat, 2014: 15). Artik teknolojinin ve internetin
sayesinde cep telefonu veya bilgisayar gibi teknolojik araglarla is ortamlarinda veya sosyal ortamlarda insanlar
hizlica haber sitelerinde dolasabilmekte ve haberlerin mansetlerini tarayabilmektedir (Ylicedogan, 2002: 146).

Yeni medyada yapilan paylasimlarin etkilesimi ¢cok ylksek olmakla birlikte metinde ses ve video ile paylasilan
verilerde kullanilmaktadir (Ramadhanti vd., 2021: 118). Verilerin kolayca depolanmasi zaman ve yer fark
etmeksizin erisilebilir olmasi yeni medyanin kullaniminda énemlidir (Binark, 2007: 56; Jie, 2021: 76). Hiz, etkilesim
ve dislik maliyet 6zelliklerinden dolayi tercih edilen haber kaynaklarinin en basinda internet siteleri gelmektedir
(Sen ve VYillar, 2020: 394). Bu sayede dijital medyanin etki giiciine insanlar dahil olmaktadir. insanlar sadece
sunulan icerigi tiketmek zorunda kalmamakla birlikte hem aralarindan tercih yapabilmekte (Arslan vd., 2020: 27)
hem de dijital medya ile bu siirecin bir parcasi olarak dijital medya akisina yon verebilmektedirler.

Sporun dinamik yapisi geregi dijital medyaya uyum sireci ve paylasimlari hizla gerceklesmistir. Teknolojiye
ayak uydurabilmek icin spor gazetecilerinin de dijital medya aracglarina uyum saglamasi énemli bir husus olarak
gorlulmektedir (Perreault ve Bell, 2020: 1 ) Yeni medya araclarinda yayinlanan spor icerikli programlar, haberler,
videolar ve gorsel igerikli yazilar ile ulasilan kitle biytimektedir (Arslan vd., 2020: 28). Sporun kitleler Gzerinde
Ustln ve gliglu etkileri mevcuttur. Bu etkilerin insanlar tGzerinde olumlu ve olumsuz pek ¢ok yansimalari vardir.
Spor toplumlarda ulkelerin taninirhgindan, ekonomisinden bireyler Gizerinde kimlik olusumuna, aidiyet hissine
kadar kitleleri etkisi altina almaktadir (Kogyigit ve Eti, 2020: 131). Kitleleri etkileyen spor, dijital spor medyasinda
etkin olarak rol oynayarak (Irmaksoy, 2022: 152) ve spor haberciligi, sporla aktif veya pasif ilgisi olan insanlara
ulasmada milyonlari bularak genis kitlelere seslenmesiyle 6nemli bir dijital haber kaynagi haline gelmistir (Tuncay
ve Bicer, 2021: 1841). Ozellikle sosyal medyada yer alan spor haberleri, mactan hemen sonra sonuglara ulasmayi
ya da tiim sonuglari evden izlemeyi kolaylastirmaktadir (Ahmadova, 2022: 175), insanlarin sporcu, teknik direktér,
spor yoneticisi, hakem gibi sporun paydaslari hakkinda bilgi edinme, heyecan duyma, 6fkelenme gibi duygularini
dijital spor medya araclarindan hizla 6grendiginden dolayi spor alaninda da yeni medyanin 6nemi fark edilmistir.

Yenimedyanin ginim{zdeki hizli gelisiminde, haber baghklarininizleyici lizerindekiilk gorsel etkisi, makalelerin
ve haberlerin yayllmasinda ve okunma miktarinda hayati bir 6nem tasimaktadir (Jie, 2021: 76). Ginumuzde yeni
nesil kusagin teknolojiyle etkilesiminin ylksek olmasi tutum degisikliginin de yeni medya araglariyla saglandigini
gostermektedir (Hilir ve Yasin, 2021:37). Onceki kusaklar bircok giindem olan haber ve spor olaylarini gazete
ve televizyon araciligiyla takip ediyorken gliniimiizde yine dnceki kusaklarin bu yenilige akilli telefon, bilgisayar
veya tabletle adapte olmaya ve glindemi takip etmeye ¢alismaktadir. Durum bdyleyken yine de sosyal medya
kanallarindan yayilan haberlerle de glindem mangetlerini yeni nesil kadar 6nceki kusaklarda etkilesim iginde
kalarak ve davranislarini sekillendirmektedir. Boylelikle insanlarin énce haber mansetlerini okuyarak zaman,
enerji ve zihinsel bir caba harcayarak bilissel davranis¢i kuram geregi insanlarin davranislarini etkilediginden

248



Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1 66, Ocak 2025 R. Eti, 0. Isik inan, H. K. Besler

calisma kapsaminda kriterler dogrultusunda secilen internet haber sitelerinin mansetlerindeki metaforlari
incelenmesi amaclanmistir.

2040 yilina kadar basili gazetelerin ortadan kaldirilacagini ve yerini dijital medyanin alacagi 6ne siirilmektedir
(Ozcan ve Tugen, 2014: 265). Bdylece degisen ve doniisen kosullara uyum saglayabilen dijital medya araglarindan
internet siteleri 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica bircok haber tirlerine kiyasla spor haberlerinde yaziyi daha ilging
hale getirmek, dikkat cekebilmek ve okuyucularin okuduklarini hayal etmelerini kolaylastirmak icin siklikla
metafor kullanildigi bilinmektedir (Ramadhanti vd., 2021: 119).

Calismamiz amacina ve yontemine yonelik yabanci literatlr incelendiginde 2021 yilinda Ramadhanti vd.
calismasi dikkatimizi cekmistir. Calismamiza benzer yontem kullanilmis ve Jakarta post haber sitesinin spor
haberleri metaforik olarak incelenmistir. Haser (2005) metafor teorisine gére metaforik kelimeleri tablo seklinde
siniflandirmistir. Literatiirdeki diger bir benzer ¢alisma ise Jie (2021) ‘de uluslararasi bir kitap bolimiinde yer
alan Rus ve Cin yeni medyasinin spor haber basliklarindaki savas metaforlarini karsilastirdigi ve metaforlarin
kullanimindaki benzerlik ve farklliklari analiz edilmesine yonelik calismadir. Rus-Cin spor dijital haber sitelerindeki
spor haberlerini analiz ederek savas metaforlarini bir araya getirmisler, sonug olarak da spor oyunlarinin savas
olduguna dair kok metaforun spor haberlerinde bastan sona isledigini aciklamaktadirlar. Autio (2021)'nun
hazirlamis oldugu tez calismasinda spor haberlerinin degeri agisindan dil kullanimi ve metaforik ifadeleri
incelemistir. 2021 yilinda yapilmis olan buz hokeyi erkekler Diinya sampiyonasi ile ilgili Uluslararasi Buz Hokeyi
Federasyonusitesinde yayinlanan 15 makalenin basliklari konu alinmistir. Sonuglara gére en gok savas metaforuna
rastlandigi belirtilmektedir. Hau vd. (2021) yilinda yaptiklari ¢calismalarinda BBC Sports News, Malay Mail Online
ve Malaysian Online Sports News Corpus’ta yer alan ve 2,3 milyon kelimeden olusan spor haberlerindeki savas
metaforunun kullanimini derleme seklinde incelemisler. Genel olarak spor ve savasin benzer olarak gorilmesi
spor haberlerinde yogun olarak savas metaforunun kullanimini arttirdigi belirtilmektedir. Bu ifade olumlu veya
olumsuz olarak her sekilde spor haberlerinde metafor olarak yer aldigi sonuglar arasindadir. Lopez Gonzalez, H
vd. (2018) yilinda spor alanindaki online bahis sirketlerinin reklamlarindaki metaforik ifadeleri analiz etmislerdir.
Calismalarinda 2014-2016 yillari arasindaki ispanyol ve ingiliz televizyon online spor bahis oyunlari reklamlarindan
olusan bir 6rneklem analiz edilmistir.

Tirkge Literatlr incelendiginde spor alaninda yapilmis birka¢ c¢alismaya rastlanmaktadir. Argan vd.
(2018) galismalarinda eski medya unsuru olan yazili gazetelerdeki futbol haberlerinde kullanilan metaforlari
belirlemektedir. Bugazetelerinfutbolhaberlerininicerikanaliziyapiimistir. Taramada 222 metafor bulunmustur. Bu
metaforlarin cogu takim sembolleri ve siddetle ilgili oldugu belirtiimektedir. Ozgiir (2019) hazirladigi ¢alismasinda
spor gazetelerindeki savas metaforlari incelenmistir. Spor haberlerinde okuyucularin dikkatini cekmek amaciyla
yazili spor gazetelerinde savas metaforlarina siklikla basvuruldugu ¢alismanin sonuglari arasindadir.

Bu calismada gliniimiizde aktif olarak kullanilan spor haber sitelerinin manset ve haber kaynaklarinin
etkilesim, okunurluk ve tiklanma sayisi gibi belirgin 6zellikleriyle secilen Fotomag ve Fanatik spor sitelerinin
okurlarinin dikkat ve ilgi cekmek amaciyla kullanilan manset ve haber basliklarinin metaforik atiflari incelenmesi
amagclanmistir. Literatrdeki ¢alismalar incelendiginde yapmis oldugumuz bu ¢alisma ¢ok daha kapsamli ve spor
haber mansetlerindeki metaforlari siniflama agisindan farkli bir yaklagim sergilemektedir.

2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

GUnUmuz toplumunun giderek dijital bir yapiya déntismesi ve bireylerin iletisimlerini dijital platformlarda
sirdiirmeleri spor alaninda da dijitallesme yoniinde bir degisime yol agmaktadir. Medya ve iletisim kuramlari
acisindan da bakildiginda dijital medyanin giindem belirleme, daha kolay ulasilabilirlik ve algi yénetiminin daha
kolay yapilabilmesi gibi 6zellikleri goz 6niine alindiginda medyanin etkisinin kisilerin fikirlerine blylk etkileri
kaginilmazdir. Tek yonla bir iletisim anlayisina sahip olan geleneksel medya, yerini cok yonlu, katiimin mimkiin
oldugu ve etkilesimli dijital medyaya birakmis olmasi ile (Hullr ve Yasin, 2021: 37-38) insanlar lizerinde etkisi de
artmistir. Bu etkiler spor haberleri izerinde de 6nemli bir glice ve dinamizme sahiptir. Her gecen giin yeniliklerle
tanisip kolay adapte olan “dijital yerliler” olarak da bilinen Z kusagl mensuplarinin yogunlukla tercih ettigi
(Djafarova vd., 2022: 415; Johnston, 2018: 51) ayrica yasanilan pandemi donemi sonrasi diger kusaklarinda
dijital medyaya olan ilgisinin, internette gecirilen slirenin artmasi ve tiim sosyallesme mecralarinin dijital ortama
entegre olmasiyla (Erdogan, 2020: 1300) basili gazetelerin yerini web haber sitelerinin aldigi bilinmektedir.
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Calismayi destekleyen Zoe ajansinin yapmis oldugu 2019-2020 Online Market raporunda Tirkiye'nin en ¢ok
ziyaretci alan 11 web sitesi incelenmistir. Rapora gore; 2019 yilinin ilk ¢ceyreginde toplam ziyaretci sayisi 841
milyon civarinda iken, 2020 yilinin ilk ceyreginde 868 milyona yiikseldigi raporlanmistir. Spor web sitelerinin
de yediden 70’e birgok kisiye hitap ediyor olmasi spor alanindaki dijitallesmenin en dnemli unsurlarindan bir
oldugunu gostermektedir. Sporun bilinmezlik yani, merak uyandirmasi ve ayristirici rolilyle medyanin giici ve
dijital medyanin kontrol edilemezligi ile birlestiginde spor web sitelerinde kullanilan haber mansetlerindeki tslup
ve dil kullanimini dnemini ortaya cikarmaktadir. Oniimiizdeki yillarda dijitallesmenin daha da 6n plana ciktig
disinildigiunde ve internet sitelerinin haber mansetlerindeki dil kullaniminin 6nemi de dikkate alindiginda bu
calisma ornek bir durum calismasi olarak nitelendirilebilir.

Spor haber sitelerinin ziyaretgci sayisi, ziyaret basina tiklanan sayfa sayisi, diinya ve dlke siralamasindaki yeri
ayni zamanda arsivlerinin ulasilabilirligi gibi Gnemli kriterlerle spor haber siteleri karar verilmistir. Bu dogrultuda
secilmis olan Fotomag ve Fanatik haber sitesinin manset ve basliklarinda kullanilan metaforik atiflar incelenmesi
amaclanmaktadir.

3. ARASTIRMANIN VERi TOPLAMA VE ANALIZ YONTEMI

Nitel arastirma yonteminin kullanildigi arastirmanin deseni bir durum galismasi niteligindedir. Nitel bir durum
calismasi ile bir veya birden fazla olay veya durum derinlemesine arastirmasi yapilmaktadir (Yildirnm ve Simsek,
2016: 73). Bu ¢alismanin deseni kapsaminda; spor haber sitelerinde 01 Eylil- 31 Ekim 2023 tarihleri arasinda yer
alan metaforik mansetleri ve haber baslklarini saptanmak istenmektedir.

Arastirmada yontem olarak igerik analiz yéntemi kullaniimistir. icerik ¢dziimlemesi (analizi) nitel analiz
tekniklerindendir. icerik analizinde ana amag toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara veya iliskilere
ulasabilmektir (Yildirim ve Simsek, 2016: 242). icerik analizinde nitel veriler icerisindeki sézciiklerin, konularin,
kavramlarin anlamlarinin ve aralarindaki iliskilerin tespitinin yapildigi arastirma yéntemidir (tlbitak 2024, web
sayfasi). Oncelikle gazeteler belirlenen karar verme kriterlerine gére “www.similarweb.com” ve “www.gtmetrix.
com” internetsitelerinden 03.11.2023 tarihinde elde edilen veriler kullanilarak incelendikten sonra bu arastirmada
kullanilan internet haber sitelerine karar verilmistir. 01 Eyliil — 31 Ekim 2023 tarihleri arasinda haber sitelerinin
arsivleri incelenerek mansetlerdeki metaforlar tespit edilmis ve sonrasinda kategorilere ayrilmistir. incelenen
iki haber sitesinde bulgular farkli tablolar halinde bulgular kisminda sunulmustur. ilk olarak her bir arastirmaci
belirlenen tarihler arasinda spor haber mansetlerini inceleyerek metaforik ifadeleri tablolara yerlestirmislerdir.
Arastirmada kategoriler spor bransi, metaforun olumlu ya da olumsuz olusu ve metaforik anlami seklinde
yapilmistir. ikinci olarak arastirmadaki metaforik mansetlerin daha ¢ok hangi spor bransinda kullanildigi ve olumlu
ya da olumsuz metaforlarin oranlari tespit edilmistir. Ugiincii olarak metaforik mansetlerin grupsal dagilimi tespit
edilmistir. Dordiinct olarak arastirmaya konu olan metaforik mansetlerdeki spor kullplerinin dagilimi tespit
edilmistir. Dil bilimci ve bilim uzmanlari tarafindan ¢ikarimda bulunan metaforik ifadeler ¢apraz kontrol edilmis
ve onaylanmistir. Son olarak, arastirmaya konu olan spor haber sitelerinin kendi icinde metafor kullanimlarinin
karsilastirmali analizleri yapilmistir.

Sonug olarak arastirma kapsaminda metaforik mansetlerini incelemek izere 01 Eylil — 31 Ekim 2023 tarihleri
arasinda en ¢ok tiklanan ve arsivlerine ulasilabilir Fotomacg ve Fanatik haber sitelerinin manset ve haber basliklari
incelenmistir.

4. ARASTIRMANIN EVRENI VE SINIRLILIKLARI
Arastirmanin evreni llke genelinde yayin yapan, glnlik, ulusal spor haber siteleri olusturmustur.
Sinirlihk olarak;
e 01 Eylul — 31 Ekim 2023 tarihleri ile sinirhdir.
® Fotomag, Fanatik digital spor haber siteleri ile sinirlidir.

Bu spor haber sitelerinin karar verme kriterleri; Kara vd., (2023) yilinda yaptiklari galismadan yararlanilarak
hazirlanmistir;
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Tablo 1: Spor Haber Sitelerinin Se¢im Kriterleri

Kriter Kodu Kriter

K1 Performans

K2 Tamamen ylklenme siresi

K3 Toplam ziyaretgi sayisi

K4 Ziyaret basina tiklanan sayfa sayisi

K5 Dinya siralamasindaki yeri

K6 Ulke siralamasindaki yeri

K7 Ziyaretgilerin sitede gecirdigi ortalama siire

K8 Gegmis arsive ulasabilme, olarak arastirmacilar tarafindan arastirmanin en
basinda belirlenmistir.

K9 Kategori igindeki yeri

Tablo 2: Spor Haber Sitelerinin Kriter Degerlendirmesi

Aragtirilan Siteler K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8 K9

WWWw.ajansspor.com %38 13.8 sn. 2.6 M 2.25 28798 652 1:25 Arsivyok | 6

www.fotospor.com %92 23.7sn. |54 M 3.22 11788 225 2:15 Arsiv yok

www.fanatik.com.tr %58 14.0 sn. 241 M 5.76 1043 29 4:24 Var 1

www.fotomac.com.tr | %65 21.0sn. 399M 6.62 1048 30 3:29 Var 11

www.futbolsayfasi. %26 10.9sn. | 37.8K 0.71 108215 | 36816 | 0:18 Arsiv yok | 281

net

www.kisapas.com Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veri Veriyok | Veriyok | Veriyok
yok

www.kisapaslar.com/ | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veri Veri yok | Veriyok | Veriyok
yok

www.ntvspor.net - - 8.1M 3.95 7255 175 4:33 Var 3

skor.sozcu.com.tr %82 16.0sn. | 6.1 M 2.41 - - 1:25 Var Veri Yok

www.milliyet.com.tr/ | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veriyok | Veri Veriyok | Veriyok | Veriyok

skorer/ yok

WWW.sporx.com %70 21.6 sn. 222M 6.5 2044 53 7:49 Arsiv Yok |1

www.trtspor.com.tr %36 30.5 sn. 7.7M 2.7 93.48 212 2:31 Arsiv Yok | 12

(Kaynak: Kara vd. (2023) ¢alismasindaki kriterlere gore arastirmacilar tarafindan hazirlanmistir. www.similarweb.com; “www.gtmetrix.com)

Calismanin konusu olan spor haber web siteleri 03.11.23 tarihinde www.similarweb.com” ve “www.gtmetrix.
com analiz sitelerinden faydalanilarak incelenmistir. Spor haberleri alaninda hizmet veren 12 gilincel web sitesi
icerisinden belirlenen kriterlere en uygun olan iki web haber sitesi secilmistir. Buna gore Fanatik’in K3 toplam
ziyaretgi sayisi 24.1M; Fotomag’in toplam ziyaretgi sayisi 39,9M’ dur. K4 yani ziyaret¢i basina tiklanan sayfa sayisi
kriterine gére Fanatik’in ziyaretgi basina tiklanan sayfa sayisi 5,76 sayfa iken, Fotomag’in 6,62 sayfadir. K6 llke
siralamasindaki yeri kriteri incelendiginde Fanatik 29. sirada, Fotomag ise 30. siradadir. K7 ziyaretgilerin sitede
gecirdikleri ortalama siire kriterine gore incelendiginde; Fanatik 4.24 dakika, Fotomac ise 3.29 dakikadir. K8
gecmis arsive ulasabilme kriterine gore her iki sitede de arsivlere ulasilabilmektedir.

5. BULGULAR

01.09.2023 - 31.10.23 tarihleri arasinda Fanatik gazetesinde 273 adet haber manseti taranarak bunlardan
50 adet mansette metafor ifadesi tespit edilmistir. Ayni tarihler arasinda Fotomag e-gazetesinde ise 655 adet
yayinlanmis haber mansetinden 121 adet metafor ifadesine rastlanmistir. Asagida Fanatik ve Fotomag dijital spor
gazetelerine ait bulgularin ayri ayri sema olarak diizenlemesi bulunmaktadir.
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FANATIK E- GAZETE

BULGULAR

SPOR BRANSLARINA GORE

SPOR KULUPERi VE HAKEMLER

METAFOR TURD |
|
! } ‘_l_L ' '
oLUMLU OLUMSUZ TAKIM SPORLARI BIREYSEL SPORLAR KULDPLER HAKEMLER (1) %2
METAFOR (32) %64 METAFOR (18) %36
“Futbol (36) %72 -Okeuluk (1) %2 -Fenerbahce (12) %24
~Giic (15) %30 _siddet (8] %16 Hentbol (2) %4 Gires (2) %4 “Besiktas (3) %18
-Yeni gelisme (6) 512 -Umutsuzluk (3) %6 -Voleybol (1) %2 'T?”"S (1} %2 :ﬁ.lalllﬁt.?;;r:ig].}zlza
Transfer (1) %2 _Basarisizlik (7) %14 -Basketbol (1) %2 :2:;: g; ::; Konyzatt Belediye
-E*oﬁoml!{ (1) %2 -isitme Engelli “Atletizm (1) %2 Spor Kulibi (1) %2
-Cinsiyetci (1) %2 -Futbel (1) %2 -Manisa Blylksehir Belediye
-Zorluk (3) %6 Spor Kuldbd (1) %2
-Mutluluk (1) %2 -Eylip Spor (1) %2
-Gans (1) %2 -Paris Saint Germain (1) %2
-Sanatsal (2) %4 -Vakifbank Kadin Voleybal
-Aidiyet (1) %2 Takimi {1) 562

Sekil 1: Fanatik E- Gazetesi Bulgulari

Sekil 1’de Fanatik e-gazetesinde %64 oraninda 32 adet olumlu metafor tespit edilmistir. Mansetlerde en
cok kullanilan metaforlar “Giig” temasiyla %30 oranindadir. Ornegin, “Macin kader oyuncusu! Tek basina
cOkertti. Topun basina gecen Dzeko fileleri havalandirdi.”, “Fenerbahge’nin Konferans Ligi grubundaki rakiplerini
degerlendirdi: Bizimle boy olglisemezler!”, “Galatasaray, Bayern ve Manu’ya kafa tutabilir!”, “Galatasaray’i
hafife alamazsiniz!”, “Hatayspor galibiyeti sonrasi Fenerbahce’de 6vgii yagdi! ‘Olimciil tempo! Voleybolda
yenilgisizler kuliibli! seklinde haber mansetleri bulunmaktadir. incelenen giic temasi takimlarin diger takimlara
karsi Gstlinlik kurma, basari kazanma ve takimin kendisini gostermesi gibi durumlardan olusmaktadir. Haberin
icerigine bakildiginda; “Eric Abidal: Galatasaray’i hafife alamazsiniz! Sampiyonlar Ligi'nde kolay diye bir grup
yoktur. Futbolun en zor turnuvalarindan biridir. Her takim, hak ederek ve glcli oldugu icin buradalar.” seklinde
actklama bulunmaktadir.

ikinci sirada ise %12’lik oran ile yeni gelisme temasi yer almaktadir. Bu tema igin 6rnekler; “Tiirkiye-Ermenistan
milli mag sonucu: 1-1. Bertug Yildirnm hayat verdil”, “Besiktas>tan son dakika bombasi! Coutinho ikna oldu” ve
“Andre Onana, Manchester United-Brentford magina da damga vurdu” seklinde mansetler bulunmustur.

Olumsuz metafor %36 oraninda 18 tane tespit edilmistir. Yayinlanan mansetlerde %16 oraninda “Siddet”
temasi olumsuz ifadelerde ilk sirada yer almaktadir. Ornegin, “Besiktas>tan son dakika bombasi! Pierre Webo’dan
Aziz Yildirim sézleri: ‘Oldiirmek isterdil”, “Turkiye’nin hocasi Kuntz, Japonya maginin devre arasinda futbolculara
ates puskirda!”, “Hirvatistan-Turkiye mag¢ sonucu: 0-1 Montella yonetiminde EURO 2024 yolunda dev adim!
Hirvatistan» yiktik, liderligi kaptik.” seklinde mansetler bulunmustur. Siddet temasinda bir devinimin, giic gosterisi
veya giic kullanimy, sertlik ifadelerinden olusmaktadir. ikinci sirada “Basarisizlik” temasi bulunmaktadir. Bu tema
icin 6rnek mangetler; “Stiper ayakkabi tartismasi! Maratonda diinya rekorlari nasil tarihe gdmildi?”, “Besiktas»in
Gaziantep galibiyeti sonrasi béyle uyardi: <Tuhaf sezonu kurtarmaya buradan baslanabilir.” ve “ibrahim Uziilmez,
Besiktas)in maglubiyetini FANATIK e degerlendirdi: Fiziksel ¢okiis” seklinde ifadeler bulunmustur.

Spor branslarina gore siniflandirma yaptigimizda fanatik e-gazetesinde takim sporlarindaki haberler dikkate
alindiginda ilk sirada %72 oraninda, 36 haber ile futbol haberleri yer almaktadir. Hentbol iki haber ile, %4
oraninda haber ile ikinci sirada yer almaktadir. Voleybol, Basketbol ve isitme engelli futbol spor branslarinin
ise birer haber ile mansetlerde yer aldiklari gorilmektedir. Bireysel sporlar bazinda baktigimizda da Giires iki
haberle, %4 oraninda haber ile ilk sirada yer alirken Okguluk, Tenis, Yiizme Karate ve Atletizm birer haber %2’lik
oran ile siralamada yer almaktadir.

Spor kultipleri ve hakemler olarak haber mansetlerini siralama yaptigimizda ise, Fenerbahge Spor Kullbi
12 haber %24 ile ilk sirada oldugu gorilmektedir. Besiktas ve Galatasaray ise 9’ar haber ile %18’lik oranda
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mansetlerde yer almistir. A Milli Futbol takimi igin yapilan mansetler ise alti adet %12 oranindadir. Hakemler
konusunda da bir adet haber manseti yer aldig1 gorilmektedir.

FOTOMAC E- GAZETE

BULGULAR

| | |

METAFOR TURU SPOR BRANSLARINA GORE SPOR KULUPERI VE HAKEMLER
OLUMLU METAFOR OLUMSUZ METAFOR TAKIM SPORLARI BIiREYSEL SPORLAR KULUPLER HAKEMLER [2) %1,64
(71) 3658,20 (51) 441,20
-Futbol (112) %91,80 (1) %0,82 -Galatasaray (27) %22,13 SUPER LiG (2) 51,64
-Giig (36) %29,51 -Siddet (10) %8,20 ~Voleybol (8) %6,56 -Fenerbahce (23) %18,85
-Siddet (4) %3,28 -Umutsuzluk {4) %3,28 -Basketbol (2) %1,64 -Besiktas (20) %16,39
-Yeni gelisme (5) %4,10 -Basansizlik [15) -Trabzenspor (15) 912,30
-Transfer {10) %8,20 12,30 -Adana Demirspor (2) %1,64
-Ekonomik (4) %3,82 -Ekonomik () %4,92 -Erzurum FK (3) %2,46
-Cinsiyetgi (2) %1,64 -Transfer (8) %6,56 -Eyiip spor (1) %0,82
-Sans (2) %1,64 -korkutmak (2] %1,64 -Ankaragiicii (1) 360,82
-Mutluluk (4) %3,82 -Cinsiyetci (2) %1,64 -CAYKUR Rizespor (1) %0,82
-Kuliip (1) %0,82 -Giig (1) %0,82 -Altay (1) %0,82
-Misafirperverlik (1) -Yeni geligme (1} -Kasimpasa (1) %0,82
960,32 0,82 -Kocaelispor (1) %0,82
-istikrar (1) %0,82 -Zorluk (1) %0,82 -Basak sehir (1) %0,82
-Miicadele (1) %0,82 -Gaziantep FK (1) %0,82
-A Milli Futbol Takimi (7)
%5,74
-Fiorentina (1) %0,82
-Barcelona (1) %:0,82
-Cadiz (1) %0,82
-Chelsea (1) %0,82
~Celtic (1) %0,82
-A Milli Erkek voleybol
Takim (1) %:0,82
-A Milli kadin voleybal
takimi (7) %5,74

Sekil 2: Fotomag E- Gazetesi Bulgulari

Sekil 2’de Fotomag e-gazetesinde olumlu metafor %58,20 oraninda 71 tane tespit edilmistir. Metafor
siralamasina bakildiginda Fanatik e-gazetesindeki gibi giic temasi 36 haber %29,52 oran ile birinci sirada yer
almaktadir. Gl¢ temasina ait Fanatik e-gazetesindeki 6rnekler ise;

Mansetlerde %8,20 oraninda transfer temasi ikinci siradadir. Ornegin, “Besiktas’tan son dakika bombasi!
Coutinho ikna oldu.” Haberlerde sporcularin transfer sireclerinde anlasma, ikna etme, kullip avantajlari
gibi durumlardan olusmaktadir. “Turgay Demir’i — Krali atamaz!”, “Acimasiz kartal! Besiktas, deplasmanda
yendigi Ukrayna ekibini istanbul’da da devirdi.”, “Twente’yi eleyerek gruplara kalan Fenerbahce, H Grubu’nda;
Ludogorets, Spartak Trnava ve Nordsjaelland ile micadele edecek. Tam disimize gore.” ve “Bilegi Biikiilmiyor!
Avrupa Sampiyonasi’nda oynadigi 9 magi da kazanan Filenin Sultanlari, namaglup sampiyon oldu.” seklinde
mangsetler yer almaktadir.

Olumlu temalarda ikinci sirada ise “Transfer” temasi yer almaktadir. Transfer temasi icin drnekler ise, “Yildiz
avcisi: Galatasaray piyasa degeri 150 milyon euro’yu bulan futbolcular icin sadece 29 milyon euro harcayarak
blyk bir basariyaimza attl.”, “Firtina’dan Arsenal’in yildizina kanca! Yildiz futbolcunun Arsenal ile feshi goriismesi
olumlu sonuglanirsa 1+1 yillik s6zlesme imzalanmasinin planlandigi belirtildi.” ve “Fenerbahge transferde saha

kalkti! 4 yildizdan biri kadroya katilacak” gibi mansetler bulunmustur.

Olumsuz metafor %41,20 oraninda 51 tane tespit edilmistir. Olumsuz temalar icerisinde Basarisizlik temasi
15 haber %12,30 ile ilk sirada yer almaktadir. Bu tema i¢in mansetlerdeki drnekler ise, “Sert sdzler! Bir arpa boyu
yol kat edemedik”, “Kartal ¢akildi!”, Tirk futbolunu yillardir i¢in icin kemiren, ¢inar agacini bitirir gibi bitiren
bir hakem olayi var. Bu olaya ben su adi veriyorum; Tirk futbolunun kanserleri.” ve “Filenin Efeleri ABD’de
direnemedi” seklinde mansetler bulunmustur.
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Olumsuz temalarda ikinci sirada ise 10 haber ve %8,20 oran ile “Siddet” temasi yer almaktadir. Bu tema
icin 6rnekler ise, “Hocanin sistem yetersizligi ya da eksikligi veya llke futbolunu tanimama sanssizligi olabilir.
Bunu elestirmek o6zgirliktir. Ama asiri duygusallik icine girip kirlp dokmenin geregi yok.”, “Manchester’da
cehennem!”, “Cengiz bileniyor, Cengiz Undere milli ara ilag gibi geldi. Yildiz ismin bu siirede kendisini toparladig
ve 22 Ekim’deki Atakas Hatayspor maginda sahada olmak igin canla basla ¢alistigi belirtildi.” seklindedir.

Olumsuz temalar igerisinde sekiz haber %6,56 oran ile Uglincl sirada “transfer” temasi yer almaktadir.
Transfer temasi icin ornekler ise, “Rade Krunic gemileri yakti!”, “Trabzonspor’dan Galatasaray’a dev transfer
calimi!”, “Galatasaray’da gifte ayrilik! Okan Buruk biletlerini kesti.” Ve “Torreira icin gemileri yaktilar! Parasi ne
olursa olsun transferi bitecek” ve “Yabanci ¢ikmazi. Fenerbahge>nin kadrosunda 17 yabanci var. Yeni gelecek
isimle birlikte 18 olacak.” seklinde bulunmustur.

Spor branglarina gére siniflandirma yaptigimizda fotomag e-gazetesinde takim sporlarindaki haberler igerisinde
Futbol 112 haber ile, %91,80 oraninda ilk sirada yer almaktadir. Voleybol sekiz haber ile %6,56 oraninda takim
sporlari haberlerinde ikinci sirada yer almaktadir. Ugiincii sirada ise, iki haber ile, %1,64 oraninda basketbol yer
almaktadir. Bireysel sporlarda ise bir haber ile, %0,62 oraninda yayinlanan manset haber sonucu bulunmustur.

Spor Kullpleri ve hakemler olarak haber mansetlerini siralama yaptigimizda ise Galatasaray 27 haber ile,
%22,13 oraninda ilk sirada yer almaktadir. ikinci sirada 23 haber ile %18,85 oraninda Fenerbahge, liciincii sirada
ise 20 haber %16,39 oran ile Besiktas bulunmaktadir. Hakemler ve Siper lig hakkinda 2’ser haber %1,64 oran ile
ayri bir kategori olarak belirtilmistir.

6. TARTISMA VE SONUG

Dijital diinyada teknoloji sayesinde etkilesim hizinin artmasi haberleri internet araciligiyla 6n plana
cikarmaktadir. Ozellikle spor iceriklerinin okuyucular ve taraftarlar tarafindan tiklanarak, birbirlerine génderme
yoluyla, indirme gibi segeneklerle haber icerikleri genis alana yayilmaktadir. Haber igeriklerinin insanlara yasattig
duygular tipki sporun ruhunda olan seving, rekabet, adalet, saygi veya siddet, hirs, lzlintl, demoralize gibi
bilesenlerle bir arada olmaktadir. Sporun kitleler igin yarattigi etkiden dolayi haber dili olarak spor haberlerinde
metaforlarin sikga kullanildigi bilinmektedir (Argan vd., 2018: 328-329).

Bu galismada ziyaretgi sayisi, ziyaretgi basina tiklanan sayfa sayisi ve arsive ulasabilme kriterlerine gore segilen
Fanatik ve Fotomag dijital gazetelerin mansetleri incelenmistir. Ayri ayri incelenmis dijital gazetelerde toplamda
928 haber manseti ve 171 metafor ifadesi tespit edilmistir. Literatlirde benzer ¢alisma olarak dikkate alinan ve
incelenen Ramadhanti vd. calismalarinda bir ayda tek dijital gazetede 75 haber incelemis, bu haberler icerisinde
43 adet metoforik ifadeye rastlanmistir. 43 metafordan 11 Mutlak Metafor (AB), 8 Olii Metafor (DM), 4 Zimni
Metafor (IM), 6 Karisik Metafor (MX), 5 K6k Metafor (RM) ve 9 Birincil Metafor (PR) olarak siniflandiriimistir.

Fanatik dijital gazetesinde %64 oraninda olumlu metafor glic temasinda kullaniimistir. Olumsuz metaforlar
arasinda siddet, basarisizlik ve umutsuzluk temasina gore 6n plandadir. Haber mansetleri en cok takim sporlarindan
futbola ve kullip olarak Fenerbahce’ye ayrilmistir. Bireysel sporlarda ise glires 6n plandadir. Argan vd., (2018: 328)
yapmis olduklari ¢calismada da 6zellikle futbol bransindaki haberlerin %15,31 oraninda siddet igerikli metaforlar
kullanildigi tespit edilmistir. Ayrica kullanilan siddet icerikli metoforlarin birgogunun savas figirlerine ait oldugu
tespit edilmistir. Bu calismamizda da Argan vd. ¢alismasini destekler nitelikte savas, miicadele etme, kovmak gibi
kavramlara yonelik metaforlar kullanildigi tespit edilmistir. Ozgiir'iin (2019: 575) yapmis oldugu ¢alismasinda
da spor gazeteleri mansetlerinde siddet ve savas ifadeleri olan metaforlara rastlandigi belirtiimektedir. Yogun
olarak, bombalamak, miidafaa, mermi, kursun vb. terimlere rastlandigi bulgulari arasinda yer almaktadir. Jie'nin
2021 yilinda hazirladigi galismasinda da Cin ve Rus dijital spor haber sitelerindeki haber baslklarinda yogun olarak
savas metefornunun kullanildigi tespit edilmistir. Rus ve Cin spor haberlerinde “spor savastir” metaforlarinin
yaygin kullanimi, spor haberlerindeki savas metaforlarinin genel olarak kltlrler arasi ortakliga ve evrensellige
sahip oldugunu yansitmaktadir. Autio’nun (2021: 24) calismasinda spor karsilasmalarini konu alan haberlerde
siddet metaforu yaygin kullanilmaktadir. Ayni zamanda takim isimleri yirtici hayvanlarla 6zdeslestirmektedir. Hua
vd., (2021: 249-250) ¢alismasinda insanlarin zihnindeki olumsuz 6nyargilar nedeniyle olumsuz haber iceriklerini
okumayi tercih ettiklerini ve olumsuz metaforlar arasinda mecazi anlamda 6lim metaforu sik kullanildig
bulunmaktadir.
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Fotomag dijital gazetesinde %58,29 oraninda olumlu metafor glic temasinda kullanilirken %41,20 oraninda
olumsuz metafor kullanilmistir. Olumsuz metaforlar en cok basarisizlik ve siddet temalarindadir. Takim
sporlarindan en ¢ok futbol ve kullip olarak sirasiyla Galatasaray, Fenerbahce ve Besiktas spor kulliplerine genis
yer ayrilmistir. Aytas vd., (2022: 1007) 6grencilerin spor medyasindan spormentlik, tarafsizlik, dil ve anlatim ve
icerik kalitesi olarak beklenti diizeyleri yiiksektir. Bu da 6grencilerin daha ¢ok olumlu metaforlarla karsilagsmak
istedikleri sonucu cikarilabilir. Bu arastirmada da olumlu metaforlar daha sik kullanildigi bulunmustur.

Fotomag dijital gazetesi Fanatik dijital gazetesine gore tespit edilen haber mansetleri daha fazladir. Her
iki dijital gazetede de olumlu metaforlar daha fazla olmasina ragmen olumsuz mefatolar da bir o kadar yer
almaktadir. Hua vd., (2021: 250) ¢alismasinda ise olumsuz metaforlar daha ¢ok yer alirken olumlu metaforlarla
arasindaki ¢cok yuksek olmadigi gorilmektedir.

Fanatik ve Fotoma¢’ta hem takim hem de bireysel sporlar kategorisinde brans olarak en ¢ok futbol takip
edilmektedir. Aytas vd., (2022: 1008-1009) calismasinda spor medyasinda geng nesil diger branslara gore
futbolu takip etmektedir. Dijital gazete akislarinda futbol kadar Glkemizce basari kazanilan veya heniiz yeni
duyurulmaya galisilan, insanlarin ilgi odaklarini artiriimasina yonelik ¢esitli branslari da 6n plana almalari gerektigi
kanisina varilmistir. Sadece Avrupa veya Diinya basarilarinin oldugu dénemlerde diger sporlardan yogun olarak
bahsedildigi acik bir sekilde tespit edilmistir. Bu da hala futbolun egemen spor dali oldugunu gostermektedir.

7. ONERILER

Gelecek galismalarda daha genis tarih araliginda ve daha fazla sayida gazetenin arastirma kapsamina alinmasi
konuyu daha detayli olarak incelenmesine olanak saglayacaktir. Ayrica yabanci spor medyasi ve tiirk spor medyasi
kiyaslanacak sekilde bir ¢calisma tasarlanabilir.

Farkli veri toplama ve analiz yontemlerinin birlikte kullanildigl arastirmalar planlamak konunun daha derin
arastirilmasina isik tutacaktir.

Gazetelerin haber dillerinin gelistirilmesi acisindan bu tarz calismalar yapilmasi literatlire 6nemli katkilar
sagladigi dislinilmektedir.
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